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WSTEP

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoleczna na poczatku
XXT stulecia stat si¢ jednym z najpopularniejszych kierunkéw ksztal-
cenia w Polsce. W obliczu spadku zainteresowania kierunkami $cisty-
mi, technicznymi, zauwazalny jest wyrazny wzrost liczby studentéw
nie tylko na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, lecz
réwniez na licznych specjalnosciach dziennikarskich, medialnych czy
,;okotomedialnych”, prowadzonych przez wiele uczelni w Polsce na
innych kierunkach humanistycznych, takich jak: filologia, politologia,
pedagogika czy socjologia. Dzigki temu ksztalcenie dziennikarzy zy-
skalo niespotykanie masowy, a jednoczesnie niezwykle zréznicowany
charakter. Szacuje sig, ze na kierunkach 1 specjalnosciach zwiazanych
z dziennikarstwem, komunikacja spoleczna i mediami studiuje nawet
40 tys. 0sob, zatem kazdego roku kilkanascie tysiecy absolwentdw
w tym zakresie opuszcza mury polskich szkot wyzszych. W krotkim
czasie kierunek ten stal si¢ dos¢ nieoczekiwanie jedna z najpopular-
niejszych Sciezek ksztalcenia, z réznych przyczyn atrakcyjna 1 pocia-
gajaca dla mlodych ludzi. Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
jest jednoczesnie bardzo pojemnym, wszechstronnym, a przez to row-
niez niejednoznacznym kierunkiem studiéw. Jego specyfika umozliwia
szkolom wyzszym prowadzenie ksztalcenia na Sciezkach niezwykle
zroznicowanych pod wzgledem tresciowym, merytorycznym i specjali-
zacyjnym. W ramach dziennikarstwa 1 komunikacji spolecznej ksztalci
si¢ dzi§ juz nie tylko przysztych dziennikarzy, redaktoréw i pracowni-
kéw sektora medialnego, ale réwniez rzecznikow prasowych, manage-
réw w zakresie public relations, copywriterdw, specjalistow od reklamy
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1innych form komunikowania marketingowego, grafikéw kompute-
rowych, fotograféw, fotografikéw i fotoreporteréw, projektantdw
stron internetowych i multimediéw oraz przedstawicieli wielu innych
specjalnosci, niekiedy niemajacych na pierwszy rzut oka wiele wspol-
nego z profilem kierunku wyznaczonym przez jego nazwe i poza-
dana ministerialnymi przepisami sylwetka absolwenta. Wspomniana
masowos¢ ksztalcenia, wyrazona imponujacg liczba studentow, jak
réwniez stale rosnaca liczbg szkot wyzszych prowadzacych studia na
tym kierunku, w polaczeniu z realizowaniem przez nie egzotycznych
$ciezek skutkuja coraz wyrazniej dostrzegalnym obnizeniem jakosci
ksztalcenia i mniej lub bardziej umiejetnym odchodzeniem od stan-
dardu narzuconego przepisami prawa. Na niepokojace przyktady
wskazuja chocby pokontrolne wnioski Panstwowej Komisji Akre-
dytacyjnej, sugerujace podjecie koniecznych dzialan zmierzajacych
do podniesienia jakosci ksztalcenia. Konieczno$¢ zmian w obrebie
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna dostrzegana jest
nie tylko przez czltonkéw PKA, ale rowniez przez srodowisko na-
ukowe medioznawcow i dziennikarzy, dydaktykéw, pracujacych na
uczelniach ksztalcacych w tym zakresie, a przede wszystkim przez
bezposrednio zainteresowanych — czyli studentow.

Wsréd najezesciej zglaszanych postulatow wytaniajacych  sie
z licznych dyskusji na temat podniesienia jakosci ksztalcenia na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna wymieni¢ nalezy:

* wyodrebnienie dyscypliny naukowej zwiazanej z mediami ma-
sowymi 1 komunikacja spoleczna, umozliwiajace prowadzenie
studiéw III stopnia i nadawanie stopni naukowych w zakresie
odpowiadajacym specyfice kierunku,

* zmian¢ obowigzujacych standardéw ksztalcenia,

* rozdzielenie kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
na dwa odrebne, zwigzane z zawodowym ksztalceniem dzien-
nikarzy oraz z komunikacja spoteczng (co uzasadnialoby dalsze
ksztalcenie studentéw na dotychczasowych ,,pozadziennikar-
skich” specjalno$ciach).
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Na konieczno$¢ zmiany standardow ksztalcenia wskazuje
choc¢by Janusz Adamowski w swym raporcie opracowanym na po-
trzeby Panstwowej Komisji Akredytacyjnej. ,,Pilna i wazna wydaje
si¢ sprawa udoskonalenia obowiazujacych od niedawna standar-
déw nauczania w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spolecz-
nej, zwlaszcza pod katem ich lepszego dostosowania do specyfiki
kierunku (dzisiaj wydaja si¢ mie¢ one nadmiernie politologiczny
charakter), a takze zapewnienia im wigkszej spéjnosci (czego dzi-
siaj chyba brak) i wewnetrznej logiki, zwlaszcza na poziomie stu-
diow II stopnia
koniecznos¢ stworzenia nowej dyscypliny naukowej, ktora wyeli-
minuje wiele (gléwnie kadrowych) niejasnosci i watpliwosci oraz
umozliwi dalsza realizacje prac nad podnoszeniem jakosci ksztal-
cenia. ,,Wydaje sig, ze sprawg szczegolnej wagi dla tozsamosci tego

21

. W tym samym dokumencie zwraca tez uwage na

kierunku uznac¢ nalezy konieczno$¢ wyodrebnienia dyscypliny na-
ukowej pod nazwa nauka o komunikowaniu i mediach spolecz-
nych, co pozwolitoby na precyzyjne wskazanie kadry nauczajacej
o odpowiednich dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej kwa-
lifikacjach (poprzez nadawanie stopni naukowych doktora i dok-
tora habilitowanego w zakresie wspomnianej dyscypliny). Dzisiaj
bowiem istnieja dos¢ nieostre kryteria zaliczania nauczycieli akade-
mickich do tzw. minimum kadrowego™” Poglad ten podziela takze
Tomasz Goban-Klas, dostrzegajacy w wyodrebnieniu nowej dyscy-
pliny naukowej pilng koniecznos$¢. ,,Na aktualnej liscie Centralne;
Komisji do spraw Stopni i Tytulow z 24 pazdziernika 2005 r. w na-
ukach humanistycznych nie znalazla si¢ nowa, lecz bardzo dyna-
micznie rozwijajaca si¢ dyscyplina nauk o komunikacji spolecznej

' J. Adamowski, Raport podsumownjacy oceng jakosci ksztatcenia na kiernnkn ,,d3ienni-
karstwo i komunikagia spoteczna”, |w:| Dziatalnosé Paiistwowej Komisji Akredytacyjneg
w 2007 rokn, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2008, s. 19

% Lbiden.
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1 mediach. Mozna zrozumie¢ ostroznos$¢ gremium kierujacego si¢
zapewne swoistym pojmowaniem tzw. brzytwy Ockhama, iz nie
nalezy mnozy¢ istnien ponad potrzebe. Wszakze w tym przypadku
ta potrzeba jest oczywista, powiedzialbym nawet — palaca. Wpro-
wadzenie trzystopniowego ksztalcenia z licencjatem, magisterium
1 doktoratem, a tym samym osiagniccie jednego z celéw proce-
su bolonskiego, wymaga zintegrowania programow i minimow
ksztalcenia. Formowanie kadry dydaktycznej, juz od poziomu
magisterium, winno by¢ wielodyscyplinarne, miedzydyscyplinar-
ne 1 interdyscyplinarne, ale w ramach nowej dziedziny. Co obecnie
jest naruszeniem systemu boloniskiego, to zerwanie ciagtosci, gdyz
po studiach magisterskich najzdolniejsi absolwenci nie maja wla-
snej akademickiej dziedziny wiedzy i1 drogi rozwoju naukowego,
natomiast musza szuka¢ promotoréw i placowek w dziedzinach
co prawda szacownych, uznanych, ale przeciez tylko pokrewnych.
W tej sytuacji wprowadzenie nowej dyscypliny uporzadkowaloby
obecny zywiotowy jej rozkwit i przyczynilo si¢ do rozwoju kadr
naukowych 1 dydaktycznych. Konkluzja: kilkanascie jednostek uni-
wersyteckich ksztalcacych na kierunkach dziennikarstwa i komu-
nikacji spolecznej, jeszcze wiecej w szkolach niepublicznych na
poziomie licencjackim, kilka periodykéw naukowych, coroczne
organizowanie konferencji, liczne projekty o granty polskie i euro-
pejskie, setki publikaciji naukowych 1 rosngca liczba podrecznikdw
akademickich, a co najwazniejsze, znaczaca liczbowo kadra samo-
dzielnych pracownikéw naukowych (jakkolwiek przybyszéw z po-
krewnych dyscyplin naukowych) 1 blisko stu doktoréw, stanowig
podstawowy argument uznania nauki o komunikacji spolecznej
i mediach za nowg dyscypling w obrebie nauk humanistyczaych™.

*T. Goban-Klas, Nauki o mediach i komunikacji spoteczne jako nowa dyscyplina nank
bumanistyeznyeh, ,,Sprawy Nauki” 2008, nr 12.
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Rozdzielenie obecnego kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna, cho¢ malo realne z uwagi na i tak juz mocno specjalistyczne
1 rozczlonkowane kierunki studiéw, dopuszczone do realizacji przez
Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, w znaczacy sposob przy-
czynitoby si¢ do uporzadkowania sytuacji i datoby mozliwosé podjecia
dziatant majacych na celu podniesienie jakosci ksztalcenia.

Wszystkie proponowane rozwiazania wydaja si¢ w zalozeniu
stuszne, jednak stawiaja przed ewentualnymi reformatorami liczne
wyzwania. Jesli standardy ksztalcenia mialyby zosta¢ zmienione,
to w jakim kierunku powinny owe zmiany podazac? Czy nalezy
pozostawia¢ wigcej swobody w zakresie planowania ksztalcenia
uczelniom, czy tez wrecz przeciwnie — ksztalcenie to powinno
by¢ bardziej ustandaryzowane i mniej elastyczne. Wyodrebnienie
z dziennikarstwa i komunikacji spotecznej dwoch nowych kierun-
kow studiéw stworzyloby koniecznos¢ wypracowania dwoch od-
rebnych standardow ksztalcenia. Na ile ze sobg zbieznych, a na
ile rozniacych sig? Wprowadzenie nowej dyscypliny naukowej zde-
cydowanie wyeliminowatoby wiele niejasnosci kadrowych zwigza-
nych z ksztaltowaniem minimum kadrowego, ale zanim pojawili-
by si¢ doktorzy i doktorzy habilitowani w tym zakresie, w liczbie
odpowiadajacej zapotrzebowaniu uczelni i rynku edukacyjnego,
w przejSciowym okresie kilku (kilkunastu) lat nalezaloby wypraco-
wac odrebne rozwigzania, regulujace ten problem. Rodzi si¢ pyta-
nie — w ktorg strone powinny owe regulacje p6js¢?

Dostrzegane problemy zwigzane z ksztalceniem dziennikarzy
1 specjalistow w zakresie komunikacji spolecznej w Polsce, obserwa-
cja systemow ksztalcenia dziennikarzy w innych krajach oraz chec¢
empirycznego zweryfikowania opinii zainteresowanych tym zagad-
nieniem sklonita autoréw niniejszej publikacji do opracowania kon-
cepcji i realizacji projektu podniesienia jakosci ksztalcenia na kierun-
ku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna w skali ogélnopolskie;.
Bezposrednim celem projektu Ksztatcenie dziennikargy w Polsce. Nowe
potrzeby — nowe standardy, ktérego realizacja zaplanowana zostala
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w okresie od marca 2009 r. do listopada 2010 r., bylo podniesie-
nie jakosci ksztalcenia studentéw na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna w Wyzszej Szkole Informatyki 1 Zarzadzania
w Rzeszowie oraz przekazanie innym polskim uczelniom ksztalca-
cym w tym zakresie wypracowanych pomystéw 1 rozwigzan. Celami
operacyjnymi stuzacymi realizacji zaloZenia gtéwnego byly:
¢ uruchomienie nowych specjalnodci ksztalcenia (opracowanie
nowych planéw i programéw nauczania, wyposazenie labora-
toriow, rekrutacja 1 realizacja ksztalcenia),
¢ diagnoza obecnego systemu ksztalcenia w Polsce i jego kon-
frontacja z doswiadczeniami europejskimi (badanie potrzeb
srodowiska studenckiego, badanie opinii srodowiska naukowe-
go i kadry dydaktycznej, konsultacje z partnerem zagranicznym
— Oslo University College),
* opracowanie nowych standardow nauczania dla ww. kierunku
1 lobbing w zakresie ich akceptacji przez instytucje sprawuja-
ce nadzor nad ksztalceniem wyzszym w Polsce (opracowanie
projektu nowelizacji standardéw ksztalcenia jako efektu badan
1 konsultacji, upowszechnienie wypracowanych rozwigzan).
Niniejsza publikacja, bedaca jednym z efektéw podsumowu-
jacych projekt, jest elementem diagnozy stanu obecnego systemu
ksztatcenia dziennikarzy w Polsce, stuzacej poznaniu opinii, oczeki-
wan i postulatow studentow kierunku dziennikarstwo i komunika-
cja spoteczna, jak rowniez kadry naukowo-dydaktycznej zwiazane;j
z tym kierunkiem studiéw. Jest to efekt przeprowadzonych repre-
zentatywnych badan empirycznych, zrealizowanych w dziewig-
ciu uczelniach — wszystkich, ktére w okresie trwania badan mialy
uprawnienia do prowadzenia studiow 11 stopnia na tymze kierun-
ku. Dobrana w ten sposéb proba badawcza wydaje si¢ uzasadnio-
na, poniewaz to wiasnie owe dziewie¢ jednostek, sposréd ponad
trzydziestu ksztalcacych na kierunku dziennikarstwo i komunika-
cja spoleczna, ma nie tylko potencjal dydaktyczny, ale rowniez na-
ukowy w tym zakresie, co udowodnily, otrzymujac uprawnienia do
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nadawania tytulu magistra. Tym samym ich dzialalnos$c¢ 1 doswiad-
czenia stanowi¢ mogg swoisty wyznacznik dzialan dla pozostalych
jednostek, prowadzacych jedynie studia wyzsze zawodowe. Ze-
brany material otrzymany w toku badan terenowych uzupetniony
zostal opiniami ekspertéw zaproszonych do wyrazenia opinii na
temat stanu obecnego, mankamentow 1 wyzwan, jakie stoja przed
dalszym funkcjonowaniem kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna. W gronie ekspertow znaleZli si¢ uznani przedstawicie-
le sSrodowiska naukowego, w znacznej czesci eksperci Pafistwowe;j
Komisji Akredytacyjnej, zwigzani dydaktycznie i naukowo z kie-
runkiem dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Ufamy, Zze uwagi
1 opinie studentow uzyskane w trakcie badan w konfrontacji z glo-
sami §rodowiska naukowo-dydaktycznego, wzbogacone opiniami
ckspertow, przyczynia si¢ do podniesienia jako$ci ksztalcenia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.

Niniejsza publikacja powstala jako jeden z efektow projektu
Ksztatcenie dziennikargy w Polsce. Nowe potrzeby — nowe standardy, ktore-
go wykonanie nie bytoby mozliwe bez wsparcia Fundacji Rozwoju
Systemu Edukacji srodkami pochodzacymi z Funduszu Stypen-
dialnego i Szkoleniowego, finansowanego ze §rodkéw Mechani-
zmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego i Nor-
weskiego Mechanizmu Finansowego. Jej tres¢ w znacznym stopniu
bazuje na dwbch wydawnictwach opublikowanych jako podsumo-
wanie czg$ci badawczej projektu’. Intencja autoréw jest zwrdce-
nie uwagi czytelnika na aktualne problemy ksztalcenia na kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna 1 préba poszukiwania
zmian umozliwiajacych poprawe opisywanej sytuacii. Zasadniczym
celem dziatan podjetych przez autordw jest sprowokowanie dysku-
sjt w §rodowisku akademickim na temat jakosci ksztalcenia dzien-

* Zob. S. Gawrotiski i in., Ksztateenie dziennikargy w Polsce. Opinie i oczekiwania studen-
tgw, Wyd. WSIiZ, Rzeszéw 2009; S. Gawronski i in., Ksztalcenie dziennikargy w Polsce.
Opinie i oczekiwania Srodowiska nankowo-dydaktycznego, Wyd. WSIiZ, Rzeszéw 2009.
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nikarzy w Polsce, jak réwniez ukazanie koniecznos$ci zmian w sys-
temie ich ksztalcenia i wskazanie zweryfikowanych empirycznie,
potencjalnych kierunkow ewentualnej reformy.

Pragniemy wyrazi¢ serdeczne podzickowania wszystkim in-
stytucjom 1 osobom, dzigki ktérym mozliwe bylo zrealizowanie
projektu Ksgzateenie dziennikargy w Polsce. Nowe potrzeby — nowe stan-
dardy 1 przygotowanie niniejszej publikacji. Podzigkowania nalezg
si¢ przede wszystkim Fundaciji Rozwoju Systemu Edukacji. Dzi¢ki
przychylnosci i pomocy jej pracownikéw mozliwe bylo pozyska-
nie $rodkéw na realizacje projektu oraz jego wykonanie. Stowa
wdzigcznodci kierujemy w strong wladz Wyzszej Szkoly Informa-
tyki i Zarzadzania w Rzeszowie. Bez wsparcia jej Rektora prof. dr.
hab. inz. Tadeusza Pomianka i Prorektora ds. Nauki — prof. dr. hab.
Jerzego Chlopeckiego realizacja projektu nie bytaby mozliwa.

Osobne podzigkowania naleza si¢ osobom, dzigki ktérym mozli-
we bylo przeprowadzenie zmudnego procesu badawczego. Dzigku-
jemy wladzom wydzialowym i kierownikom jednostek naukowych:

* Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu

Warszawskiego,

* Wydziatlu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu

Jagiellonskiego,

* Wydziatu Filologicznego Uniwersytetu Y.6dzkiego,
* Wydziatu Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej

w Lublinie,

* Wydziatu Filologicznego Uniwersytetu Wroclawskiego,
* Wydziatu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wyzszej

Szkoty Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu,

* Wydzialu Nauk Spolecznych i Dziennikarstwa Dolnoslaskiej

Szkoly Wyzszej we Wroclawiu,

* Wydzialu Zarzadzania Wyzszej Szkoly Zarzadzania ,,Eduka-
cja” we Wroclawiu,
* Wydzialu Administracji i Nauk Spolecznych Wyzszej Szkoty

Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie.



WSTEP 15

Szczegodlne wyrazy wdziecznosci naleza si¢ zacnemu gronu
ekspertow, ktorzy przyjeli nasze zaproszenie do udzialu w projek-
cie i zechcieli poswieci¢ swoj czas, by podzieli¢ si¢ swoja wiedzg
i doswiadczeniem: prof. Jerzemu Bralczykowi, o. prof. Leonowi
Dyczewskiemu, prof. Iwonie Hofman, prof. Katarzynie Pokor-
nej-Ignatowicz, prof. Jerzemu Jastrz¢bskiemu, prof. Tomaszowi
Gobanowi-Klasowi, prof. Teresie Sasiniskiej-Klas, prof. Maciejo-
wi Mrozowskiemu, prof. Jerzemu Oledzkiemu, prof. Boguslawie
Dobek-Ostrowskiej, prof. Wiktorowi Peplifiskiemu, prof. Jackowi
Sobczakowi. Bez wsparcia merytorycznego ekspertow przygoto-
wanie niniejszej publikacji nie byloby mozliwe.

Dzi¢kujemy réwnie serdecznie prof. dr. hab. Januszowi Ada-
mowskiemu za okazang przychylno$¢ 1 nieoceniona pomoc. Row-
niez za to, iz zgodzil si¢ zrecenzowac t¢ publikacje.

Slawomir Gawronski
Rafat Polak






Rozdziaft 1.
ZAY.OZENIA PROJEKTU BADAWCZEGO

Przedstawiona publikacja zawiera badawczy material empi-
ryczny i oparte na nim wnioski i sugestie bedace jednym z efektow
projektu zrealizowanego przez pracownikéow Katedry Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej oraz Katedry Reklamy, Grafiki
Komputerowej i Nowych Mediow Wyzszej Szkoly Informatyki
1 Zarzadzania w Rzeszowie. Projekt badawczy Kszzatcenie dzienni-
kargy w Polsce. Nowe potrzeby — nowe standardy zrealizowany zostal
przy wsparciu finansowym pochodzacym z Funduszu Stypen-
dialnego i Szkoleniowego, Mechanizmu Finansowego Europej-
skiego Obszaru Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu
Finansowego. Zrealizowane badania stanowia jeden z elementow
szerszego 1 bardziej kompleksowego projektu, uwzgledniajace-
go réwniez cele instytucjonalne jednostki realizujacej — Wyzszej
Szkoly Informatyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie — odnoszace si¢
do ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna. Zalozone cele projektu stanowia wynik obserwacji sytu-
acji i trendéw panujacych na rynku pracy oraz na rynku mediow
masowych w Polsce. Cele te wiaza si¢ réwniez z analizg systeméw
ksztalcenia dziennikarzy w innych krajach, a takze uwzglednia-
ja opinie 1 oczekiwania studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej, zdiagnozowane przez Zespot do spraw Badania Po-
trzeb Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie.
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Potrzeby te dotycza gléwnie unowoczesnienia i podniesienia ja-
kosci ksztalcenia dziennikarzy i1 specjalistow w zakresie komu-
nikacji spolecznej poprzez modernizacje plandéw 1 programéw
nauczania, jak réwniez wzbogacenie oferty ksztalcenia o nowe
specjalnosci, pozadane przez studentéw. Zasadniczym celem
projektu byto wigc podniesienie jakosci ksztalcenia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, m.in. poprzez przygo-
towanie 1 uruchomienie nowych specjalnosci w Wyzszej Szkole
Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie oraz implementacje wy-
pracowanych doswiadczen w innych szkotach wyzszych. Droga
do osiggnigcia celu gtéwnego byla realizacja celéw operacyjnych
odnoszacych si¢ do:

e diagnozy stanu obecnego systemu ksztalcenia dziennikarzy

w Polsce,

¢ okredlenia i zweryfikowania oczekiwan i postulatow w zakresie
pozadanych zmian w systemie ksztalcenia, zglaszanych przez
srodowisko akademickie zwigzane z kierunkiem dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna,

¢ konfrontacja rezultatow z doswiadczeniami innych krajow,

* opracowanie propozycji zmian w standardach ksztalcenia dla
kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna oraz lobbing

w zakresie ich akceptaciji i wprowadzenia.

Do najwazniejszych rezultatow projektu nalezy zatem zaliczyc
opracowanie nowych specjalnosci w zakresie komunikacji wizualnej,
realizowanych z sukcesami w Wyzszej Szkole Informatyki 1 Zarza-
dzania w Rzeszowie, a przede wszystkim wypracowanie propozycji
zmian standardow ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo 1 komu-
nikacja spoleczna, opartych na oczekiwaniach srodowiska akademic-
kiego 1 uwzgledniajacych uwarunkowania polskiego rynku pracy, jak
réwniez zainicjowanie ogélnopolskiej dyskusji na temat standardow,
jakosci ksztalcenia 1 postulowanych zmian w tym zakresie.
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1. ORGANIZACJA BADAN TERENOWYCH

Jak wspomniano, projekt badawczy sktadal si¢ z trzech kolej-
nych etapow:

* diagnozy oczekiwan i oceny systemu ksztalcenia dziennikarzy

1 specjalistow w zakresie komunikacji spotecznej przez studen-

tow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,

¢ diagnozy oczekiwan, oceny systemu ksztalcenia i weryfikacji
oczekiwan studenckich przez pracownikéw naukowo-dydak-
tycznych, zawodowo zwiazanych z kierunkiem dziennikarstwo

1 komunikacja spoteczna,

 weryfikacji 1 uzupelnienia zebranego materialu badawczego

z udzialem ekspertow — uznanych przedstawicieli §wiata na-

uki, wieloletnich dydaktykéw i ekspertéw Panstwowej Komisji

Akredytacyjnej.

Badanie opinii studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna przeprowadzono w II kwartale 2009 r. Zanim dokonano
wlasciwych pomiaréw, przeprowadzono wstepny pilotaz w celu wery-
fikacji poprawnosci kwestionariusza ankiety. W badaniu pilotazowym
wziglo udzial 50 studentéw dziennikarstwa i komunikacji spolecznej
z Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie (w probie
znalezli si¢ reprezentanci zaréwno studiow stacjonarnych, jak i niesta-
cjonarnych, z kazdego rocznika studiéw I oraz II stopnia).

Praca planowo rozwijala si¢ w nastepujacych etapach:

* opracowanie kwestionariusza ankiety,

* przeprowadzenie badan pilotazowych wéréd losowo wybra-
nych studentow,

* przeprowadzenie badan wlasciwych wéréd losowo wybranych
studentow,

¢ weryfikacja uzyskanego materiatu badawczego,

* statystyczna analiza danych uzyskanych z ankiet za pomocg
pakietu statystycznego SPSS (w szczegoblnosci zaplanowano tu
uzycie nast¢pujacych narzedzi: statystki opisowe, rozklady cze-
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stosci, korelowanie poszczegolnych pytan z ankiety z pytaniami

metryczkowymi, rozklady czestosci w pytaniach z wielokrotny-

mi odpowiedziami),

* sporzadzenie raportu z wynikami badan.

Poniewaz populacja, ktérg poddano badaniom, jest heterogenicz-
na na zewnatrz, a homogeniczna od wewnatrz, najodpowiedniejszym
doborem przyjetym do realizacji badania okazal si¢ dobor warstwowo-
-proporcjonalny. Uczelnie, ktore wzieto pod uwage na etapie koncep-
tualizacji projektu, to wszystkie te, ktore na etapie konstrukeji narze-
dzi badawczych mialy uprawnienia w zakresie ksztalcenia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na poziomie studiow II stop-
nia. Z badanej populacji wydzielono zatem dziewi¢¢ odrebnych warstw,
ktore stanowili studenci dziennikarstwa i komunikacji spolecznej:

* Uniwersytetu Jagielloniskiego,

* Uniwersytetu £.6dzkiego,

* Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie,

* Uniwersytetu Warszawskiego,

¢ Uniwersytetu Wroctawskiego,

* Dolnoslaskiej Szkoly Wyzszej we Wroctawiu,

* Wyzszej Szkoly Informatyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie,
* Wyzszej Szkoly Zarzadzania ,,Edukacja” we Wroclawiu,
* Wyzszej Szkoly Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu.

W odniesieniu do kazdej z uczelni za pomoca tablic liczb lo-
sowych wylosowano studentéw z pierwszego, drugiego i trzeciego
roku studiéw I stopnia oraz pierwszego i drugiego roku studidw
II stopnia, proporcjonalnie do liczby studentéw na poszczegol-
nych latach 1 trybach. Trudno okresli¢ poziom reprezentatywno-
$ci dobranej proby badawczej z uwagi na niedoprecyzowana, sza-
cunkowa i na dodatek zmienng w czasie (nawet w krotkim okresie
semestru lub roku akademickiego) liczebnos¢ calej populaciji. Za
populacje generalna uzna¢ bowiem nalezy zaréwno studentéw
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej ksztatcacych sie w kilku-
dziesieciu uczelniach w Polsce, jak réwniez studentow niektorych



Rozdzial I. ZALOZENIA PROJEKTU BADAWCZEGO 21

medialnych i okotomedialnych specjalnosci na innych kierunkach,
gdzie réwniez realizowane sa (przynajmniej cz¢sciowo) standardy
ksztalcenia w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spolecznej.
Pomimo tych trudnosci ekstrapolacja otrzymanych wynikow jest
mozliwa i uzasadniona jakosciows wartosciag doboru proby, choc¢
takze liczebnos¢ proby wydaje si¢ wystarczajaca z uwagi na szacun-
kowg liczebno$§¢ populacii generalne;.

Swoistym weryfikatorem oczekiwan i postulatéw zglaszanych
przez badanych studentéw bylo zbadanie opinii nauczycieli akade-
mickich i ich wzajemna konfrontacja. Celem zbadania efektywno-
$ci ksztalcenia, celowosci oraz przydatnosci aktualnych standardow
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
w opinii przedstawicieli kadry naukowo-dydaktycznej oraz zglasza-
nych przez nich propozycji w zakresie podniesienia jakosci ksztal-
cenia postuzono si¢ metoda badan terenowych, technika sondazu,
natomiast jako narzedzie postuzyl kwestionariusz ankiety audyto-
ryjnej z wystandaryzowanymi pytaniami. Badanie przeprowadzo-
no w II kwartale 2009 r. Zanim dokonano wlasciwych pomiardw,
przeprowadzono wstepny pilotaz w celu weryfikacji poprawnosci
kwestionariusza ankiety. W badaniu pilotazowym wzigto udzial
10 nauczycieli akademickich — pracownikow Wyzszej Szkoty In-
formatyki i Zarzadzania w Rzeszowie — prowadzacych zajecia dy-
daktyczne na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
(w probie znaleZli si¢ nauczyciele z tytutem profesora, stopniami
doktora 1 doktora habilitowanego, jak réwniez magistrowie).

Praca rozwijata si¢ w nastepujacych etapach:

* opracowanie kwestionariusza ankiety,

* przeprowadzenie badan pilotazowych wéréd wybranych pra-
cownikéw naukowo-dydaktycznych Wyzszej Szkoly Informa-
tyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie,

* przeprowadzenie badan wlasciwych wéréd pracownikéw nauko-
wo-dydaktycznych, prowadzacych zajecia na kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spolteczna w dziewigciu wybranych uczelniach,
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* weryfikacja uzyskanego materiatu badawczego,

* statystyczna analiza danych uzyskanych z ankiet za pomocg
pakietu statystycznego SPSS (w szczegdlnosci zaplanowano tu
uzycie nastepujacych narzedzi: statystki opisowe, rozklady cze-
stosci, korelowanie poszczegélnych pytan z ankiety z pytaniami
metryczkowymi, rozklady czgstosci w pytaniach z wielokrotny-
mi odpowiedziami),

* sporzadzenie raportu z wynikami badan wraz z weryfikacja po-
stawionych hipotez oraz tez.

Zasadniczym badaniem objeto 87 wykladowcow prowadzacych
zajecia dydaktyczne na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna z szesciu osrodkéw akademickich w Polsce (Warszawy,
Wroctawia, Krakowa, Lublina, Y.odzi oraz Rzeszowa), reprezentu-
jacych dziewig¢ uczelni, posiadajacych uprawnienia do prowadze-
nia studiéw w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoleczne;j
na poziomie studiow II stopnia. Podobnie jak w obniesieniu do
badania opinii studentéw, taki dobor proby podyktowany zostal
zalozeniem, iz standardy jakoSciowe w zakresie ksztalcenia dzien-
nikarzy 1 specjalistow w zakresie komunikacji spotecznej w Polsce
wyznaczaja (powinny wyznaczac) uczelnie prowadzace ksztalcenie
w tym zakresie na poziomie magisterskim. Posiadane uprawnienia
w tym zakresie oznaczaja bowiem, iz szkola wyzsza nie ogranicza
si¢ wylacznie do dziatalnosci dydaktycznej w ramach analizowane-
go kierunku, ale takze prowadzi wlasne badania naukowe zwiazane
z dziennikarstwem i komunikacja spoleczng i dysponuje wyspe-
cjalizowana kadra naukowo-dydaktyczna. Relatywnie waskie gro-
no uczelni posiadajacych zgode Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego na ksztalcenie w zakresie dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej zardwno na studiach I, jak 1 IT stopnia, wéréd wszystkich
szkol wyzszych zajmujacych sie ksztalceniem dziennikarzy, pozwa-
la traktowac te¢ grupe jako dos¢ elitarne srodowisko. Jednoczesnie
uprawnione wydaje si¢ zalozenie o opiniotworezej roli tych uczelni
w stosunku do pozostalych, prowadzacych ksztatcenie na kierun-
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ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jedynie na poziomie
studiéw wyzszych zawodowych. Z badanej populacji wydzielono
dziewie¢ odrebnych warstw — pracownikéow naukowo-dydaktycz-
nych prowadzacych przedmioty kierunkowe i specjalno$ciowe na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, zatrudnionych
w dziewigciu uczelniach — tych samych, w ktérych przeprowadzo-
no badanie opinii studentow.

Trzecim etapem badania byta weryfikacja otrzymanych rezulta-
tow z udzialem ekspertéw — uznanych naukowcéw i dydaktykow,
zwigzanych z kierunkiem dziennikarstwo i komunikacja spolecz-
na. Opinie zebrane w toku wywiadéw poglebionych z ekspertami
pozwolily na uzupelnienie materialu badawczego otrzymanego
w trakcie wezesniejszych dzialan. W gronie ekspertow znalezZli sie:

¢ prof. dr hab. Jerzy Bralczyk — Szkola Wyzsza Psychologii Spo-
tecznej w Warszawie,

¢ o. prof. dr hab. LLeon Dyczewski — Katolicki Uniwersytet Lubelski,

* prof. dr hab. Jerzy Jastrzebski — Uniwersytet Wroclawski,

¢ prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas — Uniwersytet Jagielloniski,

* prof. dr hab. Wiktor Peplinski — Uniwersytet Gdanski,

¢ prof. dr hab. Jacek Sobczak — Uniwersytet im. A. Mickiewicza
w Poznaniu.

¢ dr hab. Iwona Hofman — Uniwersytet Marii Curie-Sklodow-
skiej w Lublinie,

e dr hab. Katarzyna Pokorna-Ignatowicz — Krakowska Akade-
mia im. A. Frycza Modrzewskiego,

* dr hab. Teresa Sasifiska-Klas — Uniwersytet Jagiellonski,

¢ dr hab. Maciej Mrozowski — Szkola Wyzsza Psychologii Spo-
tecznej w Warszawie,

e dr hab. Jerzy Oledzki — Uniwersytet Warszawski,

¢ dr hab. Bogustawa Dobek-Ostrowska — Uniwersytet Wroclawski.

Wywiady z ekspertami zostaly zrealizowane w okresie maj—
lipiec 2010 r.
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2. UZASADNIENIE WYBORU METODY
BADAWCZE]

W celu zbadania efektywnosci ksztalcenia, celowosci oraz przy-
datnosci aktualnych standardéw ksztalcenia na kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna w opinii studentow oraz zglaszanych
przez nich propozycji w zakresie podniesienia jakosci ksztalcenia
posluzono si¢ metoda badan terenowych, technika sondazu, nato-
miast jako narzedzie postuzyl kwestionariusz ankiety audytoryjnej
z wystandaryzowanymi pytaniami. Analogiczng metode badawcza
zastosowano w odniesieniu do badania opinii przedstawicieli ka-
dry naukowo-dydaktycznej. Sondaz to szczegdlny sposoéb badania
opinii, postaw, warto$ci, norm spolecznych czy aspiracji za pomoca
wywiadéw z konkretnymi ludzmi, najczesciej positkujacy si¢ z gory
przygotowanymi kwestionariuszami. Earl Babbie twierdzi, ze bada-
nia ankietowe sa najlepsza dostepna metoda dla tych badaczy, ktorzy
chca zbiera¢ oryginalne dane w celu opisywania populacji zbyt du-
zej, by zaobserwowac ja bezposrednio. Dzigki starannemu doborowi
losowemu otrzymujemy grupe respondentow, co do ktoérych mo-
zemy zakladac, ze ich cechy odzwierciedlaja cechy szerszej popula-
¢ji, natomiast starannie skonstruowane kwestionariusze dostarczaja
danych w tej samej formie od wszystkich respondentéw. Dodatko-
wo badania sondazowe sa doskonalym narzedziem pomiaru postaw
i pogladéw w duzej populacji’. Wprawdzie nazwa ,ankieta” jest wie-
loznaczna, jednak pojecie to uzywane jest w socjologii do okreslenia
techniki badawczej, w ktérej kwestionariusz wypetnia z reguly sam
badany lub w jego imieniu tzw. ankieter. Znaczenie to ktadzie przede
wszystkim nacisk na sposob, cala procedure zbierania materialéw.
W innym znaczeniu ankieta okreslany jest kwestionariusz, formularz
z zestawem pytan do badanego, na ktére udziela on pisemnej od-

> E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa 2004, s. 26—269.
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powiedzi. L.A. Gruszczynski zaproponowal okreslenie ,,technika
ankiety”” na sposob zbierania danych socjologicznych oraz uzywa-
nie nazwy ,.kwestionariusza ankiety”” do okreslenia samego narze-
dzia badawczego stosowanego w technice ankiety®.

Oczywiscie jak kazda technika, badania ankietowe maja swoje
zalety, ale réwniez 1 wady. Do gtownych zalet zaliczy¢é mozna:

* niskie koszty dotarcia do respondentéw w poréwnaniu z inny-
mi metodami,

* mozliwos¢ dotarcia do jak najwigkszej liczby ankietowanych
w krotkim czasie (szczegdlnie w przypadku ankiety audytoryj-
nej, czyli takiej, jaka zastosowano w opisywanych badaniach),

* obnizenie bledu wynikajacego z tzw. wplywu ankieterskiego,

e ankiety zapewniaja bardzo wysoki stopien anonimowosci, co
jest szczegolnie wazne w przypadku badan dotyczacych drazli-
wych, osobistych tematow,

¢ kazdy z respondentéw ma czas, aby zastanowi¢ si¢ nad odpo-
wiedzia,

* za pomocy ankiet mozna zbadac proby rozproszone po duzym
obszarze geograficznym (ta zaleta jest szczegélnie istotna w opi-
sywanych badaniach, poniewaz objely one teren calej Polski).
Podstawowg wada jest fakt, iz ankieta nie zapewnia badaczom

mozliwosci sondowania respondentéw, aby uzyskaé dodatkowe in-
formacje lub wyjasnic¢ jakas odpowiedz. Innymi utrudnieniami an-
kiet audytoryjnych sa: niski stopient kontroli badacza nad procesem
wypelniania ankiety (co moze powodowac braki w odpowiedziach,
odpowiedzi bledne, wynikajace np. z niezrozumienia pytania badz
instrukcji odpowiedzi na nie) oraz to, ze ankieta wymaga prostych,
tatwo zrozumialych pytai i czytelnych instrukeji’. Pomimo $wiado-

° L.A. Gruszczytski, Elementy metod i technik badaii sogiologicznych, Slaskie Wydaw-
nictwa Naukowe, Tychy 2002, s. 12.

7 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badaweze w nankach spotecznych,
Wydawnictwo Zyski S-ka, Poznan 2001, s. 243.
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mosci ograniczen i wad techniki sondazowej 1 narzedzia kwestio-
nariusza ankiety wybrano te wlasnie metode ze wzgledu wszystkie
wyzej wymienione zalety, uznajac ja za najodpowiedniejszg do uzy-
skania odpowiedzi na postawione pytania badawcze.

W konfrontacji do badania studentéw i kadry naukowo-dy-
daktycznej, a jednoczesnie w celu ich uzupelniania, w odniesieniu
do trzeciej fazy badan wybrano opcje badan jakosciowych, ktore
w przeciwienstwie do badan o charakterze iloSciowym sa zwykle
prowadzone na niewielka skale i obejmuja relatywnie mala licz-
be respondentéw. Wynikoéw tych nie mozna wigc traktowac jako
reprezentatywnych. Niemozliwe jest réwniez wnioskowanie sta-
tystyczne na ich podstawie. Warto$¢ badania jakosciowego opinii
ekspertow tkwi jednak w czym innym. Ich zadaniem byto udziele-
nie odpowiedzi na pytania ,,jak” oraz ,,dlaczego wtasnie tak” po-
winny wyglada¢ zmiany w odniesieniu do ksztalcenia dziennikarzy
1 specjalistow w zakresie komunikacji spolecznej. Chodzilo wiec
0 poznanie oraz zrozumienie przyczyn, motywow i propozyciji kie-
runkéw dzialania, dajacych w konfrontacji z wynikami badan opi-
nii studentow i kadry naukowo-dydaktycznej kompleksowy obraz
aktualnej sytuacji 1 przyszlych zmian w systemie ksztalcenia dzien-
nikarzy w Polsce. Do realizacji badania wykorzystano metode in-
dywidualnego wywiadu poglebionego (in-depth-interview), oparta
na indywidualnych rozmowach przeprowadzanych z pojedynczymi
osobami, majacymi szczegolny zwiazek z poruszang problematyka.
Decyzja o wyborze tej wlasnie metody badawczej podyktowana
byla potraktowaniem ankietowanych jako ekspertéw w zakresie
studiéw dziennikarskich. Z tego punktu widzenia zdecydowano
o celowym doborze proby, tym bardziej ze a priori zalozono niere-
prezentatywnosc i ekspercki charakter wynikéw badan. W obrebie
wybranej metody badawczej zdecydowano si¢ na wykorzystanie
narzedzia badawczego w postaci scenariusza wywiadu skonstru-
owanego w oparciu o zalozone cele projektu badawczego, jak
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réwniez informacje otrzymane w ramach ilo$ciowej cze¢$ci badania
studentéw 1 nauczycieli akademickich. Scenariusz wywiadu opierat
si¢ na 16 pytaniach otwartych, jego elastyczno$¢ umozliwita jednak
ich uszczegbdlawianie w trakcie realizacji wywiadu, jak réwniez za-
dawanie pytan, ktorych scenariusz nie uwzglednial, a ktére rodzily
si¢ jako wynik prowadzonych rozmoéw i wynikaly z kontekstu po-
ruszanej tematyki. Wykorzystanie niewystandaryzowanego narze-
dzia w pewnym stopniu zmniejsza rzetelno$¢ badania 1 ogranicza
mozliwos¢ poréwnywania uzyskanych wynikéw, jednak wydaje sie
zasadne ze wzgledu na postawiony mu cel: wyjasnienie i zrozumie-
nie pewnych tendencji oraz dotarcie do informaciji, ktérych pozy-
skanie droga prostych badan ankietowych byloby niemozliwe. Wy-
wiady zostaly zarejestrowane i poddane analizie jako$ciowej, ktorej
efekt uwzgledniono w niniejszej publikaciji. Uzasadniajac wybrang
metode badawcza, nalezy podkresli¢, ze badania ilosciowe i jako-
$ciowe nie stanowia w stosunku do siebie alternatywnych propo-
zycji, a raczej traktowane winny by¢ jako wzajemne uzupelnienie,
umozliwiajace kompleksows realizacje projektu badawczego.

3. CHARAKTERYSTYKA BADANE] PROBY

W odniesieniu do pierwszej fazy badania, na badana probe (te,
ktora zostala objeta obliczeniami statystycznymi po weryfikacji ma-
terialu empirycznego) ostatecznie zlozylo si¢ 1440 studentow. Aby
precyzyjnie okresli¢ charakterystyke badanej proby, nalezy opisac jej
podstawowe dane demograficzno-spoleczne respondentdw, takie
jak: plec, uczelnia, $rednia ocen uzyskanych w ostatnim semestrze
studiow, tryb studiéw, rodzaj uczelni oraz miejsce zamieszkania.

Analize nalezy rozpoczac od przedstawienia rozkladu czestodci
studentéw z poszczegolnych uczelni. Strukture respondentow we-
dlug uczelni z uwzglednieniem liczebnosci i udziatu procentowego
przedstawia tabela 1.
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Tabela 1. Struktura respondentéw — studentéw wg uczelni (N = 1440)

Nazwa szkoly wyzszej Liczebnos¢ | %
Uniwersytet Warszawski 196 13,9
Uniwersytet Lodzki 123 8,5
UMCS 162 1,2
WSILiZ 179 12,6
Uniwersytet Wroclawski 174 12
Uniwersytet Jagielloniski 161 11,1
Dolnoslaska Szkota Wyzsza we Wroctawiu 161 11,1
Wyzsza Szkota Zarzadzania ,,Edukacja” we Wroclawiu 125 8,6
Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu 159 11
Ogodlem 1440 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 1, najwigkszy
udzial ankietowanych studentow stanowia reprezentanci Uniwer-
sytetu Warszawskiego (13,9%), Wyzszej Szkoly Informatyki i Za-
rzadzania w Rzeszowie oraz Uniwersytetu Wroctawskiego (12%0).
Prawie dwie trzecie ankietowanych (59,8%) studiuje na uczelniach
publicznych (UW, UL, UMCS, UWr oraz UJ), natomiast 40,2%
zdobywa wyksztalcenie na uczelniach prywatnych (WSILiZ, DSW,;
WSZ ,,Edukacja” oraz WSUS). Strukture respondentéw wg rodza-
ju szkoly wyzszej przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Struktura respondentéw — studentéw wg rodzaju szkoly wyzsze;

(N = 1440)

Rodzaj uczelni Liczebnos¢ | %
uczelnia publiczna 859 59,8
uczelnia niepubliczna 581 40,2
Ogodlem 1440 100

Zrédlo: Opracowanie whasne
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Ponad potowa ankietowanych (51,2%) studiuje w trybie sta-
cjonarnym, z czego 53,55% to studenci z uczelni niepublicznych.
Reszta respondentow (48,7%) ksztalci sie¢ w trybie niestacjonarnym,
z czego ponad polowa (51,2%) to studenci uczelni publicznych.
Strukture ankietowanych wg trybu studiéw przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Struktura respondentéw — studentéw wg trybu studiéw (N = 1435)

Tryb studiéw Liczebnos¢ | %
stacjonarny 736 51,3
niestacjonarny 699 48,7
Ogolem 1435 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W tabeli 4 zestawiono dane obrazujace strukture ankietowa-
nych wg rodzaju uczelni i trybu studiéw.

Tabela 4. Struktura respondentow —
studentow wg rodzaju uczelni i trybu studiéw (N = 1430)

. Rodzaj uczelni
Tryb studiéw - - — -
uczelnia publiczna | uczelnia niepubliczna
) 424 309
stacjonarny
49.7% 53,6%
. . 429 268
niestacjonarny
50,3% 46,4%
853 577
Ogoélem
100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Wykres 1 uzupelnia dotychczas zaprezentowane informacije
o dane dotyczace struktury badanych wg rocznikéw studiow.
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Wykres 1. Struktura respondentow - studentéw wg rocznika studiow (N = 1440)
40
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

Ponad 1/3 ankietowanych studentéw (35,2%) jest na pierw-
szym roku studiéw I stopnia, niemal 1/4 (24,6%) studiuje na
drugim roku studiéw I stopnia, 17,8% to osoby na trzecim roku
studiow I stopnia. Reszta ankietowanych (22,4%) to studen-
ci studiow II stopnia z pierwszego oraz drugiego roku. Nie ma
istotnych statystycznie réznic w korelacji zmiennych rocznik an-
kietowanych studentéw a tryb studiéw. Szczegdlowe dane w tej
kwestii przedstawia tabela 5.

Najwigcej respondentéw studiujacych na pierwszym roku
studiow I stopnia w badanej probie jest z Dolnoslaskiej Szkoty
Wyzszej (16,3%), UJ oraz Wyzszej Szkoly Umiejetnosci Spotecz-
nych w Poznaniu (po 15,1%). Studenci z II roku to najczesciej
reprezentanci Uniwersytetu Wroctawskiego (23,7%) oraz Dolno-
slaskiej Szkoly Wyzszej (18,6%). Ankietowani z trzeciego roku
studiow licencjackich to najczesciej studenci z Wyzszej Szkoly
Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu (23,8%) oraz Wyzszej
Szkoly Informatyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie (17,6%). Analo-
gicznie studentéw pierwszego roku studiéw II stopnia najwigcej
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w badanej probie jest z Uniwersytetu Warszawskiego (26,8%)
oraz Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania (25,5%); na-
tomiast studentow drugiego roku studiéw II stopnia réwniez
z Uniwersytetu Warszawskiego (28,2%) oraz z Wyzszej Szkoly
Umiejetnosci Spotecznych (24,7%). Szczegétowe dane w tym za-
kresie zawiera tabela 6.

Tabela 5. Struktura respondentow —
studentow wedlug roku studiéw i trybu studiéw (N = 1434)

. Tryb studiéw
Rok studiéw - - - Ogotem
stacjonarny | niestacjonarny
. . 246 258 504
I — studia I stopnia
33,5% 37% 35,1%
. . 204 148 352
IT — studia I stopnia
27,7% 21.2% 24,5%
_ _ 140 116 256
IIT — studia I stopnia
19% 16,6% 17,9%
58 94 152
I — studia II stopnia
7,9% 13,5% 10,6%
. . 88 82 170
IT — studia IT stopnia
11,9% 11,7% 11,9%
) 736 698 1434
Ogoétem
100% 100% 100%

Zrédto: Opracowanie wlasne
W probie badawczej zdecydowanie przewazaja respondenci
plci zenskiej. Kobiety stanowia ponad 2/3 (988) ankietowanych,
natomiast mezczyzni zaledwie niemal 1/3 (446). Strukture respon-
dentéw wg plci przedstawia wykres 2.
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Tabela 6. Struktura respondentéw — studentéw wg uczelni oraz roku studiéw

(N = 1438)
Rok studiéw
Nazwa . n iy I I | Ogolem
uczelni studia studia studia | studia IT | studia IT
I stopnia | I stopnia | I stopnia | stopnia | stopnia
46 33 28 41 48 196
Uw
9,1% 9,3% 10,9% 26,8% | 28,2% | 13,5%
UL 34 30 31 10 18 123
6,1% 8,5% 12,1% 6,5% 10,6% 8,6%
54 41 32 9 26 162
UMCS
10,3% 11,6% 12,5% 5,9% 15,3% | 11,3%
64 22 45 39 9 179
WSIiZ
12,7% 6,2% 17,6% 25,5% 5,3% 12,4%
64 84 16 6 2 172
UWr
12,7% 23,8% 6,3% 3,9% 1,2% 12%
U 76 32 32 7 14 161
L 15,4% 9% 12,5% 4,6% 8,2% 11,2%
81 66 2 10 2 161
DSW
16,3% 18,6% 0,8% 6,5% 1,2% 11,2%
WSZ 76 9 9 22 9 125
»Bdukacja” | 1549 2,5% 3,5% 144% | 53% | 87%
10 37 61 9 42 159
WSUS
2% 10,5% 23,8% 5,9% 24.7% | 11,1%
505 354 256 153 170 1438
Ogoétem
100% 100% 100% 100% 100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Wykres 2. Struktura respondentéw — studentéw wg plei (N = 1434)
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

W pytaniach metryczkowych umieszczono réwniez pytanie
o $rednig z toku studiow. Najwyzszy odsetek respondentéw uzy-
skal w dotychczasowym toku studiéw $rednia w przedziale 4,1-4,5
(653 badanych); nastepnie 3,5-4 uzyskata niemal 1/3 (439) oraz
powyzej 4,5 (przedzial najwyzszy) uzyskalo 320 badanych studen-
tow. Najnizszy prog $redniej, ponizej 3,5, odnotowato zaledwie 22
ankietowanych. Szczegélowe dane dotyczace struktury ankietowa-
nych wg $redniej z toku studiow prezentuje wykres 3.

Wykres 3. Struktura respondentéw - studentéw wg sredniej z toku studiéw
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Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Znamienna jest statystycznie istotna zalezno§¢ pomiedzy ty-
pem uczelni a $rednig ocen ze studidw uzyskiwang przez respon-
dentow. Az 76,3% ankietowanych, ktérzy uzyskali Srednig najwyz-
sza (powyzej 4,5), to studenci z uczelni publicznych. Analogicznie
najwyzszy odsetek respondentéw z najnizsza Srednia, ponizej 3,5,
to uczniowie z uczelni niepublicznych. Szczegdélowe dane w tym
zakresie prezentuje tabela 7.

Tabela 7. Struktura respondentow —
studentow wg typu szkoly oraz sredniej ocen (N = 1431)

Srednia ocen z toku studiéw )
Typ szkoly — . — Ogotem
nizszq niz 3,5 | 3,54 4,1-45 | powyzej 4,5
uczelnia 5 226 381 244 856
publiczna 22,7% 51,5% 58,6% 76,3% 59,8%
uczelnia 17 213 269 76 575
niepubliczna 77,3% 48,5% 41,4% 23,7% 40,2%
) 22 439 650 320 1431
Ogétem
100% 100% 100% 100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Podobna zalezno§¢ mozna zauwazyé w korelacji trybu stu-
diéw ze $rednia ocen. Studenci studiéw stacjonarnych dominuja
w uzyskiwaniu wysokich $rednich, natomiast ankietowani z trybu
niestacjonarnego przewazaja w zdobytych najnizszych $rednich
ocen. Dane te potwierdzaja ogdlng tendencjg, iz studenci studiow
dziennych to osoby na ogél nieobarczone obowigzkami zawodo-
wymi badz rodzinnymi, a zatem posiadajace wigcej czasu na rze-
telnie studiowanie i przygotowywanie si¢ do zaliczeni 1 egzamindow.
Szczegdtowe dane dotyczace tej kwestii prezentuje tabela 8.

Jak pokazuje tabela 9, dla zmiennej $rednia ze studiéw rézni-
cujaca jest zmienna ple¢. Kobiety w badanej probie to osoby uzy-
skujace srednio wyzsze oceny od mezczyzn. Az 70,4% kobiet uzy-
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skalo $rednigq powyzej 4, podczas gdy az 38,1% mezczyzn uzyskalo
$rednie ocen w przedziale od 3 do 4. Dane te potwierdzaja ogolnie
panujace przekonanie, iz kobiety rzetelniej przykladajq si¢ do obo-

wiazkéw naukowych.

Tabela 8. Struktura respondentéw —
studentow wg trybu studiéw oraz sredniej ocen (N = 1431)

. Srednia ocen z toku studiéw
Tryb studiéw — — — Ogolem
nizsza niz 3,5 | 3,54 | 4,1-4,5 | powyzej 4,5
) 8 206 333 189 736
stacjonarny
36,4% 47,2% | 51,1% 59,1% 51,4%
) ] 14 231 319 131 695
niestacjonarny
63,6% 52,8% | 48,9% 40,9% 48,6%
22 437 652 320 1431
Ogoétem
100% 100% 100% 100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tabela 9. Struktura respondentéw — studentéw wg plci i sredniej ocen (N = 1432)

Stednia ocen Ple¢ .
S . : Ogotem
z toku studiow kobieta mezczyzna
. . 11 11 22
nizsza niz 3,5
1,1% 2,5% 1,5%
281 158 439
3,54
28,4% 35,6% 30,7%
447 204 651
4,1-4.5
45,2% 45,9% 45,5%
4 249 71 320
owyzej 4,
powyze) 25,3% 16% 22,3%
988 444 1432
Ogolem
100% 100% 100%

Zrodlo: Opracowanie wiasne
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Kolejna kwestia, interesujaca z punktu widzenia problemu ba-
dawczego, jest informacja o typie ukonczonej przez respondentdw
szkoly $redniej. Zdecydowana wickszos¢ ankietowanych (1210 re-
spondentéw) to absolwenci licedw ogolnoksztalcacych. Reszta
(facznie 217 respondentéw) ukonczyla licea profilowane, technika
oraz szkoly innego typu. Taki rozktad odpowiedzi nie jest zadziwia-
jacy, jesli wezmiemy pod uwage fakt, iz dziennikarstwo 1 komuni-
kacja spoleczna to kierunek dla oséb o zainteresowaniach typowo
humanistycznych, a zatem przeznaczony gltéwnie dla absolwentéw
z wyksztalceniem ogdlnym. Szczegdtowe dane prezentuje wykres 4.

Wykres 4. Struktura respondentow —
studentow wg typu ukoniczonej szkoly sredniej (N = 1427)
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

Niemal 90% badanych kobiet ukonczyto liceum ogélnoksztal-
cace, przy czym zaledwie 2,2% to absolwentki technikéw. Podobne
tendencje rysuja si¢ w przypadku mezczyzn: az 74,7% skonczylo
tradycyjne liceum, a tylko 10,2% specjalistyczne technika oraz licea
profilowane. Testy statystyczne ukazaly istotng zaleznos¢ pomie-
dzy zmiennymi rodzaj ukoniczonej szkoly $redniej a tryb studiow
oraz rodzaj uczelni. Otz osoby studiujace dziennikarstwo i komu-
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nikacje spoleczng w trybie stacjonarnym to niemal sami (89,61%)
absolwenci liceéw ogodlnoksztatcacych. Szczegdtowe dane ilustru-
jace strukture ankietowanych wg trybu studiéw i rodzaju ukonczo-
nej szkoly $redniej prezentuje tabela 10.

Tabela 10. Struktura respondentoéw —
studentéw wg rodzaju ukoficzonej szkoly sredniej oraz trybu studiow (N = 1424)

Rodzaj ukofczonej Tryb studiéw .
i .. - - - Ogoblem
szkoly $redniej stacjonarnym | niestacjonarnym
. ) 656 552 1208
liceum ogolnoksztatcace
89,6% 79,8% 84,8%
. 48 77 125
liceum profilowane
6,6% 11,1% 8,8%
) 14 53 67
technikum
1,9% 7,7% 4,7%
. 14 10 24
inny typ szkoly 1,9% 1,4% 1,7%
; 732 692 1424
Ogoélem
100% 100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Zaréwno wérod respondentéw z uczelni publicznych, jak 1 niepu-
blicznych, studenci dziennikarstwa i komunikacji spolecznej to w zde-
cydowanej wigkszosci osoby z matura po tradycyjnym liceum (92,5%
w uczelniach publicznych oraz 73,2% w uczelniach niepublicznych).
Szczegdtowe dane ukazujace strukture badanych wg rodzaju ukon-
czonej szkoly $redniej oraz rodzaju uczelni prezentuje tabela 11.

W badaniu nie moglto zabrakna¢ pytania dotyczacego pocho-
dzenia studentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Ponad
1/3 badanych (33,9%) to mieszkaricy duzych miast, powyzej 500
tys. mieszkancédw. Réwnie istotny odsetek respondentéw pochodzi
z mniejszych miast — do 100 tys. mieszkancow (32,4%). 17,3% an-
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kietowanych wywodzi si¢ z terenow wiejskich, a pozostate 16,1%
z miast $redniej wielkosci pomigdzy 100 a 500 tys. mieszkancow.
Szczegolowe dane ukazujace strukture badanych wg miejsca za-

mieszkania prezentuje tabela 12.

Tabela 11. Struktura respondentdéw —
studentéw wg rodzaju ukonczonej szkoly $redniej oraz rodzaju uczelni (N = 1424)

Rodzaj uczelni

Rodzaj ukonczonej szkoly $redniej - - - Ogotem
publiczna niepubliczna
) ; 789 418 1207
liceum ogolnoksztatcace
92,5% 73,2% 84,8%
. 30 95 125
liceum profilowane
3,5% 16,6% 8,8%
) 19 49 68
technikum
2,2% 8,6% 4,8%
. rol 15 9 24
inn szkoty
Y yp szxoly 1,8% 1,6% 1,6%
853 571 1424
Ogoblem
100% 100% 100%
Zrodto: Opracowanie wlasne
Tabela 12. Struktura respondentoéw —
studentow wg miejsca zamieszkania(N = 1437)
Miejsce zamieszkania Liczebnosé %
wies 248 17,3
miasto do 100 tys. mieszkancédw 470 32,4
miasto od 100 tys. do 500 tys. mieszkanicow 231 16,1
miasto powyzej 500 tys. mieszkancéw 486 339
brak danych 2 0,3
Ogoblem 1437 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Za pomocy testow statystycznych uznano, iz nie ma istotnej za-
leznosci pomigdzy zmiennymi miejsce zamieszkania a rodzaj uczel-
ni. Sposréd studentéw uczelni publicznych najwigcej zamieszkuje
miasta powyzej 500 tys. mieszkancow (35,9%), natomiast z uczelni
niepublicznych miasta do 100 tys. mieszkancow (33,1%). Warto
zauwazy¢, ze ponad 1/5 studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej z uczelni niepublicznych pochodzi z terenéw wiejskich
(20%). Szczegdlowe informacje ilustrujace strukture badanych wg
miejsca zamieszkania i rodzaju uczelni prezentuje tabela 13.

Tabela 13. Badani studenci
wg miejsca zamieszkania oraz rodzaju uczelni (N = 1432)

Rodzaj uczelni

Miejsce zamieszkania - - - Ogolem
publiczna niepubliczna
o 132 116 248
wies
15,4% 20,1% 17,3%
. . 278 191 469
miasto do 100 tys. mieszkaficow
32,5% 33.1% 32,8%
miasto od 100 tys. 138 93 231
do 500 tys. mieszkanicow 16,2% 16,1% 16,1%
miasto powyzej 500 tys. 307 177 484
mieszkafcow 35,9% 30,7% 33,8%
855 577 1432
Ogolem
100% 100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Interesujaca jest widoczna zalezno$¢ pomigdzy miejscem za-
mieszkania studentéw a ich wynikami w nauce. Studenci o najwyz-
szej Sredniej (powyzej 4,5) to w 38,1% mieszkancy wielkich miast
powyzej 500 tys. mieszkancow. Analogicznie najwiecej oséb z naj-
nizszymi ocenami, nieprzekraczajacymi 3,5, to mieszkancy miast
najmniejszych — do 100 tys. (63,7%).
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Mozna zaryzykowac stwierdzenie, iz duze miasta oferujq wiele
kulturalnych i naukowych alternatyw, pozwalajacych rozwijac zaintere-
sowania oraz zdolnosci mlodych ludzi. Szczegdlnie istotny wplyw na
wyniki w nauce na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
ma dostep do redakcji, agencji, kin, teatréw, muzedw, filharmonii czy
opet. Poniewaz przyszli dziennikarze oraz specjalisci od komunikowa-
nia spolecznego to reprezentanci wolnych zawodoéw, zapewne klimat
duzych miast sprzyja ksztaltowaniu tzw. szerokich horyzontow. Szcze-
golowe informacje ukazujace zwiazek miedzy miejscem zamieszkania
a $redniq ocen z toku studiéw prezentuje tabela 14.

Tabela 14. Struktura respondentoéw —
studentow wg $redniej ze studiéw oraz miejsca zamieszkania (N = 1433)

Miejsce Srednia ocen z toku studiéw )
: : - -~ — Ogodlem
zamieszkania nizsza niz 3,5| 3,5-4 | 4,1-4,5 | powyzej 4,5
. 2 98 97 51 248
wie$
9,1% 22.3% | 14,9% 15,9% 17,3%
miasto do 100 tys. 14 134 211 109 468
mieszkancoéHw 63,7% 30,5% | 32,4% 34.1% 32,7%
miasto od 100 3 71 119 38 231
tys. do 500 tys. . . . . .
mieszkaticow 13,6% 16,2% | 18,3% 11,9% 16,1%
miasto powyzej 500 3 136 225 122 486
tys. mieszkaicow 13,6% 31% 34,4% 38,1% 33,9%
) 22 439 652 320 1433
Ogoétem
100% 100% | 100% 100% 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W odniesieniu do badania nauczycieli akademickich, aby za-
pewni¢ prébie wymoég mozliwie wysokiej reprezentatywnosci,
proporcjonalnie dobrano respondentéw pod wzgledem reprezen-
towanego przez nich stopnia badz tytulu naukowego. I tak w ba-
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danej probie znalazto si¢ 19 magistréw, 23 doktordw, 22 doktordw
habilitowanych oraz 23 profesoréw. Procentowy rozklad proby wg
stopni 1 tytuléw naukowych prezentuje wykres 5.

Wykres 5. Struktura respondentow —
nauczycieli akademickich wg stopni i tytutéw naukowych (N = 87)

¥ Magister
= Doktor
¥ Doktor habilitowany

OProfesor

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Istotng zmienna demograficzno-spoleczna, wplywajaca na wy-
powiadane opinie, postawy, sady jest rodzaj uczelni, w jakiej wy-
ktadowcy prowadza zajecia. Prawie 1/3 ankietowanych nauczycieli
(60,9%) pracuje na uczelni publicznej, pozostali na uczelni prywat-
nej (39,1%). Rozktad zmiennej prezentuje wykres 6.

Wykres 6. Rodzaj uczelni, w jakiej pracuja ankietowani —
nauczyciele akademiccy (N = 87)

39,1%
®yczelnia publiczna

uczelnia niepubliczna

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Zakladajac a priori, iz charakter nauczanych przedmiotéw moze
wplywac na przekonania respondentéw, zapytano ich o stopien
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praktycznodci badz teoretycznodci. Ponad polowa ankietowanych
wykladowcodw (58,8%) uczy studentow zarowno przedmiotéw
praktycznych, warsztatowych, projektowych, jak i teoretycznych,
typowo akademickich. Doktadnie 1/4 nauczycieli (25%) wyklada
tylko 1 wylacznie tresci teoretyczne, natomiast pozostali (16,2%)
prowadzi zajecia stricte praktyczne.

Wykres 7. Struktura badanych —
nauczycieli akademickich wg kategorii nauczanych przedmiotow (N = 87)

Jakich przedmiotéw Pan(i) naucza?

W teoretycznych

teoretycznych i
praktycznych

= praktycznych

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Respondentéw zapytano o ich dzialalno$¢ medialna poza uczel-
niana, niezwigzang z rozwojem naukowym. I tak ponad polowa wy-
ktadowcodw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nie
jest zawodowo zwiazana z sektorem medialnym (58,8%). Pozostali
respondenci zdeklarowali swoje powiazanie z mediami. Zapytano ich
zatem o branze, w ktorych pracuja. Sposréd wymienianych najczesciej
pojawiala si¢ branza public relations oraz sektor medialny — prasowy,
telewizyjny i1 radiowy. Szczegbélowe dane prezentujq wykresy 8 oraz 9.

Jak wynika z otrzymanych danych, nauczycielami tylko przed-
miotéw praktycznych sa w wickszosci magistrowie (63,6% prowa-
dzacych), niemal co drugi doktor i doktor habilitowany (po 18,2%)
oraz zaden z profesoréw. W przypadku przedmiotéw teoretycz-
nych i praktycznych prym wsréd wykladowcéw wioda doktorzy
(35%), nastegpnie magistrowie (30%), nieco rzadziej przedmioty
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tego typu prowadza profesorowie (25%), za$ najmniejsza czes¢
kadry ,,praktyczno-teoretycznej” to doktorzy habilitowani (10%0).
Zaden z magistréw nie naucza wylacznie przedmiotéw teoretycz-
nych, co jest domena profesoréw i doktoréw. Formy prowadzo-
nych zaje¢ w zaleznosci od stopnia lub tytutu naukowego, ktérym
legitymuja si¢ respondenci, prezentuje tabela 15.

Wykres 8. Zwiazek badanych nauczycieli akademickich z mediami (N = 87)
Czy obecnie jest Pan(i) zwiazany(a) zawodowo z mediami masowymi?

=TAK

NIE
58,8%

Zrodho: Opracowanie wlasne

Wykres 9. Zwiazek badanych nauczycieli akademickich z mediami —
wg branz (N = 28)
Z jakim sektorem branzy medialnej jest Pan(i) zwigzany(a) zawodowo?

M "pijarowska"
radiowa

M prasowa

M telewizyjna

Zrédlo: Opracowanie whasne

Powyzsza analiza moze prowadzi¢ do wniosku, iz mtodsi dy-
daktycy, spotykajacy si¢ z mlodzieza w mniejszych grupach pod-
czas zaje¢ praktycznych, czesciej rozmawiaja z nimi na temat tego,
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Tabela 15. Kategorie przedmiotéw prowadzonych przez respondentow
wg ich stopnia/tytutu naukowego (N = 68).

Jakich przedmiotéw Pan(i) naucza?
NERE
Stopien lub tytul naukowy gl gl g g ;
5 5 _?; 5 Ogolem
g | 2E| £
) Liczebnosé 0 12 7 19
gt % 0 30 | 636 | 279
Liczebnos¢ 7 14 2 23
doktor % 412 35 18,2 33,8
Liczebnosé 2 4 2 8
doktor habilitowany " 1.8 10 182 1.8
Liczebnosé 8 10 0 18
profesor % 471 | 25 0 265
Ogélem Liczebno$é 17 40 1 68
% 100 100 100 100

Zrédto: Opracowanie wlasne

dlaczego interesuja ich studia na kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoteczna, dzi¢ki czemu ich opinie w tym zakresie moga
by¢ bardziej miarodajne. Nie jest to jednak stwierdzenie katego-
ryczne, gdyz — jak si¢ wydaje — wicksze doswiadczenie dydaktyczne
moze rowniez znaczaco wplywaé na adekwatnos¢ opinii badanych
nauczycieli akademickich odnosnie do ich studentow i jest nie do
przecenienia z punktu widzenia opinii dotyczacych planéw i pro-
gramow studiéw oraz systemu ksztalcenia przyszlych dziennikarzy
1 specjalistow w zakresie komunikacji spolecznej.



Rozdziaft II.
MOTYWACJE STUDENTOW DO
PODJECIA STUDIOW DZIENNIKARSKICH

Motywacje do podjecia studidow na okreslonym kierunku moga
by¢ bardzo zréznicowane. Niezwykle trudno jest wskazac na je-
den powdd, dla ktérego ktos zdecydowat si¢ studiowac okreslony
kierunek. Jest to raczej zespot przestanek. Trzeba tez zaznaczyé,
ze motywacje wyboru kierunku studiéw zmieniaja si¢ na przestrze-
ni lat. Inne byly kilka czy kilkanascie lat temu, a inne sa obecnie.
Zadaniem realizowanych badan bylo ustalenie powodéw podjecia
studiéw wyzszych, wyboru kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna i wyboru specjalnosci (Iub specjalizaciji) ksztatcenia.

1. SAMI O SOBIE — OPINIE STUDENTOW

Aby zdiagnozowac, co bylo przyczyna wyboru kierunku dzien-
nikarstwo 1 komunikacja spoleczna, poproszono badanych studen-
tow, aby odpowiedzieli, co sklonilo ich w ogdéle do podjecia stu-
diéow wyzszych. Mogli oni wskaza¢ do trzech odpowiedzi. Rozktad
odpowiedzi dotyczacych motywacji podjecia studiéw przez ankie-
towanych przedstawia tabela 10.
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Tabela 16. Motywacje badanych studentéw do podjecia studiow wyzszych
(N = 1420)

Co spowodowalo, ze podjates/podjetas studia? | Liczebnos$¢| %

chciatem mie¢ wyzsze wyksztalcenie 1066 74,8
podjecie studiéw byto oczywistoscia 1040 72,9
chcialem zamieszka¢ w innym miescie 220 15,4
chcialem zmieni¢ $rodowisko 132 9,3

>

musz¢ uzupelni¢ wyksztalcenie

103 7,2
ze wzgledu na prace zawodowg
pdjcie na studia to kolo ratunkowe 63 44
(ucieczka przed wojskiem, bezrobociem) ’
moi znajomi poszli na studia 51 3,6
inny powdd 98 6,9
Ogotem 2773

Wyniki nie sumujg si¢ do 100%,
gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrodlo: Opracowanie wilasne

Blisko 3/4 badanych zadeklarowalo, ze powodem podjecia
przez nich ksztalcenia na studiach byla che¢c posiadania wyzszego
wyksztalcenia, niemal tyle samo os6b uznalo studiowanie za oczy-
wisto§¢. Ponadto, istotny wplyw na decyzje o podjeciu studiéw
miala takze cheé zmiany miejsca zamieszkania (dla 15,4% bada-
nych) oraz che¢ zmiany §rodowiska (9,3%). Najmniejsze znaczenie
mial za$ dla respondentéw przyklad znajomych oséb, ktore row-
niez zdecydowaly si¢ kontynuowac edukacje na uczelni wyzszej (je-
dynie 3,6%). Niecate 7% badanych na pytanie o powody podjecia
studiéw zdecydowalo si¢ udzieli¢ odpowiedzi wykraczajacej poza
propozycje z kafeterii. Duza cz¢$¢ sposrod nich wymieniata zainte-
resowania, pasje, ktore dzigki studiom mozna realizowaé, pozostali
wskazywali na chec poglebienia wiedzy i/lub rozwoju albo na cheé
zdobycia dobrego, atrakcyjnego i/lub dobrze platnego zawodu.
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Niewielka cze$¢ przyznala, ze zdecydowali si¢ na studiowanie, po-
niewaz kierowali si¢ presja wywierang przez rodzicow.

Co ciekawe, przeprowadzone badania dowiodty, ze istniejq dostrze-
galne réznice w motywacji podjecia studidw miedzy kobietami i mez-
czyznami. Stosunek plci w calej przebadanej probie wynosi 68,9% ko-
biet i 31,1% mezczyzn, stad w tabeli 17 nie uwzgledniono liczebnosci,
a jedynie proporcje odpowiedzi w populacji kobiet i mezczyzn.

Tabela 17. Motywacje podjecia studiow wg plci (N = 1420)

Ple¢

Co spowodowalo, ze podjates studia? - —
kobiety (%) | mezczyzni (%)

podjecie studiéw byto oczywistoscia 74.8 68,8
chcialem mie¢ wyzsze wyksztalcenie 74,8 74,7
pojcie na studia bylo kotem ratunkowym 1 12
(ucieczka przed wojskiem, bezrobociem)
moi znajomi poszli na studia 2,8 54
chciatem zmieni¢ srodowisko 8,1 12
chcialem zamieszka¢ w innym mig$cie 15,5 15,6
musze uzupelni¢ wyksztalcenie ze wzgledu 6.3 9
na pracg zawodowg ’
inny powdd 7,5 5,6

Wyniki nie sumujg si¢ do 100%,
gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédlo: Opracowanie whasne

Mezczyzni czeiciej niz kobiety motywowali decyzje o podje-
ciu studiéow przykltadem znajomych (5,4% M, 2,8% K); potrzeba
zmiany $rodowiska (12% M, 8,1% K); potraktowaniem studiéw
jako kola ratunkowego np. przed wojskiem (12% M, 1% K) oraz
koniecznos$cia uzupelnienia wyksztalcenia ze wzgledu na prace
zawodowa (9% M, 6,3% K). Z drugiej strony, dla blisko 3/4 ko-
biet podjecie studiow bylo oczywistoscia, podczas gdy powod ten
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wskazalo niecale 69% mezczyzn. Mozna na tej podstawie wycig-

gnaé wniosek, 1z mezczyzni czg¢dciej niz kobiety decyduja si¢ na

studia z powodéw niezwigzanych bezposrednio z celem, jaki po-

winny realizowac studia wyzsze — czyli ze zdobywaniem wyksztal-
cenia. W takim samym stopniu kobietom i mezczyznom zalezalo
na tym, aby mie¢ wyzsze wyksztalcenie.

Zmienna niezalezna réznicujaca odpowiedzi okazala si¢ zmien-
na typ ukonczonej szkoly sredniej. Podobnie jak w przypadku
wezesniejszej tabeli, rowniez w tabeli 18 zrezygnowano z prezenta-
cji liczebnosci, poréwnujac jedynie odsetki badanych.

Tabela 18. Motywacje badanych studentéw do podjecia studiow
a typ ukonczonej szkoly sredniej (N = 1413)

Jaki typ szkoly $redniej ukonczytes? (%o)

Co spowodowalo, liceum liceum .
ze podjales studia? ogélno- | profilowa- | technikum m;z tlyp
ksztatcace ne szRoly

podjecie studiow byto -7 589 441 333
oczywistoscig ’ ’ ’
chcialem mie¢ wyzsze 7546 734 206 25
wyksztalcenie ’ ’ ’ ’
pojécie na studia bylo kotem
ratunkowym (ucieczka przed 3,7 73 7.4 20,8
wojskiem, bezrobociem)
moi znajomi poszli na studia 2,8 8,1 7.4 8,3
chcialem zmienié¢ srodowisko 8,9 16,1 7,4 4,2
chcialem zamieszka¢ w innym 156 185 74 125
miescie ’ ’ ’ ’
musz¢ uzupelni¢ wyksztalcenie 6.9 65 147 33
ze wzgledu na prace zawodowa, > > > ?
inny powdd 6,3 8,9 44 33,3

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%,
gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Widoczna jest réznica miedzy osobami, ktore ukonczyly li-
ceum ogolnoksztalcace oraz tymi, ktére ukonczyly inne typy szkot
srednich. Dla 77% tych pierwszych podjecie studiow bylo oczywi-
stoscia, podczas gdy wérdd absolwentéw innych typow szkot sred-
nich wskaznik ten nie przekroczyl 60%. Z drugiej strony, osoby
te o wiele czgsciej niz absolwenci licebw ogdlnoksztalcacych za-
znaczaly odpowiedz, iz pojscie na studia to koto ratunkowe, waz-
niejszy byl takze dla nich przykiad znajomych. Co ciekawe, blisko
15% absolwentow technikéw studivje ze wzgledu na swoja prace
zawodows, co zapewne wiaze si¢ z tym, iz absolwenci technikdw
czesclej niz inni badani w momencie wypelniania ankiety pracowali
zawodowo (technikum — 74,2%, liceum profilowane — 50,8%, liceum
ogolnoksztalcace — 43,6%, inny typ szkoty — 70,8%). Moze to takze
oznaczaé, iz te osoby czesciej niz inne podejmuja pracg zawodows
wymagajaca wyzszych kwalifikacji niz przez nie posiadane.

Mogtoby si¢ wydawac, iz znaczace dla motywacji podjecia stu-
diéw bedzie miejsce zamieszkania respondentow. Istotne réznice
wystapily jednak jedynie w przypadku dwoch odpowiedzi, a miano-
wicie ,,podjecie studidw bylo oczywistoscia” (dla 68,5% mieszkan-
cow wsi, podezas gdy wsrod mieszkancow miast wskaznik ten wy-
nosit od 71,9% do 80,7%) oraz ,,ch¢é zmiany srodowiska” (sposrod
mieszkancéw wsi 12,5% wskazalo t¢ odpowiedz, natomiast wérdd
mieszkancéw miast powdd ten wybierato od 7,7% do 9,8% oséb).
Na oczywistos¢ jako powdd podjecia studiow wyzszych wskazywali
znacznie czgdciej ci uczniowie, ktérzy obecnie (juz studiujac) posia-
daja bardzo wysoka Srednia z otrzymywanych ocen. Mozna przy-
puszczaé, ze dwa czynniki mialy tutaj znaczenie. Po pierwsze, jesli
kto$ na studiach otrzymuje dobre stopnie, to prawdopodobnie réw-
niez w szkole $redniej niezle sobie radzil, a dla takich oséb podjecie
studiow jest — w rzeczy samej — oczywisto$cia. Druga przyczyng wy-
boru tej odpowiedzi moze by¢ ,,czynnik rodzinny”. Dla tych oséb,
ktorych rodzice ukonczyli wyzsze studia, nie ma zazwyczaj dylema-
tu, czy i$¢ na studia, czy nie. Kwestiq zasadnicza jest wybor kierun-
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ku, zas samo podjecie studiow nie podlega dyskusji. Podobnie jak
w przypadku zmiennej méwiacej o $redniej z ocen otrzymywanych
podczas studiow, takze tryb studiowania wykazuje pewne zaleznosci
wplywajace na powody podejmowania ksztalcenia na studiach. Wy-
daje si¢ ponadto, iz motywacja podjecia studiow miata istotny wplyw
na wybér trybu studiowania przez badanych studentéw dziennikar-
stwa 1 komunikacji spolecznej. Dla czterech na pieciu studentow
ksztalcacych si¢ w trybie stacjonarnym podjecie studiow bylto oczy-
wistoscia, wsrdd niestacjonarnych — jedynie dla niecatych 70%. Co
piaty student stacjonarny jako powod podjecia studidéw podawal
cheé¢ zamieszkania w innym miescie — co zwykle jest konieczne, jesli
wybiera si¢ studia stacjonarne z dala od miejsca zamieszkania.

Wsrod osob, ktore ksztaleg sig ze wzgledu na koniecznos¢ pod-
niesienia kwalifikacji niezbednych do wykonywanej pracy, zdecy-
dowanie czesciej wystepowali studenci studiéw niestacjonarnych,
natomiast osoby, ktérym zalezalo jedynie na wyzszym wyksztal-
ceniu, nie za§ na zdobywaniu wiedzy, stanowia wigkszy odsetek
wérdd studentéw niestacjonarnych niz stacjonarnych. Powyzsze
dane prowadza do wniosku, ze powdd podjecia studiow wyzszych
mial wplyw na wybor trybu studiowania.

Jesli chodzi o motywacje edukacyjne respondentéw w odniesieniu
do typu uczelni, na jakiej zdecydowali si¢ podjac studia (catkowicie §wia-
domie, badz dlatego, ze nie zostali przyjeci na inna uczelni¢), mozna
stwierdzi¢, ze oczywistos¢ tego kroku jest bardziej powszechna wérod
studentow uczelni publicznych, natomiast studenci uczelni niepublicz-
nych cz¢sciej jako powdd podjecia studidw podawali chec zdobycia wyz-
szego wyksztalcenia, zmiany srodowiska, przyktad znajomych, wzgledy
wigzane z pracg zawodowa, czedciej takze traktowali studia jako koto
ratunkowe. By¢ moze mniej ambitne powody podejmowania ksztalce-
nia wyzszego wplywaja na czestszy wybor uczelni niepublicznych, gdyz
moga by¢ one postrzegane, jako te, ktore tatwiej ukonczy¢.

Ustaliwszy powody, dla ktoérych obecni studenci zdecydowali
si¢ podjac ksztalcenie na studiach wyzszych, mozna bylo skupi¢ si¢
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juz bezposrednio na interesujacym — ze wzgledu na cel postawiony
w pracy — aspekcie, a mianowicie na powodach podjecia ksztalce-
nia na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna. W litera-
turze przedmiotu spotyka si¢ zréznicowane stanowiska dotyczace
motywacji podejmowania decyzji o zostaniu dziennikarzem. Michael
Kucznik i Astrid Zipfel pisza, powolujac si¢ na badania, ze ,,licznych
adeptow przyciaga do dziennikarstwa wizja intelektualnej wolnosci,
osobistej niezaleznosdci, mozliwosci samodzielnego organizowania
sobie pracy’”. Réwniez w prasie specjalistycznej pojawiaja si¢ nie-
kiedy artykuly przedstawiajace kariery mlodych, poczatkujacych
dziennikarzy, ktérzy z perspektyw czasu (cho¢ zwykle jeszcze dos¢
krotkiego) przedstawiaja powody, ktore ich sklonily do podjecia stu-
diéw dziennikarskich. Wymieniaja oni najczedciej wielka che¢ zosta-
nia dziennikarzem, pasj¢ z tym zwigzana i niezwykly up6r w dazeniu
do realizacji wytyczone celu. W kontekscie tych przyczyn czesto po-
jawia si¢ réwniez chec bycia w srodku wydarzen, realizacja marzeq,
ched sprawdzenia si¢ i udowodnienia swojej wartosci’.

Ankietowanych studentéw zapytano, co dla nich bylo po-
wodem podjecia studidw dziennikarskich. Rozklad odpowiedzi
otrzymanych na pytanie o powody wyboru wlasnie tego kierunku
przedstawia tabela 19.

Najczesciej podawanym powodem wyboru kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spoleczna byly zainteresowania zbiezne z tema-
tyka studiow. Az 3/5 badanych zdecydowalo si¢ na taka odpowiedz
— tym samym mozna stwierdzi¢, iz zainteresowanie dziennikarstwem
1 komunikacja spoteczna bylo motywem podjecia studiow dla wigkszo-
$ci badanych studentoéw tego kierunku. Jednakze ze wzgledu na jego
dwuczlonows nazwe na podstawie odpowiedzi na to pytanie trudno
stwierdzi¢ jednoznacznie, ktéra dziedzina byla bardziej interesujaca.

* M. Kucznik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nanki o dziennikarstwie i komunikowanin,
Scholar, Warszawa 2000, s. 79.
" M. Wyszyniska, Mfode wilki, ,,Press” 2007, nr 7, s. 26-28.
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Tabela 19. Struktura respondentéw wg motywacji wyboru kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna (N = 1407)

Co spowodowalo, ze wybrales studia na kierunku

L . N Liczebnos¢ | %
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna?

interesuje mnie ten kierunek studiéw 858 61
interesujq mnie oferowane specjalnosci 476 33,8
zawsze chcialem zostaé¢ dziennikarzem 385 274
uwazam, ze jest to prestizowy kierunek 377 26,8
wiem, ze po ukonczeniu tego kierunku czeka na mnie 377 26.8
ciekawa praca ?
sa to tatwe studia 133 9,5
styszalem dobre opinie o tym kierunku od znajomych,

, . - 119 8,5
ktorzy na nim studiuja
nie dostalem si¢ na inny kierunek 109 7,7
traktuje te studia jako ,,poczekalni¢” — moze si¢

) . . 64 4,5

przenios¢ na inny kierunek
inny powdd 50 3,6

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%,
gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Kolejne dwa najpopularniejsze motywy to zainteresowanie ofe-
rowanymi specjalnosciami — co trzeci respondent wskazal te odpo-
wiedz — oraz marzenie o wykonywaniu zawodu dziennikarza — co
czwarty badanych tak odpowiedzial. Jedynie co czwarty badany
uznal, ze dziennikarstwo i komunikacja spoleczna to prestizowy
kierunek studiow, tyle samo — iz jego ukonczenie daje duze szanse
na ciekawa prac¢ zawodows. Znacznie mniej badanych wskazato,
ze wybralo dziennikarstwo i komunikacje spolteczna, gdyz sa to
latwe studia (co dziesiaty student), poniewaz styszalo dobre opinie
o tym kierunku od znajomych, ktérzy na nim studiuja (co dwuna-
sty student), z powodu nieprzyjecia na inny kierunek studiéw (co
dwunasty student). Niewielka cze¢$¢ pytanych studiowanie dzienni-
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karstwa traktuje jako poczekalnie w nadziei na to, ze w przysztosci
zmieni kierunek studiéw na bardziej odpowiadajacy jej wymogom.
Zaprezentowane powyzej wyniki sugeruja, iz dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna jest dla studentéw tego kierunku wyborem ra-
czej Swiadomym. Jednak nalezy zauwazy¢, ze znaczaca popularnoscia
clesza si¢ tez argumenty — rzecz by mozna — emocjonalne, a w kazdym
razie umiarkowanie osadzone w racjonalnej refleksji. Nikt bowiem
studentom nie zabroni ufa¢ swoim znajomym, ale przeciez nie powi-
nien to by¢ powdd dominujacy. Powodem wywolujacym szczegdlnie
rézne 1 skrajne odczucia (szczegdlnie wérod kadry uczacej na kierun-
ku) jest wybor dziennikarstwa ze wzgledu na to, Ze sg to tatwe studia.
Proszeni o opini¢ w tej kwestii eksperci wskazywali, Ze istotnie
popularnos¢ kierunku moze si¢ brac¢ z faktu, iz nie s to studia na-
zbyt trudne albo nawet, ze one sa przyjemne, niejako sankcjonujac
opinie studentéw. Wérdd ekspertéw pojawily sie rowniez stanowi-
ska, w ktorych wyrazali oni przekonanie, ze stosunkowa fatwos¢ stu-
diowania dziennikarstwa nie musi oznacza¢ czego$ zlego, bowiem
studenci — szczegodlnie ci ambitniejsi — moga pogodzi¢ studiowanie
dziennikarstwa ze studiowaniem innego kierunku studiow, a wigc
w konsekwencji w tym samym czasie uzyskac szerzy zakres wiedzy.
Pojawialy si¢ réwniez opinie o lenistwie miodego pokolenia,
ktore nie chee studiowac kierunkéw technicznych ze wzgledu na ich
trudnosc¢ 1 woli ksztalci¢ si¢ na kierunkach humanistycznych, zdajac
sobie jednoczesnie sprawe z tego, ze trudniej bedzie z takim wy-
ksztalceniem otrzymac pracg. Przy czym — zdaniem ekspertow — sy-
tuacja taka nie jest specyficzna dla naszego kraju, podobne tendencje
wystepuja w calej Europie Zachodniej, a nawet na calym $wiecie'’.

" Czytaj réwniez: M. Schmidt, Nauezanie dziennikarstwa w Enropie. Przeglad, [w]
Media i dziennikarstwo na przefomie wiekdw. Materialy miedzynarodowes konferensii na-
ukowef Warszawa 6—7 czerwea 1997, red. ]. Adamowski, Wyd. Instytut Dziennikar-
stwa UW, Warszawa 1998, s. 31-45.
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Przyzna¢ jednak nalezy, ze wickszos$¢ ekspertéw istnienie tzw.
dwukierunkowcow traktowala bardziej w kategoriach problemu,
uzasadniajac to ich niefrasobliwym podejsciem do studiowania.
Pojawialy si¢ opinie, ze ,,0soby, ktore studiujg na dwdch lub wigcej
kierunkach, biegaja tylko z jednego kierunku, czy z jednej uczelni
na druga, zeby zaliczy¢ przedmiot i w efekcie wszystkie obowigz-
kowe zajecia. Nie da si¢ wykrzesa¢ z nich entuzjazmu do udzialu
np. w czasopismie kierunkowym, w radiu, ktére funkcjonuje na kie-
runku, czy w kole naukowym, bo oni praktycznie na takie rzeczy
nie maja czasu. Oni si¢ logistycznie nastawiajq na to, ze zjawia si¢
wszedzie tam, gdzie musza uzyska¢ potwierdzenie obecnosci itp.”.
Istnieje zgoda co do tego, ze wigkszo$¢ studentow studiujacych jed-
noczesnie dwa kierunki oznacza wykluczenie studenta z normalne-
go procesu ksztalcenia i w konsekwencji gorsza dla niego sytuacje.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze eksperci wskazywali jednak
na zalety studiowania jednoczesnie albo wezesniej innego kierunku,
ce akademickiej bedzie wartosciowszym dziennikarzem niz ta, ktora
skonczyla wylacznie dziennikarstwo. Dziennikarstwo oferuje bowiem
wiedze ogdlng w bardzo ograniczonym wymiarze, troche na zasadzie
,»wiedzie¢ wszystko, ale w gruncie rzeczy wszystko po trochu”. Podob-
ne stanowiska znalez¢ mozna w literaturze dotyczacej dziennikarstwa.
Marek Chylinski z Stephanem Russ-Mohlem pisza, ze dla przyszlego
dziennikarza ,,zasadniczo niezbedna jest gruntowna wiedza w dziedzi-
nie, ktorg dziennikarz si¢ zajmuje. Nie jest to wymog formalny (...), tym
niemniej osoby z wyksztalceniem specjalistycznym mogg mieé wigksze
szanse i mozliwosci w zawodzie niz te o wyksztalceniu ogélnym. Warto
wigc zadbad, by studia pomogly zdoby¢ wiedz¢ 1 kompetencje w kon-
kretnej dziedzinie. By¢ moze lepszy start zapewni ekonomia, prawo,
medycyna lub orientalistyka niz polonistyka czy nauki polityczne”!.

""" M. Chylifiski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Grupa Wydawnicza Polskapresse,
Warszawa 2008, s. 47.
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Oprécz powodéw wymienianych w kafeterii odpowiedzi an-
kietowani studenci mogli réwniez wskaza¢ swoje powody, dla kto-
rych zdecydowali si¢ podja¢ studia dziennikarskie. Z szansy tej
skorzystalo 50 osob. Najczesciej wsrod tych odpowiedzi pojawia-
ly si¢ zdania, ze dziennikarstwo jest uzupelnieniem wyksztalcenia
na innym kierunku studiéw, ale tez, ze wybor tego kierunku po-
wodowany byt przypadkiem. Kilka oséb stwierdzilo, ze studia na
dziennikarstwie i komunikacji spolecznej zwiazane sq z ich obecng
praca zawodows 1 dlatego wybrali ten wlasnie kierunek studiow,
kilka 0s6b motywowalo swéj wybor oferowanymi specjalno$ciami,
innymi jednak niz dziennikarstwo — gléwnie grafika komputerowa
oraz public relations. Dwie osoby wpisaly, ze wybor tego kierunku
byl pomytka i zaluja, ze go dokonaly.

W rozmowach pojawialy si¢ rowniez stanowiska, ze posrednim
motywem podjecia studiow na tym wiasnie kierunku byl fakt reda-
gowania pisma lub pracy w radiowezle w szkole Sredniej, albo tez
uczestnictwo w zajeciach dziennikarskich. Tego rodzaju zajecia poja-
wily si¢ w szkolach srednich stosunkowo niedawno, w ramach pro-
gramu wprowadzania do szkol srednich elementéw edukacji medial-
nej, ktorej celami miato by¢ ,,przygotowanie uczniow do swiadomego
1 krytycznego odbioru przekazéw medialnych oraz wykorzystywania
mediéw jako narzedzi pracy intelektualnej w komunikowaniu i ucze-
niu si¢”"% Pojawienie si¢ tego argumentu jest dowodem na to, ze nie
tylko takie rezultaty przyniést 6w program, ale tez posrednio zachecat
do szerszego zainteresowania si¢ mediami, w tym — dla niektérych —
mogl by¢ inspiracjq do podjecia okreslonego kierunku studiow.

Ciekawe informacje przyniosta analiza otrzymanych wynikow
przy uwzglednieniu plci respondentéw. Roéznice obserwowalne

** A. Dmowska, Edukacja medialna w polskich programach szkolnyoh, [w:] Polskie media
u progu XXI wiekn, red. J. Adamowski, M. Jablonowski, Wyd. Instytut Dzienni-
karstwa UW, Warszawa 2001, s. 76.
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sq szczegolnie wirdd respondentow, ktorzy deklarowali, iz moty-
wem podjecia studidow na dziennikarstwie i komunikacji spolecznej
bylo zainteresowanie tym kierunkiem w ogole, przekonanie o cie-
kawej pracy w przysztosci po ukoniczeniu tego kierunku oraz tymi,
ktorzy zawsze chcieli by¢ dziennikarzami. Te wlasnie odpowiedzi
byly cze¢sciej zaznaczane wsrdd kobiet.

Mezczyzni z kolei chetniej deklarowali, iz do wyboru kierunku
studiow sklonily ich przekonanie o prestizu kierunku, o tym, ze jest
tatwy, duze znaczenie mialy takze opinie znajomych studiujacych ten
kierunek. Blisko dwa razy czesciej mezczyzni traktowali dziennikar-
stwo 1 komunikacj¢ spoleczna jako przejSciowe rozwigzanie 1 do-
puszczali mozliwos¢ zmiany kierunku. Ponadto, kobiety czesciej niz
mezczyzni studiujg dziennikarstwo 1 komunikacje spoleczna, gdyz
nie dostaly si¢ na inny, priorytetowy dla nich kierunek studiéw.

2. MOTYWACJE STUDENTOW
W OPINII NAUCZYCIELI AKADEMICKICH

Aby uzupelni¢ stan wiedzy na temat powodow, dla ktorych stu-
denci zdecydowali si¢ podjac studia dziennikarskie, zadano przed-
stawicielom kadry akademickiej pytanie korespondujace z tym,
jakie otrzymali studenci. Rozklad otrzymanych odpowiedzi zapre-
zentowano w tabeli 20.

Okazalo sig, ze najwigcej 0séb sposrod kadry akademickiej
wskazalo mode jako powdd wyboru kierunku studiow. Zgod-
ni z tym stanowiskiem byli na ogé! eksperci. Uwazaja oni, ze tak
duza popularnosé¢ tego kierunku jest pewnym — réwniez dla nich
samych — zaskoczeniem i nie mozna jej wyjasniac jedynie w kate-
goriach racjonalnych, a raczej odnoszac ja do kategorii mitologii
spolecznej zwigzanej z zawodem dziennikarza. Dziennikarstwo,
jak wiadomo, to zaréwno jego forma typowa, tradycyjna, jak i for-
my pararozrywkowe, np. talk-show. Idac tym tokiem rozumowa-
nia, podkreslano, ze dziennikarstwo stalo si¢ kierunkiem modnym
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1 to wladnie moda powoduje w znacznej mierze dazenie do jego
studiowania. Cz¢$¢ mtodych ludzi chce zosta¢ stawnymi dzienni-
karzami, poniewaz kojarzy im si¢ to ze splendorem, ,,bywaniem”,
byciem celebryta. Jednak jesli okazaloby sig, ze jest to powdd je-
dyny badz jeden z najwazniejszych, oznaczaloby to zle prognozy
dla rozwoju kierunku, bowiem moda zawsze moze si¢ zmieni¢. Do
powoddéw mieszczacych sie w tym zakresie mozna jeszcze dotozyc
— podkreslang przez ekspertéw — chec bycia w centrum wydarzen,
czynnego uczestnictwa w zyciu publicznym.

Tabela 20. Opinie badanych na temat motywacji studentéw
do studiowania kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 60)

Dlaczego wg Pana(i) studenci studiuja dziennikarstwo

. o Li $¢ 9
i komunikacje spoleczng? iczebnosé | %

to modny kierunek studiow 42 63,6
chca by¢ dziennikarzami 31 47
chca pracowaé w mediach, ale nie jako dziennikarze 24 36,4
nie chca pracowa¢ w mediach, ale nie maja innego

pomystu na studia 21 31,8
pasjonuja si¢ dziennikarstwem 21 31,8
chcg pracowac jako specjalisci od PR 16 242
to tatwy kierunek studiéw 16 24,2
chca pracowaé w agencji reklamowej 8 12,1
nie dostali si¢ na inne studia 7 10,6
licza na skuteczne zaplanowanie kariery zawodowej 6 9,1

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%,
gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Mhniej niz potowa przedstawicieli kadry jest przekonana, iz oso-
by studiujace chca wykonywac zawod dziennikarza — t¢ odpowiedz
zaznaczylo 47% badanych — wynik ten rozmija si¢ w sposob istot-
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ny ze stanowiskiem studentéw, dla ktérych tylko w 1/4 przypad-
kow byl to istotny powdd.

Nieco ponad 1/3 respondentéw uwaza, iz studenci chca pra-
cowa¢ w mediach, ale nie jako dziennikarze (36,4%). Taki sam jest
odsetek badanych uwazajacych, ze studenci nie chca pracowac
w mediach, ale nie majg lepszego pomystu na studia oraz przeciwnie
— badanych, ktorzy sadza, iz ich studenci sa pasjonatami dziennikar-
stwa. Co czwarty badany jest zdania, iz studiujacy dziennikarstwo
i komunikacj¢ spoleczna robia to, gdyz chca pracowaé w branzy
public relations. Tyle samo o0s6b uznalo, ze do wyboru kierunku
sktonito studentéw przekonanie, iz jest to tatwy kierunek studiow.
Co 6smy respondent stwierdzil, iz motywacja dla studentéw byl cel
w postaci checi pozniejszej pracy w agencji reklamowej. Mniej wiecej
co dziesiaty badany sadzi, iz dziennikarstwo 1 komunikacja spotecz-
na jest wyborem wymuszonym przez nieprzyjecie na inny kierunek
studiow. Podobny wskaznik osiagneta opcja, ze studia na tym kie-
runku dajq nadziej¢ na efektywne zaplanowanie kariery zawodowe;j
— by¢ moze ze wzgledu na potencjalna wszechstronno$¢ wyksztatce-
nia oraz dynamiczny rozwo6j branzy medialnej 1 promocyjnej.

Warto zaznaczy¢, iz prawie wszyscy ankietowani przedstawiciele
kadry akademickiej ksztalcacej na dziennikarstwie uwazaja, ze poza
wymienionymi powodami podejmowania studiéw istnieja jeszcze
inne motywacje — nie podaja oni jednak wlasnych propozycji. Poja-
wily sie w znikomej liczbie oceny, iz studenci czgsto otwarcie mowia,
iz nie cheg by¢ dziennikarzami, trudno wiec ocenic¢ ich motywacije
oraz stwierdzenia, iz wszystkie wymienione czynniki determinuja
wybor tego kierunku studiéw. Tym samym wszyscy ankietowani od-
powiedzieli, ze trzeba bra¢ pod uwagg inne niz wymienione powody.

Cickawe wydaja si¢ roznice, jakie wystgpuja w opiniach bada-
nych wyktadowcéw w zaleznosci od stopnia naukowego. Analizu-
jac odpowiedZ na pytanie o motywacje studentéw, ktora padata ze
strony najwickszej czesci badanych, czyli stwierdzenie, iz dzienni-
karstwo i komunikacja spoleczna przyciaga studentow, gdyz jest
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to kierunek modny, mozna stwierdzié, iz tego zdania jest az 3/4
doktoréw habilitowanych i az 4/5 profesoréw, natomiast magi-
strowie 1 doktorzy uwazaja tak znacznie rzadziej — w nieco wigcej
niz polowie przypadkéw. Mozna wiec powiedzied, iz czynnik ten
jest istotny z punktu widzenia samodzielnych pracownikéw nauki.

Druga najczgsciej padajaca odpowiedzia byta opinia, iz studen-
ci cheg by¢ dziennikarzami. Tego zdania znéw jest az 3/4 dok-
toréw habilitowanych, jednak ws$rdd pozostalych grup badanych
przekonanie to jest wyrazane przez mniejszo$¢ — zwykle przez nie-
co wigcej niz 2/5 badanych. Jesli chodzi o odpowiedz, iz studenci
chcg pracowa¢ w mediach, ale nie chca by¢ dziennikarzami, oceny
sg zroznicowane. Uwaza tak polowa magistréw oraz doktorow ha-
bilitowanych. Dwa razy rzadziej przekonani sq o tym doktorzy, zas
wsrdd profesorow opinig t¢ podziela jedynie co piaty pytany.

Jak wspomniano wezesniej, blisko 1/3 badanych uznatla, iz stu-
denci dziennikarstwa i komunikacji spolecznej nie chca pracowac
w mediach, ale nie maja innego pomystu na studia. Z ta opinia zgadza
si¢ prawie polowa magistréw, nieco mniej doktoréw i jedynie co piaty
profesor. Sposréd doktorédw habilitowanych nikt nie zaznaczyl tej od-
powiedzi. Respondenci przekonani o pasji dziennikarskiej swoich stu-
dentéw (réwniez blisko 1/3 badanych) wystepuja w podobnych pro-
porcjach we wszystkich czterech grupach nauczycieli akademickich.

Zaden doktor habilitowany nie uwaza, ze studenci chca praco-
wac jako specjaliSci ds. public relations, podziela t¢ ocen¢ jedynie
co dziesiaty magister, co piaty doktor i 2/5 profesoréw. Natomiast
zaden z profesoroéw nie uwaza, ze studia na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoteczna sg studiami tatwymi — czym mozna bytoby
tlumaczy¢ zainteresowanie studentéw tym kierunkiem. Przekona-
na jest o tym 1/4 doktoréw habilitowanych, 1/3 respondentéw ze
stopniem magistra oraz 2/5 doktoréw. Wynika z tego, iz samodziel-
ni pracownicy naukowi stosunkowo najrzadziej sktonni sa przypi-
sywac wybor kierunku studiow lenistwu i braku ambicji studentow.
Profesorowie nie podzielaja tez opinii, iz studenci dziennikarstwa
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1 komunikacji spolecznej znaleZli si¢ na tym kierunku z powodu od-
rzucenia ich kandydatur na inny kierunek studiéw. Nieco mniej opty-
mistycznie podchodza do tej kwestii magistrowie, sposrod ktorych
co dziesiaty sadzi, iz odrzucenie podania na inny kierunek sktoni-
to studentéw do wyboru dziennikarstwa i komunikacji spolecznej.
Tego zdania jest rowniez co sibdmy doktor i co czwarty doktor habi-
litowany. Przekonanie o pracy w agencji reklamowej jako celu studio-
wania dziennikarstwa 1 komunikacji spoltecznej podzielane jest réw-
niez najczesciej przez doktoréw habilitowanych — 1/4 odpowiedzi,
nastgpnie — przez doktorow (co piate wskazanie) oraz profesoréw
(co dziesiate wskazanie). Nie uwaza tak zaden magister.

Mozliwos¢ skutecznego zaplanowania kariery zawodowej jako
motywacj¢ do studiowania omawianego kierunku postrzega co
dziesigty profesor oraz co piaty magister. Tego zdania nie podzie-
laja w minimalnym chocby stopniu wykladowcy ze stopniem dok-
tora i doktora habilitowanego.

Trudno stwierdzi¢, ktére opinie zglaszane przez responden-
tow mogg by¢ blizsze prawdy. Z jednej strony, wartosciowe wydaje
si¢ branie pod uwage gtéwnie opinii doswiadczonych dydaktykow,
ktorzy z reguly maja juz tytul doktora habilitowanego lub profeso-
ra. Majq oni za sobg lata ksztalcenia kolejnych pokolen studentéw
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, stad moga trafniej ocenia¢
obecng sytuacje w poréwnaniu z doswiadczeniami z lat ubieglych.
Z drugiej strony, mlodsi stazem dydaktycznym nauczyciele akade-
miccy czgdciej prowadza interakcyjne formy zajec ze studentami —
¢wiczenia 1 konwersatoria, charakterystyczne dla przedmiotéw prak-
tycznych 1 dzigki temu moga lepiej poznac swoich studentéw.

3. SPECJALNOSCI I SPECJALIZACJE
JAKO WYZNACZNIK MOTYWAC]I

Z punktu widzenia celu badan, wazne byto réwniez ustalenie, czy
badani studiujg tylko dziennikarstwo i komunikacj¢ spoleczna, czy tez
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poswiecaja lub poswigcali w przeszlodci czas na inne studia. Rozklad
odpowiedzi w tym zakresie zaprezentowany zostal w tabeli 21.

Tabela 21. Struktura tespondentdw — studentow wg kryterium kolejnosci wyboru/
wylacznosci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 1432)

Obecne studia na kierunku dziennikarstwo Y
i komunikacja spoleczna sa dla mnie: !
pierwszym i jedynym kierunkiem studiow 55,1
drugim kierunkiem studiéw (wczesniej zaczatem studiowac cos innego,

. L A ) o 17
ale obecnie studiuje tylko dziennikarstwo i komunikacje spoteczna)
pierwszym, ale nie jedynym kierunkiem studiow 15,6
drugim kierunkiem (wczesniej zaczalem studiowac co$ innego i studiuje

. i e . o 11,6
to nadal, jednoczesnie z dziennikarstwem i komunikacja spoleczna)
inna odpowiedz 0,7
Ogotem 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Najliczniejsza grupa wérdéd ankietowanych byly osoby, ktére
studiuja dziennikarstwo i komunikacj¢ spoleczna jako pierwszy
1 jedyny kierunek studiow (55,1%), 17% badanych studiowato
wezesniej inny kierunek, ale obecnie studiuje tylko dziennikarstwo.
Wsrod tych oséb sa takie, ktore porzucily studia rozpoczete przez
wyborem dziennikarstwa, oraz takie, ktére ukonczyly wczesniej
inny kierunek z dyplomem magistra badZ licencjata. Co szosty
respondent w trakcie studiowania dziennikarstwa rozpoczal inne
studia, ktore kontynuuje, a co dziesiata osoba wybrala dziennikar-
stwo jako drugi kierunek studiow.

W zakresie odpowiedzi na to pytanie zauwazono istotne réz-
nice mie¢dzy kobietami i mezczyznami. Okazalo si¢ bowiem, ze
zaledwie co piaty mezczyzna studiujacy dziennikarstwo studiuje
réwnoczesnie inny kierunek (jako pierwszy lub drugi kierunek).
W przypadku kobiet, studentkgq dwoch kierunkéw jest co trzecia
badana. Moze to wskazywa¢ na wigcksze ambicje kobiet, a takze
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na ich obawy zwiazane z przyszla praca. Studiujac dwa kierunki
zwigkszaja swoje szanse na rynku pracy.

Warto dodad, iz osoby, ktore wybieraja dziennikarstwo jako
pierwszy i jedyny kierunek studiéw, majq bardziej sprecyzowane
plany zawodowe. Ta grupa stanowi najmniejszy odsetek osob, kto-
re na pytanie: ,,Gdzie chciatby$ pracowaé po ukoniczeniu studiéw
— okresl branze?”, udzielala odpowiedzi: ,,Jeszcze nie zdecydowa-
tem”. Jedynie co dziesiata osoba studiujaca tylko dziennikarstwo
nie podjela jeszeze decyzji co do przyszlego miejsca pracy.

Wiecej kierunkéw studiéw czesciej oznacza, iz student nie
sprecyzowal jeszcze swoich planéw zawodowych. Osoby, ktore
studiujg dwa kierunki studiéw (dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna jako pierwszy lub drugi kierunek) to blisko 40% wszystkich
niezdecydowanych. Co dziesiata osoba, ktéra nie podjela jeszcze
decyzji, wybrata dziennikarstwo 1 komunikacje spoteczna w drugiej
kolejnosci, ale obecnie nie studiuje na innym kierunku.

Celem uzupelnienia informacji o powodach, ktére decydowa-
ly o wyborze takiego, a nie innego kierunku studiow, studentow
poproszone jeszcze, aby wskazali jakq — juz w trakcie studidw
— wybrali specjalnosé. Informacje uzyskane dzigki temu pytaniu
sa wiedza uzupelniajaca, bowiem w sposob posredni wskazujq na
zainteresowania studentow, ktore przeciez byly jednym z gléw-
nych powodéw wyboru kierunku studiow.

O wskazanie specjalnosci, na jakiej studiuja, poproszeni zostali
jedynie ci respondenci, ktérzy wyboru juz dokonali. Doktadny roz-
klad otrzymanych odpowiedzi zaprezentowany zostal w tabeli 22.

Analiza udzielonych odpowiedzi w konfrontacji z oferta bada-
nych uczelni wskazuje w wielu przypadkach na nielogiczne rozbiez-
nosci pomiedzy tymi zbiorami. Okazuje sig, ze studenci nieuwaznie
udzielali odpowiedzi w trakcie wypelniania ankiet, albo tez, co gor-
sze, nie do konca wiedza, na jakiej specjalnosci studiuja. Poniewaz
tabela 22 prezentuje dane z wszystkich dziewigciu uczelni, ktére ofe-
ruja rozne specjalnosci, trudno je poréwnywacé pod wzgledem cze-
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Tabela 22. Struktura respondentéw —
studentow wg wybranej specjalnosci (N = 1154)

Jaka wybrales specjalnosér? Liczebnos¢ | %
dziennikarstwo 235 20,4
reklama i public relations 75 6,5
public relations i corporate identity 75 6,5
agent medialny 48 4,2
dziennikarstwo muzyczne 46 4
dziennikarstwo prasowe 45 3,9
public relations i marketing medialny 35 3
komunikacja spoleczna i public relations 31 2,7
marketing polityczny 26 2,3
specjalno$¢ medialna 24 2,1
public relations 23 2
media cyfrowe i komunikacja elektroniczna 21 1,8
fotografia prasowa 20 1,7
dziennikarstwo internetowe 13 1,1
dziennikarstwo telewizyjne 11 1
grafika komputerowa w mediach 10 0,9
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna z jezykiem
i kultura niemiecka 7 0,6
creative writing 6 0,5
dziennikarstwo radiowe 3 0,2
dziennikarstwo sportowe 2 0,2
komunikacja migdzykulturowa 1 0,1
jeszcze nie wybratem 367 31,8
inna specjalnosé 5 0,4
brak mozliwosci wyboru specjalnosci 25 2,1
Ogotem 1154 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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stosci wyborow studentow, zestawienie procentowe musi wigc by¢
sifa rzeczy traktowane jako informacja raczej pogladowa.

Istotny z punktu widzenia dalszego ksztalcenia dziennikarzy i spe-
cjalistow ds. komunikacji spotecznej w Polsce wydaje si¢ podziat na stu-
dentéw, ktorzy wybrali specjalnodcl zwigzane z uprawianiem zawodu
dziennikarza sensu stricto oraz tych, ktérzy zdecydowali si¢ na inne spe-
cjalnosci — zwiazane z promocja i komunikacja spoteczna, artystycz-
ne i inne, zwiazane z szeroko rozumiang praca w branzy medialnej lub
stuzbach prasowych. Zaproponowany podzial jest oczywiscie umowny;,
gtownym kryterium kwalifikujacym okreslona specjalnos¢ do kazdej
z kategorii byt zakres merytoryczny ksztalcenia studentéw oraz charak-
ter ewentualnej pracy zawodowej zgodnej z profilem ksztalcenia.

Za specjalnosci stricte dziennikarskie uznano:

* dziennikarstwo,

* dziennikarstwo prasowe,

* dziennikarstwo muzyczne,

* dziennikarstwo sportowe,

* dziennikarstwo, krytyka i edukacja medialna,
* dziennikarstwo telewizyjne,

* dziennikarstwo radiowe,

* dziennikarstwo internetowe,

* creative writing,

Za specjalnosci zwiazane z promocja i komunikacja spoleczng

oraz marketingowa uznano:
* public relations,
* public relations 1 corporate identity,
* reklame,
* reklame 1 public relations,
* komunikacj¢ spoleczna i public relations,
¢ reklame, public relations i promocje firmy,
* public relations i marketing medialny,
* marketing polityczny,
* kulture i komunikacj¢ spoteczna.
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Za specjalnosci artystyczne uznano:
e grafike komputerows w mediach,
e fotografi¢ prasows.
Inne:
* specjalnos¢ edytorska,
* media cyfrowe i komunikacja elektroniczna,
* specjalnos¢ medialna,
* stosunki wyznaniowe,
* dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z jezykiem i kulturg
niemiecka,
* menedzer mediow,
* zarzadzanie informacja,
* agent medialny,
* broker informacji.

Tabela 23. Struktura respondentéw — studentow
wg wybranej specjalno$ci/specjalizacjii N = 762)

Kategoria specjalnosci Czestosc | %

specjalnosci dziennikarskie 361 474
specjalnosci zwigzane z promocja i komunikacja

. 313 41,1
spoleczna/marketingowa
specjalnodci artystyczne 30 39
inne 58 7,6
Ogotem 762 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Jak wynika z wyliczen otrzymanych na podstawie kategoryzacji
danych, najwiecej oséb faktycznie zdecydowalo si¢ na specjalnosci
dziennikarskie, wigzace si¢ z wykonywaniem zawodu dziennikarza
— niemal co druga osoba. Potwierdzaloby to tez¢ postawiona przez
ekspertdw, ktorzy oprécz innych powoddw wymieniaja rowniez cheé
zostania dziennikarzem. Ponad 2/5 badanych wybrato specjalnosci
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zwiazane z szeroko pojeta promocja i komunikacja spoteczna. Nie-
wielka czg$¢ badanych zadeklarowala specjalnosé z kategorii ,,inne”.
Najmniej oséb wybralo specjalnosci okreslone jako artystyczne, czy-
li fotografi¢ prasows 1 grafik¢ komputerowa w mediach. Podobnie
jak w przypadku powoddw wskazywanych przy wyborze kierunku,
tak 1 tutaj zadano studentom pytanie o motywy, ktorymi kierowali si¢
przy wyborze specjalnosci. Tabela 24 zawiera rozklad otrzymanych
w tym obszarze danych.

Tabela 24. Studenci badanych studentéw
wg motywacji wyboru specjalno$ci/specjalizacji (N = 758)

O wyborze specjalnosci zdecydowaly(a): %
moje zainteresowania 74,7
nadzieja, ze po wybranej specjalnosci zdobede prace 43,8

wykwalifikowana kadra dydaktyczna, prowadzaca zajecia w ramach tej 186
specjalnosci

brak mozliwosci wyboru innej specjalnosci 11,6
opinia znajomych 9,2
brak dodatkowych kosztow 1,1
inny powdd 4

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%,
gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Glownym motywem wyboru specjalnosci wéréd badanych
studentéw byly zainteresowania (3/4 pytanych wskazato taka wta-
$nie odpowiedz), podobnie jak w wypadku wyboru kierunku stu-
diéw. Istotnym czynnikiem wplywajacym na decyzj¢ o specjalnosci
ksztalcenia byla takze nadzieja na znalezienie zatrudnienia — 2/5
wskazan. Stosunkowo duze znaczenie — dla co piatego studenta —
miata kadra dydaktyczna prowadzaca zajecia na wybranej specjal-
nosci. Ze wzgledu na brak mozliwosci wyboru innej specjalnosci
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decyzje podjal co dziesiaty student. Podobnie, co dziesiaty badany
sugerowal si¢ opinig znajomych na temat specjalnosci. Brak dodat-
kowych kosztow na uczelniach niepublicznych zwiazany niejedno-
krotnie z wyborem specjalnosci, na ktérg decyduje si¢ niewielka
liczba studentow, byt istotny dla niecalego procenta badanych, nie-
wiele os6b wskazalo réwniez inny powdd.

Podsumowujac prezentacje opinii studentéw dotyczaca powo-
déw podjecia przez nich studiéw na dziennikarstwie 1 komunika-
cji spolecznej oraz stanowiska kadry akademickiej na ten temat,
warto jeszcze przedstawi¢ opinie zebrane wéréd ekspertow, ktorzy
zapoznawszy si¢ z wynikami badan, mogli wyrazi¢ wlasna opinie
i skomentowac ustalony stan rzeczy.

Eksperci wymieniali bardzo rézne powody, dla ktérych — ich
zdaniem — ludzie wybieraja dziennikarstwo. Oprocz sygnalizowa-
nych wczeéniej powoddéw (aktualna moda), stosunkowo czgsto ich
uwaga koncentrowala si¢ na kilku jeszcze zasadniczych kwestiach.

Uznali oni, ze studenci czgsto — a wspolczesnie z pewnoscia
czesciej niz kilka lat temu — kieruja si¢ wizjq swojej przyszlosci za-
wodowej 1 juz idac na studiach mysla o swoich kolejnych krokach,
czasem nawet do$¢ szczegétowo projektujac Sciezke kariery. Nikt
jednak nie informuje studentoéw, a 1 oni sami nie chcg zda¢ sobie
sprawy z tego, ze dosta¢ si¢ do mediéw po skonczeniu studiow
dziennikarskich jest niezwykle trudno. Studenci — zdaniem eks-
pertéw — mimo ze widza jak zaweza si¢ mozliwos$¢ do zaistnienia
w tym zawodzie, jakby w sposéb nieracjonalny wybieraja ten kie-
runek. Dla niektorych ekspertow zadziwiajacy jest jednak wybor
dziennikarstwa tym bardziej, ze istnieje przekonanie co do tego, ze
zawod dziennikarski si¢ degraduje, ze standardy nie sa przestrze-
gane, ze sytuacja np. w telewizji publicznej jest swoistym znakiem
ostrzegawczym itd. Nie jest to rowniez zawod przynoszacy znacz-
ne dochody. Owszem, dziennikarze znani, szczegdlni ci pracujacy
w telewizji, mogg liczy¢ na intratne kontrakty, zwykle zawierane na
indywidualnych zasadach, jednak wigkszo$¢ dziennikarzy pracuje
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za niewygdérowane stawki”, dodatkowo czesto sklaniani sg przez
pracodawcow do podejmowania wlasnej dzialalnosci gospodar-
czej, tak aby pracodawca mial wobec nich minimalne zobowigza-
nia, szczegdlnie te w sferze socjalnej'.

Niejako na przekor poprzedniej motywacji, kolejnym wymienia-
nym powodem byl brak okreslonej decyzji dotyczacej przysztosci
wlasnej kariery 1 zwiazana z tym przypadkowos¢ wyboru; wybér do-
konywany na zasadzie kierunku zastgpczego. Podawano przyklady
0s0b, ktore jesli ida na medycyne albo na studia techniczne, sa juz
zdecydowane 1 wiedza, ze nic innego ich nie zainteresuje, natomiast
pozostali szukaja mozliwie tatwego spedzenia kolejnych kilku lat Zycia
pod opicka rodzicow. Dlatego — zdaniem ekspertéw — mniejsza popu-
larnodcia ciesza si¢ inne studia humanistyczne, bo one niekorzystnie
si¢ kojarza (np. stabnaca popularnoscia ciesza si¢ polonistyka, historia,
bo ich ukoficzenie kojarzy si¢ z koniecznos$cia pracy w charakterze na-
uczyciela), natomiast dziennikarstwo jest pociagajace. Studia jawia si¢
jako tatwe, dodatkowo dziennikarstwo postrzegane jest jako kierunek
o pewnym prestizu spotecznym i nieztych zarobkach.

Jednym z czesciej wymienianych powodéw, wiazacym si¢ z po-
zostalymi, jest magia ,,czwartej wladzy”, czyli dos$¢ nieracjonalne
zafascynowanie zawodem dziennikarza jako tym, dzi¢ki ktéremu
ma si¢ wplyw, a nawet kontrole nad rzeczywistoscia, w tym rzeczy-
wisto$cia polityczna. Studenci — zdaniem ekspertéw — uwierzyli, po
prostu w hasto ,,czwarta wladza”".

" Efekt odplywn, ,,Press” 2007, nr 12, s. 28-29.

" M. Sosnowski, (Nze)Sogialny dziennikar, ,,Press” 2008, nr 2, s. 35-37.

¥ Czytaj réwniez: T. Sasitiska-Klas, Dziennikarstwo — zawdd cgy wyzwanie?, [w:] D=ien-
nikarstwo i swiat mediow, red. 7. Bauer, E. Chudzinski, Universitas, Krakow 2008, s.
472 oraz 'T. Sasinska-Klas, Medialny demontag wizerunku sfery publicznes w Polsce. Czy
odpowiedzialnost i wiarygodnosé mediow uznaé nalegy za relikt presztosei, [w:| Migdzy odpo-
wiedzialnosciq a sensagq. Dziennikarsto i edukagia na przetomie wiekdw, red. K. Wolny-
Zmorzynski, M. Wroniska, W. Furman, Wyd. UR, Rzeszéw 2000, s. 11-18.



Rozdziat 1. MOTYWACJE STUDENTOW... 69

Eksperci zgodnie uznali, ze duzy wplyw na decyzje podejmo-
wane przez osoby wybierajace ten kierunek studiow ma dynamicz-
ny rozwoj rynku mediow. Coraz wigcej jest mediéw 1 nos$nikdw
elektronicznych — portali, wortali, coraz wigcej jest rowniez firm
PR-owskich. Istnieje znaczaca chlonno$¢ rynku pracy dla absol-
wentow tego kierunku, przy czym mniejsze zapotrzebowanie jest
na samych dziennikarzy, wicksze zas na specjalistow ds. public rela-
tions czy reklamy. Kandydaci na dziennikarstwo, zdaniem wickszo-
$ci ekspertow, zapewne zdaja sobie sprawe z tego, ze nie beda pra-
cowa¢ w dziennikarstwie, jednak wachlarz zawodow, o ktére moga
walczyd¢, jest tak duzy i urozmaicony, ze napawa ich optymizmem
co do perspektywicznej pracy po studiach. Przemyst medialny
rozwija si¢ wigc w sposéb niespotykany, dynamiczny i potrzebuje
w zwigzku z tym coraz wigcej kadr w kazdym ze swoich obszaréw.

Kolejnym z powodow wymienianych przez ekspertéw moze
by¢ rozwdj rynku nowych mediéw. Jest to przemyst raczkujacy, jed-
nak majacy przed soba niezwyklg przysztos¢. Zapotrzebowanie na
kadry medialne, w tym kadry niezbedne ze wzgledu na dynamicz-
nie rozwijajacy si¢ rynek nowych medidéw, bedzie stale wzrastato.
Tym bardziej, ze — jak pisze Denis MqQuail — portale internetowe
1 prasa elektroniczna posiadaja wszystkie cechy nowych mediéw,
dodatkowo tacza wszystkie zalety mediow'® tradycyjnych i unikaja
czgsci istotnych wad. Teresa Sasinska-Klas uwaza, ze profesjonal-
ne przygotowanie w tym zakresie bedzie ,,niezbednym warunkiem
uczestnictwa ludzi zwiagzanych z mediami w procesie tworzenia si¢
spoleczenistwa informacyjnego”"’. A przeciez to wlasnie mtodzi

" Do ktérych Denis McQuail zalicza: wzajemne powiazanie, dostep do indywi-
dualnych uzytkownikow wystgpujacych w charakterze nadawcow lub odbiorcéw,
interaktywnos¢, wielo§¢ sposobow uzycia i otwartosé, ale tez wszechobecnosc,
niedookreslonos¢ przestrzenna i ,,delokalizacje” (D. McQuail, Teoria komunikowa-
nia masowego, PWN, Warszawa 2007).

'"'T. Sasitiska-Klas, Dziennikarstwo - zawid c3y wyzmwanie?, op.cit., s. 471.
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ludzie sq najlepiej do tego przygotowani, zaréwno pod wzgledem
merytorycznym, jak i mentalnym, nie maja bowiem zadnych opo-
réw 1 zahamowan przed uzytkowaniem nawet najbardziej skompli-
kowanych narzedzi czy aplikacji, co umozliwia im aktywne funk-
cjonowanie w tym zakresie. Absolwenci studiéw dziennikarskich
moga tez przeciez tworzy¢ wlasne media, zapewne na poczatku
czesciej lokalne, ale dzigki Internetowi mogg szybko zyskiwac uzyt-
kownikow, a przez to znaczenie.

W tym miejscu dodac¢ nalezy, ze branza internetowa i sam Inter-
net, oprocz potencjalnego miejsca pracy dla absolwentow dzienni-
karstwa i komunikacji spotecznej, staly si¢ réwniez miejscem, gdzie
intensywnie poszukuje si¢ informacji o studiach wyzszych. Wojciech
Sowa, na podstawie przeprowadzonych przez siebie badan twierdzi,
ze ,Internet stal si¢ powszechnie stosowanym narzedziem infor-
macji w procesie podejmowania decyzji edukacyjno-zawodowe;”.
A biorgc pod uwagg, ze dynamicznie si¢ on rozwija i przez wickszos§¢
maturzystow oceniany jest pozytywnie, mozna zalozy¢, ze jego rola
w zakresie informacji dotyczacych decyzji edukacyjno-zawodowej
studentéw bedzie si¢ systematycznie zwigkszac'®,

Niekiedy jako powdd podjecia studidw na dziennikarstwie poda-
wano jeszcze charakter studiéw dziennikarskich, bedacych studiami
humanistycznymi, oferujacymi uniwersalne tresci ksztalcenia i jedno-
czesnie opartymi na badaniach interdyscyplinarnych. Dziennikarstwo
postrzegane jest jako kierunek ogélnorozwojowy, chociaz eksperci
zgodnie uznali, ze studia w ogodle — niezaleznie na jakim kierunku —
poszerzaja pewnego rodzaju §wiadomosé, ,,poszerzaja horyzonty”.

Projektujac badania, postanowiono zapyta¢ studentow — tych,
ktorzy maja juz za soba wybor specjalnosci ksztalcenia — co zrobi-
liby w sytuacji, w ktérej mogliby dokonac¢ go ponownie. Zatozono,

"\ Sowa, Rola Internetn w podejmowanin decyzji edukacyjno-zawodowych w ocenie matn-
rzystow, [w:] Cate Zycie w sieci, red. B. Szmigielska, Wyd. UJ, Krakow 2008, s. 169.
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ze student zadowolony z tresci oferowanych na wybranej przez
siebie specjalnodci wybierze badz te samg specjalnosé¢, badz przy-
najmniej taka, ktora miesci si¢ w tej samej kategorii.

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 25, w przypadku
mozliwosci ponownego wyboru specjalnosci ksztalcenia najwigcej
0s6b wybratoby specjalnos¢ dziennikarstwo.

Pierwsze miejsce specjalnosci dziennikarskiej oznacza¢ moze,
ze najwicksza czes¢ respondentéw zainteresowana jest ksztalceniem
ogolnodziennikarskim, bez uwzgledniania jakiego$ szczegdlnego typu
dziennikarstwa'®. W drugiej kolejnosci typowana byta specjalnos¢ fo-
tografia prasowa, wskazal jq co dziesiaty student. Prawie tyle samo
0s0b zadeklarowalo wybor specjalnosci dziennikarstwo muzyczne.

Bardzo liczng grupe stanowia studenci, ktorzy chcieliby ksztal-
ci¢ si¢ na réznych specjalnosciach zwiazanych z dziedzing public
relations i dziedzinami pokrewnymi. f.acznie, specjalnosci, ktore
maja w nazwie ,,PR”, wybral co trzeci student. Dla poréwnania
warto podad, iz obecnie na specjalnosciach zawierajacych w nazwie
,,PR” ksztalci si¢ co piaty respondent.

Na zaskakujaco niskim poziomie plasuja si¢ specjalnosci zwia-
zane z mediami online (3,1%) oraz dziennikarstwem internetowym
(0,4%). Mogloby si¢ wydawaé, ze przy dzisiejszej popularnosci
publikacji internetowych oraz powszechnodci korzystania z Inter-
netu wsréd ludzi miodych, specjalnodci te beda cieszyly si¢ duzo
wigkszym zainteresowaniem. By¢ moze oznacza to, iz studenci nie
widza potrzeby specjalnego ksztalcenia na potrzeby pracy w me-
diach online, z drugiej strony — by¢ moze pracg w takich mediach
uwazaja wcigz za malo prestizowa — na co moze wskazywac takze
fakt, iz jedynie 2,8% badanych chcialoby w przysztosci pracowac
jako dziennikarz portalu internetowego.

" Abstrahujac od specjalnosci juz przez studentéw wybranych, ktére — jak wy-
kazano wczesniej — nie zawsze sa catkowicie zgodne z ich zainteresowaniami,
chocby z powodu zbyt ubogiej oferty na uczelniach.
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Tabela 25. Ranking specjalnosci, ktore zostalyby wybrane przez studentéw,
gdyby mogli ponownie dokonaé¢ wyboru (N = 748)

Jaka wybralbys specjalnosé,

Lp. gdyby$ mogl powtorzyé wybor? Liczebnos¢ | %
1. | dziennikarstwo 100 13,4
2. | fotografia prasowa 76 10,2
3. | dziennikarstwo muzyczne 74 9,9
4. | reklama i public relations 64 8,6
5. | reklama, public relations i promocja firmy 52 7
6. | komunikacja spoleczna i public relations 52 7
7. | dziennikarstwo prasowe 45 6
8. | PR i marketing medialny 44 5,9
9. | public relations i corporate identity 30 4
10. | grafika komputerowa w mediach 28 3,7
11. | media cyfrowe i komunikacja elektroniczna 23 3,1
12. | dziennikarstwo sportowe 22 2,9
13. | dziennikarstwo, krytyka i edukacja medialna 19 2,5

14. | specjalno$¢ medialna 17 2,3

15. | creative writing 16 2,1

16. | marketing polityczny 16 2,1

17. | agent medialny 14 1,9

18. | kultura i komunikacja spoleczna 13 1,7

19. | komunikacja miedzykulturowa 10 1,3

20. | public relations 9 1,2

21. | menedzer mediéw 5 0,7

22. | broker informaciji 4 0,5

23. | specjalnosc¢ edytorska 3 0,4

24. | dziennikarstwo internetowe 3 0,4

25. | zarzadzanie informacja 2 0,3

26. | stosunki wyznaniowe 1 0,1

27. |inna specjalnos¢ 6 0,8

Ogodlem 748 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Potwierdza to jeden z ekspertéw, przywolujac sytuacje, w ktorej
w jego macierzystej uczelni utworzono specjalno$¢ dziennikarstwo
online, spodziewajac si¢ ogromnej jej popularnosci 1 oblgzenia przez
studentéw. Okazalo si¢ jednak, ze studenci nie wybrali dziennikarstwa
online, ale inne specjalnoscia zwiazane z tradycyjnym dziennikarstwem.

Poréwnujac popularnosé wyboru okreslonych specjalnosci ze
specjalnos$ciami, ktére wybraliby studenci, gdyby mogli powtorzyé
wybor, mozna stwierdzié, ze wigkszy wachlarz mozliwosci wyboru
specjalnosci na badanych uczelniach zmienitby znaczaco popular-
nos¢ wigkszosci z nich wéréd studentow. Warte odnotowania jest,
iz zadna z oséb, ktore wybraly specjalnos¢ dziennikarstwo telewi-
zyjne oraz dziennikarstwo radiowe, a takze zadna inna osoba nie
wybralyby tych specjalnosci w momencie przeprowadzania bada-
nia. Z drugiej strony, wzrost wskaznika wybieralnosci dostrzegalny
jest wyraznie w przypadku dziennikarstwa sportowego, dziennikar-
stwa muzycznego oraz fotografii prasowej. Moze to by¢ sygnal,
iz pozadanym przez studentéw kierunkiem zmian w profilach
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
jest ksztalcenie tematyczne, nakierowane na okreslona dziedzine
wiedzy, nie za$ sprofilowane na okreslony typ medium.

W celach poréwnawczych — jak juz wspomniano — pogrupo-
wano specjalnosci ksztalcenia w ramach kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spolteczna w stosowne kategorie ze wzgledu na kry-
teria: zakresu merytorycznego ksztalcenia studentow oraz charak-
teru ewentualnej pracy zawodowej, zgodnej z profilem ksztalce-
nia. Jak wynika z danych, zaréwno specjalnosci dziennikarskie, jak
i zwigzane z promocja i komunikacja spoleczna/marketingowa zy-
skalyby hipotetycznie mniej chetnych do ich studiowania na rzecz
specjalnosci artystycznych (w tym przypadku mowa o dwoch: gra-
fice komputerowej w mediach oraz fotografii prasowej). Wicksza
bylaby takze liczba chetnych do studiowania na specjalnos$ciach
okreslonych jako ,,inne”, z ktérych czes¢ (np. menedzer mediow,
zarzadzanie informacja, agent medialny, broker informacji) moz-
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na by okredli¢ jako przygotowujace do pracy w charakterze ,,me-
dia worker” — czyli ,,pracownik mediéw”, ale nie dziennikarz. Na
wykresie 10 przedstawiono poréwnanie popularnosci specjalnosci
wybranych przez studentéw w ramach kategorii oraz specjalnosci,
ktére wybraliby, gdyby mogli ponowi¢ wybor.

Wykres 10. Specjalnos$ci wybrane przez studentow (w ramach kategorii)
oraz specjalnosci, ktére wybraliby, gdyby mogli ponowi¢ wybér
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

Poréwnujac podjete juz przez respondentéw wybory specjalno-
$ci ksztalcenia oraz deklarowane wybory w razie mozliwosci ponow-
nego ich dokonania, mozna wyciaggnac¢ wniosek, iz w mniejszosci
sa badani, ktérzy zdecydowaliby si¢ na taka sama jak wczedniej spe-
cjalnos¢ ksztalcenia — 2/5 wskazan. Ponad potowa badanych doko-
naloby natomiast innego wyboru. Mozna zatem uznad, iz wigkszos¢
studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej nie jest zadowo-
lona z wybranej przez siebie specjalnosci ksztalcenia.

Jedynie 2/5 badanych, kt6rzy wybraliby inng specjalnosé, zde-
cydowaloby si¢ na specjalno$¢ pokrewna, z tej samej kategorii.
Tym samym az 3/5 wybratoby w momencie badania specjalno$¢
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z innej kategorii. Do wniosku uwzglednionego wyzej mozna wigc
dodad¢, iz w wigkszosci studenci nie tylko nie sa zadowoleni z wy-
branej przez siebie specjalnosci, ale nawet z dziedziny ksztalcenia
w ramach dziennikarstwa i komunikacji spolecznej, ktora si¢ z nia
wiaze, 1 gdyby mieli takq mozliwo$¢, zmieniliby Sciezke ksztalcenia
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
Przyjmujac, ze hipotetyczny wybor innej specjalnosci ksztalcenia
w ramach kierunku jest wskaznikiem niezadowolenia ze specjalno$ci
wybranej wczesniej, mozna zaobserwowac nastepujace prawidtowosci:

* najwyzszy poziom zadowolenia z wybranej specjalnosci deklaru-
ja osoby studiujace na specjalnosciach artystycznych. Jest to jedy-
na grupa badanych (kategoria ,,inne specjalnosci” zostaje w tych
poréwnaniach pominieta ze wzgledu na duze wewnetrzne zr6oz-
nicowanie grupy pod wzgledem wybranych specjalnosci), w kto-
rej wigkszo$¢ 0sob nie zmienitaby swego pierwotnego wyboru,

* prawie polowa 0s6b, ktore wybraly specjalnosci dziennikarskie,
jest zadowolona ze swojego wyboru i nie dokonalaby innego,
jesli bylaby taka mozliwosé,

* najmniej zadowolone z wyboru specjalnosci sq osoby studiujace
specjalnodci zwiazane z promocja i komunikacja spoteczna/mar-
ketingowa. Jedynie co trzeci student, majac mozliwo$¢ ponow-
nego wyboru, pozostataby przy wczesniej wybranej specjalnosci.






Rozdziat I11.
PRZYDATNOSC ZAWODOWA
STUDIOW DZIENNIKARSKICH

1. AKTYWNOSC ZAWODOWA STUDENTOW

Aby méwic o przydatnosci zawodowej studiéw dziennikarskich,
nalezalo wpierw pozna¢ sytuacje studentow, jesli chodzi o ich ak-
tualng aktywno$¢ zawodowa. Niniejsza cze¢$¢ opracowania doty-
czy szeroko rozumianej sytuacji studentow i absolwentéw studiow
dziennikarskich na rynku pracy; sytuacji obecnej, ale tez zamierzen
1 planéw dotyczacych planowanej kariery zawodowej. W tym kon-
tekscie studenci poproszeni zostali m.in. o okreslenie przydatnosci
studiow dziennikarskich w znalezieniu pracy w wybranym przez nich
zawodzie oraz o oceng stopnia, w jakim studia te przygotowuja ich
do konkretnych (powigzanych merytorycznie z tematyka studiow)
zawodow. Celem poréwnania przedstawiono réwniez wyniki otrzy-
mane na podobne pytania zadane kadrze naukowo-dydaktyczne;.

Na pytanie: ,,Czy obecnie pracujesz?”” odpowiedzi udzielilo tacz-
nie 99,3% ogdtu pytanych. W przypadku korelacji odpowiedzi na to
pytanie z kolejnymi (istotnymi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢
rézna warto$¢ odpowiedzi waznych. Brano pod uwage jedynie war-
tosci wazne, pomijajac wartosci wykluczone ze wzgledu na bledy.
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Tabela 26. Aktywnos¢ zawodowa studentéw wg plci (N = 14206)

Czy obecnie pracujesz?

Plec tak nie Ogolem
Liczebno$¢ | % | Liczebnosé | % | Liczebno$¢ | %
kobieta 447 454 538 54,6 985 100
mezczyzna 208 47,2 233 52,8 441 100
Ogodlem 655 45,9 771 54,1 1426 100

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Jak wynika z danych zawartych w tabeli 26, nie ma w tej kwestii
wyraznych réznic pomiedzy kobietami a mezczyznami. Mozna co
prawda zauwazy¢, ze podczas studiéw pracuje nieco wigcej mez-
czyzn, jednak nie jest to przewaga na tyle znaczaca, aby na tej pod-
stawie wyciagac jakiekolwiek wnioski.

Korelacja wynikéw ze zmienna typ uczelni pozwolila zauwazy¢
pojawiajace si¢ roznice. Szczegélowe odpowiedzi zamieszczone
zostaly w tabeli 27.

Tabela 27. Aktywnos¢ zawodowa studentéw wg typu uczelni (N = 1425)

Czy obecnie pracujesz?

Typ uczelni tak nie Ogolem
Liczebno$é % Liczebnoéé % Liczebno$é¢ | %
uczclnia 346 40,6 506 594 852 100
publiczna
uczelnia 310 541 263 45,9 573 100
niepubliczna

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Twierdzaco na tak postawione pytanie odpowiedziala nieco
ponad potowa respondentéw bedacych studentami uczelni niepu-
blicznych w stosunku do 2/5 studentéw studiujacych na uczelni
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publicznych. Majac na uwadze fakt, Ze studia na uczelniach publicz-
nych wciaz jeszcze sa bezplatne, a studiujac na uczelni niepublicznej,
trzeba ponosi¢ okreslone koszty, mozna byto spodziewac si¢ takiego
wyniku. Podkresli¢ jednak nalezy, ze réznica jest znaczaca, wynosi
bowiem az 13,5% 1 nie wydaje si¢ mozliwe, aby jedyna przyczyna
takiego stanu rzeczy byla wspomniana konieczno$¢ ponoszenia wy-
datkow zwiazanych ze studiowaniem na uczelni niepublicznej. Moz-
na wiec domniemywac, ze studenci z uczelni niepublicznych sa bar-
dziej przedsi¢biorczy, co z kolei ma bezposrednie przelozenie na
szanse na rynku pracy po ukonczeniu studiéw. Prawdopodobne jest,
ze ich sytuacja w stosunku do absolwentéw uczelni niepublicznych
moze by¢ — przynajmniej w tym zakresie — korzystniejsza.
Analizujac dane zawarte w tabeli 28, zauwazy¢ mozna bardzo
wyrazne zaleznosci. O ile na pierwszym i na drugim roku studiéw
I stopnia fakt pracowania potwierdza 4 na 10 respondentéw, o tyle
w dalszych latach wida¢ w tym zakresie wyrazny wzrost. Na trze-
cim roku studidow to, ze aktualnie pracuje, stwierdza juz blisko 46%
studentéw, z kolei na obydwu latach studiow II stopnia 6 na 10
pytanych studentéw odpowiada twierdzaco na to pytanie.

Tabela 28. Aktywnos¢ zawodowa studentéw wg roku studiéw (N = 1430)

Czy obecnie pracujesz?

Rok studiéw tak nie Ogodlem
Liczebno$¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | %
I — studia I stopnia 208 414 294 58,6 502 100
II — studia I stopnia 142 40,2 211 59,8 353 100
IIT — studia I stopnia 117 45,9 138 54,1 255 100
I - studia II stopnia 89 58,9 62 41,1 151 100
11 - studia 1T stopnia 101 59,8 68 40,2 169 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Whioskujac na podstawie powyzszych danych, stwierdzi¢ moz-
na, ze im blizej konca studiow, tym studenci wyraznie chetniej po-
dejmuja prace, z pewnoscia planujac juz przyszia kariere zawodowa.
Poza tym nalezy podkredlic, iz na kofcowych latach studiéw pro-
gram nauczania jest zwykle mniej obcigzony zajgciami obowiazko-
wymi, co umozliwia podjecie pracy.

W tym miejscu nasuwa si¢ jeszcze jeden wniosek. Jesli juz od
pierwszego roku studiéw istotna czes$¢ studentéw podejmuje pra-
cg, a na studiach magisterskich jest to prawie 2/3 pytanych, to
uznaé mozna, ze sa to wielkodci znaczace. Wydaje si¢ wigc uzasad-
nione, aby w przyszltosci poglebi¢ badania w tym zakresie i spro-
bowac dociec przyczyn takiego stanu rzeczy. W kontekscie dyna-
micznie zmieniajacej si¢ sytuacji na rynku pracy, w tym pojawienia
si¢ zupelnie nowych zawodow (ktére w znaczacej czesSci wykony-
wane sa wladnie przez ludzi mtodych), wyniki takich badan bylyby
z pewnoscig niezwykle interesujace.

Tabela 29 prezentujaca wyniki przy uwzglednieniu zmiennej
niezaleznej dotychczasowa srednia ocen, pozwolila zauwazy¢ wy-
razng zalezno$¢ pomiedzy dotychczas uzyskang Srednia ocen a po-
zytywna odpowiedzia na postawione pytanie.

Tabela 29. Aktywnos¢ zawodowa studentow
wyg §redniej ocen z toku studiow (N = 1426)

Czy obecnie pracujesz?

pOty?hczaS(.)\,Vﬁ tak nie Ogotem
Srednia studiéw

Liczebnos¢ | % | Liczebno$é¢ | % | Liczebno$¢ | %
nizsza niz 3,5 14 63,6 8 36,4 22 100
3,54 210 48,4 224 51,6 434 100
41-45 299 459 352 54,1 651 100
powyzej 4,5 132 414 187 58,6 319 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Co prawda studentow, ktorzy zadeklarowali, ze posiadaja $red-
nia ponizej 3,5 (a wigc najnizszy poziom sposréd odpowiedzi su-
gerowanych w metryczce), bylo stosunkowo niewielu (22 osoby),
jednak az 2/3 z nich zadeklarowalo, ze obecnie pracuje. Im za$
deklarowana $rednia byla wyzsza tym nizszy odsetek pracujacych.
Wsréd osob posiadajacych srednia ocen pomigdzy 3,5 a 4 pracuje
48,4%; wsrdd osob ze Srednia pomiedzy 4,1 a 4,5 jest to 45,5%;
a wsrod osoéb z najwyzsza $Srednig (powyzej 4,5) — fakt podejmo-
wania pracy potwierdza zaledwie 4 na 10 pytanych.

Z pewnoscia ciekawe rezultaty przynioslaby analiza przyczyn
takiego stanu rzeczy. Jako pierwszy narzuca si¢ wniosek, ze osoby
z wyzsza, $rednig rzadziej pracuja, poniewaz posiadaja alternatywne
zrédla dochodow (stypendia, nagrody itp.). Niemniej nie mozna wy-
kluczy¢ rowniez sytuacji odwrotnej (istnieje tutaj wyrazne sprzeze-
nie zwrotne pomiedzy zmiennymi), kiedy to kto§ ma nizsza $redniq
z uzyskiwanych ocen, poniewaz zmuszony jest pracowac i nie wy-
starcza mu czasu na nauke, co za tym idzie, ma mniejsza mozliwos¢
uzyskiwania lepszych ocen od tych osob, ktore pracowac nie musza.

Kolejng zmienna, ktora wzigto pod uwage w analizie odpowie-
dzi na pytanie o fakt pracy, bylo miejsce zamieszkania. Szczegoto-
we odpowiedzi zamieszczono w tabeli 30.

Tabela 30. Aktywnos¢ zawodowa studentéw wg miejsca zamieszkania (N = 1427)

Czy obecnie pracujesz?

Miejsce zamieszkania tak nie Ogodlem

Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebnosé | %
wies 99 40,1 148 59,9 247 100
miasto do 100 tys. 213 |456| 254 |544| 467|100
mieszkancow
miasto od 100 tys.do | g7 ol 433|578 230|100
500 tys. mieszkaficow
miasto powyzej 500 247 511|236 |489| 483 | 100
tys. mieszkancow

Zrodlo: Opracowanie wlasne
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Majac na uwadze ogdlna liczbe respondentéw, ktorzy udzielili
odpowiedzi na to pytanie, stwierdzi¢ mozna, ze podczas studidw
pracuje bardzo wysoki odsetek studentéw — tacznie 46%. Zauwa-
zy¢ mozna jedna istotna tendencj¢. Studenci zamieszkujacy bardzo
duze miasta (pow. 500 tys. mieszkancow) pracuja zdecydowanie
czgsciej od studentéw bedacych mieszkancami wsi (poziom dekla-
racji: 51,1% w stosunku do 40,1%). Przyczyn takiego stanu rzeczy
mozna si¢ doszukiwac zapewne w uwarunkowaniach rynkowych —
podaz na rynku pracy w duzym miescie jest zdecydowanie wyzsza
od podazy na wsi czy w malych miastach. Niewielka r6znica w tej
kwestii wystepuje pomiedzy odpowiedziami studentow zamieszku-
jacych miasta do 100 tys. mieszkancéw z odpowiedziami studen-
tow zamieszkujacych miasta od 100 tys. do 500 tys. mieszkafdcow.

Tryb studiéw byl ostatnig z zastosowanych zmiennych w ana-
lizie odpowiedzi na pytanie: ,,Czy obecnie pracujesz?”. Wyniki tej
korelacji zamieszczone zostaly w tabeli 31. Jak mozna bylo przy-
puszczaé, zdecydowanie wyzszy odsetek oséb pracujacych jest
wsrdd studentow studiéw niestacjonarnych — pracuje blisko 57%
sposrod nich. Wsrdd oséb studiujacych na studiach stacjonarnych
fakt pozostawania w stosunku pracy potwierdzita ponad 1/3.

Tabela 31. Aktywnos¢ zawodowa studentéw wg trybu studiow (N = 1427)

Czy obecnie pracujesz?

Tryb studiéw tak nie Ogoétem
Liczebnos§¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | %
stacjonarny 260 35,6 471 64,4 731 100
niestacjonarny 396 56,9 300 431 696 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Prébujac ustalic przyczyne tej wyraznej dysproporcji, nalezy
przede wszystkim uwage skierowa¢ na zdecydowanie wicksza ela-
stycznos$¢ czasowa studentéw zaocznych — studia niestacjonarne
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umozliwiajq podjecie pracy w trakcie tygodnia, czgsto w pelnym wy-
miarze godzin. Niemniej nie jest to z pewnoscia przyczyna jedyna,
kolejna mogg by¢ uwarunkowania ekonomiczne — studia niestacjonar-
ne, nawet na uczelni publicznej, wiaza si¢ z koniecznoscia ponoszenia
okreslonych oplat. Wydaje si¢ oczywiste, ze przynajmniej czgsé stu-
dentéw (w tym — a moze przede wszystkim — studentéw studiujacych
w trybie niestacjonarnym) stara si¢ samodzielnie zarobi¢ na studia. Po-
zostawanie w stosunku pracy (zwykle w ramach umowy-zlecenia lub
umowy o dzielo, rzadziej na etacie) podczas studiéw staje si¢ tez coraz
bardziej popularne, sa wrecz zawody, a nawet grupy zawodow, ktore
swoj potencjal opieraja si¢ w gléwnej mierze na studentach. Analiza
tego zlozonego zjawiska to temat na kolejne badania.

Ciekawych danych dostarczyl material empiryczny uzyskany
w zwiazku z pytaniem: ,,W jakiej branzy pracujesz?”’. Odpowiedzi
na nie udzielito tacznie 658 oséb; odpowiadali tylko ci responden-
ci, ktérzy w poprzednim pytaniu zadeklarowali, ze obecnie pracuja.
Podobnie jednak, jak w przypadku poprzedniego pytania, w przy-
padku korelacji odpowiedzi na to pytanie z kolejnymi (istotnymi)
zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ rozna warto$¢ odpowiedzi
waznych. Brano pod uwagg jedynie wartosci wazne, pomijajac war-
todci wykluczone ze wzgledu na zaistniale bledy.

Chcac przedstawi¢ sytuacj¢ w calej populacji pytanych stu-
dentéw nalezy na poczatku zaznaczy¢, ze prawie co piaty pytany
wskazal, Ze pracuje w mediach, co si6dmy — w branzy marketingo-
wo-promocyjnej, nieco ponad 4% — w branzy reklamowej. Pozo-
stata czes¢, a wige prawie 6 na 10 studentéw, zadeklarowala prace
w branzy niezwigzanej z wybranym kierunkiem ksztatcenia. Odpo-
wiedzi z uwzglednieniem plci respondentow prezentuje tabela 32.

W pytaniu tym respondenci mieli mozliwo$¢ wskazania jednego
z trzech zaproponowanych obszaréw, bezposrednio powigzanych
z zakresem merytorycznym studiéw w ramach kierunku dzienni-
karstwo i komunikacja spolteczna. Byly to: media, branza marke-
tingowo-promocyjna oraz branza reklamowa. Mogli oni réwniez
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wskaza¢ odpowiedz otwarta, oznaczajaca, ze nie pracujg w branzy
zwigzanej z podjetym kierunkiem studiéw. Z mozliwosci wskaza-
nia tej wlasnie odpowiedzi skorzystato az 6 na 10 pytanych kobiet
1 polowa mezczyzn. Nasuwa si¢ wigc wniosek, ze studenci w duzej
mierze podejmuja prace w celach innych niz cheé praktycznego
zblizenia si¢ do specyfiki zawodu dziennikarza i zapoczatkowania
kariery zawodowej zwiazanej z wybranym kierunkiem studiow.

Tabela 32. Branze, w ktérych pracuja studenci, wg ptei (N = 650)

W jakiej branzy pracujesz?
W branzy wbranzy | winnej
w mediach | marketingowo- . . Ogoblem
.. | reklamowej | branzy
) promocyjnej
Plec
N NS N N N3
o} o o} o} o)
21 o b5 0 2| o A1 o 21 o
3 Yo 3 %0 3 Yo 3 ) S| %
S 3 S S S
= 3 = = s
kobieta 87 | 194 76 17 16 | 3,6 [ 269 | 60 | 448 | 100
mezczyzna | 66 | 31,7 25 12 12 | 58 | 105 |50,5|208 | 100
Ogolem 153 1 23,3 | 101 154 28 | 43 | 374 | 57 | 656|100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Sposréd tych, ktorzy wskazali obszar zwiazany z kierunkiem
studiéw, najwiecej osob pracuje w mediach — co piata kobieta i co
trzeci mezczyzna. W branzy marketingowo-promocyjnej pracuje
odpowiednio: 17% kobiet i 12% mezczyzn. Najmniejszym powo-
dzeniem wsréd pytanych cieszy si¢ branza reklamowa — pracuje
w niej 3,6% kobiet i niecale 6% mezczyzn.

Skorelowanie pytania ze zmienng tryb studiéw pozwolito
uchwyci¢ interesujace zalezno$ci. Szczegdlowe odpowiedzi za-

mieszczone zostaly w tabeli 33.



Rozdzial I1II. PRZYDATNOSC ZAWODOWA STUDIOW... 85

Tabela 33. Branze, w ktérych pracuja studenci, wg trybu studiow (N = 657)

W jakiej branzy pracujesz?
W branzy w branzy | winnej
w mediach | marketingowo- Y a Ogodlem
N reklamowej | branzy
Teyb studiéw P
N 2 N 2 2
3 3 3 3 3
,_8 0 ,_g 0 ,_8 0 a 0 8 0
o) %0 o) %0 o) Y0 3 %0 3 Yo
D) S D) B D)
3 A s sl sl
stacjonarny 74 128,6| 49 18,9 | 13 5 |123|47,5| 259 | 100
niestacjonarny | 79 [19,8| 52 13,1 15 | 3,8 |252]63,3|398 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W branzy niezwiazanej z kierunkiem studiéw pracuje zdecy-
dowanie wigcej studentow zaocznych niz dziennych (odpowiednio
03,3% 1 47,5%). Wynik ten spowodowal, Zze studenci studiéw sta-
cjonarnych maja zdecydowana przewage w pozostalych odpowie-
dziach. Najwyrazniej zauwazy¢ ja mozna w przypadku pracy w me-
diach — pracuje tam 28,6% studentow dziennych i co piaty student
zaoczny. W branzy marketingowo-promocyjnej pracuje prawie co
piaty student studiéw stacjonarnych 1 13,1% studentoéw studiow
niestacjonarnych. Najmniejsza zauwazalna przewaga jest w przy-
padku pracy w branzy reklamowej (odpowiednio: 5% 1 3,8%).

Na podstawie przedstawionych powyzej danych mozna za-
ryzykowaé wniosek, ze studenci studiéw stacjonarnych deklaru-
ja wigkszy zwigzek z obszarem merytorycznym swoich studiow,
czego dowodem jest zdecydowanie czestsze wybieranie miejsca
pracy zgodnego z kierunkiem ksztalcenia. Potwierdza to szerszy
(funkcjonujacy w dyskusjach — cho¢ oczywiscie na swoj sposdb
kontrowersyjny) wniosek o wigkszej wartosci studiow stacjonar-
nych — studenci maja mozliwos¢ uczestniczenia w wickszej liczbie
zajeé, ktore roztozone sa w dluzszym czasie, co pozwala spokojnie
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przygotowywac si¢ do zaje¢, poza tym na studiach stacjonarnych
zauwazalnie wigksza jest integracja §rodowiska studenckiego, co
(oprocz niezaprzeczalnego waloru towarzyskiego) rowniez przy-
czynia si¢ do — konicowo — glebszego utozsamiania si¢ studenta ze
studiowanym kierunkiem.

Wprowadzenie do analizy odpowiedzi na to pytanie zmiennej
rok studiow nie pozwolilo uchwycic¢ jakich$ istotnych zalezno$ci.
Co prawda sposrod osob pracujacych w branzy niezwigzanej z kie-
runkiem ksztalcenia najczesciej pojawiali si¢ studenci pierwszego
roku studiow I stopnia, jednak tylko nieznacznie nizszy byt odsetek
wskazan wsrdd studentow trzeciego roku. Najmniej osob pracuja-
cych w innej branzy jest wérdd studentoéw ostatniego roku studiow
IT stopnia, niemniej réznice nie sg tak znaczace, aby mozna bylo
moéwié o jakiej§ wyraznie tendencii.

Analizujac odpowiedzi na to pytanie w korelacji ze zmienna
rok studiow, zauwazy¢ mozna, ze najmniej sposréd pytanych oséb
pracuje w branzy reklamowej, przy czym stosunkowo duzo na
pierwszym roku studiow I, jak 1 II stopnia. Szczegélowe odpowie-
dzi zamieszczone zostaly w tabeli 34.

By¢ moze jest to zwigzane z faktem, ze (szczegdlnie w duzych
miastach) podjaé prace w branzy reklamowej jest stosunkowo ta-
two, a studenci rozpoczynajacy (by¢ moze pierwszgq w swoim zy-
ciu) prace zaczynaja od rzeczy latwo dostepnych, z czasem sta-
wiajac 1 rynkowi pracy i sobie wyzsze wymagania. Wiecej os6b niz
w branzy reklamowej pracuje w obszarze marketingu i promocji —
w calej populacji jest to ponad 15% respondentéw. Na tle pozosta-
tych lat szczegdlnie wyrdznia si¢ ostatni rok studiow, na ktérym we
wspomnianym obszarze pracuje ponad 22% badanych w stosunku
do kilkunastoprocentowego udzialu w pozostatych latach.

Najwiecej sposrod wszystkich oséb pracuje w obszarze zwia-
zanym z mediami, szczegdlnie na roku drugim studiéw I stopnia
(30,4% badanych), a takze na roku pierwszym i drugim studiéw 11
stopnia (odpowiednio 27,5% oraz 27,2%).
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Tabela 34. Branze, w ktérych pracuja studenci wg roku studiéw (N = 658)

W jakiej branzy pracujesz?
w branzy w branz W innes
w mediach | marketingowo- v . ) Ogdlem
.. | reklamowej | branzy
ROk pl‘Ol’l’lOCY}ﬂe]
studiéw N NY) N N N
S o e g 2
Slul 2w [ 2] w|2]w|f]w
S 2 8 8 2
O 9 L 2 =
5 - = = 3
T=studia | 59 51| 27 | 12,6 | 14 | 6,5 135 | 628215 | 100
I stopnia
W=studia | gy V304] 19 | 141 | 2 | 1,5] 73 |541[135] 100
I stopnia
Ml=swdia) g 1751 20 | 176 | 3 | 26 | 71 622114100
I stopnia
L=swdia gl og sl 13 | 143 | 7 | 7,7 | 46 |50,5] 91 | 100
1T stopnia
1T — studia
128 272 23 | 223 | 2 | 1,9 | 50 [48,6]103 100
1T stopnia

Zrédlo: Opracowanie whasne

Zaskakujacych danych dostarczyla analiza otrzymanych wy-
nikéw przy uwzglednieniu zmiennej niezaleznej dotychczasowa
srednia. Odpowiedzi zamieszczono w tabeli 35.

Najbardziej zwiazani z praca zgodna z kierunkiem ksztalcenia
sq studenci teoretycznie najstabsi — tylko 28,6% z nich wskazalo,
ze pracuje w innej branzy, na drugim miejscu znajduja si¢ studen-
ci najlepsi — 44,4% wskazan. Odpowiedzi osoéb z 2 pozostalych
grup sg na podobnym wzgledem siebie poziomie. W branzy zwig-
zanej z mediami pracuje 4 na 10 studentéw najstabszych, co piaty
student deklarujacy $rednia ocen 3,54 lub 4,1-4,5 oraz co trzeci
spoérod studentow najlepszych. Branza marketingowo-promocyj-
na cieszy si¢ najwickszym powodzeniem wérdd studentow najstab-
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szych (28,6% wskazan), na kolejnym miejscu znajduja si¢ studenci
najlepsi (18% wskazan), w dalszej kolejnosci natomiast studenci ze
srednig 3,54 (11,7% wskazan). Branza reklamowa cieszy si¢ duzo
nizszym zainteresowaniem, przy czym stosunkowo najczesciej wy-
bieraja ja studenci ze srednig od 3,5 do 4 (ponad 6% wskazan).

Tabela 35. Branze, w ktérych pracuja studenci
wg dotychczasowej $redniej ocen (N = 650)

,g W jakiej branzy pracujesz?

E w branzy brang innei

b w mediach | marketingowo- W oranzy - winng Ogodlem

g .. | reklamowej |  branzy

z promocyjnej

g 9 9 9 3 3

£ g g g g g

8 S| % ) % S| % | 8% | 8|%

5 3 3 5 S S

A s = s s A
nizszaniz 3,5| 6 |42,8 4 28,6 0 0 4 (28,6 14 | 100
3,5-4 40 18,8 25 11,7 | 13 | 6,1 | 135|63,4 (213|100
41-45 62 20,9 49 16,6 | 10 | 3,4 | 175 59,1 | 296 | 100
powyzej 4,5 | 45 |33,8| 24 18 5 | 3,8 | 59 |44,4| 133|100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Jednym z podstawowych celow edukacji akademickiej w zakre-
sie wszystkich kierunkéw studiow jest przygotowanie przysztych
absolwentow do wejscia na rynek pracy z wiedza, umiejetnosciami
i kompetencjami okreslonymi w standardach ksztalcenia, narzu-
conych wszystkim uczelniom przez Ministerstwo Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego. Tworcy standardéw ministerialnych zatozyli, iz
okreslone przez nich tresci efektywnie przygotuja studentéw do
przyszlej pracy zawodowe;.

Przydatno$¢ zawodowsq studiow bardzo trudno jest okresli¢
jeszcze w czasie studiow. Wydaje sie, ze pelna i prawdziwa od-
powiedz w tym zakresie mozliwa jest do otrzymania dopiero od
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absolwenta studiow dziennikarskich, ktory z perspektywy lat jest
w stanie sytuacje rzetelnie oceni¢. W badaniu studentéw mogly sie
wiec pojawi¢ odpowiedzi intuicyjne, a nawet postawy bardziej zy-
czeniowe niz opisujace faktyczny stan rzeczy, niemniej — ze wzgle-
du na cel badan — uzyskanie odpowiedzi na pytanie o faktyczna,
realng przydatnosé studiéw byto konieczne.

Uzyskano w tej mierze bardzo interesujace rezultaty. Na py-
tanie: ,,W jakim stopniu dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przyda Ci si¢ w znalezieniu pracy w wybranym zawodzie?” odpo-
wiedzi udzielito tacznie 92,4% ogdlu respondentéw. W momencie
korelacji odpowiedzi na to pytanie z kolejnymi (istotnymi) zmien-
nymi niezaleznymi pojawia si¢ r6zna warto$¢ odpowiedzi waznych.
Brano pod uwagg jedynie wartosci wazne, pomijajac wartosci wy-
kluczone ze wzgledu na zaistniale bledy. Rozklad uzyskanych od-
powiedzi zaprezentowany zostal w tabeli 306.

Tabela 36. Przydatno$¢ studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wg plci? (N = 1325)

Ple¢
W jakim stopniu dziennikarstwo kobieta | mezczyzna | Ogolem
i komunikacja spoteczna przyda Ci ) ) )
si¢ w znalezieniu pracy w wybranym S S S
zawodzie? S x| 8| = S X
N N N
©Q 9 ©Q
s A s
w bardzo duzym stopniu 89 | 98 | 42 10,1 | 131 | 99

268 [ 295 | 123 [ 295 | 391 | 29,5
462 | 50,9 | 216 | 51,8 | 678 |512
61 [ 67125 | 6 | 8 |65
28 [ 31| 11 | 26| 39 |29

>

908 | 100 | 417 | 100 | 1325 | 100

w duzym stopniu

trudno ocenic

w matym stopniu
w bardzo matym stopniu

Ogodlem

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Analizujac powyzsze dane, mozna uznac, ze nie ma zasadni-
czych réznic pomiedzy odpowiedziami kobiet a odpowiedziami
mezczyzn. Co dziesiaty pytany respondent (niewielka przewaga
mezczyzn) uznaje, ze studia z zakresu dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej w bardzo duzym stopniu przydadza si¢ w znale-
zieniu pracy w wybranym zawodzie. OdpowiedZ méwiaca o tym,
ze przydadza si¢ one w duzym stopniu, zyskala identyczne popar-
cie kobiet i mezezyzn — okolo 1/3 odpowiedzi. Bardzo podobny
odsetek kobiet i mezczyzn wskazal mala (ogdlnie 6,5% — nieco
wiecej kobiet) oraz bardzo mala (ogdlnie 2,9% — nieco wigcej ko-
biet) przydatnosc¢ studiow w procesie poszukiwania pracy. Potowa
respondentéw (niewielka przewaga mezczyzn) nie potrafi ocenic,
w jakim stopniu ich studia beda przydatne. Istotnie, pytanie byto
nieco trudne, gdyz warto$ciowsa, prawdziwa odpowiedZ na nie
mogg zna¢ jedynie ci, ktérzy podjeli juz starania o uzyskanie pracy
(jak wynika z wczedniej przedstawionych danych — jest ich catkiem
duzo). Niemniej — nawet uwzgledniajac te zastrzezenia, wydaje sig,
ze ogolny wynik, w ktérym zaledwie co trzecia osoba twierdzi, ze
jej studia przydadza si¢ do uzyskania pracy w wybranym zawodzie,
moze skloni¢ do refleksji. Oznacza to bowiem, ze zdecydowana
wigkszos$¢ studentow uwaza, ze to nie studia decyduja o powodze-
niu w poszukiwaniu pracy, a inne czynniki.

Do podobnych wnioskéw doszed! Jan Zatubski, ktory badajac
poznanskich dziennikarzy, otrzymywal odpowiedz, Ze studia dzien-
nikarskie w umiarkowanym stopniu pomogly w dostaniu si¢ do za-
wodu dziennikarskiego, niewiele oséb stwierdzalo rowniez, ze dzigki
studiom dziennikarskim sa lepiej przygotowani do zawodu™.

Niemal identycznie jak w przypadku zastosowania zmiennej
ple¢ — z jednym, ale zasadniczym wyjatkiem — przedstawia si¢

). Zatubski, Absohvenci poznariskich studiow dziennikarskich w lokalnych mediach, [w]
Ksztatcenie dziennikarsy w Polsce. Wybrane problemy, red. T. Wallas, Wyd. UAM, Poznan
1997, s. 33.
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rozklad odpowiedzi na to pytanie przy uwzglednieniu rozktadu
odpowiedzi ze wzgledu na typ uczelni. Szczegétowe odpowiedzi
zamieszczono w tabeli 37.

Tabela 37. Przydatno$¢ studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wg typu uczelni?

(N =1331)
W jakim stopniu dziennikarstwo Tryb uczelni
i kon.lufnkac]a spo%egzna prz?*da uczelnia publiczna . uczel@a
Ci si¢ w znalezieniu pracy niepubliczna
w wybtanym zawodzie? Liczebnos¢ | % | Liczebnosé | %

w bardzo duzym stopniu 74 9,3 57 10,8
w duzym stopniu 233 29,3 155 29,4
trudno ocenié 397 498 282 53,4
w malym stopniu 70 8,8 16 3
w bardzo malym stopniu 22 2.8 18 34
Ogétem 796 100 528 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Studenci uczelni niepublicznych prezentuja bardziej optymistycz-
ng postawe, czesciej twierdzac, ze studia na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna przydadza si¢ w stopniu duzym lub bat-
dzo duzym. Zasadnicza réznica pojawia si¢ w wariancie odpowiedzi
,»w malym stopniu”. W tym przypadku odsetek wskazan responden-
tow pochodzacych z uczelni publicznych wyniost 8,8%, za$ z uczel-
ni niepublicznych — zaledwie 3%. Studenci studiujacy na uczelniach
publicznych sg tez bardziej zdecydowani w swoich odpowiedziach od
studentéw studiujacych na uczelniach niepublicznych — odsetek wska-
zafi watiantu ,,trudno oceni¢” wyniost odpowiednio: 49,8% i 53,4%.

Bardzo cickawe informacje przyniosto zastosowanie do analizy
zmiennej niezaleznej dotychczasowa $rednia ocen. Rozkltad odpowie-
dzi z uwzglednieniem tej zmiennej zamieszczony zostal w tabeli 38.
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Tabela 38. Przydatno$¢ studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wg dotychczasowe;
sredniej ocen? (N = 1325)

L . Dotychczasowa $rednia
W jakim stopniu

dziennikarstwo nizsza niz 3,5 3,54 4,1-45 | powyzej 4,5

i komunikacja 9 9 N} N

spoleczna przyda Ci e e g g

si¢ w znalezieniu pracy "§ % ’§ % 'é % ’qg %

ie? g g S g

w wybranym zawodzier 3 3 = A
w bardzo duzym stopniu 1 5 30 | 7,7 | 64 | 10,6 | 36 | 11,7
w duzym stopniu 9 45 | 1121 28,6 | 170 28,1 | 100 | 32,4
trudno ocenic¢ 9 45 226 57,8 307 | 50,7 | 137 | 44,2
w malym stopniu 1 5 18| 4,6 | 46| 7,6 | 21 | 6,8
w bardzo malym stopniu | 0 0 511,318 3 15 | 4,9
Ogoélem 20 | 100 |391| 100 | 605 100 | 309 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Okazuje sig, ze najmniej zréznicowane s odpowiedzi osob ze
srednia ocen ponizej 3,5. Co prawda 45% z nich uwaza, ze trudno
oceni¢, w jakim stopniu studia przydadza si¢ w znalezieniu pracy,
ale tez trzeba zaznaczy¢, ze polowa najgorszych studentow wyraza
przekonanie, ze studia przydadza si¢ w tym zakresie w stopniu du-
zym lub bardzo duzym. Nieco mniej wskazan uznajacych istotng
przydatnos¢ studiow jest wsrdd studentéow najlepszych. Na kolej-
nym miejscu znajduja si¢ studenci ze $rednig od 4,1-4,5, za nimi
za$ studenci deklarujacy $rednig ocen pomiedzy 3,5 a 4. Nie da si¢
wigc w tym zakresie uchwyci¢ zadnej istotnej tendenciji.

Zastosowanie kolejnej zmiennej (tryb studidw) rowniez nie
przyniosto zaskakujacych wynikéw. Mozna jedynie zaznaczy¢, ze
przydatnos¢ studiéw nieco lepiej oceniajg studenci studiéw stacjo-
narnych. Sq oni tez cz¢sciej (cho¢ w niewielkim stopniu) bardziej
zdecydowani w postawach, rzadziej uciekaja w odpowiedz ,,trudno

oceni¢” przydatnosc studiow.
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Ostatnig z zastosowanych w analizie odpowiedzi na to pytanie
zmiennych byl rok studiéw. Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczo-

ne zostaly w tabeli 39.

Tabela 39. Przydatno$¢ studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wg roku studiow?

(N = 1329)
W jakim stopniu Rol studiow
dziennikarstwo | 1t dia | 11— studia I;I | 1 sudia | 11— studia
i komunikacja I'stopnia | I stopnia studia II stopnia | II stopnia
spoteczna [ stopnia
przyda Ci SiQ N N N N N
w znalezieniu 8 8 S S S
pracy W Wybranyrn "§ 0/ 0 "§ O/ 0 "§ 0/ 0 "§ 0/ 0 "@ 0/ 0
zawodzie? 5’ E’ E’ ﬁ ﬁ
wbardzo duzym | s gl o6 | 77| 21 (94| 13 | 86| 9 | 54
stopniu
w duzym stopniu | 138 | 30,8] 102]30,1] 63 [281] 48 [31.8] 42 [ 251
trudno ocenic 212 1473|184 | 542 112 | 50 | 79 [523] 92 | 55,1
w malym stopniu | 24 | 54 | 23 | 6,8 | 16 | 7,1 8 | 53] 15 9
whbardzomalym ) 1 o0 | gl 12 54| 3| 2| 9 |54
stopniu
Ogotem 448 |1 100 | 339 | 100 | 224 | 100 | 151 | 100 | 167 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W przypadku zastosowania tej zmiennej otrzymano wynik moé-
wiacy, ze najwickszym zwolennikiem stanowiska o przydatnosci
studiéw w procesie poszukiwania pracy sa studenci pierwszego
roku studiéw I stopnia (13,8% — wskazan odpowiedzi ,,w bar-
dzo duzym stopniu” i 30,8% — ,,w duzym stopniu”) oraz studenci
pierwszego roku studiow II stopnia (18,6% — ,,w bardzo duzym
stopniu” i 31,8% — ,,w duzym stopniu”). Nieco mniejsze poparcie
ma to stanowisko wérdd studentéw drugiego i trzeciego roku stu-
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diow licencjackich, a najmniejszym powodzeniem cieszy si¢ ono
wsrdd osob konczacy studia magisterskie: zaledwie co dwudziesty
student ostatniego roku uwaza, ze dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna w ,,bardzo duzym stopniu” przyda si¢ w znalezieniu
pracy w wybranym zawodzie, tylko co czwarty twierdzi, ze przyda
si¢ w stopniu duzym. Wsrdd studentéow drugiego roku studiow 11
stopnia jest tez najwiecej osob niezdecydowanych — az 55% z nich
twierdzi, ze trudno ocenic, jak to naprawdg jest z tg przydatnoscia.

Studenci oceniali przydatnos¢ studiow dziennikarskich do
znalezienia pracy w wybranym zawodzie. Zalozenie bylo takie, ze
jest to zawod powlgzany merytorycznie z kierunkiem studiow. Ze
wzgledu na wigksze doswiadczenie, a takze na mozliwos¢ spojrze-
nia z szerszej pespektywy, nauczycieli poproszono o okreslenie
przydatnosci studiow dziennikarskich do wykonywania okreslo-
nych zawodéw. A wigc wazniejszy byl nie tyle etap poszukiwania
pracy, co juz samo jej wykonywanie.

Przedstawiono wyniki ocen przedstawicieli kadry naukowo-dy-
daktycznej, dotyczacych przydatnosci poszczegolnych tresci ksztalce-
nia wymaganych standardami do pracy zawodowej absolwentéw kie-
runku. Zakladajac — na podstawie analizy standardow ministerialnych
oraz specjalnosci ksztalcenia oferowanych na badanych uczelniach —
ze podstawowymi zawodami, do ktérych wykonywania przygotowac
powinny studia z zakresu dziennikarstwa 1 komunikacji spolecznej sa:
dziennikarz, rzecznik prasowy, specjalista ds. public relations, specja-
lista ds. reklamy, copywriter, grafik komputerowy oraz specjalista ds.
marketingu. Zapytano respondentéw o przydatno$¢ obowiazujacego
programu studiéw z punktu widzenia przyszlej pracy zawodowej ab-
solwentow dziennikarstwa i komunikacji spoleczne;.

Zasadniczo wigkszo§¢ badanych sadzi, iz obecny program
przygotowuje studentéw do pracy w charakterze dziennikarza,
rzecznika prasowego oraz specjalisty ds. public relations. Zdaniem
prowadzacych zajecia ze studentami dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej, odpowiednie przygotowanie zyskuja przede wszystkim
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osoby, ktore decyduja si¢ na prace dziennikarza — blisko 9 na 10
badanych pozytywnie ocenia przydatnos$¢ programu studiéw do
tego rodzaju aktywnosci zawodowej. W drugiej kolejnosci, opie-
rajac si¢ na tresciach ksztalcenia, respondenci pozytywnie oceniali
ich przydatno$¢ z punktu widzenia pracy rzecznika prasowego —
2/3 wskazan. W przewadze sa takze osoby, ktére uznaja, iz obecny
program ksztalcenia przygotowuje do wykonywania zawodu spe-
cjalisty ds. public relations - 3/5 wskazanl. Znacznie nizej ocenio-
ne zostaly pozostate zawody — z punktu widzenia przygotowania
absolwentow omawianego kierunku do ich podejmowania bazuja-
cego na programie studiow. Negatywne opinie otrzymal program
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
pod katem przygotowania do pracy w charakterze: specjalisty ds.
reklamy, copywritera, grafika komputerowego oraz specjalisty ds.
marketingu. Szczegdlowy rozklad opinii prezentuje wykres 11.

W odniesieniu do zawodéw, ktore zdaniem wykltadowcow wy-
magajq kwalifikaciji niegwarantowanych przez program ksztalcenia
na dziennikarstwie i komunikacji spolecznej, mimo wszystko najle-
piej oceniono efektywnos$¢ programu, jesli chodzi o przygotowanie
specjalistow ds. reklamy — 38,1%; wyrazna jest jednak duza réznica
dzielaca ten wskaznik od wyniku otrzymanego dla specjalisty ds.
public relations. W dalszej kolejnosci znalazlo si¢ przygotowanie
do pracy copywritera — 1/3 wskazad, 1/4 badanych uwaza, ze pro-
gram przygotowuje kompetentnych grafikéw komputerowych,
najgorzej za$ oceniono program studiow od katem dostarczania
kwalifikacji specjalistom ds. marketingu.

Analizujac powyzsze dane, mozna stwierdzi¢, iz w opinii wick-
szo$ci wykladowcow obecnie obowiazujacy studentéw dziennikar-
stwa 1 komunikacji spolecznej program ksztalcenia przygotowuje
ich do wykonywania zawodéw dziennikarza, rzecznika prasowego
oraz specjalisty ds. public relations, nie gwarantuje natomiast wy-
starczajacych kompetencji w zakresie przygotowania zawodowego
specjalistow ds. reklamy 1 marketingu, copywriteréw oraz grafikow
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Wykres 11. Oceny programu studiow na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna pod katem przygotowania do pracy w wybranych
zawodach — prezentacja porownawcza

,»-Czy uwaza Pan(i), Ze program studiéw w ramach kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna przygotowuje do wykonywania zawodu...”.

specjalista ds. marketingu B AN 230 NIE; 77,0
grafik komputerowy B TAK 246 NIE; 75,4
. NIE; 68,3
PV N TAK:317
NIE; 61,9

specjalista ds. reklamy B TAK 38,1

NIE; 41,5

specialista &5 PR . TAK; 58,5

NIE; 38,5

rzecznik prasowy TAK: 61,5

. . NIE; 12,3
dziennikarz AK; 87,7

00 20,0 400 600 800 100%

Zrédlo: Opracowanie wlasne

komputerowych. Mimo to specjalnosci te sa realizowane na ba-
danych uczelniach w ramach kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoleczna. By¢ moze nalezy wyciagna¢ wniosek, iz ksztal-
cenie w kierunku tej drugiej grupy zawodéw powinno odbywac
si¢ niezaleznie od dziennikarstwa i komunikacji spolecznej lub
ministerialne standardy ksztalcenia powinny dopuszczac¢ wigksza
elastyczno$¢ w kreowaniu tresci ksztalcenia, tak aby umozliwic
ich dostosowanie merytoryczne i praktyczne do potrzeb tych za-
wodow, zbyt duzy procent ,,sztywnych” tresci prowadzi bowiem
do sytuacji, ze poszczegélne specjalnosci roznig si¢ czesto miedzy
sobg zaledwie kilkoma przedmiotami — stad by¢ moze badani wy-
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ktadowcy uznaja, iz obecnie obowiazujacy program przygotowuje
do wykonywania zawodow ,,podstawowych” dla kierunku dzien-
nikarstwo 1 komunikacja spoteczna (a do tych naleza z pewnoscig
dziennikarz, rzecznik prasowy oraz specjalista ds. public relations),
nie przygotowuje natomiast do wykonywania zawodéw z ta dzie-
dzina powigzanych, a jednak wymagajacych specyficznych kwalifi-
kacji (jak copywriter czy grafik komputerowy).

Dziennikarstwo jako zawdd ulega dynamicznym zmianom.
W ostatnich latach w rozwinietych demokracjach, gdzie system
medialny rozwija si¢ bez przeszkéd mamy do czynienia z trzema
obszarami zjawisk:

* rewolucja technologiczna,

* polityka oszczednosci 1 wzrostu oczekiwan dotyczacych wydaj-
nosci pracy,

* swoistg inwazja info-rozrywki*.

Obecnie juz nie wystarczy samo napisanie tekstu, bowiem row-
noczesnie ,,oczekuje si¢ od dziennikarzy, by pracowali dla réznych
medidéw tego samego wydawcy. Dla wielu z nich to przerazajaca
perspektywa: dziennikarz mialby zmieni¢ si¢ w artyste multime-
dialnego, ktory dostarcza reportaz z wydarzenia zarazem do gazety,
do radia, na strone¢ internetows i dla lokalnej stacji telewizyjnej,
a przy tym moze jeszcze zastapi operatora telewizyjnego”*. Jesli
powyzsza perspektywe uznamy za dopuszczalng 1 w przysziosci
mozliwa, wowczas nalezy juz teraz zdaé sobie sprawe z konieczno-
$ci interdyscyplinarnego przygotowania przyszlego dziennikarza,
tak aby potrafil on nie tylko napisac tekst, ale i odpowiednio gra-
ficznie go przygotowac oraz zamiescic.

*''T. Jagodzitiski, Gos o stanie wspotezesnego rynku medialnego w Wielkiej Brytanii i s3folenin
dziennikarzy na przyktadzie BBC, [w:| Teoria, praktyka, etyka. O ksztatcenin diiennikargy
w Polsce i na swiecie, red. A Siewierska-Chmaj, Wyd. WSIiZ , Rzeszéw 2005, s. 54.
M. Chyliniski, S. Russ-Mohl, gp.cit., s. 43.
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Istotne ponadto wydaje sig, iz program ksztalcenia wg bada-
nych wykladowcow ma znaczenie dla jakosci nauczania — niska
ocena jego efektywnosci w stosunku do wigkszej czesci zapropo-
nowanych zawodéw moze wigc sugerowac, iz jako$¢ ta nie jest naj-
wyzsza z mozliwych na badanych uczelniach.

Powyzej przeanalizowano oceng programu studiéw dla kierunku
dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna z punktu widzenia przygoto-
wania zawodowego absolwentow tego kierunku. Istotnym aspektem
tej kwestii jest jednak takze problem potrzeby studiowania kierunko-
wego do wykonywania wskazanych zawodow. Opinie w tej sprawie —
podobnie jak w przypadku efektywnosci programu w przygotowaniu
zawodowym absolwentéw — takze sa podzielone. Szczegblowy roz-
ktad otrzymanych wynikow przedstawiono na wykresie 12.

Mozna stwierdzi¢, ze respondenci widza potrzebe studiowania
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna w odniesieniu
do zawodéw, co do ktorych uznali, iz program studidow przygoto-
wuje studentéow do ich wykonywania — 83,6% wykladowcow uwa-
za, iz studia w tym zakresie sq potrzebne do wykonywania zawo-
du dziennikarza, 73,8% uwaza tak odnosnie do zawodu rzecznika
prasowego, za$ 59,7% w przypadku zawodu specjalisty ds. public
relations. W przypadku pozostalych wskazanych zawodow badani
w wigkszosci uwazaja, iz studia z zakresu dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej nie sa potrzebne, aby te zawody wykonywac.

Respondenci — o czym juz wspomniano — dos¢ konsekwentnie
wypowiadaja si¢ na temat efektywnosci programu ksztalcenia oraz
przydatnosci studiowania dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
w odniesieniu do wskazywanych w kwestionariuszu zawodow. Jesli
bowiem w wigkszo$ci uznaja, iz program ksztalcenia nie daje kwali-
fikacji do wykonywania zawodéw specjalisty ds. reklamy, specjalisty
ds. marketingu, copywritera i grafika komputerowego, to rownocze-
$nie w przewazajacej czg$cl nie uwazaja, iz studiowanie omawianego
kierunku jest potrzebne do ich wykonywania. Zestawienie rozkla-
dow procentowych opinii na pytania o ,,efektywnosé zawodowa”
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programu ksztalcenia oraz potrzebe studiowania dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej zaprezentowano w tabeli 40.

Wykres 12. Opinie badanych na temat potrzeby studiowania na kierunku
,»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w Polsce pod katem do pracy
w wybranych zawodach.

,,Czy uwaza Pan(i), ze studia w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna sa potrzebne do wykonywania zawodu:”

. NIE; 78,5
grafik komputerowy

specjalista ds. NIE; 71,4

marketingu TAK; 28,6
. NIE; 64,5
copywriter
TAK; 35,5
. NIE; 52,4
specjalista ds. reklamy —
TAK; 47,6
NIE; 40,3
specjalista ds. PR
TAK;59,7
NIE; 26,2
rzecznik prasowy
TAK; 73,8
NIE; 16,4
dziennikarz
TAK; 83,6
. | %
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Tabela 40. Zestawienie opinii badanych na temat efektywnosci programu
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w zakresie
przygotowania do wybranych zawodéw oraz potrzeby studiowania tego
kierunku do wykonywania tych zawodéw

Czy uwaza Pan(l), ze Czy uwaza Pan(i),
program studiow w ramach ze studia w ramach
kierunku dziennikarstwo kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna i komunikacja spoteczna
przygotowuje do sg potrzebne do
wykonywania zawodu (w %0): | wykonywania zawodu (w %o):
tak nie tak nie
dziennikarza 87,7 12,3 83,6 16,4
rzecznika 61,5 38,5 73,8 26,2
prasowego
specjalisty ds. PR 58,5 415 59,7 40,3
specjalisty 38,1 61,9 476 524
ds. reklamy
copywritera 31,7 68,3 35,5 64,5
grafika 246 754 215 78,5
komputerowego
specjalisty 23 77 28,6 714
ds. marketingu

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Jesli chodzi o zawody, co do ktérych badani uznali, iz program
ksztalcenia na studiach z zakresu dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej gwarantuje odpowiednie kwalifikacje (czyli dziennikarz,
rzecznik prasowy 1 specjalista ds. public relations), wigkszos$¢ ba-
danych zgadza sig, iz studia te sa potrzebne do ich wykonywania.

W przypadku wykonywania zawodu dziennikarza wigkszos¢
badanych sadzi, iz program studiéw przygotowuje do tego, nato-
miast nieco mniej badanych uwaza, iz studia na dziennikarstwie
i komunikacji spotecznej sa potrzebne do pracy dziennikarskiej.
Przyczyna moze by¢ fakt, iz w opiniach wielu praktykéw zawo-
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Tabela 41. Miejsca i zawody, w ktorych badani studenci chcieliby pracowac,

wg plei (N = 1385)

Ple¢
kobieta | mezczyzna | Ogdlem
Gdyzie chcialbys pracowaé 9 ) 9
po ukoniczeniu studiow? 8 8 g
S| % | 5] % 3 %
8 3 8
s = =
w telewizji jako dziennikarz 143 | 15 | 75 [ 175 | 218 | 158
w radiu jako dziennikarz 76 | 79| 31 | 72 | 107 | 7,7
w gazecie lub czasopi$mie jako dziennikarz | 136 | 14,2 | 76 | 17,7 | 212 | 153
w portalu internetowym jako dziennikarz 22 123 | 17 | 4 39 | 28
w agencji informacyjnej jako dziennikarz 5105 1 0,2 6 0,4
w telewizji, ale nie jako dziennikarz 34 |36 11 | 26 | 45 | 32
w radiu, ale nie jako dziennikarz 11 (1212 | 28| 23 | 1,7
w gazecie lub czasopi$mie, ale nie jako
P 1925 |12] 24 |17
w POftfﬂu internetowym, ale nie jako 7 107 3 12 12 | 09
dziennikarz
W agendji informacyjnej, ale nie jako 7 1oz ] 3 o7 | 10|07
dziennikarz
w agengcji reklamowe;j 144 1151 | 57 | 133 | 201 | 14,5
w agencji PR 148 | 15,5 50 | 11,7 | 198 | 14,3
w biurze prasowym 13 [ 14] 6 14 19 | 14
W dowp]ne} instytugji lub organizacji jako 49 | 51|14 |32 63 | 46
rzecznik prasowy
jeszcze nie zdecydowatem 119 | 124 58 | 135 | 177 | 12,8
w innym miejscu 23 | 24| 8 1,8 | 31 | 22
Ogdlem 956 | 100 | 429 | 100 | 1385 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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du, dziennikarstwa mozna nauczy¢ si¢ przede wszystkim w prak-
tycznej, codziennej pracy redakcji i studia kierunkowe nie sa nie-
zbednym wymogiem podjecia pracy jako dziennikarz — co zreszta
przeklada si¢ na polskie prawo, niewymagajace od dziennikarzy
konkretnego wyksztalcenia.

Trzeba jednak zauwazyd¢, ze pracodawcy chetniej przyjmuja do za-
wodu PR-owca czy dziennikarza, ktérego nie musza uczy¢ podstaw
zawodu. Teoretyczne wyksztalcenie jest cenione, chociaz niekoniecz-
nie muszg to by¢ pelne studia magisterskie. Réwniez absolwenci stu-
diéw z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spolecznej twierdza, ze
chociaz praktyczna wiedza nabyta w redakcjach czy agencjach rekla-
mowych jest nie do przecenienia, to wiedza teoretyczna niezmiernie
si¢ przydaje, szczegolnie na poczatku katiery zawodowej™.

Odnosnie do rzecznikéw prasowych, wigcej jest osob, ktorych
zdaniem studia sq potrzebne do podjecia tej pracy, niz tych, ktorzy
uwazaja, iz program ksztalcenia gwarantuje przygotowanie do wy-
konywania tego zawodu. Moze to oznaczaé, iz mimo pewnych nie-
dociagnie¢ obowiazujacych tresci 1 zakresu ksztalcenia na kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest on akceptowalny
— prawdopodobnie z powodu braku innego kierunku, na ktérym
mozna zdoby¢ niezbedne wyksztalcenie w tej dziedzinie. Podobne
wyjasnienie moze mie¢ takze miejsce w przypadku zawodow spe-
cjalisty ds. reklamy oraz copywritera, natomiast aby ksztalci¢ si¢
w zakresie marketingu i zarzadzania mozna wybraé stosowne do
tego studia, trudno oczekiwaé w ramach studiow dziennikarskich
rozbudowanych tresci marketingowych.

Podobnie rzecz si¢ ma z grafikiem komputerowym — mniejsza
jest liczba 0séb w grupie badanych, ktoére uwazaja, iz do wykony-
wania tego zawodu potrzebne s studia w omawianym zakresie, niz
tych, ktére uznaly, iz program ksztalcenia do tego przygotowuje.

» M. Zawiesliaski, Czas na dyplom, ,,Press” 2009, nr 3, s. 64—065.
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Wreszcie, bardzo podobny jest odsetek oséb, ktoére odpowie-
dzialy ,,tak” na obydwa pytania dotyczace zaréwno programu, jak
1 potrzeby studiowania — w przypadku podjecia przez absolwenta
pracy specjalisty ds. public relations.

Studia przygotowujq 1 sa potrzebne, ale jesli kto$ chce zostac
dziennikarzem, to trudno si¢ nie zgodzi¢ ze zdaniem znanego
dziennikarza warszawskiego Marka Przybylika, ktory uwaza, ze
1 tak ,,trzeba p6js¢ do terminu, znalez¢ mistrza, ktory mialby czas
nauczy¢, poprawic”, najgorzej za$ dzieje si¢ wtedy, gdy teksty mto-
dych autoréw puszczane sa bez poprawek, redakcji*.

2. PLANY ZAWODOWE

Na zakoficzenie tej czescl, traktujacej o szansach studentéw
dziennikarstwa na rynku pracy, warto jeszcze krétko przedstawic
plany zawodowe studentow. Pozwoli to pozna¢ zamierzenia naj-
bardziej zainteresowanych i stanowiska ich wzia¢ pod uwage przy
ewentualnych rekonstrukcjach planéw studiow.

Na pytanie: ,,Gdzie chcialby$ pracowaé?” odpowiedzi udzielito
lacznie 96,6% ogotu pytanych. W tabeli 41 zaprezentowano otrzy-
mane wyniki przy uwzglednieniu zmiennej niezaleznej plec.

Odpowiadajac na to pytanie, respondenci ujawniali niejako
swoje marzenia, a na pewno zamierzenia co do planéw na przy-
sztoé¢. Dane zawarte w tabeli 41 pozwalaja zauwazy¢ pewne ten-
dencje moéwiace bardzo wiele o popularnosci (lub jej braku) po-
szczegblnych zawoddw wsrdd studentdw.

Do najpopularniejszych miejsc przyszlej pracy wskazywanych
przez studentki nalezaly: agencja PR (15,5% wskazan), agencja
reklamowa (15,1% wskazan), praca jako dziennikarz telewizyjny
(15%) oraz jako dziennikarz prasowy (14,2%). Mezczyzni naj-

# J. Murawki, Terapenta, ,,Press” 2009, nr 4, s. 20.
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cze$ciej wskazywali prace na stanowisku dziennikarza prasowego
(17,7% wskazan) 1 telewizyjnego (17,5% wskazan). Podobnie do
kobiet czesto wskazywali tez na agencje reklamowa (13,3%) lub
agencje¢ PR (11,7%) jako na przyszle miejsce pracy. Co sibdmy
mezczyzna i co 6sma kobieta jeszcze nie zdecydowali, gdzie ze-
chcieliby pracowac.

Warto zauwazy¢, ze znikoma popularnoscia cieszy si¢ posada
dziennikarza w agencji informacyjnej, a takze praca w takiej agencji
w charakterze innym niz dziennikarz. Bardzo nikle jest tez zainte-
resowanie studentow (tak kobiet, jak i mezczyzn) praca w biurze
prasowym. Biorac pod uwage dynamiczny rozwdj Internetu 1 tzw.
nowych mediéw, wydawac si¢ moze zaskakujaco niski odsetek osob
cheacych pracowaé w portalach internetowych. Nieco czesciej tym
obszarze chca pracowaé mezczyzni, niemniej nie jest to wynik, kto-
rego mozna by si¢ spodziewac. Za przyszle miejsce pracy studenci
w zdecydowanej wigkszosci obieraja sobie media tradycyjne.

Wszedzie jednak, gdzie pracowac chceg przyszli absolwenci stu-
diéw dziennikarskich, wymaga si¢ od nich praktyki. Najlepiej, aby
zdobyli ja juz podczas studidéw, tak aby od razu mogli zaczaé prace,
nie tracac czasu na nauk¢ zawodu. Dlatego tez, majac na uwadze
modg na studia dziennikarskie, nalezy dodac, ze coraz wigksza po-
pularnoscia ciesza si¢ te uczelnie, ktore zapewniajg realizacje do-
brych praktyk w trakcie studiow?®.

Po wprowadzeniu zmiennej typ uczelni uzyskujemy ciekawe
wyniki, ukazujac réznice pomiedzy studentami uczelni publicz-
nych i niepublicznych w zakresie preferencji co do wybranego
miejsca pracy. Nie sg to réznice znaczne, niemniej w kilku wypad-
kach rzecz wymaga podkreslenia. Szczegdlowy rozklad otrzyma-
nych odpowiedzi zamieszczono w tabeli 42.

» P, Zielidski, Praktyka mile widziana, ,,Press” 2008, nr 3, s. 66—67.
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Tabela 42. Miejsca i zawody, w ktorych badani studenci chcieliby pracowac,
wg typu uczelni (N = 1384)

Typ uczelni

Gdzie chcialbys pracowaé . . uczelnia
, X y uczelnia publiczna . .
po ukonczeniu studiéw? niepubliczna

Liczebnos$¢ | % | Liczebno$¢ | %

w telewizji jako dziennikarz 124 15 94 16,9

w radiu jako dziennikarz 70 8,5 37 6,7

w gazecie lub czasopi$mie jako 160 193 53 0.8

dziennikarz ’ ’

w Portglu internetowym jako 20 24 19 34

dziennikarz

w agencji informacyjnej jako

dziennikarz > 0.6 ! 0.2

w telewizji, ale nie jako dziennikarz 25 3 20 3,6

w radiu, ale nie jako dziennikarz 5 0,6 18 3,2

w gazecie lub czasopismie, ale nie 1 13 13 53

jako dziennikarz ’ ’

W Portglu internetowym, ale nie jako 3 1 4 0.7

dziennikarz

w agengji informacyjnej, ale nie jako 10 12 0 0

dziennikarz ’

w agengcji reklamowej 109 13,2 89 16

w agencji PR 105 12,7 93 16,7

w biurze prasowym 10 1,2 9 1,6

w dowolne]‘ instytucji lub organizacji 31 37 3 57

jako rzecznik prasowy

jeszcze nie zdecydowalem 111 13,4 67 12

W innym miejscu 24 2,9 7 1,2

Ogolem 828 100 556 100

Zrédto: Opracowanie wlasne
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Najwiecej sposréd badanych oséb zamierza zostaé dziennika-
rzem telewizyjnym, przy czym nieco czesciej (poziom wskazan:
16,9% do 15%) wskazywali t¢ odpowiedz studenci uczelni niepu-
blicznych. Na drugim miejscu w rankingu popularnosci przysztych
miejsc pracy znajduje si¢ praca w charakterze dziennikarza praso-
wego. W tym przypadku dwa razy czesciej wybierali t¢ mozliwosé
studenci uczelni publicznych — co piaty z nich chce by¢ dziennika-
rzem prasowym, wérod studentéw uczelni niepublicznych zaledwie
co dziesiaty. Na kolejnych miejscach wskazywano pracg w agencji
reklamowej, agencji PR (cze$ciej studenci uczelni niepublicznych).
Podobny odsetek studentéw z obydwu typow uczelni nie zdecydo-
wal jeszcze, gdzie zamierza podjaé prace.

Osoby ksztalcace si¢ na uczelniach publicznych czgséciej od swo-
ich kolegéw z uczelni niepublicznych jako przyszle miejsce pracy
wskazywaly prace dziennikarza radiowego lub dziennikarza w agen-
¢ji informacyjnej, a takze prace w radiu i w portalach internetowych,
jednak w charakterze innym niz dziennikarz. Dwa razy czesciej wska-
zywali oni cheé pracy w innym miejscu — niemniej odsetek wskazan
»innego miejsca”, tzn. pracy poza branza nie jest wysoki (lacznie jest
to nieco ponad 2%). Wigc (majac na uwadze wyniki uzyskane w py-
taniu o aktualne miejsce pracy) studenci co prawda aktualnie pracuja
czgsclej poza branza, jednak swoja przysztosé w zdecydowanej wigk-
szo$cl wiaza z szeroko rozumianymi mediami — cho¢ nieckoniecznie
W rozumieniu pracy w zawodzie dziennikarza.

Analizujac odpowiedzi na to pytanie przy uwzglednieniu
zmiennej rok studidw, mozna odnie$¢ generalne wrazenie, ze
nie ma on zasadniczego znaczenia dla kwestii wyboru przyszte-
go miejsca pracy. A jesli takie zalezno$ci mozna wskazad, to tylko
w niewielu przypadkach. W najpopularniejszym zawodzie (dzien-
nikarz telewizyjny) najchetniej chea pracowac pierwszoroczniacy —
co piaty z nich, wobec pozostalych pytan uzyskiwano odpowiedzi
na poziomie od 11,5% do 16,3%. Podobnie w przypadku checi
bycia dziennikarzem radiowym — dominujg w tym zakresie osoby
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rozpoczynajace swoje ksztalcenie. Niewykluczone, ze popularno$é
tych zawodow na poczatkowych latach studiéw wynika z nieco
bezkrytycznych wyobrazen adeptéow dziennikarstwa, ktérzy nie
maja jeszcze szerokich perspektyw, w tym swiadomosci, ze praca
po ukonczeniu dziennikarstwa 1 komunikacji spotecznej nie wiaze
si¢ obowigzkowo z koniecznoscia wystepowania na wizji czy za
radiowym ,,sitkiem” i tak naprawde, Ze tego rodzaju kariery naleza
do rzadkosci. Zostawanie dziennikarzem po dziennikarstwie bylo
pewna norma kilka (lub nawet kilkanascie) lat temu, kiedy kierunek
ten funkcjonowal zaledwie w kilku uczelniach w kraju i kazdy, kto
go ukonczyl, mial realne szanse na pracg w zawodzie. Dzi$ zosta-
nie dziennikarzem to zaledwie jedna z wielu mozliwosci, jakie stoja
przed absolwentami kierunku, druga strona medalu jest taka, ze
do tego, by zosta¢ dziennikarzem, nie wystarczg same studia, klucz
do sukcesu w tym zakresie lezy gdzie indziej — bardziej w deter-
minacji w dazeniu do celu, w nieustannym udowadnianiu swojej
przydatnosci, w pracowitosci, a w koficu w talencie i wrodzonych
predyspozycjach. Ukonczenie studiow wydaje si¢ obecnie zaledwie
jednym z elementow ztozonej ukltadanki.

Praca dziennikarza prasowego ceniona jest na podobnym po-
ziomie przez studentéw wszystkich lat, podobnie praca w agencji
reklamowej, z tym, ze najwigcej 0sob chce tam pracowaé sposrod
studentéw trzeciego roku studiéw I stopnia, a najmniej sposrod
studentéw drugiego roku studiéw magisterskich. W przypadku
checi pracy w agencji PR zaznacza si¢ wyrazna przewaga studentow
trzeciego roku nad pozostalymi grupami — co piaty student wybie-
ra takq ewentualno§¢. Dodatkowo nalezy stwierdzié, ze najbardziej
zdecydowani co do swojego przyszlego miejsca pracy sa studenci
pierwszego i trzeciego roku studiéw I stopnia, najmniej natomiast
ci, ktérzy koncza wladnie studia magisterskie.

Do ciekawych wnioskéw pozwala dojs¢ analiza uzyskanych wy-
nikow przy uwzglednieniu zmiennej niezaleznej tryb studiéw. Stu-
denci studiéw stacjonarnych bardziej (od swoich kolegéw ze studidw
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niestacjonarnych) chcg by¢ dziennikarzem telewizyjnym, prasowym
1 internetowym. Chetniej tez podjeliby prace w agencji reklamowej
oraz w agencji informacyjnej. Rzadziej za§ wybieraja prace w me-
diach w charakterze innym niz dziennikarz. Rzadziej tez wskazywali
oni na cheé pracy w biurze prasowym, czy tez w dowolnej instytucji
lub organizacji w charakterze rzecznika prasowego. W przypadku
pozostalych potencjalnych miejsc pracy nie mozna zauwazy¢ zasad-
niczych réznic pomigedzy osobami studiujacym w trybie stacjonar-
nym a tym, ktore studiujq w trybie niestacjonarnym.

Wziawszy pod uwage zmienng dotychczasowa $rednia ocen
mozna dostrzec kilka kwestii, ktére wydaja si¢ wazne podkresle-
nia. Jako dziennikarz telewizyjny najchetniej pracowaliby studenci
najlepsi i najgorsi z punktu widzenia $redniej ocen. Chec zostania
dziennikarzem radiowym najczesciej wskazywali studenci najgor-
si, niewiele mniej wskazan bylo w grupie studentow ze Srednia
4,1-4.,5. Studenci najgorsi najchetniej chcieliby pracowac w agen-
¢ji reklamowej, a 1/4 z nich jeszcze nie podjeta decyzji. Grupa
studentéw o nieco wyzszej $redniej (3,5—4) jako swoje przyszle
miejsce pracy najchetniej widzialaby agencje reklamowg i agencje
PR, najrzadziej wskazywali oni prace w agencji informacyjnej oraz
w radiu w charakterze innym niz dziennikarz. Studenci ze $rednia
od 4,1 do 4,5 oprocz pracy dziennikarza telewizyjnego najchet-
niej deklarowali che¢é pracy jako dziennikarz prasowy oraz prace
w agencji reklamowej lub w agencji PR. Najrzadziej wybierali oni
prace dziennikarza w agencji informacyjnej oraz pracg¢ w portalu
internetowym w charakterze innym niz dziennikarz. Studenci naj-
lepsi widza siebie takze w roli dziennikarza prasowego oraz w cha-
rakterze pracownika agencji PR lub w agencji reklamowej. Nikt
sposréd najlepszych studentéw nie zamierza pracowaé w agencji
informacyjnej — bez wzgledu na charakter pracy, nikt takze nie chce
podjac pracy w portalu internetowym w charakterze innym niz pra-
ca dziennikarska. Co ésmy sposrod grupy najlepszych studentow
nie zdecydowal jeszcze, gdzie zamierza pracowac.
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Chcac krotko podsumowaé odpowiedzi uzyskane na pytanie
o pozadane miejsce pracy, mozna zaproponowac kilka istotnych
wnioskow. Po pierwsze, studenci cenia prace dziennikarska, jesli
chca pracowaé¢ w mediach, to bardziej jako dziennikarze. Po dru-
gie, stosunkowo duzo osoéb nie wie jeszcze, gdzie chee pracowac
—1nie ma tutaj wickszego znaczenia (jakby si¢ moglo wydawac) ani
rok, ani tryb studiéw. Po trzecie, w odpowiedzi o pozadane miejsce
pracy nie ma zasadniczych réznic pomiedzy stanowiskiem kobiet
1 mezezyzn. Roéznice, ktore si¢ pojawiaja, nie wydaja si¢ szczegol-
nie istotne. Po czwarte, bardzo ceniona jest przez studentow praca
w agencjach reklamowych i PR, natomiast omija¢ beda oni agen-
¢je informacyjne — to bardzo ciekawa wiadomos¢, tym bardziej, ze
w standardach studiéw pojawiaja si¢ przedmioty zawierajace tresci
dotyczace funkcjonowania agencji informacyjnych, wydawaloby
sie wiec, ze przynajmniej cze$¢ studentow wezmie je pod uwage
jako ewentualne miejsce swojej przyszlej pracy.

Ostatni wniosek jest zastanawiajacy: studenci bardziej cenia so-
bie dziennikarstwo w mediach tradycyjnych od dziennikarstwa in-
ternetowego. Tam widzg swoja przysztosé. Dziennikarstwo inter-
netowe ciagle si¢ rozwija, jest oczywiscie w pewnym sensie wciaz
niezdefiniowane, budzi wi¢c jako nowa forma pewne uzasadnione
obawy przed nieznanym. Nie mozna jednak udawacd, ze dziennikar-
stwa internetowego nie ma. Mozna wrecz stwierdzié, ze to Internet
bedzie w przysztosci jedynym, albo przynajmniej dominujacym po-
lem aktywnosci dziennikarskiej (juz teraz sita argumentow zdaje si¢
przemawia¢ na korzy$¢ Internetu), a wigc im szybszy start w tym
zakresie, tym lepiej dla startujacego — tym bardziej, ze ludzie mtodzi
nie majg zazwyczaj zadnych probleméw w zakresie operowania no-
woczesng technologia, czym wygrywaja rywalizacje z istotna czescig
starszych dziennikarzy. Dziennikarstwo internetowe jest szczegol-
ng szansa dla absolwentéw dziennikarstwa, tym bardziej, ze praca
w Internecie nie ogranicza si¢ do obecnosci w duzych portalach
ogolnoinformacyjnych. Mamy tez przeciez do czynienia z setkami,
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a nawet tysiacami malych, nierozbudowanych stron internetowych,
w ktorych réwniez kto§ musi pisaé, redagowac i zamieszczac tresci.
Sita takich niewielkich form jest coraz wicksza, badacze s zdania, ze
niewielkie, alternatywne strony internetowe sa nawet w stanie kon-
kurowac¢ z wielkimi portalami pod warunkiem, ze odbiorcy zaczna
korzystac 1 pobiera¢ wazne informacje na znaczaca skale, a one same
beda wiarygodne, dociekliwe i kompetentne®.

W tym miejscu nalezy podkresli¢ jeszcze jeden aspekt, ktory zda-
je si¢ stanowi¢ duzg szanse dla przyszlych studentéw dziennikar-
stwa, a mianowicie mediatyzacja polityki. Polityke 1 politykéw nie tyl-
ko si¢ opisuje, mozna tez dla nich pracowaé, szczegdlnie na linii ich
kontaktu z wyborcami; kto$ przeciez pisze wystapienia, kto$ pracuje
przy kampanii wyborczej, kto§ prowadzi strong internetowa. Szcze-
golnie ta ostatnia aktywno$¢ powinna by¢ obszarem zainteresowania
mlodych ludzi. Internet bowiem to doskonaly sposéb na kontakt
polityka z wyborcami®’, jednak nie zawsze radzi on sobie z nowo-
czesnymi rozwiazania, szczegolnie tymi nastawionymi na interakcje
1 aktywny udzial uzytkownika, a przeciez, jak stusznie zauwaza Ma-
teusz Tulecki, ,,rozwiazania wpisujace si¢ w trend Web 2.0 (oparte
na aktywnosci uzytkownika Internetu — aut.) stanowia doskonaly
sposob dotarcia do mlodszej czgsci elektoratu, stwarzaja szanse na
jej mobilizacje oraz zainteresowanie polityka i sprawami biezacymi
kraju”®. Oczywiste jest, ze zaden wspdlczesny odpowiedzialny po-
lityk nie moze zignorowac tego narzedzia.

% Pryysztosé dziennikarstwa w dojrzatych demokragiach, red. PJ. Anderson, G. Ward,
Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 51.

*" Pisze o tym m.in.: M. Nowina-Konopka w artykule Po/itycy lokalni a nowe tjpy
komunikagii polityczne w Internecie, [w:] Nowe media i polityka. Internet, demokraga,
kampanie wyboreze, red. M. Jezinski, Wyd. Marszatek, Torun 2009, s. 243-252.

* M. Tulecki, Polityka 2.0, czyli jak politycy starajq sie wykorzystaé najnowsze trendy
w Internecie i dlaczego..., [w:] Przekazy polityki, A. Siewierska-Chmaj i inni, Konsor-
cjum Akademickie, Krakéw—Rzeszéw—Zamos¢ 2009, s. 177.
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Na zakonczenie analizy odpowiedzi na to pytanie, nalezy jeszcze
stwierdzi¢, ze 31 os6b odpowiedzialo, ze chcialoby pracowac w in-
nym miejscu niz miejsca proponowane w kafeterii. Osoby te mogly
samodzielnie wskaza¢, gdzie chcialyby pracowaé. Zestaw propono-
wanych odpowiedzi byl bardzo urozmaicony, zdecydowana wick-
sz0$¢ propozycji pojawiala si¢ jednokrotnie. Ci, ktorzy samodzielnie
wskazywali miejsce swojej przyszlej pracy, chca pracowaé w:

¢ agencjach (brandingowej, koncertowej, eventowej lub reklamo-
wej — specjalistycznej),

¢ dziatach promociji i informacji urzedéw samorzadowych,

* dzialach personalnych i organizacyjnych firm dziatajacych w r6z-
nych branzach,

¢ dziatach public relations korporacji z branzy nowych technologii,

* dziatach zajmujacych si¢ grafika komputerowa,

* na uczelni wyzszej lub w szkole jako nauczyciel,

* w centrach sztuki promocji kultury,

* we wlasnym magazynie internetowym.

Wymieniano tez konkretne stanowiska pracy: fotograf, fotore-
porter — wolny strzelec, dziennikarz w terenie, trener medialny czy
pisarz. Kilkanascie os6b nie zamierza pracowa¢ w branzy zwiaza-
nej z dziennikarstwem lub komunikacja spoleczna, chce posiadac
wlasne firmy o niesprecyzowanym w odpowiedzi profilu.

Mozna wige zauwazy¢, ze studenci wybieraja, ale tez wskazuja
samodzielnie zawody dziennikarskie, jak réwniez zawody zwigzane
z szeroko pojeta komunikacja spoleczna. Niewykluczone jednak,
ze te obszary dzialalnosci da si¢ polaczy¢, bowiem od pewnego
czasu mamy do czynienia z dzialalno$cia, ktéra nazwaé mozna me-
dialnym czy redakcyjnym public relations. ,,Najwazniejszymi — jak
pisza Michat Kaczmarczyk i Dagmara Szostak-Zieba — polami ak-
tywnosci dla redakcyjnego PR (...) sa: informowanie o dzialalnosci
redakcji 1 wydawnictwa, promowanie atutow redakcji 1 wydawnic-
twa, tworzenie wokol niego pozytywnej atmosfery, prezentowanie
stanowisk w kwestiach spolecznie istotnych oraz zarzadzanie ko-



112 Rozdzial III. PRZYDATNOSC ZAWODOWA STUDIOW...

munikowaniem w obrgbie organizacji i w jej otoczeniu””. Wydaje
si¢ pewne, ze osoba po studiach z zakresu dziennikarstwa i komu-
nikacji spolecznej jest odpowiednio przygotowana, aby sprostac
tak postawionym zadaniom.

Studenci maja bardzo powazne i wywazone podejscie do swojej
przyszlej pracy. Swiadezy o tym determinacja, z jaka zamierzaja ubie-
gac si¢ 0 wymarzone stanowisko. Jest ona tak duza, ze spowodowac
moze nawet gotowo$¢ do czasowej rezygnaciji z wynagrodzenia za pra-
c¢, gdyby mialo to poméce w dostaniu pracy, o ktorg student si¢ ubiega.

Wiele redakeji dziennikarskich tego typu rozwigzanie traktuje
jako sprawdzian przyszlego pracownika 1 w poczatkowym okresie
nie wyplaca w ogdle wynagrodzenia (prace traktujac jak realizacje
praktyk), albo tez wyplacajac wynagrodzenie czgs$ciowe (np. w for-
mie zaplaty jedynie za wierszowke itp.). Kazde z tych rozwiazan
ma swoje wady i zalety, niemniej podstaws jest zgoda studenta (lub
absolwenta) na takie rozwigzanie.

Na pytanie: ,,Czy bylbys sklonny bezposrednio po studiach
pracowac bez wynagrodzenia, aby dzigki temu dosta¢ si¢ do wy-
branego zawodu?” odpowiedzi udzielito tacznie 92,4% ogdtu py-
tanych. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi zawiera tabela 43.

Na podstawie otrzymanych danych, mozna zaproponowac
whniosek, ze kobiety duzo cze¢sciej niz mezczyzni sq sklonne zgo-
dzi¢ si¢ na poczatkowa prace bez wynagrodzenia, aby dzigki temu
dostac¢ si¢ do wybranego zawodu. Istotne byloby dotarcie do po-
wodéw deklaracji takich postaw — niemniej juz teraz mozna zary-
zykowac twierdzenie, ze z racji zauwazalnej, gorszej sytuacji kobiet
na rynku pracy, sa one w stanie wigcej poswiecic, aby zrealizowac
swoje zamierzenia zawodowe. Biorac pod uwage rok studiéw re-
spondentow, nalezy zauwazy¢, ze najmniej chetnie do pracy bez

* M. Kaczmarczyk, D. Szostak-Zieba, Zarsadzanie redakeja prasowa, Wyd. Wiado-
mosci Zaglebia, Sosnowiec 2009, s. 197.
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wynagrodzenia odnosza si¢ studenci ostatniego roku studiéw. By¢
moze jest to spowodowane tym, ze istotna cze$¢ z nich juz pra-
cuje, a skoro tak si¢ dzieje, to nie widza oni potrzeby, dla ktorej
nalezaloby rezygnowac z wynagrodzenia, nawet w imi¢ wyzszych
celéw. Stosunkowo najchetniej zgodziliby si¢ pracowa¢ bez wyna-
grodzenia studenci drugiego roku studiow I stopnia oraz studenci
rozpoczynajacy studia II stopnia.

Tabela 43. Gotowo$¢ badanych studentéw do czasowej pracy
bez wynagrodzenia wg ptci (N = 1324)

Czy bylbys sktonny bezposrednio po studiach pracowac bez
wynagrodzenia, aby dzi¢ki temu dostac si¢ do wybranego zawodu?
Plec ] ,
tak nie Ogétem

Liczebnos¢ % Liczebnos¢ % | Liczebno$¢ | %
kobieta 500 55,2 405 448 905 100
mezczyzna 184 441 233 55,9 417 100
Ogodlem 684 51,7 638 483 1322 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Ciekawe informacje otrzymac¢ mozna po zastosowaniu w tym
pytaniu zmiennej niezaleznej typ uczelni. Zdecydowanie czg¢sciej
z idea mozliwosci poczatkowej pracy bez wynagrodzenia zgadzajq
si¢ studenci uczelni publicznych. Gotowo$¢ do czasowej pracy bez
wynagrodzenia wyrazaja rowniez najczesciej studenci z niskg lub
najnizsza $rednia, im wyzsza $rednia, tym tolerancja dla idei pracy
bez wynagrodzenia mniejsza. Mozna domniemywac, ze na ich po-
stawe wplyw maja inne przyczyny, jednak ich diagnoza wymagata-
by szerszego, odrebnego opracowania. Czg¢sciej réwniez na prace
bez wynagrodzenia zgodziliby si¢ studenci stacjonarni.

Pomimo tego, ze respondenci sami mogli wskazywa¢ powo-
dy, dla ktérych byliby sktonni podjaé si¢ pracy bez wynagrodzenia
(a wigc spodziewana byla ich duza réznorodnosc), zdecydowana
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wigkszo§¢ wskazywanych propozycji mozna uszeregowaé w 25
ogolniejszych stwierdzeniach. Bezsprzecznie na pierwszym miej-
scu plasuje si¢ che¢é zdobycia doswiadczenia — odpowiedz ta sta-
nowila 28% samodzielnych odpowiedzi. Przy czym doswiadczenie
jest tu rozumiane bardzo szeroko, bowiem zwykle wskazywano
jedynie ogolne sformulowania ,,doswiadczenie”, ale tez dos¢ cze-
sto pojawialy si¢ rozbudowane wypowiedzi dotyczace konkretnych
elementow, ktore na owo doswiadczenie sig skladaja. Studenci cheg
wigc przyjrzec si¢ ,,0od kuchni” pracy redakcji lub agenciji reklamo-
wych, chca tez mie¢ orientacje w codziennych praktykach stosowa-
nych w pracy dziennikarza, aby mie¢ dobrg orientacj¢ w praktycz-
nym wymiarze zawodu, ktory zamierzaja wykonywac.

Na drugim miejscu (z udzialem nieco powyzej 10%) znalazta si¢
grupa odpowiedzi wskazujacych na chec pracy bez wynagrodzenia
pod warunkiem pewnosci przyszlego zatrudnienia. W duzej mie-
rze studenci wskazywali, ze chcieliby pracowac zarobkowo w tym
samym miejscu, w ktorym podjeliby si¢ pracy bez wynagrodzenia,
jednak nie byl to wskaznik dominujacy. Wyraznie da si¢ jednak za-
uwazy¢, ze studenci dbaja o swoja przysz1os¢ i juz podczas studidw
planuja przyszla kariere, poniewaz odpowiedzi mieszczace si¢ w tej
grupie byly czesto rozbudowane i nacechowane emocjonalnie.

Nieco mniejszy udzial w zestawie wszystkich odpowiedzi ma
che¢ wyrobienia sobie znajomosci wérdd dziennikarzy, ,ludzi
z branzy”, a wigc w ,,§rodowisku”. Studenci wskazywali na fakt, iz
nieodzownym elementem efektywnej pracy jest dobra znajomosc¢
srodowiska branzy, w ktorej zamierza si¢ pracowac. Nabycie nie-
zbednych kontaktéw, pozwalajacych dobrze pracowac bylo wigc
wskazywane w ponad 100 odpowiedziach.

Kolejnym powodem byla chec pracy ze znanymi dziennikarzami.
Przy czym, dla niektorych studentéw sama mozliwos¢ takiej pracy byla
wystarczajaca nobilitacja prowadzaca do zgody na rezygnacje z wyna-
grodzenia, dla wigkszosci jednak byl to jedynie §wiadomy krok w celu
podpatrzenia u nich umiejetnosci, zachowan, praktyk w codziennej
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pracy. Chec pracy z ,,branzowymi autorytetami” byla wigc wskazywa-
na do$¢ czesto 1 czgsto réwniez w sposob rozbudowany uzasadniana.

Na kolejnym miejscu znalazly si¢ odpowiedzi wskazujace na cheé
podszkolenia, czy zdobycia warsztatu — tak dziennikarskiego, jak 1z za-
kresu innych zawodow zwigzanych z komunikacja spoleczna. Czgsto
wskazywano na fakt, ze podczas studiéw zbyt malo jest zaje¢ prak-
tycznych, warsztatowych, ale tez, ze nawet, gdy juz sa prowadzone, to
zwykle odbywa si¢ to w pospiechu, nieumiejetnie i — wg studentow —
z pewnoscia nie przynosi pozytywnych rezultatow. Dopiero praca ,,na
miejscu”, w redakcji pisma, w studiu radiowym lub w agencji rekla-
mowej czy PR pozwala naby¢ wartosciowe umiejetnosci praktyczne
niezbedne do wykonywania obowiazkéw stuzbowych.

Ponad 4-procentowy udzial wsréd odpowiedzi mialy te, wskazu-
jace na rozwoj, samorealizacje, che¢ zaspokojenia pasji. Byly to zazwy-
czaj odpowiedzi entuzjastyczne, wskazujace na idealistyczne nastawie-
nie respondenta, czgsto jednak pozbawione glebszej refleks;i.

Nieco mniej, bo ok. 50 wskazan mialy odpowiedzi wskazuja-
ce na powody zwiazane z prestizem zawodu lub pracodawcy. Dla
istotnej cze¢sci 0oséb mozliwos¢ pracy w ,,Gazecie Wyborczej”, Ra-
diu Zet czy Radiu RMF wydawala si¢ wystarczajacym powodem,
aby zrezygnowac z pobierania wynagrodzenia, przynajmniej przez
pewien okres. Jak mozna wigc zauwazy¢, magia marek medialnych
jest dla studentéw czynnikiem do$¢ istotnym.

Podobny poziom uzyskala grupa odpowiedzi wskazujacych, ze
powodem rezygnacji z wynagrodzenia bylaby mozliwos¢ zdobycia
referencji niezbednych do dalszego poszukiwania pracy, czy wrecz
mozliwosci zamieszczenia w CV stosownych informacji o pracy
w danej redakciji czy agencji lub przynajmniej o odbyciu tam prak-
tyk zawodowych.

Nieco ponad 2% odpowiedzi stanowily te, mowiace o cieka-
wej pracy lub ciekawych zadaniach do wykonania, jako o powodach
chwilowej rezygnacji z wynagrodzenia. Podobny poziom uzyskaly
odpowiedzi sugerujace, ze powodem takim byloby bezrobocie, ale
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tez z drugiej strony praca zarobkowa w innym miejscu, ktoéra umoz-
liwitaby zabezpieczenie materialne, tak aby praca w zakresie komuni-
kacji spotecznej mogtla by¢ rodzajem hobby, pracy dla frajdy.
Wskazania na poziomie ok. 2% otrzymaly tez odpowiedzi mo-

wiace o tym, zZe to pojawiajace si¢ wyzwania stanowilyby powdd
do mozliwosci rezygnaciji z wynagrodzenia, albo tez, ze takim po-
wodem bylaby che¢ wyrobienia sobie nazwiska w branzy. Mniejszy
poziom wskazan (w okolicach 1% i mniej) uzyskiwaly odpowiedzi
wskazujace na powody w postaci:

* wyprobowania samego siebie — sprawdzenia sig,

* realizacji nieambitnych, krétkotrwatych zadan,

* mozliwosci dostepu do informacii nieznanych w spoleczenstwie,

* nudy,

* obiecanego szybkiego awansu.

Pojedyncze odpowiedzi jako powdd ewentualnej rezygnacii

z wynagrodzenia wskazywaly:

* clastyczne godziny pracy,

* doswiadczenia rodzinne,

* mozliwos¢ pracy za granica,

* lokalizacja pracy blisko miejsca zamieszkania,

* poznanie rynku,

* poznanie konkurencji,

* przywileje zwiazane z wykonywanym zawodem.



Rozdziat IV.
OCENA JAKOSCI
KSZTALCENIA DZIENNIKARZY

Analiza oczekiwan studentéw kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoleczna oraz opinii nauczycieli akademickich w odniesie-
niu do modelu ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow w zakresie
komunikacji spolecznej opiera si¢ na dwoch kategoriach czynnikow.
Po pierwsze, ocenie poddane zostaly rozwiazania aktualnie obowia-
zujace w ramach systemu szkolnictwa wyzszego w Polsce, ujedno-
licone w stosunku do wszystkich uczelni prowadzacych ksztalce-
nie na tym kierunku. W dalszej kolejnosci podjeto probe ustalenia
oczekiwan studentow 1 nauczycieli akademickich wobec pozadanych
tresci, form i umiejetnosci wykraczajacych poza zapisy standardow
ksztalcenia. Ocena obowiazujacych standardow ksztalcenia zostala
dokonana zaréwno przez ankietowanych studentow, jak 1 nauczy-
cieli akademickich prowadzacych zajecia dydaktyczne na kierunku
dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna. Zebrane oceny zostaly
skonfrontowane i uzupelnione opiniami ekspertéw.

1. OCENA STANDARDOW KSZTALCENIA
DLA STUDIOW I STOPNIA

Standaryzacja ksztalcenia wprowadzona zostala rozporzadzeniem
ministra nauki i szkolnictwa wyzszego z 12 lipca 2007 r. w sprawie
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standardéw ksztalcenia dla poszczegdlnych kierunkéw oraz pozio-
mow ksztalcenia, a takze trybu tworzenia 1 warunkow, jakie musi
spetnia¢ uczelnia, by prowadzi¢ studia miedzykierunkowe oraz
makrokierunki®. W zalaczniku nr 18 do wzmiankowanego rozpo-
rzadzenia precyzyjnie okreslono standardy ksztalcenia dla studidw
IiII stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna,
obligatoryjne dla wszystkich uczelni, ktére prowadza lub zamie-
rzaja prowadzi¢ ksztalcenie w tym zakresie. Zgodnie z wymogami
narzuconymi przez standardy ksztalcenia, studia w zakresie dzien-
nikarstwa 1 komunikacji spolecznej prowadzone sa na poziomie
studiéw I stopnia, ktore trwaja minimum sze$¢ semestrow, za$ licz-
ba godzin zaje¢ prowadzonych w ich trakcie nie moze by¢ mniejsza
niz 2100 (liczba przypisanych punktow ECTS — European Credit
Transfer System — nie mniejsza niz 180). Standardy ksztalcenia pre-
cyzujq takze pozadane kwalifikacje absolwenta, do osiggnigcia kto-
rych przygotowywaé powinny studia, okreslaja minimalny wymiar
praktyk zawodowych, jak rowniez narzucaja standard w zakresie
nauki jezykow obcych, technologii informacyjnych i nakreslaja za-
sady punktowania poszczegolnych tresci i przedmiotéw w ramach
systemu BECTS. Najwazniejszym jednak elementem standardow
ksztalcenia jest okreslenie ramowych tresci ksztalcenia, w tym po-
dziatu na grupy tresci ksztalcenia, minimalnej liczby godzin zajec
zorganizowanych oraz minimalnej liczby punktéw ECTS przypi-
sanych poszczegdlnym skladnikom tresci ksztalcenia. Standardy
ksztalcenia narzucajq uczelniom prowadzacym studia na kierunku
dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna tacznie ponad 900 godz.
zajeé, stanowiacych 42,85% minimalnej liczby godzin, realizowane;j
w ramach tego kierunku na studiach I stopnia. Oznacza to, ze uczel-
nie ksztalcace dziennikarzy i specjalistow w zakresie komunikacji
spolecznej maja mozliwo$¢ réznicowania oferty ksztalcenia (np.
w zakresie oferowania specjalnosci i specjalizaciji, wprowadzania

' DzU 2 2007 1., nr 164, poz. 1166.
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specyficznych przedmiotow, uzasadnionych posiadanym potencja-
fem kadrowym i infrastrukturalnym, indywidualizacji ksztalcenia),
wplywajac suwerennie na ok. 57% programu ksztalcenia w ramach
studiéw I stopnia. W odniesieniu do programéw nauczania na stu-
diach I stopnia standardy ksztalcenia narzucaja obowiazek reali-
zacji siedmiu grup tematycznych w obrebie tresci podstawowych
oraz jedenascie grup tematycznych w obrebie tresci kierunkowych.
Od uczelni prowadzacych ksztalcenie na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna wymaga si¢ dodatkowo uwzglednienia za-
je¢ z zakresu wychowania fizycznego, jezyka obcego, technologii
informacyjnej, tresci poszerzajacych wiedze ogdélna oraz ochrony
wlasnodci intelektualnej. Szczegdtowsq strukture wymagan okreslo-
nych standardami ksztalcenia dla studiow I stopnia dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna ilustruje tabela 44.
Standardy ksztalcenia, oprocz wyzej scharakteryzowanych wy-
mogow 1 ograniczen, okreslaja takze tredcii efekty ksztalcenia (umie-
jetnosci 1 kompetencje studenta) w zakresie kazdej grupy. Ocena
obowiazujacych standardow przez studentéw dziennikarstwa i na-
uczycieli akademickich odnosi si¢ do okreslenia przewidywanego
stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zdobyte;
w ramach przedmiotéw zawierajacych okreslone tresci ksztalcenia.
Ankietowani studenci ocenili potencjalng przydatno$¢ w zyciu zawo-
dowym wszystkich grup tresci ksztalcenia, okreslonych standardami.

1.1. Ksztatcenie w zakresie filozofii

Standardy ksztalcenia w zakresie tresci zwigzanych z filozofia
w nastepujacy sposob okreslaja minimalne, oczekiwane tresci pro-
gramowe:

* zarys historii filozofii — gléwne kierunki, ich przedstawiciele
oraz ich zwiazki z Zyciem i sposobem myslenia wspolczesnego
czlowieka,

* gléwne nurty filozofii wspolczesnej, jej rola w indywidualnym roz-
woju 1 wyrazaniu wlasnej tozsamosci wspolczesnego cztowieka.



Tabela 44. Ramowe tresci ksztalcenia na studiach I stopnia, narzucone
standardami ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Minimalna liczba | Minimalna liczba

Lp. Tresci ksztalcenia godzin zajeé punktw ECTS

Grupa tresci podstawowych

1 | filozofia 30
2 | socjologia 30
3 | prawo 45
4 | ekonomia 30 29
5 | historia Polski XX w. 30
6 | nauka o komunikowaniu 60
7 | wspolczesne systemy polityczne 45
Grupa tredci kierunkowych
8 | historia mediéw
9 | polski system medialny

10 | systemy medialne na $wiecie
11 | kultura jezyka

12 | retoryka i erystyka

13 | gatunki dziennikarskie 360 40
14 | prawo mediow

15 | etyka dziennikarska

16 | warsztat dziennikarski

17 | public relations

18 | dziennikarskie Zrédta informacii

Inne wymagania
19 | wychowanie fizyczne 60 2%
20 | jezyk obcy 120 5
21 | technologia informacyjna 30
22 | tresci poszerzajace wiedz¢ ogolng 60 3
23 | ochrona wlasnoéci intelektualnej —x kK
RAZEM 900 81

* dla tresci zwiazanych z wychowaniem fizycznym standardy ksztalcenia narzu-
caja przypisanie maksymalnie 2 pkt ECTS

** dla tresci zwigzanych z ochrona wlasnosci intelektualnej standardy ksztatce-
nia nie okreslaja minimalnej liczby godzin zaje¢ ani punktacji ECTS

Zrodlo: Opracowanie wlasne



W odniesieniu do efektéw ksztalcenia tak zdefiniowany stan-
dard zaklada zdobycie przez studenta umiejetnosci i kompetencji:
* rozumienia najwazniejszych pojec i kategorii filozoficznych,

* wlasnej interpretacji istoty najwazniejszych nurtow filozoficz-
nych w dziejach czlowieka,
* rozumienia wspolczesnych kierunkéw filozoficznych 1 ich roli

w zyciu jednostki i spoteczenistwa.

Ankietowani studenci w wigkszosci nisko ocenili przydatnos§é
tresci w zakresie filozofii z przysztym zyciu zawodowym. Ponad
polowa badanych (59,7%) okreslita wiedz¢ w tym zakresie jako zu-
pelnie nieprzydatng lub raczej nieprzydatna. 28,8% ankietowanych
pozytywnie ocenilo przydatnos¢ wiedzy filozoficznej w wykonywa-
niu przysztych obowiazkéw zawodowych. Rozklad odpowiedzi an-
kietowanych, dotyczacych oceny stopnia przydatnosci w przyszlej
pracy zawodowej wiedzy zwigzanej z filozofia przedstawia tabela 45.

Tabela 45. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z filozofia — opinie studentéw (N = 1404)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 77 55
raczej przydatna 328 23,4
raczej nieprzydatna 444 31,6
zupelnie nieprzydatna 396 282
nie mam zdania 159 11,3

Zr6dlo: Opracowanie wilasne

Ponad polowa ankietowanych nauczycieli akademickich (64,5%)
ocenia wiedz¢ filozoficzng jako przydatna z punktu widzenia przy-
szlej pracy zawodowej absolwenta dziennikarstwa 1 komunikacji spo-
tecznej. 27,8% traktuje t¢ wiedze jako bardzo przydatna, natomiast
36,7% — jako raczej przydatna. Az 22,8% badanych stwierdzito, ze
zagadnienia filozoficzne sq nieprzydatne w ramach ksztalcenia za-
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wodowego na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
Jest to wskaznik niepokojaco wysoki, poniewaz skoro niemal co
czwarty ankietowany rekrutujacy si¢ sposréd wykltadowcodw pro-
wadzacych zajecia na tym kierunku nie dostrzega potrzeby ksztal-
cenia w tym zakresie, to zasadnos$¢ nauczania tresci filozoficznych,
rozpatrywana z punktu widzenia studentéw, moze by¢ oceniana
jeszcze nizej. Szczegdlowy rozklad opinii odnoszacych si¢ do oce-
ny przydatnos$ci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzanej
z filozofia przedstawia tabela 46.

Tabela 46. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z filozofia — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnosé¢ | %
bardzo przydatna 22 27,8
raczej przydatna 29 36,7
raczej nieprzydatna 14 17,7
zupelnie nieprzydatna 4 5,1
nie mam zdania 10 12,7

Zrodlo: Opracowanie wilasne

1.2. Ksztatcenie w zakresie socjologii

W odniesieniu do tresci ksztalcenia w zakresie socjologii, stan-
dardy okreslaja minimalny program do realizacji wg nastepujacych
zagadnien:

* podstawowe pojecia socjologiczne oraz mechanizmy rzadzace
zbiorowos$ciami ludzkimi,

* przeglad najwazniejszych historycznych szkoét socjologicznych,

¢ gléwne kierunki i nurty w socjologii wspolczesnej,

¢ charakterystyka zmian struktury spotecznej po 1989 r. w Polsce.

Umiejetnosci 1 kompetencje studentéw bedace efektem naby-
cia wiedzy okreslonej w minimum programowym, zgodnie ze stan-
dardami ksztatcenia, to:
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* rozumienie i samodzielna interpretacja podstawowych pojec
1 kategorii socjologicznych,
* ocena mechanizmow rzadzacych zachowaniem jednostki 1 wigk-
szych grup spolecznych,
* rozumienie zmian zachodzacych w strukturach spotecznych.
Ankietowani studenci wysoko ocenili przydatnos¢ wiedzy uzyski-
wanej w trakcie zajec z socjologii, potwierdzajac tym samym zasadnos¢
obecnosci tresci ksztalcenia w ramach tego przedmiotu w standardach
nauczania. Niemal trzy czwarte badanych (74,2%) ocenilo wiedz¢ so-
cjologiczna jako przydatna lub bardzo przydatng w przyszlym zyciu
zawodowym. Przeciwnego zdania bylo 13,9%. Szczegblowy rozklad
odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 47.

Tabela 47. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z socjologia — opinie studentéw (N = 1403)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 289 20,6
raczej przydatna 753 53,7
raczej nieprzydatna 165 11,8
zupelnie nieprzydatna 144 10,2
nie mam zdania 52 37

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Znacznie wyzej przydatno$¢ wiedzy zwigzanej z socjologia
w przyszlej pracy zawodowej absolwentéw kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna oceniali badani nauczyciele akademiccy. Az
84,8% sposrod nich stwierdzilo, Zze przedmiot ten jest przydatny.
Wzigwszy pod uwage, iz zaledwie dziesieciu ankietowanych ocenito
go jako raczej nieprzydatny, a dwoch nie miato w tej kwestii zdania,
wiedze socjologiczna uznaé nalezy za wysoce przydatna z punktu
widzenia opinii kadry naukowo-dydaktycznej, zwiazanej z kierun-
kiem dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Rozklad odpowiedzi
ankietowanych na ten temat prezentuje tabela 48.
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Tabela 48. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z socjologia — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 37 46,8
raczej przydatna 30 38
raczej nieprzydatna 10 12,7
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 2 2,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.3. Ksztalcenie w zakresie prawa

Ksztalcenie studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna w zakresie prawa w zalozeniu stuzy przekazaniu podstawo-
wej wiedzy prawniczej, umozliwiajacej rozumienie funkcjonowania
organow 1 instytucji panstwowych, jak rowniez dajacej mozliwosé
interpretacji i relacjonowania zdarzen i sytuacji majacych zwigzek
z réznymi dziedzinami prawa. Ksztalcenie w zakresie prawa w ra-
mach studiow I stopnia jest takze swoistym fundamentem dla zajec
dotyczacych prawa mediéw (ujetych w standardach ksztalcenia dla
studiow I stopnia), jak rowniez prawa wiasnosci intelektualnej, prze-
widzianych w standardach ksztalcenia dla studiow II stopnia.

Podstawa programowa odnoszaca si¢ do tresci ksztalcenia
w zakresie prawa obejmuje nast¢pujace zagadnienia:

* zakres teoril panstwa 1 prawa,

* pojecie panstwa 1 jego formy,

* demokracja, suwerenno$¢, praworzadnosc,

* pojecia: normy i przepisu prawnego (aktu normatywnego, wy-
ktadni, stanowienia i stosowania prawa oraz jego obowiazywa-
nia), prawa konstytucyjnego (zasady ustrojowe, kompetencje
Sejmu i Senatu, Prezydenta, Rady Ministrow) oraz prawa admi-
nistracyjnego, karnego i cywilnego.
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Autorzy obowiazujacych standardéw ksztalcenia w ramach
charakterystyki efektow ksztalcenia zakladaja, ze student powinien
w zakresie prawa zdoby¢ umiejetnosci 1 kompetencje:

* rozumienia zasad demokratycznego panistwa prawnego,

* rozumienia istoty podstawowych dzialéw prawa oraz funkcjo-
nowania wymiaru sprawiedliwosci,

* samodzielnego korzystania ze zrédel prawa.

Warto$¢ zagadnien prawnych w ksztalceniu dziennikarzy i spe-
cjalistow w zakresie komunikacji spolecznej podkreslona zostala
zwigkszong minimalng liczba godzin, jaka obejmowac powinno na-
uczanie prawa, wymiar 45 godz. o 50% przekracza bowiem mini-
malny wymagany standard nauczania filozofii, socjologii, ekonomii
czy historii Polski XX w. O przydatnosci tresci zwiazanych z ksztal-
ceniem w zakresie prawa §wiadczy¢ moze fakt, iz 84,3% ankietowa-
nych studentoéw ocenilo wiedze prawnicza jako przydatna lub bardzo
przydatng w zyciu zawodowym absolwenta kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoteczna. Wskaznik ten nalezy bez watpienia uznaé
za bardzo wysoki. Plasuje on zagadnienia prawne najwyzej wsrod
tresci podstawowych standardow ksztalcenia w ocenie ankietowa-
nych. Jako nieprzydatne, tresci ksztalcenia zwigzane z zagadnieniami
prawnymi ocenione zostaly przez 9,2% badanych. Szczegbélowy roz-
kiad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 49.

Tabela 49. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z prawem — opinie studentéw (N = 1410)

Liczebnosé¢ | %
bardzo przydatna 541 38,4
raczej przydatna 648 45,9
raczej nieprzydatna 80 5,7
zupelnie nieprzydatna 21 1,5
nie mam zdania 120 8,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Analizujac opinie badanej kadry naukowo-dydaktycznej prowa-
dzacej zajecia na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spolecz-
na, nalezy zauwazy¢, iz tresci zwiazane z prawem oceniane sg jako
jedne z bardziej przydatnych w kanonie przedmiotéw zawartych
w standardach ksztalcenia. Az 70 ankietowanych (88,6% respon-
dentéw) pozytywnie ocenilo przydatnos¢ prawa w przyszlej pracy
zawodowej absolwentéw tego kierunku. Jedynie 3 badanych (3,8%)
stwierdzilo, ze wiedza w tym zakresie jest raczej nieprzydatna. Roz-
ktad odpowiedzi badanych wyktadowcéw przedstawia tabela 50.

Tabela 50. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z prawem — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 33 41,8
raczej przydatna 37 46,8
raczej nieprzydatna 3 3,8
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 6 7,6

Zrédlo: Opracowanie wiasne

1.4. Ksztatcenie w zakresie ekonomii

Ekonomia nalezy do tresci podstawowych, wykladanych w ra-
mach wigkszosci kierunkéw studiéw. Przewiduja jg réwniez standar-
dy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spotecz-
na. Jest to o tyle uzasadnione, iz rzeczywiscie podstawowa wiedza na
temat funkcjonowania mechanizméw ekonomicznych rzadzacych
gospodarka jest niezbedna z punktu widzenia przysztego dziennika-
rza. W odniesieniu do studentéw tego kierunku, profilujacych swojq
sylwetke absolwenta w kierunku komunikacji spolecznej, a zwlasz-
cza merkantylnych form jej wykorzystywania we wspolczesnym
$wiecie, w postaci cho¢by komunikowania marketingowego i public
relations, potrzeba posiadania cho¢by podstaw wiedzy ekonomicz-
nej wydaje si¢ tym bardziej uzasadniona, wrecz niezbedna.
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Standardy ksztalcenia dla tresci zwiazanych z ekonomia wska-
zuja na nastepujace zagadnienia:
* wspolczesne teorie ekonomiczne,
* stosowanie narzedzi teoretycznych do analizy rzeczywistosci
gospodarczej,
* podstawowe pojecia ekonomiczne,
* teoria firmy,
* teoria konsumenta,
¢ inflacja,
* bezrobocie,
* polityka makroekonomiczna,
* rachunki makroekonomiczne,
* rola panstwa w gospodarce,
* dobra publiczne,
¢ rola informacji w procesach gospodarczych,
¢ analiza polityki gospodarczej w Polsce po 1989 r.

Efekty ksztalcenia, jakie winny by¢ uzyskane przez studentéw
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej w zakresie tresci ekono-
micznych, zostaly sformutowane nastepujaco:

* rozumienie kategorii i poje¢ ekonomicznych,

* samodzielna interpretacja procesow i zjawisk ekonomicznych,

* rozumienie podstawowych narzedzi ekonomicznych 1 ich wy-
korzystywanie do charakterystyki konkretnych zagadnied go-
spodarczych,

* rozumienie zalezno$ci migdzy réznymi procesami i zjawiskami
ekonomicznymi.

Przydatnos¢ wiedzy ekonomicznej w przyszlym zyciu zawodowym
nie jest oceniana przez badanych studentéw tak wysoko, jak zagadnie-
nia prawne czy socjologiczne, 57% ankietowanych uwaza wiedzg¢ w za-
kresie ekonomii za przydatng lub bardzo przydatna, natomiast odsetek
0s6b bedacych przeciwnego zdania wynosi 23,9%. Rozklad odpowie-
dzi dotyczacych oceny przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wie-
dzy zdobytej w ramach nauczania ekonomii prezentuje tabela 51.
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Tabela 51. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z ekonomia — opinie studentow (N = 1404)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 208 14,8
raczej przydatna 592 422
raczej nieprzydatna 268 19,1
zupelnie nieprzydatna 225 16
nie mam zdania 111 7,9

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Wiedza ekonomiczna nalezy do grupy tresci nauczanych na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, ktérych przydatnosc
oceniona zostala dos¢ niejednoznacznie przez ankietowanych wykla-
dowcow. Wprawdzie 74,7% badanych ocenilo ekonomi¢ jako mniej
lub bardziej przydatna z punktu widzenia aktywnosci zawodowej ab-
solwentow, niemniej jest to wskaznik zdecydowanie nizszy niz w przy-
padku wielu innych przedmiotéw wechodzacych w zakres standardow
ksztalcenia. Nalezy dodatkowo zauwazy¢, iz 10 badanych (12,6%) oce-
nito przydatnos¢ wiedzy ekonomicznej negatywnie i taka sama grupa
ankietowanych nie miata w tej kwestii zdania. Rozklad odpowiedzi ba-
danych wykladowcow na pytanie o postrzegany stopien przydatnosci
w przyszlej pracy zawodowej absolwentow dziennikarstwa i komuni-
kacji spolecznej wiedzy zwiazanej z ekonomia przedstawia tabela 52.

Tabela 52. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z ckonomia — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 22 27,9
raczej przydatna 37 46,8
raczej nieprzydatna 8 10,1
zupelnie nieprzydatna 2 2,5
nie mam zdania 10 12,7

Zrodlo: Opracowanie wlasne
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1.5. Ksztatcenie w zakresie historii Polski XX w.

Rozbudowang cze$¢ standardéw ksztalcenia dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna stanowia tresci dotyczace
historii Polski XX w. Wprawdzie minimalny wymiar godzinowy dla
tego przedmiotu okredlony zostal na poziomie 30 godz., jednak
wymagany zakres tematyki zaje¢ wydaje si¢ wykracza¢ poza owo
niezbedne minimum. Wsrdd tresci zwiazanych z historia Polski XX
w. autorzy standardow ksztalcenia umiescili bowiem nastepujace:

e charakterystyka istotnych procesow i faktow zwigzanych z hi-
storig narodu i pafistwa polskiego w odniesieniu do najwazniej-
szych wydarzen §wiatowych i europejskich w XX w,

* wojna 1914-1918,

* polityka, spoleczenstwo i gospodarka 1918-1939,

* II wojna swiatowa,

e faszyzm i komunizm,

* rywalizacja systemow spoleczno-politycznych,

* opozycja polityczna po 1945 r.,

* przemiany w Europie po 1989 r.,

* podstawowe zjawiska 1 procesy wplywajace na rozwdj kultury
narodowej ze szczegdlnym uwzglednieniem kultury masowe;.
Efekty ksztalcenia w zakresie historii okreslone zostaly naste-

pujaco:

* rozumienie procesow i wydarzen historycznych,

* analiza historii Polski na tle europejskich 1 §wiatowych zjawisk
historycznych,

* rozumienie wspoélzaleznosci miedzy poszczegolnymi spote-
czefistwami 1 pafnstwami, zwlaszcza z kregu europejskiego,

* rozumienie najwazniejszych faktow i wydarzen okreslajacych
histori¢ narodu 1 panistwa polskiego.

Przydatno$¢ nauczania historii Polski w ramach ksztalcenia
studentéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
potwierdzona zostala opiniami ankietowanych. 61,1% sposrod
nich okreslito wiedze¢ dotyczaca najnowszej historii Polski jako
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przydatna lub bardzo przydatna w swojej przyszlej pracy zawodo-
wej. Jej przydatno$¢ negatywnie ocenito 22,2% badanych. Rozklad
odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 53.

Tabela 53. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z historia Polski XX w. — opinie studentow (N = 1403)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 279 19,9
raczej przydatna 581 41,4
raczej nieprzydatna 209 14,9
zupelnie nieprzydatna 103 73
nie mam zdania 231 16,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Podobnie jak ekonomia, réwniez wiedza w zakresie historii
Polski XX w. oceniona zostata przez ankietowanych wyktadowcow
umiarkowanie pozytywnie (w poréwnaniu z innymi przedmiota-
mi) z punktu widzenia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej
absolwentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
59 badanych (74,7%) uznalo wiedz¢ w tym zakresie za raczej przy-
datng lub bardzo przydatna, niemniej jednak ponad 15% ankieto-
wanych bylo przeciwnego zdania, a co dziesiaty nie byl w stanie
dokona¢ oceny przydatnosci. Szczegbéltowe informacje na temat
rozkladu opinii na ten temat zawiera tabela 54.

Tabela 54. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z historig Polski XX w. (N = 79)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 30 38
raczej przydatna 29 36,7
raczej nieprzydatna 8 10,1
zupelnie nieprzydatna 4 5,1
nie mam zdania 8 10,1

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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1.6. Ksztatcenie w zakresie nauki o komunikowaniu

Nauka o komunikowaniu jest niewatpliwie najwazniejsza cze-
$cig skladowa w obrebie grupy tresci podstawowych standardow
ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna.
Przewidziano w stosunku do niej minimalny wymiar godzin dydak-
tycznych w liczbie 60, co dobitnie podkresla wage tego przedmiotu.
W odniesieniu do wigkszosci polskich uczelni ksztalcacych na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przedmiot ,,nauka
o komunikowaniu” (cz¢sciej ,,wstep do nauki o komunikowaniu”)
realizowany jest jednak w znacznie wyzszym wymiarze godzinowym
niz wymagane minimum. Przyczyna tego stanu rzeczy jest fakt, iz
przedmiot ten stanowi niewatpliwie zbior zagadnien kluczowych
dla ksztalcenia specjalistow w zakresie komunikacji spolecznej, co
wigcej — jest punktem wyjscia dla wielu innych przedmiotéw o cha-
rakterze teoretycznym, obecnych w standardach nauczania zarowno
dla studiéw I , jak i II stopnia. Kolejnym powodem, dla ktérego
nauce o komunikowaniu poswigca si¢ tak wiele miejsca w planach
nauczania na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, jest
rozbudowany wykaz zagadnien koniecznych do zrealizowania, a na-
rzuconych standardami ksztalcenia. Zagadnienia te to:

* nauka o komunikowaniu jako dyscyplina naukowa — powstanie
1 etapy rozwoju,

* status nauki o komunikowaniu masowym — jej multidyscypli-
narnos¢, gléwne osrodki, instytucje i czasopisma zajmujace si¢
problematyka komunikowania masowego,

* komunikowanie jako proces — cechy i elementy,

* typy 1 formy komunikowania,

* sposoby porozumiewania si¢ ludzi,

* modele komunikacyjne,

* glowne systemy komunikowania spotecznego,

* podstawy wiedzy o procesie komunikowania masowego, jego
elementach, fazach i najwazniejszych uwarunkowaniach,

* rola komunikowania masowego wzgledem réznych rodzajow
porozumiewania si¢ ludzi.
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Do efektow ksztalcenia, wynikajacych z nauczania tresci zwiazanych
z naukg o komunikowaniu autorzy standardéw ksztalcenie zaliczyli:
* rozumienie podstawowych pojeé i kategorii z zakresu komuni-
kowania,
e analiz¢ przebiegu procesu komunikowania,
* identyfikacj¢ podstawowych modeli komunikowania,
* rozumienie specyfiki i odrebnosci podstawowych systemow
komunikowania spolecznego.
Przydatnosc¢ zagadnien zwigzanych z nauka o komunikowaniu
w dalszym zyciu zawodowym zostala wysoko oceniona przez ankie-
towanych studentéw. Jest to do$¢ zaskakujace, bo praktyka dydak-
tyczna wskazuje, iz nie jest to lubiany przedmiot wéréd studentow,
gléwnie z uwagi na niezwykle teoretyczny charakter, narzucajacy
konieczno$¢ pamigciowego przyswojenia znacznej czeSci wiedzy
w tym zakresie. Niemniej, az 81,1% badanych ocenito wiedz¢ z za-
kresu nauki o komunikowaniu za przydatng lub bardzo przydatna.
Przeciwnego zdania bylo zaledwie 11% ankietowanych. Szczegdlo-
wy rozklad odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 55.

Tabela 55. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z nauka o komunikowaniu — opinie studentéw (N = 1403)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 649 46,3
raczej przydatna 488 34,8
raczej nieprzydatna 115 8,2
zupelnie nieprzydatna 40 2,8
nie mam zdania 111 7,9

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Nauka o komunikowaniu jest jednym z przedmiotéw uznawa-
nych przez ankietowanych wykladowcéw za najbardziej przydat-
ne z punktu widzenia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej
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absolwentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
Jako przydatna ocenito ja az 92,4% badanych. Warto przy tym za-
uwazyd, iz jedynie dwoch ankietowanych (2,5%) byto odmiennego
zdania, za$ czterech (5,1%) nie potrafito oceni¢ przydatnosci za-
wodowej tresci zwigzanych z nauka o komunikowaniu. Rozklad
odpowiedzi ankietowanych na temat oceny stopnia przydatnosci
nauki o komunikowaniu w pracy zawodowej absolwentéw dzien-
nikarstwa przedstawia tabela 50.

Tabela 56. Ocena stopnia przydatno$ci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z nauka o komunikowaniu — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 42 53,2
raczej przydatna 31 39,2
raczej nieprzydatna 2 2,5
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 4 5,1

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.7. Ksztatcenie w zakresie
wspotczesnych systemow politycznych

Ostatnig sktadowa tresci podstawowych, ujetych w standardach
ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna,
sq zagadnienia zwigzane z wspolczesnymi systemami polityczny-
mi. Tresci te wskazuja na Scisty i wciaz obecny na wielu uczelniach
zwigzek kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna z na-
ukami politycznymi (w wielu os§rodkach dydaktycznych ksztalci sie
przysztych dziennikarzy i specjalistow w zakresie komunikowania
spolecznego nie na wlasciwym, odrebnym kierunku, ale na sto-
sownej specjalnosci funkcjonujacej w obrebie kierunku politolo-
gia). Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komuni-
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kacja spoleczna narzucaja wymiar zaje¢ w zakresie wspolczesnych
systemow politycznych na poziomie nie mniejszym niz 45 godz.,
co stawia ten zbidr zagadnien w grupie najwazniejszych tresci
podstawowych, przewidzianych standardami. W ramach szczego-
towych zagadnien, jakie powinny by¢ realizowane w ramach tego
przedmiotu, w standardach ksztalcenia odnajdujemy:

* pojecie i elementy systemu politycznego,

¢ charakterystyka podstawowych typow systeméw politycznych
na $wiecie,

* systemy wyborcze,

* typologia rezimow politycznych,

e struktura i funkcje parlamentu,

* pozycja glowy panstwa,

* pozycja rzadu i premiera,

¢ wiladza sadownicza w systemie politycznym,

* partie polityczne w systemie politycznym,

* podstawowe zasady polskiego systemu politycznego: konstytu-
cja, funkcjonowanie organéw wiadzy publicznej (ustawodaw-
czej, wykonawczej, sadowniczej) — funkcje, zadania, rola,

* wspolczesny polski system partyjny — struktura i podstawowe
orientacje ideowe,

* kontrola i odpowiedzialno$¢ wiadz publicznych,

* idea spoleczenstwa obywatelskiego.

Efekty ksztalcenia okreslone w standardach wskazuja na naste-
pujace umiejetnosci i kompetencje studenta:

* rozumienie podstawowych pojec 1 kategorii systemu politycznego,

¢ charakterystyka struktury i sposobu funkcjonowania réznych
instytucji politycznych,

e klasyfikowanie partii i systemdéw partyjnych oraz sposobow
sprawowania wladzy,

* rozumienie znaczenia procedur i instytucji w procesach spra-
wowania wladzy,



Rozdziat IV. OCENA ]AKOSCI KSZTALCENIA DZIENNIKARZY 135

* rozumienie zasad, wartosci i mechanizméw dotyczacych syste-
mu politycznego w demokratycznym panstwie prawa,

e analiza sposobow realizacji intereséw spolecznych poprzez
system partyjny i jego elementy sktadowe.

Istotng role tresci zwigzanych ze wspolczesnymi systemami
politycznymi w ksztalceniu dziennikarzy i specjalistéw w zakresie
komunikacji spolecznej podkreslaja nie tylko standardy ksztalcenia,
lecz réwniez ankietowani studenci. 73,8% sposrod nich uznalo, ze
wiedza w tym zakresie okaze si¢ przydatna lub bardzo przydatna
w ich przyszlej pracy zawodowej. Jako nieprzydatna lub zupelnie
nieprzydatng wiedze¢ te¢ ocenito 11,9%. Szczegdtowy rozklad od-
powiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 57.

Tabela 57. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z wspolczesnymi systemami politycznymi — opinie studentéw (N = 1393)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 403 28,9
raczej przydatna 625 449
raczej nieprzydatna 120 8,6
zupelnie nieprzydatna 46 33
nie mam zdania 199 14,3

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Zwigzek dziennikarstwa z naukami politycznymi, charaktery-
styczny dla systemu ksztalcenia dziennikarzy w Polsce, potwier-
dzaja opinie ankietowanych wyktadowcéw, 87,3% badanych uzna-
lo bowiem, ze wiedza w tym zakresie jest przydatna z punktu
widzenia przyszlej aktywnosci zawodowej studentéw. Zaledwie
5,1% wykladowcow objetych badaniem negatywnie ocenilo przy-
datnos¢ tego przedmiotu, za$ sze$ciu ankietowanych (7,6%) nie
miato w tej kwestii zdania. Szczegdlowe informacje na ten temat
przedstawia tabela 58.
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Tabela 58. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z wspolczesnymi systemami politycznymi — opinie nauczycieli

akademickich (N = 79)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 22 278
raczej przydatna 47 59,5
raczej nieprzydatna 4 5,1
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 6 7,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.8. Ksztafcenie w zakresie historii mediow

Kanon tresci kierunkowych okreslonych standardami ksztatcenia
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna rozpoczyna
grupa zagadnien zwigzanych z historycznym ujeciem funkcjonowa-
nia srodkow masowego komunikowania. Zagadnienia te sa punktem
wyjscia dla przedmiotoéw zwigzanych z funkcjonowaniem wspolcze-
snych systeméw medialnych w Polsce 1 na Swiecie. Standardy ksztat-
cenia wskazujq na nastepujace tresci w zakresie historii mediow:

* najwazniejsze etapy rozwoju mediéw masowych (prasy, radia,
telewizji, Internetu) na tle ogélnych warunkow poszczegdlnych
epok, ze szczegdlnym uwzglednieniem zmian spolecznych, po-
litycznych i technologicznych,

* koncepcja prasy,

* zasady wolnosci wypowiedzi,

* wybitni dziennikarze réznych epok,

* tytuly prasowe i programy radiowo-telewizyjne okreslajace
nowe tendencje w rozwoju mediow,

* rola prasy 1 jej wplyw na spoleczenstwo polskie,

* zmiany technologiczne a zmiany w zawodzie dziennikarskim,

¢ funkcjonowanie cenzury na ziemiach polskich w réznych okre-
sach historycznych.
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W odniesieniu do umiejetnosci i kompetencji studentéw, be-
dacych efektami ksztalcenia w zakresie historii mediow, standardy
wymieniaja:

* rozumienie zjawisk prasowo-wydawniczych,

* rozumienie ogdlnych prawidtowosci i zalezno$ci migedzy historia
prasy i dziennikarstwa a historia polityczna 1 historia literatury,

* rozumienie zjawisk prasowych w poszczegoélnych okresach hi-
storycznych oraz historycznoliterackich — ich ocena na zasa-
dzie przyczyn i skutkow.

Historia mediéw nie nalezy do najlepiej ocenianych przez studen-
tow przedmiotow kierunkowych. Niewiele wigcej niz potowa ankieto-
wanych (51,7%) uznata, ze wiedza zdobyta w tym zakresie moze oka-
zaC si¢ przydatna w przyszlej pracy zawodowej. Tymczasem niemal
co trzeci badany student (30,8%) jest zdania, ze wiedza ta jest raczej
nieprzydatna lub catkowicie nieprzydatna. Szczegdtowy rozklad opi-
nii ankietowanych dotyczacych oceny przydatnosci w przyszlej pracy
zawodowej wiedzy dotyczacej historii mediéw prezentuje tabela 59.

Tabela 59. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z historia mediéw — opinie studentow (N = 1402)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 222 15,8
raczej przydatna 504 35,9
raczej nieprzydatna 324 23,1
zupelnie nieprzydatna 108 7,7
nie mam zdania 244 17,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Historia mediéw wydaje si¢ jednym ze spornych przedmiotéw,
charakteryzujacych si¢ relatywnie niska ocena przydatnosci wy-
stawiong przez ankietowanych, w odniesieniu do ktérych uzasad-
nione moga by¢ watpliwosci co do ich obecnosdci w standardach
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ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
Wprawdzie 65,8% ankietowanych ocenilo pozytywnie przydatnosé
zawodows zagadnient zwigzanych z historia mediéw, jednak jedy-
nie 17,8% wybralo ocene ,bardzo przydatna”, a 48% wskazalo
na bardziej stonowana opini¢ — ,,raczej przydatna”, wykazujac tym
samym bardziej asekuracyjne podejscie. 15% badanych wyktadow-
cow negatywnie ocenilo zawodowa przydatnosé tresci zwigzanych
z historiag mediow, a 19,2% nie miato w tej kwestii zdania. Rozktad
opinii na ten temat prezentuje tabela 60.

Tabela 60. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z historia mediow — opinie nauczycieli akademickich (N = 73)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 13 17,8
raczej przydatna 35 48
raczej nieprzydatna 9 12,3
zupelnie nieprzydatna 2 2,7
nie mam zdania 14 19,2

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.9. Ksztalcenie w zakresie polskiego systemu medialnego

Ksztalcenie w zakresie polskiego systemu medialnego wydaje
si¢ jednym z wazniejszych elementéw medioznawczej mieszanki
tresci przekazywanych studentom kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna. Zagadnienia z nim zwigzane naleza do gru-
py teoretycznych przedmiotéw medioznawczych i sg kluczowym
przedmiotem, umozliwiajacym osiagni¢cie pozadanej standardami
ksztalcenia sylwetki absolwenta, niezaleznie od ukonczonej specjal-
nosci i charakteru przyszlej pracy zawodowej. Zagadnienia zwiaza-
ne z tym przedmiotem daja studentowi wiedz¢ umozliwiajaca zro-
zumienie wspolczesnego tadu medialnego w Polsce 1 poréwnanie
polskiego systemu medialnego z rozwiazaniami wypracowanymi
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w innych krajach. Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spolteczna zakladaja obecnos$¢ nastepujacych
zagadnien, zwiazanych z charakterystyka polskiego systemu me-
dialnego, w obowigzkowym programie nauczania:

* normatywne doktryny dzialania mediéw: autorytarna, liberal-
na, komunistyczna, spolecznej odpowiedzialnosci, demokra-
tycznej partycypacii, katolicka,

* wspolczesny rynek mediow periodycznych w Polsce — system
prasowy w strukturze spolecznej, transformacja systemu me-
diow, formy wlasnosci prasy w Polsce, czytelnictwo i odbior,

* grupy mediéw na polskim rynku prasowym — dzienniki oraz
prasa opinii, kobieca 1 kulturalna,

* rynek radiofonii, telewizji i Internetu w Polsce,

* zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,

* media publiczne i komercyjne — konkurencja 1 koegzystencja,

* kapital zagraniczny na polskim rynku mediow.

Realizacja wymienionych zagadnien w trakcie zaje¢ dotyczacych
polskiego systemu medialnego powinna owocowa¢ umiejetnosciami:

* wykorzystywania wiedzy z zakresu doktryn medialnych do zro-
zumienia przeksztalcen systemu medialnego w Polsce,

* rozumienia mechanizmoéw rzadzacych rynkiem mediéw perio-
dycznych,

* dostrzegania aktoréw gry rynkowej,

¢ okredlania istoty i funkcji poszczegdlnych typéw medidw i in-
stytucji medialnych,

* oceny roli i znaczenia poszczegdlnych regionéw medialnych
oraz rodzajow mediow w systemie medialnym,

* dokonywania samodzielnych poréwnan i analiz zjawisk medial-
nych w Polsce z punktu widzenia dyscyplin naukowych zajmu-
jacych si¢ komunikacja medialna.

W odniesieniu do programoéw nauczania wigkszosci polskich
uczelni ksztalcacych studentow na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna, tresci dotyczace polskiego systemu medial-
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nego zajmujg centralne miejsce w grupie przedmiotoéw kierun-
kowych. Ich waga uwidoczniona jest zwykle relatywnie duzym
wymiarem godzinowym oraz wysoka punktacja ECTS. Wysoka
warto$¢ przedmiotu znajduje swoje odzwierciedlenie w ocenie
jego przydatnosci, dokonanej przez ankietowanych studentow.
77,4% sposréd nich uwaza wiedze dotyczaca polskiego syste-
mu medialnego za przydatna lub bardzo przydatna w przyszlym
zyciu zawodowym. Jedynie 8,6% badanych stwierdzilo, ze sq to
tresci nieprzydatne. Szczegétowy rozklad odpowiedzi w tym za-
kresie przedstawia tabela 61.

Tabela 61. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z polskim systemem medialnym — opinie studentow (N = 1399)

Liczebno$é¢ | %
bardzo przydatna 465 332
raczej przydatna 619 442
raczej nieprzydatna 92 6,6
zupelnie nieprzydatna 28 2
nie mam zdania 195 14

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Zagadnienia zwigzane z polskim systemem medialnym z oczy-
wistych wzgledow stanowig kanon ksztalcenia na kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoleczna. Ich przydatno§é¢ w pracy za-
wodowej zostala bardzo wysoko oceniona przez ankietowanych
wyktadowcodw. Lacznie 91,8% badanych okreslito wiedz¢ w tym
zakresie jako przydatna. Jedynie czterech respondentéw (5,1%)
stwierdzilo, Zze zagadnienia te sa raczej nieprzydatne, a szesciu
(7,6%) nie mialo w tej kwestii zdania. Rozklad odpowiedzi na
temat stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z polskim systemem medialnym przedstawia tabela 62.
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Tabela 62. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z polskim systemem medialnym — opinie nauczycieli akademickich

N =79
Liczebnosé | %
bardzo przydatna 37 46,8
raczej przydatna 32 45
raczej nieprzydatna 4 5,1
zupelnie nieprzydatna 0
nie mam zdania 6 7,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.10. Ksztalcenie w zakresie systemoéw medialnych na §wiecie

Rozwinigciem zagadniert dotyczacych polskiego systemu me-
dialnego jest grupa tresci odnoszaca si¢ do charakterystyki syste-
méw medialnych funkcjonujacych w innych krajach. Znajomosé

tych zagadnien umozliwia pelniejsze zrozumienie ewolucji i sta-
nu obecnego na polskim rynku mediéw, jak réwniez pozwala na
snucie przypuszczen zwigzanych z dalszymi $ciezkami rozwoju

mediéw masowych w Polsce. Standardy ksztalcenia dla kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ujmuja podstawowe
zagadnienia dotyczace charakterystyki systeméw medialnych na

$wiecie w nastepujacy sposob:

* systemy komunikowania masowego w wybranych krajach réz-

nych regionéw $wiata,

* rynek prasowy, radiowo-telewizyjny, Internetu,

* normy prawne okreslajace funkcjonowanie srodkéw masowe-

go przekazu,

* instytucje samoregulaciji — rady prasowe oraz organizacje dzien-
nikarskie w poszczegdlnych krajach,

* procesy koncentracji, komercjalizacji i globalizacji (w produkeji

1 dystrybuciji),

* kapital zagraniczny w narodowych systemach medialnych,
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* problemy ujednolicenia systemu prawnego w sferze komuniko-
wania masowego.

W obrebie efektow ksztalcenia dla tego przedmiotu wymieniono:

* rozumienie mechanizméw 1 uwarunkowan decydujacych

o funkcjonowaniu mediéw masowych w wybranych panstwach

oraz w skali ogolnoswiatowej,

* poréwnywanie i klasyfikowania réznych systeméw medialnych,
e analiza rynku medialnego pod katem prawnym, politologicz-
nym 1 ekonomicznym.

Ocena przydatnosci wiedzy dotyczacej systeméw medialnych
na $wiecie dokonana przez ankietowanych studentéw nie odbiega
od ich opinii dotyczacej przydatnosci wiedzy zwiazanej z polskim
systemem medialnym. Wydaje sig, ze studenci dostrzegaja wage obu
przedmiotdw, a jednoczesnie traktuja je jako zbiory uzupelniajacych
si¢ 1 wzajemnie dopelniajacych zagadnien. 76% badanych stwierdzi-
lo, ze wiedza dotyczaca funkcjonowania systeméw medialnych w in-
nych krajach jest przydatna lub bardzo przydatna z punktu widzenia
ich przyszlej pracy zawodowej. Odsetek ankietowanych bedacych
odmiennego zdania byt relatywnie niewielki. Zaledwie 9,3% bada-
nych ocenito wiedz¢ w tym zakresie jako nieprzydatna. Szczegétowy
rozklad odpowiedzi dotyczacych oceny przydatnosci tresci zwigza-
nych z systemami medialnymi na §wiecie prezentuje tabela 63.

Tabela 63. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z systemami medialnymi na §wiecie — opinie studentéw (N = 1400)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 451 32,2
raczej przydatna 613 438
raczej nieprzydatna 100 7,1
zupelnie nieprzydatna 31 2,2
nie mam zdania 205 14,7

Zrédlo: Opracowanie whasne



Rozdziat IV. OCENA ]AKOSCI KSZTALCENIA DZIENNIKARZY 143

Treéci w zakresie systeméw medialnych na §wiecie traktowaé na-
lezy jako uzupelnienie ksztalcenia w odniesieniu do polskiego syste-
mu medialnego. Zapewne wiec z tego tez powodu ankietowani na-
uczyciele akademiccy ocentili ich przydatnosé zawodowa nieco nizej.
81,9% sposrod nich stwierdzilo, ze zagadnienia dotyczace systemow
medialnych na $wiecie sq mniej lub bardziej przydatne z punktu wi-
dzenia aktywnosci zawodowej absolwenta kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna. 7,8% badanych bylo zdania, iz jest to wie-
dza raczej nieprzydatna, a 2,6%, ze zupelnie nieprzydatna. Szczego-
fowe informacje na temat rozkladu odpowiedzi w zakresie oceny
stopnia przydatno$ci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzane;
z systemami medialnymi na §wicie zawiera tabela 64.

Tabela 64. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z systemami medialnymi na §wiecie — opinie nauczycieli

akademickich (N = 77)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 32 41,5
raczej przydatna 31 40,3
raczej nieprzydatna 6 7,8
zupelnie nieprzydatna 2 2,6
nie mam zdania 6 7,8

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.11. Ksztatcenie w zakresie kultury jezyka

W grupie tresci ksztalcenia zwiazanych z praktycznymi aspek-
tami rozwijania warsztatu dziennikarskiego istotne miejsce zajmu-
ja zagadnienia dotyczace kultury jezyka. W planach studiéw wielu
uczelni tresci te realizowane sa w ramach przedmiotu stylistyka
1 kultura jezyka, ktérego nazwa pochodzi w wczesniej obowia-
zujacych miniméw programowych dla kierunku dziennikarstwo
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1 komunikacja spoleczna. Nazwa ta wydaje si¢ pelniejsza rowniez
z punktu widzenia aktualnie obowiazujacych standardéw ksztalce-
nia, bo w grupie obligatoryjnych tresci w tym zakresie znajduja si¢:

* typy bledow ortograficznych i ortofonicznych,

* zasady interpunkcj,

¢ style funkcjonalne,

¢ $rodki stylistyczne w mediach,

* jezyk a inne kody komunikacyjne,

* jezykowy obraz $wiata,

* jezyk polityki i jezyk reklamy,

¢ analiza poprawno$ciowa i stylistyczna tekstow wtasnych i cudzych,

* podstawy adiustacji 1 korekty,

* zjawiska niepozadane w aspekcie kulturo- i jezykotworczej roli
mediéw — zapozyczenia jezykowe, mody jezykowe, neologizmy,
stereotypy jezykowe, profesjonalizmy, kolokwializmy, wulgaryzmy,

* podstawy warsztatu pisarskiego dziennikarza.

Efekty ksztalcenia wymienionych tresci nauczania majg nie-
zwykle praktyczny wymiar 1 stanowia wazng podstawe do rozwi-
jania warsztatu dziennikarskiego studentow. Standardy ksztalcenia
wskazuja przede wszystkim na umiejetnosci 1 kompetencje:

* uzywania jezyka w mowie i pismie,

* doskonalenia jezyka — poprawnosci gramatycznej 1 stylistycznej,

* wyszukiwania bledow w tekstach dziennikarskich,

¢ redagowania tekstow poprawnych,

* postugiwania si¢ bogactwem $rodkéw artystycznych,

* postugiwania si¢ polszczyzna,

* myslenia niezbednego do dobrego méwienia 1 pisania.

Wplyw wyzej wymienionych tresci zwigzanych ze stylistyka
1 kultura jezyka na ksztalcenie umiejetnosci warsztatowych przy-
sztych dziennikarzy 1 specjalistow w zakresie komunikacji spolecz-
nej zauwazalny jest przez bezposrednio zainteresowanych — stu-
dentow tego kierunku. Ankietowani studenci niezwykle wysoko
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ocenili przydatno$¢ wiedzy uzyskiwanej w ramach zaje¢ poswigco-
nych tej tematyce. Az 88,1% badanych stwierdzito, ze umiejetno-
$ci wyksztalcone dzigki zajeciom poswieconym jezykowi mediow
1 jezykowym aspektom wypowiedzi dziennikarskich s przydatne
lub bardzo przydatne z punktu widzenia ich przyszlej pracy za-
wodowej. Zaledwie 5,2% ankietowanych negatywnie ocenila przy-
datnos¢ wyksztatconych w tym zakresie umiejetnosci. Pelen obraz
opinii badanych studentéw na ten temat prezentuje tabela 65.

Tabela 65. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z kultura jezyka — opinie studentéw (N = 1402)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 745 53,1
raczej przydatna 490 35
raczej nieprzydatna 58 4,1
zupelnie nieprzydatna 15 1,1
nie mam zdania 94 6,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Z punktu widzenia przydatnosci zawodowej zagadnienia zwia-
zane z kulturg jezyka uznac nalezy za szczegdlnie wazne. Tak przy-
najmniej wynika z analizy odpowiedzi ankietowanych wykladowcow
dokonujacych tej oceny. Az 95% badanych ocenito tresci odno-
szace si¢ do kultury jezyka jako przydatne, przy czym niemal 2/3
respondentéw okreslito je jako bardzo przydatne. Jedynie dwoch
ankietowanych bylo zdania, iz przedmiot kultura jezyka jest raczej
nieprzydatny. Tyle samo nie mialo w tej sprawie zdania. Rozklad
odpowiedzi na temat oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy
zawodowej wiedzy zwigzanej z kulturg jezyka prezentuje tabela 66.
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Tabela 66. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z kulturg jezyka — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 51 64,6
raczej przydatna 24 30,4
raczej nieprzydatna 2 2,5
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 2 2,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.12. Ksztatcenie w zakresie retoryki i erystyki

Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoleczne obliguja uczelnie prowadzace studia w tym za-
kresie do uwzglednienia w planach i programach nauczania tresci
zwigzanych z retoryka 1 erystyka. Wydawac by si¢ moglo, ze za-
jecia poswigcone tej tematyce sa istotne tylko z punktu widzenia
przyszlych dziennikarzy radiowych i telewizyjnych, od ktérych
wymaga si¢ stosownych umiejetnosci retorycznych, zwiazanych
z operowaniem stowem mowionym, charakterystycznym dla ich
profesji. Nalezy jednak doceni¢ przydatnos¢ zagadnien zwiazanych
z retoryka i erystyka réwniez dla absolwentéw innych specjalno-
$ci, nawet tych ,,niedziennikarskich”. Sgq one przeciez niezbe¢dne
takze w trakcie prowadzenia prezentacji, negocjacji biznesowych,
konstruowania marketingowych przekazow perswazyjnych, czy tez
zarzadzania polityka informacyjng instytucji 1 organizacji, dlatego
tez w standardach ksztalcenia zawarto stosunkowo szeroki zakres
tematyczny odnoszacy si¢ do retoryki i erystyki:

* komunikowanie jako perswazja,

* jezykowe srodki perswazyjne,

* techniki przekonywania wg retoryki klasycznej,
* wspolczesne techniki perswazyjne,

* chwyty retoryczne,



Rozdziat IV. OCENA ]AKOSCI KSZTALCENIA DZIENNIKARZY 147

* konstrukcja tekstu wg zalecen wspolczesnej retoryki,
* retoryka w polityce i reklamie,
* kryteria poprawnosci jezykowej z punktu widzenia skuteczno-
$ci oddzialywania,
* skuteczne wypowiadanie si¢ w mowie i w pismie,
* redagowanie tekstéw wlasnych,
* oceny tekstow cudzych,
* percepcja 1 zrozumialos$¢ przekazu medialnego,
* sztuka dyskutowania,
* erystyka w praktyce.
Umiejetnosci, jakie powinny zostaé¢ wyksztalcone na bazie wy-
mienionych tresci, okreslone zostaly nastgpujaco:
* przekonywanie i dyskusja,
* przemawianie okolicznosciowe,
* wyglaszanie przemoéwien,
* zabieranie glosu,
* rozwigzywanie konfliktéw,
* postepowanie zgodne ze strategia argumentacyjna i negocjacyjna,
* stosowanie chwytow erystycznych,
* postgpowanie zgodne ze strategiag argumentacji emocjonalnej.
Ankietowani studenci relatywnie wysoko oceniaja przydatnos$é
znajomosci zasad 1 technik retoryki oraz chwytow erystycznych.
77,3% badanych stwierdzilo, ze wiedza ta jest przydatna lub bardzo
przydatna, w ich przyszlej pracy zawodowej. 11,2% ankietowanych
negatywnie odniosto si¢ do przydatnosci retoryki i erystyki. Szcze-
gotowy rozklad odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 67.
Wydawac by si¢ moglo, iz tresci odnoszace si¢ do retoryki i ery-
styki powinny stanowi¢ jeden z najwazniejszych elementow ksztal-
cenia w ramach kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna.
Tymczasem 81,4% badanych nauczycieli akademickich stwierdzito
wprawdzie, iz zagadnienia realizowane w tym zakresie sa przydat-
ne z punktu widzenia aktywnosci zawodowej absolwentow, jednak
w poréwnaniu z wieloma innymi ocenianymi przedmiotami, sta-
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nowiacymi element standardéw ksztalcenia dziennikarzy, nie jest
to wynik specjalnie wysoki. Jesli zauwazymy dodatkowo, ze 13,3%
badanych wybralo odpowiedz, ze retoryka i erystyka sq raczej nie-
przydatne, okazuje sig, ze przedmiot ten traci charakter kluczowego
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. By¢ moze
wynika to z faktu, ze ksztalcenie w tym zakresie od diuzszego czasu
ewoluuje w strone specjalnosci ,,niedziennikarskich” (dotyczacych
komunikacji marketingowej, komunikowania wizualnego i innych),
gdzie nauczanie retoryki i erystyki rzeczywiscie moze mie¢ mniejsze
znaczenie niz w przypadku specjalnosci odnoszacych si¢ do stricte
dziennikarstwa. Rozklad odpowiedzi ankietowanych wykladowcow
oceniajacych stopien przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wie-
dzy zwiazanej z retoryka i erystyka przedstawia tabela 68.

Tabela 67. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z retoryka i erystyka — opinie studentow (N = 1404)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 584 41,6
raczej przydatna 501 35,7
raczej nieprzydatna 111 7.9
zupelnie nieprzydatna 46 33
nie mam zdania 162 11,5

Zrédlo: Opracowanie whasne

Tabela 68. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z retorykq i erystyka — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 47 62,7
raczej przydatna 14 18,7
raczej nieprzydatna 10 13,3
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 4 53

Zrédlo: Opracowanie wiasne
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1.13. Ksztatcenie w zakresie gatunkow dziennikarskich

Wazna, o ile nie najistotniejszaq grupe tresci ujetych w standar-
dach nauczania dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spotecz-
na stanowiq te zwigzane z ksztaltowaniem i ¢wiczeniem dziennikar-
skich umiejetnosci warsztatowych. Naleza do nich m.in. zagadnienia
zwigzane z teorig 1 praktyka wykorzystywania gatunkéw dzienni-
karskich. Podstawowe tresci nauczania w tym zakresie zostaly zde-
finiowane nastepujaco:

¢ gatunek jako zespdl zmieniajacych si¢ konwenciji kompozycyj-
no-stylistycznych,

* typologiczne 1 historyczne zréznicowanie gatunkow praso-
wych, radiowych, telewizyjnych i internetowych,

* zmieniajaca si¢ rola nadawcy i podmiotu wypowiedzi (gateke-
epera, zespolow riserczerskich),

* rola infografiki we wspolczesnym przekazie prasowym, telewi-
zyjnym 1 internetowym,

¢ informacja i publicystyka — charakterystyka gatunkéw w obre-
bie wskazanego podziatu,

* wyznaczniki gatunkowosci 1 ich przelamywanie — gatunkowe
wzorce kanoniczne, alternacyjne i adaptacyjne,

* wzrastajaca interaktywno$¢ najnowszych gatunkéw medialnych,

¢ indymedia — odbiorcy w roli nadawcy.

Tak zdefiniowane tresci nauczania powinny prowadzi¢ do wy-
ksztalcenia u studentéw umiejetnosci i kompetenciji:

¢ $wiadomego stosowania gatunkéw dziennikarskich,

¢ indywidualnej refleksji nad gatunkowymi problemami w kon-
tekscie doskonalenia warsztatu zawodowego,

* definiowania gatunkow 1 stosowania formy jezykowej najpel-
niej 1 najlepiej przedstawiajacej temat,

* operowania indywidualnym stylem.

Ankietowani studenci swoimi opiniami potwierdzili wysoka
warto$¢ 1 potrzebe ksztalcenia w zakresie teorii i praktyki wyko-
rzystania gatunkow dziennikarskich. 83,8% badanych stwierdzito,



150 Rozdzial IV. OCENA ]AKOSCI KSZTAYL.CENIA DZIENNIKARZY

ze wiedza dotyczaca gatunkow dziennikarskich jest przydatna lub
bardzo przydatna z punktu widzenia ich przyszlej pracy zawodo-
wej, natomiast zaledwie 7,6% nisko ocenito przydatnos$c tego ro-
dzaju tresci. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi w zakresie oceny
przydatnosci w przyszlym zyciu zawodowym wiedzy dotyczacej
gatunkéw dziennikarskich przedstawia tabela 69.

Tabela 69. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z gatunkami dziennikarskimi (N = 1408)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 0668 47,4
raczej przydatna 515 36,6
raczej nieprzydatna 69 49
zupelnie nieprzydatna 38 2,7
nie mam zdania 118 8,4

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Teoria i praktyka gatunkéw dziennikarski naleza bez watpienia
do grupy najwazniejszych przedmiotéw na kierunku dziennikar-
stwo i1 komunikacja spoteczna. Umiejetnos¢ poprawnego postugi-
wania si¢ stfowem moéwionym w polaczeniu ze znajomoscia cech
gatunkowych materialéw dziennikarskich jest niezbedna nie tylko
z perspektywy przyszlej pracy redakcyjnej, ale rowniez z punktu
widzenia profesji rzecznika prasowego, czy tez specjalisty do spraw
komunikacji marketingowej, wspolpracujacego z mediami maso-
wymi. Istotno$¢ gatunkéw dziennikarskich w ramach ksztalcenia
dziennikarzy potwierdzaja opinie ankietowanych wykladowcow
dotyczace oceny stopnia ich przydatnosci w przyszlej pracy zawo-
dowej absolwentéw tego kierunku. 92,4% badanych stwierdzilo,
ze zagadnienia te sq przydatne z zawodowego punktu widzenia,
natomiast nikt spos$réd wykladowcow bioracych udzial w badaniu
nie ocenil ich jako nieprzydatne. Szes¢ osob (7,6%) nie miato jed-
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nak w tej kwestii zdania. Rozklad odpowiedzi odnoszacych si¢ do
oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z gatunkami dziennikarskimi przedstawia tabela 70.

Tabela 70. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z gatunkami dziennikarskimi — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 55 69,6
raczej przydatna 18 22,8
raczej nieprzydatna 0 0
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 6 7,6

Zrédlo: Opracowanie wilasne

1.14. Ksztatcenie w zakresie prawa mediow

Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoleczna przewiduja osobny blok tresci dotyczacych za-
gadnien prawno-etycznych mediow i pracy dziennikarzy. Z jednej
strony, sg to tresci majace na celu ksztaltowanie profesjonalizmu
1jakos$ci w pracy przyszlych dziennikarzy, z drugiej zas, stuzy¢ maja
zdobyciu wiedzy umozliwiajacej ochrong prawng samych dzienni-
karzy. W odniesieniu do tresci zwigzanych z prawem mediéw, stan-
dardy ksztalcenia obligujq do realizacji nastepujacych zagadnien:

* prawo mediow,

* ustawa prawo prasowe,

* ustawa o radiofonii i telewizji,

* wolnos$¢ prasy 1 jej ograniczenia,

* dostep do informaciji publiczne;j,

* rola prasy i dziennikarzy w panstwie,

* organizacja instytucji prasowych i nadawczych,
* prawa i obowiazki dziennikarzy,

* odpowiedzialno$¢ mediow.
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Ksztalcenie w zakresie prawa mediéw stuzy¢ ma wyksztalce-
niu u studentéw umiejetnosci samodzielnej i prawidtowej oceny
prawnej wlasnych dziatan i zachowan w obszarze komunikacji
spoltecznej. Swiadomosé przydatnosci wiedzy z zakresu prawa
mediéw w realizacji przyszlych obowigzkow zawodowych jest nie-
zwykle wysoka wsrdd ankietowanych studentéw. Wydajg si¢ oni
w pelni rozumie¢ fakt, ze nieznajomos¢ przepisow regulujacych
prace dziennikarzy i funkcjonowanie mediéw masowych moze
okaza¢ si¢ dla nich w przysztosci niezwykle przykra i kosztowna.
Z tego zapewne punktu widzenia wychodzi wigkszos¢ $wiado-
mych studentéw dziennikarstwa 1 komunikacji spolecznej, bowiem
az 89,4% ankietowanych stwierdzilo, ze wiedza dotyczaca prawa
mediéw jest przydatna lub bardzo przydatna w ich przysztym zyciu
zawodowym. Jedynie 3% badanych ocenia tresci odnoszace si¢ do
prawa prasowego jako nieprzydatne. Szczegdlowy rozklad odpo-
wiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 71.

Tabela 71. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z prawem mediéw (N = 1405)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 730 52
raczej przydatna 526 374
raczej nieprzydatna 32 2,3
zupelnie nieprzydatna 10 0,7
nie mam zdania 107 7,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Prawo mediéw zostalo ocenione jako przydatne tacznie przez
88,6% ankietowanych wykladowcédw zajmujacych sie dydaktyka na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Pomimo dos¢
oczywistej koniecznosci poznania choc¢by podstaw systemu praw-
nego funkcjonowania mediéw masowych w Polsce przez studen-
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tow tego kierunku, siedmiu ankietowanych wykladowcow (8,9%)
stwierdzilo, Zze zagadnienia te sa raczej nieprzydatne z punktu
widzenia przyszlej pracy zawodowej. Rozklad opinii zwiazanych
z oceng stopnia przydatnosci zawodowej wiedzy zwiazanej z pra-
wem mediéw prezentuje tabela 72.

Tabela 72. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z prawem mediow — opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 42 53,2
raczej przydatna 28 354
raczej nieprzydatna 7 8,9
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 2 2,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.15. Ksztatcenie w zakresie etyki dziennikarskiej

W odniesieniu do kwestii etycznych, zwigzanych z funkcjono-
waniem $rodkéw masowego komunikowania oraz profesji dzienni-
karskiej, standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoleczna przewiduja realizacje nastepujacych zagadnien:

* teoretyczna i praktyczna analiza podstawowych standardéw
okreslajacych prawa i obowiazki dziennikarzy,

* wolnos¢, prawda, odpowiedzialnos¢, uczciwo$é, poszanowanie
godnosci,

* ctyka w kontekscie konfliktu intereséw miedzy dobrem, ktore-
go sie broni, a dobrem, ktore si¢ narusza.

Zaproponowane tresci prowadzi¢ majq do wyksztalcenia u stu-
dentéw umiejetnosci i kompetencii:

* rozumienia odrebno$ci, autonomicznosci 1 réwnorzednosci
dwoch systeméw — norm prawnych i norm moralnych,
* prawidlowego rozstrzygania zawodowych dylematéw moralnych.
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W dobie aktywnie prowadzonej dyskusji na temat standardow
etycznych dziennikarzy i moralno$ci mediow budujacy jest fakt,
ze wigkszo$¢ ankietowanych studentéw (86,2%) pozytywnie oce-
nila przydatno§¢é nauczania zagadnien dotyczacych etyki dzienni-
karskiej w ich przysztym zyciu zawodowym. Etyka dziennikarska
wykladana w trakcie studiéw dziennikarskich jest nieprzydatna dla
7,2% badanych. Szczegdtowy rozklad odpowiedzi w tym zakresie
prezentuje tabela 73.

Tabela 73. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z etyka dziennikarska — opinie studentow (N = 1403)

Liczebnosé¢ | %
bardzo przydatna 703 50,1
raczej przydatna 506 36,1
raczej nieprzydatna 64 4,6
zupelnie nieprzydatna 37 2,6
nie mam zdania 93 6,6

Zrédlo: Opracowanie whasne

Etyka dziennikarska okazuje si¢ jednym z wazniejszych ele-
mentow systemu ksztalcenia w zakresie dziennikarstwa i komuni-
kacji spolecznej. Wiedza z nia zwigzana oceniana jest jako przydat-
na z zawodowego punktu widzenia az przez 97,3% wykladowcow
bioracych udzial w badaniu. Co ciekawe, zaden z ankietowanych
nie byl odmiennego zdania, za$ jedynie dwdch badanych nie mia-
to zdania w tym zakresie. Rozklad odpowiedzi dotyczacych oceny
stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigza-
nej z etykq dziennikarska przedstawia tabela 74.



Rozdziat IV. OCENA ]AKOSCI KSZTALCENIA DZIENNIKARZY 155

Tabela 74. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z etyka dziennikarska — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 51 68
raczej przydatna 22 29,3
raczej nieprzydatna 0 0
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 2 2,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.16. Ksztatcenie w zakresie warsztatu dziennikarskiego

Najwazniejszym elementem praktycznego ksztalcenia dzien-
nikarzy jest realizacja zaje¢ warsztatowych, przygotowujacych stu-
dentéow do przyszlej pracy redakcyjnej w prasie, radiu, telewizji,
Internecie 1 nowych mediach. Ksztalcenie to w wigkszosci pol-
skich uczelni odbywa si¢ zwykle w formie zaje¢ warsztatowych,
realizowanych przez praktykow — czynnych dziennikarzy. Tresci
ksztalcenia w zakresie warsztatu dziennikarskiego dzielone sa zwy-
kle na kilka odrebnych przedmiotéw (warsztat prasowy, radiowy,
telewizyjny, fotograficzny itd.), wzajemnie si¢ uzupelniajacych, a ze
wzgledu na swa réznorodnos¢ — rozszerzajacych umiejetnosci stu-
dentow 1 przygotowujacych ich do wykonywania zréznicowanych
obowiazkow w redakcjach réznych mediow.

Standardy ksztalcenia dla warsztatu dziennikarskiego przewi-
duja realizacj¢ nastepujacych tresci:

* dziennikarstwo gazetowe, magazynowe, radiowe, telewizyjne,
agencyjne i sieciowe (online),

¢ clementy praktyki redakcyjne;j,

e charakterystyczne cechy realizacji dziennikarskiej w poszcze-
gblnych rodzajach mediow,
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* oddzielanie faktéw od komentarza — podstawowa cecha nowo-
czesnego dziennikarstwa,

* zbieranie materialu, weryfikacja zebranego materiatu, realizacja
krétkich form,

* nawigzywanie wspolpracy z redakcjami.

Realizacja wymienionych tre$ci prowadzi¢ ma do wyksztalce-
nia u studentéw umiejetnosci 1 kwalifikacji:

* postepowania zgodne z wymogami i uprawnieniami zwiazany-

mi z wykonywaniem zawodu dziennikarza,

* rozumienia podstawowych gatunkéw wypowiedzi dziennikarskiej,
* pozyskiwania 1 opracowywania informacji pod katem wybrane;j
formy wypowiedzi dziennikarskiej.

Jak mozna bylo przewidzie¢, warsztat dziennikarski to grupa
tresci o najwyzej przydatnosci, ocenionej przez ankietowanych stu-
dentow. Zdecydowana wickszo$¢ sposrod nich (90,4%) okredlito
wiedze¢ uzyskiwang w ramach zaje¢ dotyczacych warsztatu dzien-
nikarskiego za przydatnag w przyszlym zZyciu zawodowym. Warto
zauwazyc, ze az 70,1% ankietowanych okreslito wiedz¢ dotycza-
ca warsztatu dziennikarskiego jako bardzo przydatna, dodatkowo
podkreslajac wage tych zagadnien. Jedynie 2,7% badanych nega-
tywnie ocenilo ich przydatnosé. Szczegétowy rozkiad odpowiedzi
w tym zakresie prezentuje tabela 75.

Tabela 75. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z warsztatem dziennikarskim — opinie studentow (N = 1403)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 1068 76,1
raczej przydatna 244 17,4
raczej nieprzydatna 25 1,8
zupelnie nieprzydatna 13 0,9
nie mam zdania 53 3,8

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Najwyzej oceniana w odniesieniu do przydatnosci zawodowej
grupg tresci wynikajacych ze standardéw ksztalcenia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna sa zagadnienia zwiazane
z doskonaleniem warsztatu dziennikarskiego. Jak wynika z danych
przedstawionych w tabeli 76, az 92% ankietowanych ocenilo ten
przedmiot jako bardzo przydatny z zawodowego punktu widzenia,
a 8% wybralo opcje raczej przydatny. Nikt sposréd badanych nie
byl odmiennego zdania i nie zdecydowal si¢ ocenic¢ tresci zwiaza-
nych z warsztatem dziennikarskim jako nieprzydatnych.

Tabela 76. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z warsztatem dziennikarskim — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos$¢ | %

bardzo przydatna 69 92

raczej przydatna

raczej nieprzydatna

zupelnie nieprzydatna

6
0
0
0

nie mam zdania

Zrédlo: Opracowanie wlasne

1.17. Ksztatcenie w zakresie public relations

Uzupelnieniem kierunkowej wiedzy dotyczacej dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej w standardach ksztalcenia dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest grupa tresci dotycza-
cych komunikacji marketingowej. Jej zadaniem jest przekazanie
studentom podstawowej wiedzy na temat public relations, jak réw-
niez przygotowanie ich do przyszlej pracy w charakterze rzecznika
prasowego, PR-managera, czy tez pracownika biura prasowego.
Wsrod podstawowych tresci dotyczacych public relations w stan-
dardach ksztalcenia znajdujemy nastepujace zagadnienia:
* public relations jako proces komunikacji z otoczeniem — istota,
historia, modele,
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* fazy procesu public relations — podstawowe techniki,

* public relations w sytuacjach kryzysowych,

e zarzadzanie informacja w sferze publicznej,

* dzialanie panstwowych stuzb informacyjnych (rzecznika rzadu),
organow samorzadowych oraz instytucji komercyjnych w zakre-
sie ksztaltowania wizerunku instytucji, a zarazem powiadamiania
spoleczenstwa 1 wybranych grup spolecznych o podejmowa-
nych inicjatywach,

¢ regulacje prawne oraz zasady etyczne kierujacych dzialaniami
w sferze masowej informacji publicznej,

* komunikowanie si¢ z mediami,

* wewnetrzny obieg informaciji.

Realizacja wymienionych tresci prowadzi¢ ma do wyksztalce-
nia u studentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
umiejetnosci 1 kwalifikacji:

* odrézniania dziatan public relations od innych dziatan promocyj-
nych (promotion mix) oraz od innych technik komunikowania,

* definiowania celéw public relations,

* stosowania narzedzi komunikacyjnych adekwatnie do sytuacj,

* sprawnego ksztaltowania pozytywnych relacji reprezentowane;j
organizacji z otoczeniem — klientami, kontrahentami, mediami,
pracownikami.

Zagadnienia dotyczace public relations sq oceniane jako przydat-
ne dla przysztego zycia zawodowego dla znaczacej wigkszosci ankie-
towanych studentow. Jako przydatne lub bardzo przydatne ocenilo
je 88,8% badanych. Swiadczy to dobitnie o tym, iz nie wszyscy stu-
denci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wiaza swoje
plany zawodowe z praca w charakterze dziennikarza. Jednoczesnie
zrozumienie zasad realizowania oddzialywan public relations jest
niezwykle wazne réowniez z punktu widzenia przyszlego dzienni-
karza. Jedynie 3,9% ankietowanych stwierdzilo, Ze tematyka public
relations jest nieprzydatna w ich przyszlej pracy. Szczegdlowy roz-
ktad odpowiedzi w zakresie oceny przydatnosci wiedzy zwiazanej
z problematyka public relations przedstawia tabela 77.
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Tabela 77. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy

zwigzanej z public relations — opinie studentéw (N = 1393)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 802 57,6
raczej przydatna 435 31,2
raczej nieprzydatna 39 2,8
zupelnie nieprzydatna 15 1,1
nie mam zdania 102 7,3

>

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Wzbogacenie standardéw ksztalcenia dla kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna zagadnieniami zwigzanymi z public
relations wydaje si¢ by¢ uzasadnione z punktu widzenia analizy
opinii ankietowanych wykladowcéw, 88% badanych stwierdzilo
bowiem, ze tresci te sq przydatne z zawodowego punktu widzenia.
Pozostala czes¢ respondentéw stwierdzila jednak, ze jest to wie-
dza raczej nieprzydatna (9,3%) lub nie miala w tej sprawie zdania
(2,7%). Rozklad odpowiedzi dotyczacych ocen stopnia przydatno-
$ci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzanej z public rela-

tions przedstawia tabela 78.

Tabela 78. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy

zwiazanej z public relations — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 35 46,7
raczej przydatna 31 41,3
raczej nieprzydatna 7 9,3
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 2 2,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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1.18. Ksztatcenie w zakresie dziennikarskich
zrodet informaciji

Ostatnig grupe tresci programowych w standardach nauczania
dla studiéw I stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna stanowig zagadnienia dotyczace dziennikarskich Zzrodet
informacji. Jako konieczne do zrealizowania autorzy standardow
ksztalcenia wskazuja na nastepujace zagadnienia:

* zasoby informacji w kraju i na §wiecie,

* Internet jako Zrédlo informacii,

* sposoby dotarcia do informaci,

¢ korzystanie ze zrédel informacii — obserwacji, wywiadu, doku-
mentoéw,

* weryfikacja faktow na podstawie réznych zrédel,

* etyczne problemy wystepujace w fazie zbierania materialow,
Realizacja wymienionych tresci stuzy¢ ma wyksztalceniu u stu-

dentow umiejetnosci 1 kwalifikacji:

* sprawnego i szybkiego pozyskiwania informacji,

* korzystania z istniejacych baz danych, statystyk 1 opracowan
naukowych instytutéw badawczych, bilanséw i raportow go-
spodarczych, sprawozdan instytucji publicznych, aktow praw-
nych oraz upowszechnianych tresci kulturowych,

* korzystania z obserwacji otaczajacej rzeczywistosci,

* nawigzywania kontaktow z ludZzmi mogacymi inspirowac¢ do
podejmowania ciekawych tematow.

Praktyczny charakter prezentowanych tredci sprawia, ze an-
kietowani studenci wysoko oceniajg ich przydatnos¢ w swojej
przyszlej pracy zawodowej, jako przydatna lub bardzo przydatna
wiedz¢ zwigzang z dziennikarskimi Zzrédtami informaciji ocenia
bowiem az 81,8% badanych. Jednoczesnie 7,3% ankietowanych
jest zdania, ze tresci w tym zakresie sa nieprzydatne dla przyszlej
pracy zawodowej. Szczegolowy rozklad odpowiedzi w tym za-
kresie prezentuje tabela 79.



Rozdziat IV. OCENA ]AKOSCI KSZTALCENIA DZIENNIKARZY

161

Tabela 79. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z dziennikarskimi Zrédtami informacji — opinie studentéw (N = 1401)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 684 48,8
raczej przydatna 468 33,4
raczej nieprzydatna 70 5
zupelnie nieprzydatna 32 23
nie mam zdania 147 10,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Analizujac odpowiedzi ankietowanych wykladowcow bioracych
udzial w badaniu, nalezy uznac tresci zwiazane z dziennikarskimi
zrédlami informacji za przydatne z zawodowego punktu widzenia.
Takiego zdania bylo bowiem 92,4% respondentéw. Nalezy zauwa-
zy¢, 1z przedmiot ten zostal jednoznacznie oceniony przez ankieto-
wanych, albowiem nie pojawila si¢ ani jedna odpowiedz ,,nie mam
zdania”. Szeéciu badanych uznalo jednak wiedze¢ z tego zakresu za
mniej lub bardziej nieistotna. Rozktad odpowiedzi dotyczacych oce-
ny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwia-
zanej z dziennikarskimi Zrédtami informacji przedstawia tabela 80.

Tabela 80. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z dziennikarskimi Zrédtami informacji —

opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 44 55,7
raczej przydatna 29 36,7
raczej nieprzydatna 4 5,1
zupelnie nieprzydatna 2 2.5
nie mam zdania 0 0

Zrodlo: Opracowanie wlasne
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2. OCENA STANDARDOW KSZTAL.CENIA
DLA STUDIOW II STOPNIA

Zgodnie z wymogami narzuconymi przez standardy ksztalcenia,
studia w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spolecznej prowadzo-
ne na poziomie studiéw II stopnia trwaja minimum cztery semestry,
z liczbg godzin nie mniejsza niz 1000 (liczba przypisanych punktéw
ECTS nie mniejsza niz 120). W odniesieniu do studiéw II stopnia
standardy ksztalcenia okreslaja 405 z 1000 godz. zaje¢ dydaktycznych.
Oznacza to, ze uczelnie ksztalcace dziennikarzy i specjalistow w za-
kresie komunikacji spolecznej majg mozliwosé réznicowania oferty
ksztalcenia (np. w zakresie oferowania specjalnosci i specjalizacji;
wprowadzania specyficznych przedmiotow, uzasadnionych posiada-
nym potencjalem kadrowym i infrastrukturalnym; indywidualizaciji
ksztalcenia), wplywajac suwerennie na 59,5% programu studiow 11
stopnia. W zakresie prowadzenia studiéw 11 stopnia standardy ksztal-
cenia dla kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja okreslaja minimalng
liczbe godzin zajeé, minimalng punktacje ECTS oraz tresci i efekty
ksztalcenia dla siedmiu grup tematycznych w obrebie tresci podsta-
wowych 1 siedmiu grup tematycznych w obrebie tresci kierunkowych.
Szczegdlowy strukture wymagan przedstawia tabela 81.

2.1. Ksztalcenie w zakresie psychologii spotecznej

Tresci dotyczace psychologii spolecznej otwierajg cz¢$¢ doty-
czaca ksztalcenia podstawowego standardéw dla studiow 11 stop-
nia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Mozna
przyjac, ze przedmiot psychologia spoleczna stanowi rozwinigcie
tresci ogélnohumanistycznych, stanowiacych element ksztalcenia
ogodlnego, jednak wydaje si¢ szczegdlnie pozyteczny dla oséb, kto-
re zawodowo trudni¢ si¢ maja informowaniem opinii publicznej,
jej ksztaltowaniem 1 wplywaniem na zachowania spoleczne. W ra-
mach tresci zwiazanych z psychologig spoteczng standardy ksztal-
cenia wskazuja na konieczno$¢ realizacji nastepujacych zagadnien:
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Tabela 81. Ramowe tresci ksztalcenia na studiach II stopnia, narzucone
standardami ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Ip. Tredci ksptalcenia N[inimallna lj.cz,ba Minimz}lna liczba
godzin zaje punktéow ECTS
Grupa tresci podstawowych
1 | Psychologia spoleczna 30
5 .Gl(’)wn.e.nurty‘ kultury swiatowej 30
i Polskiej XX i XXI w.
3 | Stosunki mi¢dzynarodowe 30
4 | Komunikowanie masowe 30 23
5 | Metody badafi medioznawczych 30
6 Spolf.:czne i kulmrowe 30
oddzialywanie mediéw
- .Ko.rnunikowanie migdzynarodowe 30
i miedzykulturowe
Grupa tresci kierunkowych
8 | Ekonomika mediéw
9 | Prawo autorskie
10 | Pragmatyka jezykowa
11 | Analiza dyskursu medialnego 195 21
12 | Media lokalne i srodowiskowe
13 | Opinia publiczna
14 | Marketing i reklama
Razem 405 44

Zrédlo: Opraco

wanie wlasne

* podstawowe kategorie psychologii spolecznej i jej gtéwne nurty,
* mechanizmy 1 wzorce ludzkich zachowan,
* zagadnienia konformizmu, agresji, stereotypow oraz pozytyw-

nych i negatywnych relacji migdzyludzkich,

* analiza zjawisk spolecznych w mikro- 1 makroskali.

Realizacja powyzszych tresci prowadzi¢ ma do wyksztalcenia

u studentéw studiow II stopnia na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna umiejetnosci:
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* rozumienia mechanizméw okreslajacych zachowania spoleczne,

* rozumienia czynnikéw determinujacych zachowania jednostek
1 wigkszych grup spolecznych,

* klasyfikowania zachowan ludzkich.

Przedmioty i tresci wynikajace ze standardow ksztalcenia dla
studiéw II stopnia na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spo-
teczna oceniane byly pod katach ich przydatnosci w zyciu zawo-
dowym wylacznie przez studentéw studiéw 11 stopnia. Przyjecie
takiego zalozenia, choc¢ racjonalne 1logiczne w swej istocie, spowo-
dowato jednak spadek liczebnosci préby, poniewaz mocno ograni-
czona zostala ilo§ciowo badana populacja. Z punktu widzenia an-
kietowanych studentéw, przedmiot psychologia spoleczna nalezy
uznaé za pozyteczny i przydatny w pézniejszej pracy zawodowej.
74,8% badanych stwierdzilo, ze wiedza ta jest przydatna lub bar-
dzo przydatna. 10,8% ankietowanych ocenito jednak te tresci jako
nieprzydatne i niekoniecznie potrzebne w programach nauczania.
Szczegolowy rozklad opinii w tym zakresie przedstawia tabela 82.

Tabela 82. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z psychologia spoleczna — opinie studentéw (N = 361)

Liczebno$¢ | %
bardzo przydatna 140 38,8
raczej przydatna 130 36
raczej nieprzydatna 30 8,3
zupelnie nieprzydatna 9 2,5
nie mam zdania 52 14,4

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Wiedza psychologiczna odnoszaca si¢ do psychologii spotecz-
nej, jakkolwiek stanowi przyklad tresci ogdlnohumanistycznych,
czgsto wystepujacych na kierunkach spotecznych i humanistycz-
nych, wydaje si¢ szczegdlnie przydatna absolwentowi kierunku
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dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Zrozumienie mechani-
zmoéw percepcji, poznania spolecznego, jak rowniez wplywania na
jednostki i szersze audytoria moze by¢ pomocne zaréwno z punktu
widzenia przyszlych dziennikarzy, jak i specjalistow w zakresie ko-
munikowania marketingowego, public relations i innych dziedzin
zwigzanych z szeroko pojetym komunikowaniem spolecznym.
Takiego wtasnie zdania bylo 87,2% ankietowanych wyktadowcow
bioracych udzial w badaniu. Dwie osoby (2,6%) stwierdzily, iz
wiedza zwigzana z psychologia spoleczna jest raczej nieprzydatna
z zawodowego punktu widzenia, natomiast o§miu respondentéw
(10,2%) nie mialo w tej kwestii zdania. Szczegdlowe informacije
na temat oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z psychologia spoleczng zawiera tabela 83.

Tabela 83. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z psychologia spoleczna — opinie nauczycieli akademickich (N = 78)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 40 51,3
raczej przydatna 28 35,9
raczej nieprzydatna 2 2,6
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 8 10,2

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.2. Ksztalcenie w zakresie gféwnych nurtéw kultury
Swiatowej i polskiej XX i XXI w.

Jednym z najnizej ocenianych (pod katem przydatnosci w przy-
szlej pracy zawodowej) przedmiotéw wynikajacych ze standardow
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
jest wlasnie zbior tresci odnoszacych si¢ do gléwnych nurtéw kul-
tury Swiatowej i polskiej XX i XXI w. Przedmiot ten opiera si¢ na
nastepujacych zagadnieniach:
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¢ kierunki i zjawiska w kulturze,

* prezentacja osobowosci tworcow 1 wybranych dziel, ktore najpel-
niej odzwierciedlaja przemiany duchowe i spoleczne w XX w,

* kontrowersyjne zjawiska w kulturze §wiatowej 1 polskiej,

¢ kultura jako przekaz i informacja,

* prawda obiektywna dziela,

* wielcy tworcy — dziennikarze,

e wplyw mediéw na kulture i odwrotnie,

* obraz mediow w kulturze.

Realizacja powyzszych zagadnien sluzy¢ ma wyksztalceniu
u studentéw studiow II stopnia na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna umiejetnosci:

* postugiwania si¢ wiedzg z zakresu teorii kultury, najwazniej-
szych poje¢ kulturowych, dat w rozwoju kultury XX w. oraz
zjawisk z nimi zwiazanych,

* odrézniania poszczegdlnych zjawisk procesu kulturowego,

* stosowania odpowiedniego nazewnictwa,

* dostrzegania przyczyn i skutkow przemian w kulturze XX w.,

* interpretacji aktualnych procesow i przewidywania kierunkéw
przemian kulturowych,

* rozumienia wplywu instytucji publicznych na proces kulturowy.
Mniej niz polowa studentéw bioracych udzial w badaniu

(48,1%) uznala tresci zwigzane z gléwnymi nurtami w kulturze
$wiatowej 1 polskiej w XX i XXI w. za przydatne lub bardzo przy-
datne z punktu widzenia ich przyszlej pracy zawodowej. Wpraw-
dzie dos¢ liczna grupe stanowili respondenci, ktérzy nie potrafili
jednoznacznie oceni¢ przydatnosci tych tresci, jednak ponad 1/4
badanych — 25,3% stwierdzila wprost, ze wiedza zwiazana z tym
przedmiotem nie jest potrzebna do wykonywania ich przysztych
obowiazkéw zawodowych. Szczegdlowy rozklad opinii na ten te-
mat prezentuje tabela 84.
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Tabela 84. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z gléwnymi nurtami kultury $wiatowej i polskiej XX 1 XXI w. —
opinie studentow (N = 364)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 61 16,8
raczej przydatna 114 31,3
raczej nieprzydatna 51 14
zupelnie nieprzydatna 41 11,3
nie mam zdania 97 26,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tredci zwiazane z gtéwnymi nurtami kultury $wiatowej 1 pol-
skiej XX 1 XXI w., zawarte w standardach ksztalcenia dla kierunku
dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna, naleza niewatpliwie do
najnizej ocenianych, z uwagi na ich zawodowga przydatnos¢ dla ab-
solwentow tego kierunku. Wprawdzie 72,1% badanych wykladow-
cow stwierdzilo, ze tredci te sa mniej lub bardziej przydatne w zyciu
zawodowym absolwentéw dziennikarstwa i komunikacji spolecz-
nej, jednak jest to odsetek znacznie nizszy niz w przypadku in-
nych przedmiotéw wchodzacych w sklad standardéw ksztalcenia.
Nalezy réwniez zwroci¢ uwage, ze acznie 17,7% ankietowanych
stwierdzilo, ze zagadnienia te sa jednak nieprzydatne, a o zrdz-
nicowaniu stanowisk na ten temat $wiadczy¢ moze rowniez fakt,
iz co dziesiaty badany (10,1%) nie potrafil okresli¢ przydatnosci
zawodowe]j tego przedmiotu. Rozklad odpowiedzi odnoszacych
si¢ do oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;
wiedzy zwiazanej z gtéwnymi nurtami kultury swiatowej 1 polskiej
XX 1 XXI w. prezentuje tabela 85.
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Tabela 85. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z gléwnymi nurtami kultury $wiatowej i polskiej XX 1 XXI w. —
opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 26 329
raczej przydatna 31 39,2
raczej nieprzydatna 12 15,1
zupelnie nieprzydatna 2 2.5
nie mam zdania 8 10,1

Zrodlo: Opracowanie wlasne

2.3. Ksztatcenie w zakresie stosunkéw migedzynarodowych

W odniesieniu do tresci zwigzanych ze stosunkami mi¢dzyna-
rodowymi standardy ksztalcenia wyznaczaja nastepujacy, podsta-
wowy kanon obowigzkowych zagadnien:

* wspolczesne zjawiska na arenie migdzynarodowej — procesy in-
tegracyjne, geneza i przebieg najwazniejszych konfliktéw, rola
organizacji mi¢dzynarodowych, miejsce Polski we wspolcze-
snej polityce $wiatowe;j,

* wiedza o miedzynarodowych stosunkach politycznych a praca
dziennikarza,

* procesy dokonujace si¢ we wspotczesnym migdzynarodowym zy-
ciu gospodarczym — globalizacja, przeplyw kapitalu, system cel,

* mi¢dzynarodowe organizacje gospodarcze,

* wspolpraca gospodarcza.

W efekcie realizacji ksztalcenia w zakresie stosunkéw miedzy-
narodowych student powinien charakteryzowac si¢ umiejgtnoscia-
mi i kompetencjami:

* rozumienia procesOw na arenie miedzynarodowej zaréwno
w skali regionalnej, jak i globalnej,

* rozumienia mechanizméw funkcjonowania organizacji mieg-
dzynarodowych,

* oceny procesow dokonujacych si¢ we wspolczesnym Swiecie.
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Wsréd ankietowanych studentéw przewazaly opinie o przy-
datno$ci wiedzy zdobytej w ramach zajec¢ dotyczacych stosunkow
mi¢dzynarodowych. Dwie trzecie badanych stwierdzilo, ze reali-
zowane w tym zakresie tresci sq przydatne lub bardzo przydatne,
biorac pod uwagge ich przyszte zycie zawodowe. 16,2% ankieto-
wanych ocenilo wiedz¢ w zakresie stosunkéw zawodowych jako
nieprzydatng. Szczegolowy rozklad odpowiedzi dotyczacych
oceny przydatnosci tej wiedzy w przyszlej pracy zawodowej pre-
zentuje tabela 86.

Tabela 86. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej ze stosunkami mi¢dzynarodowymi — opinie studentéw (N = 365)

Liczebnosé¢ | %
bardzo przydatna 70 19,2
raczej przydatna 173 47,4
raczej nieprzydatna 43 11,8
zupelnie nieprzydatna 16 44
nie mam zdania 63 17,2

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Rozumienie proceséw zachodzacych w systemie miedzyna-
rodowych stosunkéw politycznych 1 gospodarczych traktowane
jest jako przydatne z zawodowego punktu widzenia przez 78,5%
ankietowanych wykladowcoéw prowadzacych zajecia dydaktyczne
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Przeciw-
ne opinie wyrazito 10 ankietowanych (12,6%), natomiast 8,9%
badanych nie mialo w tej kwestii zdania. Szczegdélowy rozklad
odpowiedzi odnoszacych si¢ do oceny stopnia przydatnosci
w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwiazanej ze stosunkami
miedzynarodowymi prezentuje tabela 87.
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Tabela 87. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej ze stosunkami miedzynarodowymi — opinie nauczycieli akademickich

N =79
Liczebnosé | %
bardzo przydatna 22 27,8
raczej przydatna 40 50,7
raczej nieprzydatna 8 10,1
zupelnie nieprzydatna 2 2,5
nie mam zdania 7 8,9

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.4. Ksztalcenie w zakresie teorii komunikowania masowego

Ksztalcenie w zakresie teorii komunikowania masowego na
studiach II stopnia stanowi kontynuacje tematyki podejmowane;
w ramach studiéw I stopnia w zakresie nauki o komunikowaniu.
Studenci realizuja w jego ramach zagadnienia zwigzane $cisle ze
specyficznym i niezwykle istotnym poziomem systemu komunika-
cji spolecznej, jakim jest komunikowanie masowe. W obrebie tresci
programowych, wymaganych standardami nauczania znajduja si¢
nastepujace zagadnienia:

* rozw6j badan nad komunikowaniem masowym — etap prekur-
sorski, wczesne teorie komunikowania,

* mass media research,

* konsolidacja nauki o komunikowaniu,

* wspolczesne studia nad komunikowaniem masowym,

* paradygmaty, szkoly i teorie w nauce o komunikowaniu,

* modele komunikowania,

* nurt empiryczny w studiach nad komunikowaniem — tradycja
socjopsychologiczna, tradycja cybernetyczna,

* nurt krytyczny w nauce o komunikowaniu — tradycja krytyczna,
tradycja socjokulturowa, tradycja semiotyczna,

* determinizm technologiczny.
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Efekty ksztalcenia, jakie powinny zosta¢ osiggnicte poprzez
realizacj¢ tresci zwigzanych z nauka o komunikowaniu masowym,
autorzy standardow ksztalcenia okreslili nastepujaco:

* rozumienie i rozréznianie szkoél, paradygmatow i teorii nauko-
wych,

* wskazywanie cech teorii obiektywnych i interpretacyjnych,

* rozpoznawanie teorii komunikowania pod wzgledem ich zro6-
det i pochodzenia,

* laczenie teorii komunikowania masowego z odpowiednimi tra-
dycjami badawczymi,

* rozréznianie teorii obiektywnych od teorii interpretacyjnych,

* ocena przydatnosci teorii do wyjasniania probleméw komuni-
kowania masowego.

Pomimo niezwykle teoretycznego charakteru przedmiotu zwiaza-
nego z nauka o komunikowaniu masowym ankietowani studenci bar-
dzo wysoko ocenili jego praktyczng przydatnos¢ zwiazana w przyszly-
mi obowiazkami zawodowymi. Ponad 2/3 z nich (69,5%0) uznalo tresci
w tym zakresie za przydatne lub bardzo przydatne. 16,4% ankietowa-
nych stwierdzito natomiast, ze wiedza dotyczaca teorii komunikowania
masowego nie jest przydatna w zyciu zawodowym. Szczegolows ocene
przydatnosci wiedzy dotyczacej nauki o komunikowaniu masowym
dokonang przez badanych studentow przedstawia tabela 88.

Tabela 88. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z teorig komunikowania masowego — opinie studentéw (N = 361)

Liczebnosé¢ | %
bardzo przydatna 99 274
raczej przydatna 152 42,1
raczej nieprzydatna 44 12,2
zupelnie nieprzydatna 15 42
nie mam zdania 51 141

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Rozwinigcie w trakcie studiéw II stopnia wiedzy studentéw
o zagadnienia zwiazane z teorig komunikowania masowego wyda-
je si¢ naturalng konsekwencjq logicznie zaplanowanego systemu
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna.
Nalezy jednak oddzieli¢ uzasadnienie akademickiego ksztalce-
nia w tej dziedzinie od praktycznej przydatnosci zawodowej tego
przedmiotu. 82,3% ankietowanych wykladowcéw ocenilo teorie
komunikowania masowego jako zestaw zagadnien mniej lub bar-
dziej przydatny w punktu widzenia przysztych obowiazkow zawo-
dowych absolwentéw studidow dziennikarskich. Co dziesiaty ba-
dany byl jednak przeciwnego zdania, nie dostrzegajac w tresciach
dotyczacych teorii komunikowania masowego waloru praktycznej
przydatnosci zawodowej. Rozktad opinii ankietowanych przedsta-
wicieli srodowiska naukowo-dydaktycznego w zakresie oceny stop-
nia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzanej
z teoria komunikowania masowego przedstawia tabela 89.

Tabela 89. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwigzanej z teorig komunikowania masowego —
opinie nauczycieli akademickich (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 28 35,5
raczej przydatna 37 46,8
raczej nieprzydatna 6 7,6
zupelnie nieprzydatna 2 2,5
nie mam zdania 6 7,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.5. Ksztalcenie w zakresie metod badan medioznawczych

Ksztalcenie studentéw kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja
spoleczna w zakresie metod badan medioznawczych zwigzane jest
przekazaniem im niezbednej wiedzy umozliwiajacej samodzielne
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prowadzenie badan medioznawczych, zwlaszcza w zakresie ana-
lizy zawarto$ci przekazow medialnych. Przedmiot ten ma zwykle
szczegodlnie istotne znaczenie z punktu widzenia przygotowywa-
nych prac magisterskich, w wickszosci przypadkow bazujacych jed-
nak na metodologii badan medioznawczych. Standardy ksztalcenia
wprowadzaja nastgpujace tresci dotyczace badan medioznawczych:

¢ metody analizy organizacij,

* metody analizy zawartosci,

* metody badan audytoryjnych,

* badania sondazowe opinii publicznej,

* metody analizy statystycznej,

* programy komputerowe stosowane do badan medioznawczych.

Oparte na tak sformulowanych minimach programowych
ksztalcenie powinno doprowadzi¢ do umieje¢tnosci:

* postugiwania si¢ podstawowymi technikami i metodami me-
dioznawczymi,

* organizowania 1 przeprowadzenia projektow badawczych,

e analizy i rozumienia danych dotyczacych rynku informacyjne-
go, pozyskiwanych przez redakcje.

Pomimo tego, ze przedmiot metody badan medioznawczych
nalezy do bardziej przydatnych z akademickiego punktu widzenia
1 wydaje si¢ niezbedny w ramach ksztalcenia na kierunku dzien-
nikarstwo 1 komunikacja spoleczna, nie nalezy on do przedmio-
tow klasyfikowanych jako zawodowo bardzo przydatne w punktu
widzenia samych studentow. Wprawdzie ponad polowa ankieto-
wanych (55,3%) stwierdzila, ze nalezy oceni¢ go jako przydatny
lub bardzo przydatny, jednak az 28% badanych studentéw bylo
przeciwnego zdania. Jest to najwyzszy wskaznik niskich ocen przy-
datnosci, wsrdéd wszystkich ocenianych w badaniu przedmiotéw
przewidzianych standardami ksztalcenia. Relatywnie niska ocena
przydatnosci wystawiona tresciom dotyczacym badan medioznaw-
czych przez studentéw wynika zapewne z faktu, iz jest to przed-
miot dos$¢ trudny, zawierajacy w sobie konieczno$¢ opanowania
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elementéw wiedzy zwigzanej ze statystyka, co moze by¢ odebrane
z niechecia przez humanistow, wybierajacych kierunek studiow,
na pozoér pozbawiony jakiejkolwiek wiedzy Scislej. Szczegdlowy
rozklad odpowiedzi dotyczacych oceny przydatnosci wiedzy, zwia-
zanej z metodologia badan medioznawczych w przyszlym Zyciu
zawodowym ankietowanych studentéw prezentuje tabela 90.

Tabela 90. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z metodami badant medioznawczych — opinie studentow (N = 360)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 71 19,7
raczej przydatna 128 35,6
raczej nieprzydatna 76 21,1
zupelnie nieprzydatna 25 6,9
nie mam zdania 60 16,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Metody badan medioznawczych sa zdecydowanie jednym
z przedmiotéw o teoretycznym, akademickim charakterze i znacz-
nie mniejszym walorze przydatnosci praktycznej. Potwierdzaja to
opinie wyrazone przez wykladowcéw prowadzacych zajecia dy-
daktyczne na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
60% sposrod osob objetych badaniem stwierdzito wprawdzie, iz
jest to przedmiot przydatny dla absolwentéow z zawodowego punk-
tu widzenia, niemniej jednak jest to wskaznik zdecydowanie nizszy
niz w przypadku innych przedmiotéw okreslonych standardami
ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna.
Oprocz 16% ankietowanych, ktorzy negatywnie odniesli si¢ do za-
wodowej przydatnosci metod badan medioznawczych, na uwage
zasluguje fakt, iz niezwykle znaczaca grupa respondentow (24%)
nie miala zdania w tej sprawie. Szczegétowy rozklad odpowiedzi
badanych, dotyczacych oceny stopnia przydatnosci w przysziej
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pracy zawodowej wiedzy zwiazanej z metodami badan medioznaw-
czych zawiera tabela 91.

Tabela 91. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej
wiedzy zwigzanej z metodami badan medioznawczych —
opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 18 24
raczej przydatna 27 36
raczej nieprzydatna 10 13,3
zupelnie nieprzydatna 2 2,7
nie mam zdania 18 24

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.6. Ksztalcenie w zakresie spotecznego i kulturowego
oddzialywania mediéw

Standardy ksztalcenie dla kierunku dziennikarstwo 1 komunika-
cja spolteczna przewidujq realizacje nastepujacych zagadnien w ra-
mach tresci poswigconych spolecznemu 1 kulturowemu oddziaty-
waniu mediow:

* rola srodkéw masowego przekazu w spoleczenstwie informa-
cyjnym 1 kulturze postmodernistycznej,

* badania i hipotezy wyjasniajace oddzialywanie mediow w plasz-
czyznie socjologicznej, psychologicznej i kulturowej,

* konstruowanie obrazu rzeczywisto$ci w mediach,

* media masowe a procesy wychowania i socjalizacji,

* badanie oddzialywania scen przemocy i gwaltu na mlodych
odbiorcéw, recepgji tresci informacji politycznych, reakcji na
sceny erotyczne,

¢ ksztaltowanie postaw wobec instytucji spotecznych 1 religijnych,

* sprawowanie kontroli spolecznej poprzez definiowanie zjawisk
dewiacyjnych.
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Realizacja tak zdefiniowanych tresci prowadzi¢ ma do umiejetnosci:

* rozumienia znaczenia roli mass mediéw w procesie socjalizacji
jednostki,

¢ analizy spolecznego funkcjonowania przekazu medialnego,

e analizy krétkotrwalego 1 dlugoterminowego wplywu srodkéw
masowego przekazu na zachowania spoteczne.

Biorac pod uwage wyniki uzyskane w ramach ankietyzacji stu-
dentéw studiéw II stopnia kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna, tresci w zakresie spotecznego i kulturowego oddziatywa-
nia mediéow nalezy uzna¢ za przydatne. Niemal 3/4 ankietowanych
(72%) uznalo wiedz¢ w tym zakresie za przydatna lub bardzo przydat-
na z punktu widzenie swojego przyszlego zycia zawodowego. 11,1%
badanych studentéw stwierdzita jednak, ze tresci dotyczace spolecz-
nego i kulturowego oddziatywania mediéw nie daja przydatnej wiedzy.
Szczegdtowy rozklad odpowiedzi na ten temat przedstawia tabela 92.

Tabela 92. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej

wiedzy zwiazanej ze spolecznymi i kulturowymi oddzialywaniami mediéw —
opinie studentow (N = 351)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 103 233
raczej przydatna 150 42,7
raczej nieprzydatna 29 8,3
zupelnie nieprzydatna 10 2,9
nie mam zdania 59 16,8

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Spoteczne i kulturowe oddzialywanie mediéw nalezy oceni¢
jako grupe tresci kierunkowych o znaczacej przydatnosci zawodo-
wej. Tak przynajmniej wynika z analizy ocen ankietowanych wy-
ktadowcow. 84% sposrod nich stwierdzito bowiem, ze zagadnienia
zwigzane z ta problematyka sa przydatne z zawodowego punktu
widzenia. Przeciwnego zdania byly tylko dwie osoby (2,7%), nato-
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miast dos¢ wysoki odsetek badanych (13,3%) nie mial w tej sprawie
zdania. Rozklad odpowiedzi zwiazanych z ocena stopnia przydat-
nosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwiazanej ze spolecz-
nymi i kulturowymi oddziatywaniami mediéw prezentuje tabela 93.

Tabela 93. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej ze spolecznymi i kulturowymi oddzialywaniami mediow —
opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 25 33,3
raczej przydatna 38 50,7
raczej nieprzydatna 2 2,7
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 10 13,3

Zrodlo: Opracowanie wlasne

2.7. Ksztatcenie w zakresie komunikowania
migdzynarodowego i miedzykulturowego

Jedna z nowosci obecnych w obowiazujacych standardach
ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
w odniesieniu do wczesniejszych miniméw programowych (obo-
wiazujacych do 2007 r.) jest grupa tresci zwigzanych z komuni-
kowaniem mig¢dzynarodowym i miedzykulturowym. Zalecane do
realizacji treSci w tym zakresie skonstruowane zostaly nastepujaco:

* pojecie i zakres komunikowania mi¢dzynarodowego,

* narzedzia i formy komunikowania miedzynarodowego,

* problemy swobodnego przeptywu informaci,

* lad w informacji 1 komunikowaniu w skali globalnej,

e analiza podstawowych dokumentéw dotyczacych komuniko-
wania mi¢dzynarodowego,

* komunikowanie mi¢dzykulturowe jako dziedzina nauki — pod-
stawowe podejscia badawcze,
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* kultura, komunikacja, charakter spoleczny,

¢ kultura jako Zrédlo barier w komunikacji miedzykulturowej,
* typologie kultur,

* réznice kulturowe.

Realizacja wymienionych tresci ksztalcenia stuzy¢ ma wypra-
cowaniu u studentow kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spo-
teczna umiejetnosci:

* rozrézniania koncepcji, poziomow, kanatow i typoéw komuni-
kowania miedzynarodowego i mi¢dzykulturowego,

* pojmowania kultury jako Zrodla barier 1 szans w komunikacji
mig¢dzykulturowej,

e analizy procesu globalizacji w komunikowaniu miedzynarodo-
wym i migdzykulturowym.

Z punktu widzenia studentéw ksztalcacych si¢ w coraz inten-
sywniej globalizujacym si¢ Swiecie, ksztalcenie w zakresie komuni-
kowania miedzynarodowego i miedzykulturowego wydaje si¢ mie¢
szczegblne znaczenie. Whnioski takie poprze¢ mozna wynikami uzy-
skanymi w trakcie badania. Okazuje si¢ bowiem, ze niemal 3/4 an-
kietowanych (72,2%) ocenilo wiedze uzyskana w ramach zajec zwia-
zanych z komunikowaniem migdzynarodowym i mi¢dzykulturowym
za przydatng lub bardzo przydatna z punktu widzenia przyszlego
zycia zawodowego. Odmiennego zdania bylo 13,5% badanych.
Szczegdlows oceng przydatnosci tresci w zakresie komunikowania
miedzynarodowego i miedzykulturowego prezentuje tabela 94.

W warunkach globalizujacego si¢ $wiata i systemu komunikacji
spolecznej tresci dotyczace komunikowania migdzynarodowego
1 miedzykulturowego nabieraja szczegdlnej roli i waznego charak-
teru. Wydaje si¢ jednak, Ze zasadno$¢ ksztalcenia w tym zakresie
jest nie do konica dostrzegana przez ankietowanych wyktadowcow,
ktorzy relatywnie nisko oceniaja przydatno$¢ zawodowa tych za-
gadnien. Wprawdzie niemal 2/3 badanych (63,4%) stwierdzito, ze
zagadnienia odnoszace si¢ do komunikowania mi¢dzynarodowego
1 miedzykulturowego sa mniej lub bardziej przydatne dla absol-
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wenta kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, jednak
nie jest to wskaznik wysoki w poréwnaniu z innymi grupami tresci
wchodzacych w skiad standardéw ksztalcenia. Dziesigciu ankie-
towanych wyktadowcow (13,3%) stwierdzito, iz wiedza zwigza-
na z komunikowaniem mi¢dzynarodowym i miedzykulturowym
jest raczej nieprzydatna w pracy zawodowej absolwenta studiow
dziennikarskich. Taki sam odsetek badanych nie ocenil przydatno-
$ci przedstawionych tresci i wybral odpowiedz ,,nie mam zdania”.
Rozktad odpowiedzi na temat stopnia przydatnosci w przyszlej
pracy zawodowej wiedzy zwigzanej z komunikowaniem miedzyna-
rodowym i migdzykulturowym przedstawia tabela 95.

Tabela 94. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z komunikowaniem miedzynarodowym i miedzykulturowym —

opinie studentéw (N = 350)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 89 25
raczej przydatna 168 472
raczej nieprzydatna 36 10,1
zupelnie nieprzydatna 12 3,4
nie mam zdania 51 14,3

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Tabela 95. Ocena stopnia przydatno$ci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z komunikowaniem mi¢dzynarodowym i miedzykulturowym (N = 75)

Liczebnos$¢ | %
bardzo przydatna 20 26,7
raczej przydatna 35 46,7
raczej nieprzydatna 10 13,3
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 10 13,3

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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2.8. Ksztatcenie w zakresie ekonomiki mediow

Relatywnie nowym obszarem tematycznym ujetym w standar-
dach ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna jest ekonomika mediéw. Podstawowy zakres tematyczny
zalecany w tym zakresie obejmuje nastepujace zagadnienia:

¢ media jako obszar zainteresowan badawczych,

* informacja dziennikarska jako towar,

* media masowe jako dobro ekonomiczne i rynkowe,

* prawidlowosci formowania i rozwoju rynku informacyjnego,

e struktura 1 aspekty rynku informacyjnego,

* pojecie i charakter konkurencji na rynku mediéw masowych,

e analiza 1 specyfika poszczegélnych segmentéw rynku ekonomicz-
nego mediow: prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz Internetu,

* strategie rynkowe srodkéw masowego przekazu,

* specyfika funkcjonowania poszczegélnych segmentéw rynku
informacyjnego: prasy, radia, telewizji, Internetu,

* podstawy marketingu instytucji medialnej,

* polityka finansowa redakcij,

* podstawy redakcyjnego zarzadzania,

¢ kolportaz i rozpowszechnianie produktéw rynku informacyjnego,

* badanie rynku informacyjnego.

Realizacja wymienionych tresci ksztalcenia stuzy¢ ma wyksztal-
ceniu umiejetnosci:

* rozumienia podstawowych praw i zasad funkcjonowania rynku
informacyjnego jako sfery gospodarki,

* rozumienia roli dziennikarza w sferze ekonomicznej mediow,

* rozumienia specyfiki poszczegélnych segmentéw rynku infor-
macyjnego,

¢ analizy pozycji Srodka masowego przekazu na konkurencyjnym
rynku.

Pomimo praktycznego wymiaru wiedzy zwiazanej z ekonomika
mediéw, mozliwej do wykorzystania przy okazji zarzadzania jednost-
kq medialna, jak i w trakcie pracy redakcyjnej, ankietowani studenci
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relatywnie nisko ocenili przydatnos¢ tresci odnoszacych si¢ do eko-
nomiki mediow w swoim przyszlym zyciu zawodowym. Wprawdzie
48,1% badanych stwierdzilo, ze wiedza uzyskana w ramach zaje¢
z ekonomiki mediéw moze by¢ przydatna lub bardzo przydatna
w trakcie realizacji przyszlych obowiazkéw zawodowych, jednak
dos¢ wysoki odsetek studentéw (26,2%) byl przeciwnego zdania.
Na uwage zastuguje réwniez stosunkowo wysoki odsetek badanych
0sob (25,7%), ktore nie byly w stanie oceni¢ potencjalnej przydat-
nosci wiedzy uzyskanej w ramach ekonomiki mediow. Szczegétowy
rozktad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 96.

Tabela 96. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z ekonomika mediéw — opinie studentow (N = 358)

Liczebno$¢ | %
bardzo przydatna 55 15,4
raczej przydatna 117 32,7
raczej nieprzydatna 72 20,1
zupelnie nieprzydatna 22 6,1
nie mam zdania 92 25,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Treéci zwigzane z ekonomika mediéw wprowadzone zostaly
do systemu ksztalcenia dziennikarzy obowiazujacymi standarda-
mi nauczania, cho¢ nie wystgpowaly we wczesniejszych minimach
programowych. By¢ moze zatem ze wzgledu na stosunkowo krot-
kg obecnos¢ tych zagadnien w planach studiéw dziennikarskich ich
przydatnos$é oceniona zostala umiarkowanie pozytywnie przez an-
kietowanych wykladowcow. By¢ moze jednak przyczyna takich ocen
jest faktyczna opinia co do przydatnosci ekonomiki mediow. Niewie-
le wigcej niz polowa ankietowanych (52%) stwierdzila bowiem, ze
zagadnienia odnoszace si¢ do tej tematyki uznac nalezy za mniej lub
bardziej przydatne w pracy zawodowej absolwenta dziennikarstwa.
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Jest to bardzo niski wskaznik w poréwnaniu z ocenami pozostatych
tresci ksztalcenia, okreslonych standardami. Niemal co czwarty ba-
dany (24%) byl przeciwnego zdania i negatywnie ocenil praktyczna
przydatnos¢ wiedzy zwiazanej z ekonomika mediow. Znamienny jest
takze fakt, ze az 24% badanych nie miato zdania odnosnie do tego
tematu. Szczegdtowy rozklad odpowiedzi respondentéw w zakre-
sie oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z ekonomika mediow prezentuje tabela 97.

Tabela 97. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z ekonomika mediéw — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 12 16
raczej przydatna 27 36
raczej nieprzydatna 14 18,7
zupelnie nieprzydatna 4 5,3
nie mam zdania 18 24

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.9. Ksztalcenie w zakresie prawa autorskiego

Rozwinigciem wiedzy uzyskanej w ramach zaje¢ dotyczacych
podstawowych zagadnien prawniczych, istotnych z punktu widze-
nia przyszlego dziennikarza lub specjalisty w zakresie komunikacji
spolecznej, jak rowniez tej dotyczacej prawa prasowego, sa tresci
odnoszace si¢ do zagadnien prawa autorskiego. Umiejetne stoso-
wanie przepisow prawa autorskiego wydaje si¢ szczegolnie istotne
z punktu widzenia przedstawicieli Srodowiska dziennikarskiego, jak
réwniez pracownikéw innych branz, w ktérych mamy do czynie-
nia z pracg tworcza i ochrong wilasnosci intelektualnej. Standardy
ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
okreslaja w nastepujacy sposob katalog podstawowych tresci w za-
kresie prawa autorskiego:
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* ochrona praw autorskich tworcy publikacji prasowych,

¢ ochrona praw wydawcéw i nadawcédw radiowych i telewizyjnych,

* przedmiot prawa autorskiego, przedruk prasowy, licencje ra-
diowo-telewizyjne,

* umowy autorskie oraz ochrona autorskich praw majatkowych
1 osobistych,

* prawo do wizerunku i tajemnicy korespondencii.

Realizacja tak sformulowanych tresci przedmiotu prowadzié
ma do osiagni¢cia przez studentéw umiejetnosci:

* oceny wlasnej sytuacji prawnej — jako autora,

* szerokiego korzystania z cudzych utworéw przynaleznych do
réznych obszaréw tworczosci i pol eksploatacji — bez popada-
nia w konflikt z prawem autorskim.

Ankietowani studenci wydaja si¢ szczegolnie mocno doceniaé
praktyczny wymiar zagadnien zwigzanych z prawem autorskim. Zdaja
sobie sprawe z tego, iz wiedza w tym zakresie moze si¢ im przydac
w przyszlosci 1 zapewne bedzie przez nich wykorzystywana w przy-
szlym zyciu zawodowym. Az 82,3% badanych stwierdzito, ze wie-
dza z zakresu prawa autorskiego jest przydatna lub bardzo przydatna
z punktu widzenia ich przyszlej aktywnosci. Jedynie 7,5% badanych
negatywnie ocenito przydatnos¢ zawodows tresci nauczanych w ra-
mach prawa autorskiego. Szczegdétowy obraz oceny przydatnosci tre-
$ci programowych dotyczacych prawa autorskiego daje tabela 98.

Tabela 98. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z prawem autorskim — opinie studentéw (N = 360)

Liczebno$¢ | %
bardzo przydatna 155 43
raczej przydatna 141 39,2
raczej nieprzydatna 21 5,8
zupelnie nieprzydatna 6 1,7
nie mam zdania 37 10,3

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych wykladowcéw oceni-
ta wiedze dotyczaca prawa autorskiego za przydatng z zawodowe-
go punktu widzenia. 90,7% badanych, dokonujac jej oceny, wybrato
opcje ,,raczej przydatna” oraz ,.bardzo przydatna”. Wprawdzie pig¢
0s0b (6,7%) bylo przeciwnego zdania, uznajac prawo autorskie za ra-
czej nieprzydatne dla absolwentéw studiéw dziennikarskich, a kolejne
dwie osoby (2,6%0) nie mialy w tej kwestii zdania, jednak nie zmienia to
faktu, iz zagadnienia odnoszace si¢ do prawa wlasnosci intelektualne;
uznane zostaly przez respondentéw za jeden z najbardziej przydat-
nych przedmiotéw okreslonych standardami ksztalcenia dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Rozklad odpowiedzi na te-
mat oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z prawem autorskim przedstawia tabela 99.

Tabela 99. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z prawem autorskim — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos$¢ | %
bardzo przydatna 35 46,7
raczej przydatna 33 44
raczej nieprzydatna 5 6,7
zupelnie nieprzydatna 0 0
nie mam zdania 2 2,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.10. Ksztatcenie w zakresie pragmatyki jezykowe;j

W grupie tresci kierunkowych standardy ksztalcenia dla kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przewiduja dwie
interesujace kategorie o charakterze filologicznym. Pierwsza z nich
jest ksztalcenie w zakresie pragmatyki jezykowej, druga — ksztalce-
nie w zakresie analizy dyskursu medialnego. Autorzy standardow
ksztalcenia przewidzieli nastepujace zagadnienia w zakresie prag-
matyki jezykowe;:
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* mechanizmy postugiwania si¢ jezykiem we wszystkich typach ko-
munikacji jezykowej — interpersonalnej, interpersonalno-medial-
nej, publicznej, publiczno-masowej, masowej (w tym medialne;j),

* pojecie dyskursu,

¢ interakcyjnos¢ mowienia,

¢ role komunikacyjne uczestnikéw moéwienia,

* spoteczny aspekt komunikaciji jezykowej,

* sztuka publicznego méwienia,

* forma wypowiedzi,

¢ komunikacja niewerbalna,

* psychologiczny aspekt komunikacji jezykowej,

* kulturowy aspekt komunikaciji jezykowej,

* teoria aktéw mowy,

* presupozycje 1 implikatury konwersacyjne.

Realizacja powyzszej tematyki powinna prowadzi¢ do osiagnie-
cia pozadanych standardami ksztalcenia efektow, ktérymi sa umie-
jetnosci i kompetencje:

* postugiwania si¢ polszczyzna,

* rozumienia relacji w procesie komunikowania si¢ ludzi,

* rozumienia zagadnien komunikacji nieskutecznej,

* rozumienia kontekstu w interpretacji aktéw komunikacyjnych,

* dostrzegania réznic miedzy jezykiem pisanym a moéwionym
oraz werbalnym 1 niewerbalnym.

Wiedze uzyskang dzigki realizacji wymienionych tresci uznac
nalezy za przydatna z punktu widzenia studentéw kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna. Ponad 2/3 sposréd ankieto-
wanych (69,7%) wyrazilo bowiem opinig, iz wiedza odnoszaca
siec do pragmatyki jezykowej jest przydatna lub bardzo przydatna
w ich przysztej pracy zawodowej. 14,3% badanych bylo jednak
odmiennego zdania. Szczegbéltowy rozklad odpowiedzi dotycza-
cych oceny przydatnosci zawodowej pragmatyki jezykowej przed-
stawia tabela 100.
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Tabela 100. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z pragmatyka jezykows — opinie studentow (N = 357)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 109 30,5
raczej przydatna 140 39,2
raczej nieprzydatna 32 9
zupelnie nieprzydatna 19 53
nie mam zdania 57 16

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Pragmatyka jezykowa zostala oceniona z zawodowego punktu
widzenia pozytywnie przez 72,6% ankietowanych nauczycieli, co
stanowi do$¢ wysoki wskaznik w poréwnaniu z ocenami pozosta-
lych przedmiotéw wchodzacych w zakres standardéw ksztalcenia.
Zastanawiajacy jest fakt, iz niemal co piaty badany (19,2%) nie oce-
nil przydatnosci zawodowej pragmatyki jezykowej, nie majac w tej
sprawie zdania. By¢ moze wynika to z faktu, iz tresci odnoszace si¢
do pragmatyki jezykowej sa obecne w standardach ksztalcenia dla
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna od stosunko-
wo krotkiego czasu, co zapewne skutkuje nieznajomoscia intencji
wprowadzenia tego przedmiotu do systemu ksztalcenia dzienni-
karzy, jak i realizowanych w jego ramach tresci, wsrod czesci ka-
dry naukowo-dydaktycznej. Szczegdlowy rozklad opinii na temat
oceny stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z pragmatyka jezykowo prezentuje tabela 101.

2.11. Ksztatcenie w zakresie analizy dyskursu medialnego

W odniesieniu do tresci w zakresie analizy dyskursu medial-
nego standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoleczna zawieraja nast¢pujaca grupe zagadnien, wska-
zanych do realizacji:
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Tabela 101. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z pragmatyka jezykowa — opinie nauczycieli akademickich (N = 73)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 28 38,4
raczej przydatna 25 342
raczej nieprzydatna 4 55
zupelnie nieprzydatna 2 2,7
nie mam zdania 14 19,2

Zrédlo: Opracowanie wlasne

¢ dyskurs we wspolczesnej humanistyce,

¢ dyskurs publiczny a dyskurs medialny,

* jakosciowe analizy dyskursu medialnego — kulturowe uwarun-
kowania i ograniczenia,

* dyskurs medialny jako struktura i proces,

* czas 1 przestrzen w dyskursie audiowizualnym,

* rola segmentow i sygnatow granicznych dyskursu medialnego,

* wielos¢ 1 réznorodno$¢ narracji w dyskursie medialnym,

* interaktywny wymiar dyskursu medialnego,

* strategie nadania i odbioru — dynamika 1 zmienno$¢ rol uczest-
nikéw dyskursu,

¢ translokacje miedzymedialne.

Efekty ksztalcenia, do osiagnigcia ktorych wskazana jest reali-

zacja wymienionych zagadnien, sformulowane zostaly nast¢pujaco:

¢ okredlanie specyfiki dyskursu medialnego w relacji do dyskursu
publicznego,

* analizowanie i definiowanie czg¢sci skladowych dyskursu me-
dialnego w konkretnych przekazach prasowych, radiowych, te-
lewizyjnych 1 internetowych,

¢ okredlanie r6l komunikacyjnych uczestnikéw dyskursu wraz
z proba zrekonstruowania ich kompetenciji komunikacyjnych,
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* wszechstronne uczestnictwo we wspolczesnym dyskursie me-
dialnym,

* samodzielna i krytyczna ocena wspétkreowanej przez media
rzeczywistoscl.

Przydatno$c tresci zwiazanych z analiza dyskursu medialnego
oceniona zostala przez ankietowanych studentow nizej niz przy-
datno$¢ wiedzy dotyczacej pragmatyki jezykowej. Niemniej jednak
58,2% badanych stwierdzito, ze wiedza w zakresie analizy dyskursu
medialnego jest przydatna lub bardzo przydatna z punktu widzenia
realizacji przez nich obowiazkéw zawodowych w przysztosci. Odse-
tek badanych bedacych przeciwnego zdania wyniost 18,9%. Co piaty
student (20,9% badanych) nie byl w stanie oceni¢ przydatnosci za-
wodowej wiedzy umozliwiajacej analize dyskursu medialnego. Szcze-
gotowy rozklad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 102.

Tabela 102. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z analiza dyskursu medialnego — opinie studentow (N = 359)

Liczebnos$¢ | %
bardzo przydatna 79 22
raczej przydatna 137 38,2
raczej nieprzydatna 45 12,5
zupelnie nieprzydatna 23 6,4
nie mam zdania 75 20,9

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tresci wchodzace w zakres analizy dyskursu medialnego oce-
niane sa jako przydatne przez nieco ponad 2/3 ankietowanych
(68%), przy czym trzydziesci osob (40%) okreslito je jako bardzo
przydatne, a dwadziescia jeden os6b (28%) jako raczej przydatne.
Podobnie, jak w przypadku oceny tresci zwigzanych z pragmatyka
jezykowa, charakterystyczny jest do$¢ znaczny odsetek ankietowa-
nych (24%), ktorzy nie dokonali takiej oceny 1 stwierdzili, ze nie
maja w tej kwestii zdania. By¢ moze jest to rowniez konsekwen-
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cja stosunkowo krotkiej i obecnosci analizy dyskursu medialnego
w standardach ksztalcenia. Tresci z nia zwigzane oceniane s3 jako
mniej lub bardziej nieprzydatne przez 8% ankietowanych wykla-
dowcow. Szczegdtowy rozklad odpowiedzi dotyczacych oceny
stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigza-
nej z analiza dyskursu medialnego prezentuje tabela 103.

Tabela 103. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z analiza dyskursu medialnego — opinie nauczycieli akademickich

N =75)
Liczebnosé | %
bardzo przydatna 30 40
raczej przydatna 21 28
raczej nieprzydatna 4 53
zupelnie nieprzydatna 2 2,7
nie mam zdania 18 24

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.12. Ksztatcenie w zakresie mediow lokalnych
i srodowiskowych

Biorac pod uwagg, ze zdecydowana wigkszo$¢ dziennikarzy roz-
poczyna swoje zycie zawodowe w redakcjach mediow regionalnych
1 lokalnych, by dopiero potem awansowac 1 zmienia¢ miejsce pracy,
kierujac swe kroki do mediéw o szerszym zasiegu, trzeba stwierdzic,
ze realizacja w trakcie studiow na kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoleczna tresci zwigzanych z mediami lokalnymi wydaje si¢
szczegblnie uzasadniona. Standardy ksztalcenia lacza je z grupa za-
gadnien odnoszacych si¢ do mediéw srodowiskowych, dzigki czemu
odnajdujemy w nich nastepujacy zestaw pozadanych tresci:

¢ kryteria lokalno$ci,
* typy mediow lokalnych,
* zmiany w ofercie mediéw lokalnych po 1989 r.,
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¢ adekwatno$¢ oferty mediow lokalnych do potrzeb odbiorcow,

* prasa lokalna i sublokalna w wielkim miescie 1 w gminie,

¢ radio lokalne 1 uwarunkowania jego dziatania,

* szanse telewizji lokalnej w walce o widza,

* organizacja mediéw lokalnych — podstawy ekonomiczne, orga-
nizacja pracy redakcji, kolportaz, akwizycja reklam, tematyka,
sposoby przyciagania odbiorcow,

* systemy mediéw lokalnych w Polsce 1 na $wiecie,

* wybrane segmenty prasy srodowiskowej — prasa mniejszosci
narodowych, prasa wyznaniowa.

Realizacja tych tresci powinna skutkowac:

* rozumieniem specyfiki komunikowania lokalnego,

* rozumieniem struktury i charakteru réznych segmentéw $rod-
kéw masowego przekazu na poziomie lokalnym,

* rozumieniem specyfiki dziennikarza lokalnego,

* rozpoznawaniem i analiza lokalnych przestrzeni komunikacyjnych.
Ponad 2/3 ankietowanych studentéw (70,3%) pozytywnie oce-

nilo przydatnosé wiedzy zwiazanej z mediami lokalnymi i §rodowi-
skowymi w swojej przyszlej pracy zawodowej, traktujac ja jako przy-
datna lub bardzo przydatna. Jedynie 15,2% badanych stwierdzilo,
ze realizacja treSci w tym zakresie nie jest przydatna z zawodowego
punktu widzenia. Szczegdlowy rozklad opinii ankietowanych na te-
mat przydatnodci wiedzy dotyczacej funkcjonowania mediow lokal-
nych i specyfiki mediéw srodowiskowych prezentuje tabela 104.

Tabela 104. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z mediami lokalnymi i srodowiskowymi — opinie studentéw (N = 361)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 93 25,8
raczej przydatna 157 43,5
raczej nieprzydatna 40 11,1
zupelnie nieprzydatna 15 4,1
nie mam zdania 56 15,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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7 uwagi na charakter ksztalcenia w ramach kierunku dzienni-
karstwo 1 komunikacja spoleczna zwiazany z przygotowywaniem
kadr dla lokalnych i regionalnych instytucji medialnych tresci doty-
czace funkcjonowania medioéw lokalnych i srodowiskowych wydajq
si¢ szczegolnie przydatne 1 warto$ciowe. Opini¢ te potwierdzito
78,6% ankietowanych nauczycieli, choc¢ jedynie co czwarty badany
(25,3%) z przekonaniem ocenil wiedz¢ zwiazang z mediami lokal-
nymi 1 srodowiskowymi jako bardzo przydatna. Stosunkowo nie-
wielki odsetek respondentow negatywnie ocenit przydatnosé tre-
$ci zwiazanych z mediami lokalnymi i $rodowiskowymi — tacznie
8,1%, natomiast dziesi¢¢ 0sob (13,3%) nie mialo w tej kwestii zda-
nia. Kompletne zestawienie odpowiedzi dotyczacych oceny stop-
nia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzanej
z mediami lokalnymi i §rodowiskowymi zawiera tabela 105.

Tabela 105. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej

wiedzy zwigzanej z mediami lokalnymi i srodowiskowymi —
opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 19 253
raczej przydatna 40 53,3
raczej nieprzydatna 2 2,7
zupelnie nieprzydatna 4 54
nie mam zdania 10 13,3

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.13. Ksztatcenie w zakresie opinii publicznej

Jedng z ostatnich grup tresci kierunkowych formulowanych
przez standardy ksztalcenia, obowiazujacych dla kierunku dzien-
nikarstwo 1 komunikacja spoleczna jest zbior zagadnien odnosza-
cych si¢ do opinii publicznej — mechanizmoéw jej ksztaltowania,
badania i interpretowania. W obrebie tresci pozadanych w tym za-
kresie autorzy standardow wskazali na nastepujace elementy:
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* pojecie i istota opinii publiczne;j,

* procesy ksztaltowania opinii publicznej,

* ctapy formowania opinii publicznej,

* cele, zadania i funkcje opinii publicznej,

¢ rola §rodkéw masowego przekazu w funkcjonowaniu opinii
publicznej,

* sondaze opinii publicznej a manipulowanie spoleczenstwem,

* pojecie migdzynarodowej opinii publicznej,

* metody i techniki badania opinii publicznej.

Realizacja tak sformulowanych tredci ksztalcenia prowadzi¢

ma do osiagni¢cia przez studentow nastepujacych efektéw:

* rozumienia procesu formowania struktury opinii publicznej,

* rozumienia znaczenia opinii publicznej w funkcjonowaniu spo-
teczenstwa i wladzy,

* rozumienia roli srodkéw masowego przekazu w ksztaltowaniu
opinii publicznej,

* analizy sondazy opinii publicznej,

* oceny mechanizméw nieprawidlowosci 1 manipulacji wynikami
badan opinii publiczne;.

Tresci odnoszace si¢ do ksztaltowania, badania i interpretowa-
nia opinii publicznej zostaly ocenione przez wigkszo$¢ badanych
studentéw jako przydatne w przysziym zyciu zawodowym. 76,8%
ankietowanych stwierdzito, ze wiedza w tym zakresie jest przydat-
na lub bardzo przydatna. Relatywnie niewielka grupa badanych
(8,7%) byla odmiennego zdania. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi
w tym zakresie przedstawia tabela 106.

73,4% ankietowanych wykladowcéw traktuje tresci zwigzane
z opinia publiczna, jako przydatne z zawodowego punktu widze-
nia dla absolwentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna. Niemal co trzeci badany (30,7%) twierdzi nawet, iz jest to
wiedza bardzo przydatna. Oprocz zwolennikéw takiego pogladu,
wsrdd ankietowanych dosc istotng grupe stanowily osoby, ktére
nie mialy w tej kwestii zdania (18,7%). Najmniejszy odsetek bada-
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nych (lacznie 7,9%) wyrazil opinie, iz zagadnienia te nie sa przy-
datne. Szczegdtowy rozklad odpowiedzi zwiazanych z oceng stop-
nia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzanej
z opinig publiczng przedstawia tabela 107.

Tabela 106. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z opinia publiczng — opinie studentéw (N = 358)

Liczebnosé | %
bardzo przydatna 110 30,7
raczej przydatna 165 40,1
raczej nieprzydatna 23 6,4
zupelnie nieprzydatna 8 2,3
nie mam zdania 52 14,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tabela 107. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z opinia publiczna — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 23 30,7
raczej przydatna 32 42,7
raczej nieprzydatna 4 5,3
zupelnie nieprzydatna 2 2,6
nie mam zdania 14 18,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne

2.14. Ksztatcenie w zakresie marketingu i reklamy

Ostatnig grupa tresci okreslona przez standardy ksztatcenia dla
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna sa zagadnienia
dotyczace marketingu i reklamy. Zagadnienia te wydaja si¢ o tyle
istotne, ze niezwykle liczna czes¢ ankietowanych studentow wybra-
ta lub chcialaby wybra¢ w ramach studiéw dziennikarskich specjal-
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nos¢ zwiazana z komunikowaniem marketingowych. Tresci w tym
zakresie powinny wigc przygotowywaé studentéw do wykonywa-
nia w przysztosci czynnosci zawodowych w tej sferze komunikacji
spolecznej, jaka jest komunikacja realizowana na potrzeby osiaga-
nia celéw marketingowych. Okreslone standardami tresci w zakre-
sie marketingu 1 reklamy sformutowane zostaly nastepujaco:
¢ reklama jako zjawisko o wielkim wplywie spotecznym wykra-
czajacym poza proste uwarunkowania rynkowe,
* jezyk 1 obraz w reklamie, badanie efektywnosci reklamy, spo-
teczny wplyw reklamy,
* reklama we wspolczesnych teoriach kultury,
* reklama a sztuka, reklama a media,
* etyczne zagadnienia reklamy,
* miejsce reklamy, perspektywy na przyszlosc,
* podstawowe prawne uwarunkowania funkcjonowania reklamy
w Polsce oraz w globalnym systemie mediow,
* struktura 1 pragmatyka funkcjonowania agencji reklamowej,
* planowanie kampanii reklamowej,
* pojecie, istota i zakres marketingu,
* podstawy teorii komunikacji marketingowej,
* instrumenty, $rodki 1 kanaly komunikacji marketingowej,
* zintegrowana komunikacja marketingowa we wspolczesnym
spoleczenstwie.
Realizacja wymienionych tresci powinna skutkowac zdobyciem
przez studentéw umiejetnosci:
* rozumienia istoty, funkcji 1 celéw reklamy,
* wykorzystywania wiedzy z zakresu marketingu i narzedzi pro-
mocji,
* rozpoznawania i klasyfikowania form i typéw reklamy,
¢ okredlania celow marketingowych, reklamowych, medialnych
1 kreacyjnych,
* rozumienia cech komunikacji marketingowej oraz jej instru-
mentow.
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Jak mozna bylo przypuszczaé, ankietowani studenci niezwy-
kle wysoko ocenili skuteczno$¢ wiedzy odnoszacej si¢ do zagad-
nien zwigzanych z komunikowaniem marketingowym. Wickszo$¢
z nich (84%) stwierdzila, ze wiedza w tym zakresie jest przydatna
lub bardzo przydatna z punktu widzenia ich przyszlej pracy zawo-
dowej. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi zwigzanych z oceng tych
tresci prezentuje tabela 108.

Tabela 108. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z marketingiem i reklama — opinie studentéw (N = 363)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 180 49,6
raczej przydatna 125 34,4
raczej nieprzydatna 16 4.4
zupelnie nieprzydatna 12 33
nie mam zdania 30 8,3

Zrédlo: Opracowanie whasne

Analizujac oferty polskich uczelni ksztalcacych na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, latwo zauwazy¢ wyrazng
obecnos$¢ specjalnosci i specjalizacji zwigzanych z komunikowa-
niem marketingowym, reklama 1 public relations. Jest to zapewne
odpowiedZ szkél wyzszych na tak wlasnie zorientowane zainte-
resowania kandydatow na studia i samych studentow. Z tego tez
punktu widzenia, zagadnienia zwiazane z komunikacja marketin-
gowa wydajg si¢ wazne z punktu widzenia aktualnej sytuacji na
polskim rynku pracy i1 przyszlej sytuacji absolwentéw kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna na tym rynku. Opini¢ t¢
potwierdza zdecydowana wigkszos¢ ankietowanych wyktadowcow
—az 85,3% sposrdd nich uznalo wiedz¢ dotyczaca marketingu 1 re-
klamy za przydatng z zawodowego punktu widzenia. Przeciwnicy
tej oceny stanowili 6,7%, natomiast 8% badanych nie miato w tej
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sprawie zdania. Rozklad odpowiedzi odnoszacych si¢ do oceny
stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigza-
nej z marketingiem i reklama przedstawia tabela 109.

Tabela 109. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy
zwigzanej z marketingiem i reklama — opinie nauczycieli akademickich (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 24 32
raczej przydatna 40 53,3
raczej nieprzydatna 3 4
zupelnie nieprzydatna 2 2,7
nie mam zdania 6 8

Zrédlo: Opracowanie wlasne

3. DETERMINANTY JAKOSCI KSZTAL.CENIA
DZIENNIKARZY

Jakos¢ ksztalcenia akademickiego na poszczegdlnych kierun-
kach studiow jest zwykle uwarunkowana licznymi, zréznicowany-
mi czynnikami, na ktére uczelnia ma wigkszy lub mniejszy wplyw.
Niezaleznie od zaangazowania i poziomu aktywnosci oraz ambicji
studentow, ktére wyktadowcey do pewnego stopnia moga stymulo-
wag, istnieje szereg czynnikow, ktére szkoly wyzsze powinny braé
pod uwage, chcac zagwarantowac najwyzsza jako$¢ studiéw. Nale-
23, do nich m.in. odpowiednio dobrane tresci i formy ksztalcenia,
kompetentni i uznani nauczyciele akademiccy i praktycy, niezbedna
infrastruktura (m.in. biblioteki, sprzet komputerowy, sale wyklado-
we) oraz pozanaukowe mozliwosci rozwoju studentow. W przypad-
ku kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wydaje sig, iz
na jako$¢ i poziom ksztalcenia najsilniej wplywaja takie czynniki, jak:

* program ksztalcenia (odpowiednie proporcje przedmiotdw
teoretycznych oraz praktycznych),
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* dobor kadry prowadzacej,
* nowoczesny sprzet umozliwiajacy prowadzenie zajeé¢ warszta-
towych,
* mozliwosci rozwoju pozanaukowego (w szczegdlnosci ukie-
runkowane na rozwoj kompetencji zawodowych studentéw,
a nie tylko naukowych).
W zwiazku z powyzszym zapytano badanych przedstawicie-
li kadry naukowo-dydaktycznej o ich subiektywna ocen¢ stopnia
wplywu wspomnianych czynnikow na jako$¢ ksztalcenia w za-
kresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Wigckszo$¢ bada-
nych stwierdzila, iz zdecydowany wplyw na jako$¢ ksztalcenia na
przedmiotowym kierunku studiéw ma program ksztalcenia. Tego
zdania bylo az 73,6% respondentéw. Co siodmy badany (14,7%)
sadzi, iz element ten raczej wplywa na jakos§¢ studiéw. W sumie
88,2% przedstawicieli kadry naukowo-dydaktycznej uwaza, ze tre-
$ci oferowane w ramach przedmiotéw realizowanych na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna maja wplyw na poziom
nauczania na tym kierunku. W zdecydowanej mniejszosci sa ba-
dani, ktorzy uwazajq inaczej (5,9% — ,,raczej nie wplywa”, 2,9% —
,»zdecydowanie nie wplywa”). Zdania w tej kwestii nie miato 2,9%
badanych. Szczegétowe dane prezentuje tabela 110.

Tabela 110. Opinie badanych na temat wplywu programu ksztalcenia
na jakos¢ ksztalcenia (N = 68)

Na jakos¢ ksztalcenia dziennikarstwa i komunikacji . N
spotecznej na uczelniach wyzszych program ksztatcenia: Liczebnosé | %
zdecydowanie wplywa 50 73,6
raczej wplywa 10 14,7
raczej nie wplywa 4 5,9
zdecydowanie nie wplywa 2 2,9
nie mam zdania 2 2,9
Ogoblem 68 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne



198 Rozdzial IV. OCENA ]AKOSCI KSZTAYL.CENIA DZIENNIKARZY

W wielu uczelniach wyrazny staje si¢ rosnacy wplyw studen-
tow na oferowane programy ksztalcenia. Uelastyczniane plany
studiow, dajace mozliwosci niemal swobodnego ksztaltowa-
nia indywidualnej $ciezki ksztalcenia, coraz czesciej wystepuja
w szkolach wyzszych prowadzacych studia w zakresie dzienni-
karstwa i komunikacji spotecznej. Studenci maja wplyw na liczbe
1 charakter przedmiotéw oferowanych w ramach kierunku lub
specjalnosci, wspotdecyduja o liczbie godzin, formie realizacji
przedmiotu, niekiedy réwniez o obsadzie kadrowej — wybierajac
okreslonych prowadzacych’'.

W przypadku oceny wplywu doboru kadry naukowo-dydak-
tycznej na jakos¢ ksztalcenia zauwazalny jest wyrazny odsetek
opinii pozytywnych. Zwlaszcza w duzych osrodkach akade-
mickich studenci maja okazje slucha¢ wykladéw i uczestniczy¢
w zajeciach prowadzonych przez dydaktykow powszechnie uzna-
wanych za autorytety naukowe w zakresie dziennikarstwa i komu-
nikacji spolecznej. W ocenie respondentéw, kontakt studentow
dziennikarstwa 1 komunikacji spolecznej z autorytetami nauko-
wymi pelni istotng funkcje w podnoszeniu poziomu naucza-
nia. Blisko potowa odpowiedzi (47,1%) méwi o zdecydowanym
wplywie tego czynnika, a co trzeci badany (32,3%) odpowiedzial,
iz element ten ,,raczej wplywa” na jako$¢ ksztalcenia. Y.acznie
79,5% badanych uznaje wplyw eksperckiej wiedzy wykladowcy
oraz jego wysokiego statusu w §rodowisku naukowym na jakos¢
ksztalcenia. W mniejszosci sg osoby, ktore sadza, iz kontakt z au-
torytetami naukowymi raczej nie wplywa na jako$¢ ksztalcenia
(11,8%), jeszcze mniej uwaza, iz element ten zdecydowanie nie
wplywa na poziom nauczania (5,9%). 2,9% badanych nie ma zda-
nia w tej kwestii. Rozklad odpowiedzi prezentuje tabela 111.

' Zob. P. Zielifiski, Wykladanie na $qdante, ,,Press”, 2009, nr 8, s. 59—-60.
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Tabela 111. Opinie badanych wykladowcéw na temat wplywu autorytetow
naukowych na jakos¢ ksztalcenia (N = 68)

W jaki sposéb wplywa na jakos¢ ksztalcenia obecno$é Liczebnosé | %
autorytetow naukowych?
zdecydowanie wplywa 32 47,1
raczej wplywa 22 32,3
raczej nie wplywa 8 11,8
zdecydowanie nie wplywa 4 59
nie mam zdania 2 2,9
Ogoblem 68 100

Zrodlo: Opracowanie wilasne

Dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna to specyficzny kie-
runek studidow ze wzgledu na istotne znaczenie wypracowania
u studentow okreslonych umiejetnosci warsztatowych. Z tego
wzgledu wazne miejsce wérod kadry prowadzacej zajecia zajmuja
praktycy, ktorzy — wylacznie lub réwnolegle z dzialalnoscia na-
ukowq na uczelni — kontynuuja kariere zawodowg w mediach,
marketingu, branzy reklamowej 1 innych powiazanych z dziedzi-
ng komunikacji w sferze publicznej. Wazne miejsce tych oséb na
uczelni potwierdzaja odpowiedzi na pytanie o mozliwy wplyw
prowadzenia przez nich zaje¢ na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna. Ponad polowa badanych (52,9%) zazna-
czyla odpowiedz, iz fakt ten ,,zdecydowanie wplywa”, zas co
trzeci (30,9%) — ,,raczej wplywa” na jakos¢ ksztalcenia. Lacznie
oznacza to 83,8% respondentow— w mniejszym lub wickszym
stopniu — uwaza 6w wplyw za istotny. Warto zauwazy¢, ze jest to
nieco wigcej aprobujacych odpowiedzi niz w przypadku wplywu
obecnosci na uczelni autorytetéw naukowych. Rozklad odpowie-
dzi w tym zakresie prezentuje tabela 112.
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Tabela 112. Opinie badanych wyktadowcéw na temat wplywu praktykow
w zakresie dziennikarstwa na jakos¢ ksztatcenia (N = 68)

e e T
zdecydowanie wplywa 36 52,9
raczej wplywa 21 30,9
zdecydowanie nie wplywa 4 59
nie mam zdania 4 5,9
raczej nie wplywa 3 44
Ogdtem 68 100

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Kolejna podjeta w badaniu kwestig byl wplyw bazy sprzetowej
na poziom nauczania. Zalozono, ze nowoczesne rozwiazania tech-
niczne oraz roznorodny sprzet z racji jego coraz powszechniejszego
1 nieodzownego uzycia mogg by¢ istotnym elementem w ksztatceniu
umiejetnosdci praktycznych wsrod studentéw. Warto dodad, iz poza
sprzetem komputerowym uczelnie ksztalcace na kierunku dzienni-
karstwo 1 komunikacja spoleczna — w réznym stopniu — wykorzystu-
ja w procesie ksztalcenia praktycznego sprzet radiowy, telewizyjny,
fotograficzny i inny — uzalezniony od realizowanych specjalnosci za-
wodowych. Trudno wyobrazi¢ sobie studenta czy absolwenta dzien-
nikarstwa 1 komunikacji spolecznej, ktory nie postuguje si¢ biegle
nowoczesnymi narzedziami niezbednymi w pracy redakcyjne;.

Wydaje sig¢, ze podobnego zdania sa badani wykladowcy. Az
80,9% z nich twierdzi, ze baza sprzetowa dostepna na uczelni jest
czynnikiem zdecydowanie determinujacym jako$¢ nauczania, za$
kolejne 16,2% — iz jest to czynnik, ktory na ten aspekt ,,raczej
wplywa”. Wart odnotowania jest fakt, iz ani jeden z badanych nie
watpl, iz jakos¢ ksztalcenia jest zdeterminowana przez dostepnosé
do nowoczesnej bazy sprzetowej. Rozklad odpowiedzi w tym za-
kresie prezentuje tabela 113.
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Tabela 113. Opinie badanych wykladowcodw na temat wplywu bazy sprzetowe;j
na jako$¢ ksztalcenia (N = 68)

W jaki sposéb wplywa na jakos¢ ksztalcenia baza sprzetowa? | Liczebno$é | %
zdecydowanie wplywa 55 80,9
raczej wplywa 11 16,2
zdecydowanie nie wplywa 2 2,9
raczej nie wplywa 0 0
nie mam zdania 0 0
Ogoélem 68 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Oprécz ogodlnej obstugi komputeréw 1 niezbednego sprzetu,
w pracy dziennikarza istotne jest takze sprawne wykorzystywanie
réznorodnych programoéw komputerowych. Sa to programy stuz-
ce do montazu obrazu, dzwicku, réznego typu edytory tekstu oraz
rozwigzania umozliwiajace szybkie przesylanie danych za pomoca
réznych narzedzi internetowych. Takze w pracy specjalistow ds. ko-
munikacji spolecznej (rzecznikow prasowych, pracownikéw biur
prasowych, os6b odpowiedzialnych za promocje itd.) niezbedne jest
stosowanie programow stuzacych prezentacji danych, przygotowy-
wania graficznych materialéw promocyjnych i informacyjnych czy
tworzenia zasobow oraz aktualizacji stron internetowych.

O wplywie dostgpu do nowoczesnego oprogramowania na ja-
kos¢ ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow ds. komunikacji spo-
tecznej przekonani sq w znacznej wigkszosci badani przedstawicie-
le kadry naukowo-dydaktycznej — tacznie az 94%. 2/3 badanych
z tej grupy sadzi, iz wplyw ten jest zdecydowany (63,7% ankieto-
wanych), pozostali zaznaczali odpowiedz ,,raczej wpltywa” (30,3%
respondentéw). Jedynie 3% badanych uwaza, ze ten czynnik ,,zde-
cydowanie nie wplywa” na jako$¢ ksztalcenia na przedmiotowym
kierunku, tyle samo nie ma zdania na ten temat. Rozklad odpowie-
dzi prezentuje tabela 114.



202 Rozdziat TV. OCENA]AKOSCI KSZTAYL.CENIA DZIENNIKARZY

Tabela 114. Opinie badanych wyktadowcéw na temat wplywu dostepu do
nowoczesnego oprogramowania na jako$¢ ksztalcenia (N = 60)

W jaki sposob wplywa na jakos¢ ksztatcenia dostep Liczebnoté | v

do nowoczesnego oprogramowania? cacbnose] 7o
zdecydowanie wplywa 42 63,7
raczej wplywa 20 30,3

zdecydowanie nie wplywa 2 3

nie mam zdania 2 3

raczej nie wplywa 0 0
Ogoblem 66 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Ze wzgledu na specyfike kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoleczna oraz opinie wielu praktykéw zawodu, iz warsz-
tatu mozna nauczy¢ si¢ jedynie w czasie regularnej pracy redak-
cyjnej, zatozono, ze istotnym czynnikiem wplywajacym na jakos¢
procesu dydaktycznego moze by¢ mozliwo$¢ odbywania praktyk
zawodowych w réznych instytucjach zwiazanych z opisywanym
kierunkiem studiow.

W pierwszej kolejnosci zapytano badanych o praktyki w me-
diach. Znakomita wickszos§¢ respondentéw (97,1%) jest zdania,
iz mozliwo$¢ nabywania umiejetnosci praktycznych w zawodo-
wych redakcjach determinuje poziom ksztalcenia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. 69,2% uwaza wplyw
tego czynnika za zdecydowany, za$ 27,9%, iz ,,raczej wplywa” on
na poziom nauczania. Znikomy odsetek badanych sadzi, iz moz-
liwos¢ odbywania praktyk w mediach ,,zdecydowanie nie wply-
wa” na jako$¢ ksztalcenia studentéw kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna (2,9%). Szczegdltowy rozktad odpowie-
dzi prezentuje tabela 115.
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Tabela 115. Opinie badanych wyktadowcéw na temat wplywu mozliwosci
odbywania praktyk w mediach na jako$¢ ksztalcenia (N = 68)

W jaki sposob Wply\ya na jakos¢ kszta%cenia mozliwosé Liczebnosé | %
odbywania praktyk w mediach?

zdecydowanie wplywa 47 69,2
raczej wplywa 19 279
zdecydowanie nie wplywa 2 2,9
nie mam zdania 0 0
raczej nie wplywa 0 0
Ogdtem 68 100

Zrodho: Opracowanie wlasne

Z uwagi na fakt, iz na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna ksztalca si¢ nie tylko przyszli dziennikarze, ale takze
specjalisci ds. szeroko pojetej komunikacji spotecznej, kolejne py-
tanie odnosnie do wplywu na jakos¢ ksztalcenia na tym kierunku
dotyczyto mozliwosci odbywania praktyk w innych instytucjach,
niezwiazanych z mediami masowymi. W tym przypadku nieco
mniejszy odsetek respondentow byl przekonany, iz umozliwienie
studentom odbywania praktyk ma wplyw na poziom nauczania,
jednak wcigz odsetek ten jest bardzo wysoki. 77,2% badanych
odpowiedzialo, iz praktyka w instytucji typu agencja reklamo-
wa czy agencja PR ,,zdecydowanie wplywa” (42,4%) lub ,,raczej
wplywa” (34,8%) na jakos¢ ksztalcenia na kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoteczna. 10,6% jest przekonana, iz czynnik
ten ,,raczej nie wplywa” na jakos§¢ procesu dydaktycznego, za$
3%, iz ,,zdecydowanie nie wplywa”. 9,2% przedstawicieli kadry
naukowo-dydaktycznej nie ma zdania w tej sprawie. Szczegétowy
rozklad opinii prezentuje tabela 116.
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Tabela 116. Opinie badanych wykladowcéw na temat wplywu mozliwosci
odbywania praktyk w instytucjach ,,pozamedialnych” na jako$¢ ksztatcenia

(N = 66)

" by rabih  migaciach posamedianpehy | L1054
zdecydowanie wplywa 28 42,4
raczej wplywa 23 34,8
raczej nie wplywa 7 10,6
nie mam zdania 6 9,2
zdecydowanie nie wplywa 2 3
Ogodlem 66 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Ostatnim analizowanym czynnikiem, istotnym z punktu wi-
dzenia pozanaukowego rozwoju studentow jest mozliwo$¢ udzia-
tu w tworzeniu mediéw studenckich, ktére czesto stajg si¢ miej-
scem pierwszych doswiadczen dziennikarskich studentow. Takze
w tym przypadku zdecydowana wigkszo$¢ badanych byla zdania,
iz wspoltworzenie studenckich mediéw (portali, prasy, radia) prze-
klada si¢ na poziom ksztalcenia (87,9%). Odpowiedz ,,zdecydo-
wanie wplywa” uzyskala wskaznik na poziomie 57,6%, za$ ,,raczej
wplywa” — 30,3%. Odpowiedzi ,,zdecydowanie nie wplywa” za-
znaczylo jedynie 3% respondentéw, zas 9,1% nie ma zdania w tej
kwestii. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi przedstawia tabela 117.

Na pytanie otwarte o ewentualne inne czynniki wplywaja-
ce na jakos¢ ksztalcenia dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j
w szkotach wyzszych zdecydowalo si¢ jedynie 5 oséb. Wedlug nich
poziom ksztalcenia zalezy takze od:

¢ mozliwosci wyjazdu za granice na wymiany studenckie,

e liczby praktycznych form realizacji przedmiotdw,

* mozliwosci pracy w malych grupach pod okiem mistrza w za-
kresie danego typu dziennikarstwa,
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Tabela 117. Opinie badanych wykladowcéw na temat wplywu mozliwosci
wspolpracy z mediami studenckimi na jakos¢ ksztalcenia (N = 66)

W jaki sposéb mozliwos¢ wspotpracy z mediami

studenckimi (portal studencki, gazeta, radio) wplywa Liczebnos¢ | %
na jako$¢ ksztalceniar?

zdecydowanie wplywa 38 57,6
raczej wplywa 20 30,3
nie mam zdania 6 9,1
zdecydowanie nie wplywa 2 3
raczej nie wplywa 0 0
Ogdtem 66 100

Zrédlo: Opracowanie whasne

¢ okredlenia jasnych zasad dotyczacych relacji (zwlaszcza kwestii
dotyczacych wymagan dydaktycznych) miedzy prowadzacymi
a studentami,

* wiedzy studentdw w momencie rozpoczynania ksztalcenia
akademickiego — gdyz zauwazalna jest ,,niska jakos¢ studentow,
ktorzy rozpoczynaja studia, wykazujac braki elementarnej wie-
dzy o swiecie”.

W celach poréwnawczych warto zestawic ze soba odpowiedzi
0sob, ktore uznaly, ze wymienione czynniki maja wplyw na jakosc
ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna,
aby ustali¢, ktore z tych czynnikéw majq zdaniem badanych naj-
wiekszy, a ktore — najmniejszy wplyw na poziom nauczania. Infor-
macje na ten temat przedstawia tabela 118.

Jak wynika z zestawienia zawartego w tabeli 118, badani, kto-
rzy sadza, iz omawiane czynniki wplywaja na jako$¢ ksztalcenia na
analizowanym kierunku studiow, uwazaja, iz najistotniejsze znacze-
nie ma baza sprz¢towa uczelni (97,1% wszystkich respondentdw)
oraz mozliwo§¢ odbywania praktyk w mediach (97%). Na trzecim
miejscu znalazl si¢ dostegp do nowoczesnego oprogramowania
(93,9%). Podobne wyniki uzyskaly takie elementy, jak program
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Tabela 118. Czynniki wplywajace na jakos¢ ksztalcenia w opinii badanych
wykladowcodw — zestawienie zbiorcze

) 5 & g =
S8 |5y |gi |z
a S‘_’i a ) LD L N 5
2% |25 |E% |g2¢
éﬁdéé Nz g¥ey
SElr e <2 85 ? 8
Eo8lESelSez|REE
Na jakos¢ ksztalcenia .‘é g8 .‘é E glg § ¢ \gZ N .8
na kierunku dziennikarstwo < % _:Z: < %§ E 8 —*42 - RogS _:g
i komunikacja spoleczna wplywa: 5 %;g 5T E = '8 é —% g\g N
e} ‘] .0 S
EREEE |TESE oS
g |EE |58 8H
L a W g ﬁ e IS a 4
‘g <} ‘g =, 9 e ® .9 NA
TR OIES |fF |NES
&9 A& k= =
) Liczebnosé 50 10 60 8
program ksztalcenia
% 73,5 14,7 88,2 11,8
prowadzenie zaje¢ przez Liczebnosé 32 22 54 14
autorytety naukowe % 471 324 79,4 20,6
prowadzenie zajec przez Liczebnosé¢ | 36 21 57 11
postaci znane w §rodowisku
zawodowym % 52,9 30,9 83,8 16,2
Liczebno$é 55 11 66 2
baza sprz¢towa
% 809 | 162 | 971 29
dostep do nowoczesnego Liczebnosé 42 20 62 4
oprogramowania % 63,6 30,3 93,9 6,1
mozliwos¢ odbywania prak- | Liczebnosé 47 19 66 2
tyk w mediach % 69,1 27,9 97 3
mozliwos¢ odbywania prak- | Tjczebnosé | 28 23 51 15
tyk w innych instytucjach
(agencja reklamowa, PR) %o 424 34,8 77,3 227
mozliwos¢ wspolpracy z me- | T icyebnosé 33 20 58 8
diami studenckimi (portal
studencki, gazeta, radio) % 57,6 30,3 87,9 12,1

Warto$¢ N jest zmienna w kazdym wierszu.

Zrédlo: Opracowanie whasne
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ksztalcenia (88,2%) oraz mozliwo$¢ wspolpracy z mediami stu-
denckimi (87,9%). Respondenci uznali, iz wicksze znaczenie ma
prowadzenie zaje¢ przez osoby o wysokich praktycznych kwalifika-
cjach zawodowych (83,8%) niz przez autorytety naukowe (79,4%).
Sposréd czynnikow, od ktorych uzalezniony jest poziom nauczania
na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna, najmniejszy
wplyw ma zdaniem respondentéw mozliwosé odbywania praktyk
w instytucjach typu agencja reklamy lub PR (77,3%). Warto za-
znaczy¢, iz w odniesieniu do wszystkich analizowanych czynnikdw
w wigkszo$ci badani odpowiadali, iz maja one zdecydowany wplyw
na jako$¢ ksztalcenia, rzadziej, iz raczej wplywaja. Wykres 13 pre-
zentuje analizowane dane uszeregowane od najmniej znaczacych,
ale wplywajacych czynnikéw do najbardziej znaczacych.

Podsumowujac, mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ze w przy-
padku wszystkich wymienionych w kwestionariuszu badania czyn-
nikéw mogacych wplywaé na poziom procesu dydaktycznego na
studiach z zakresu dziennikarstwa 1 komunikacji spolecznej co naj-
mniej 3/4 badanych uwaza, iz determinuja one jakos¢ ksztalcenia,
w wickszo$ci w sposéb zdecydowany.

Opierajac si¢ na tej obserwacji, mozna ponadto wnioskowac, iz
starania o podniesienie poziomu jakosci ksztalcenia na badanych
kierunku studiéw powinno skupi¢ si¢ na:

* opracowywaniu i ciaglym dopracowywaniu efektywnych pro-
gramow ksztalcenia, dostosowanych do potrzeb rynku,

* zapewnieniu studentom zaje¢ prowadzonych przez nauczycieli
uznanych w §rodowisku naukowym i zawodowym,

* zagwarantowaniu studentom nowoczesnej i wszechstronne;j
infrastruktury, ze szczegélnym uwzglednieniem sprzetu po-
trzebnego w pracy dziennikarza/specjalisty ds. komunikacji
spolecznej oraz nowoczesnego oprogramowania,

* zagwarantowaniu studentom mozliwosci odbywania praktyk
w mediach 1 innych instytucjach zwiazanych z komunikacja spo-
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teczna oraz mozliwosci doskonalenia umiejetnosci praktycznych
w mediach studenckich na uczelni (ten aspekt jest takze szcze-
g6lnie podkreslany w czesci niniejszego opracowania dotyczacej
propozycji zmian w obowiazujacych standardach ksztalcenia).

Wykres 13. Czynniki wplywajace najsilniej i najslabiej
na jako$¢ ksztalcenia w opinii badanych wyktadowcow

Najakosé ksztalcenia dziennikarstwa i komunikacji spolecznej na uczelniach

wyzszych wplywa:

mozliwos¢ odbywania praktyk w innych
instytucjach {agencja reklamowa, PR}

prowadzenie zajec przez autorytety naukowe

prowadzenie zajgé przez postaci znane w
srodowisku zawodowym

mozliwosc¢ wspolpracy z mediami studenckimi
(portal studencki, gazeta, radio)

program ksztatcenia

dostep do nowoczesnego oprogramowania

mozliwos¢ odbywania praktyk w mediach

baza sprzetowa

H Ogotemw %

Il

Zestawienie dotyczy odpowiedzi ,,zdecydowanie wpltywa”
oraz ,,raczej wplywa” potraktowanych lacznie.

Zrédlo: Opracowanie wlasne



Rozdziat V.
KSZTAX.CENIE PRAKTYCZNE
DZIENNIKARZY

Od wielu lat, odkad funkcjonuje akademickie nauczanie dzien-
nikarstwa™, tocza si¢ spory o miejsce przedmiotéw praktycznych
w ksztalceniu dziennikarzy. Proporcje pomiedzy zajeciami praktycz-
nymi a teoretycznymi wynikaja w gléwnej mierze ze standardow
nauczania dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
Umieszczony w pierwszym rozdziale ustawy o szkolnictwie wyzszym
zapis” nakazuje traktowaé studia I stopnia jako studia zawodowe,
umozliwiajace uzyskanie wiedzy 1 umiejetnosci w okreslonym zakresie
ksztalcenia, przygotowujace do pracy w okreslonym zawodzie — studia
te sa wicc nastawione na praktyke. Studia II stopnia maja umozliwic
uzyskanie specjalistycznej wiedzy w okreslonym zakresie ksztalcenia,
jak réwniez przygotowac do tworczej pracy w okreslonym zawodzie —
sa wicc studiami bardziej teoretycznymi o zdecydowanie akademickim

W Polsce akademickie ksztalcenie dziennikarzy ma miejsce od 1917 1., kiedy to
uruchomiony zostal przy Towarzystwie Kurséw Naukowych kurs dziennikarski.
Nieco p6zniej w Szkole Nauk Politycznych utworzono odrebny Wydziat Dzien-
nikarsko-Publicystyczny, zas w 1927 r. powstata Wyzsza Szkola Dziennikarska.
Wiecej w: M. Szczepanik, Wyzszy kurs diiennikarski w Poznanin, [w:) Ksztalcenie
dziennikargy w Polsce. Wybrane problemy, op.cit.

* Ustawa z 27 lipca 2005 1. Prawo o szkolnictwie wyzszym, DzU z 2005 r., nr 164,
poz. 1365; z 2000 r., nr 46, poz. 328.
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charakterze. Tym samym proporcje zajec teoretycznych i praktycznych
na studiach I 1 II stopnia powinny by¢ zréznicowane.

Stanowiska przedstawiane w dyskusjach §rodowiskowych
przez nauczycieli akademickich, autorytety naukowe, dziennikarzy
praktykow, ale tez przez samych studentow bywaja w tym temacie
niezwykle zréznicowane. Jak stusznie stwierdzaja Marek Chylia-
ski 1 Stephan Russ-Mohl, ,,niewiele jest dziedzin, w ktorych sro-
dowisko zawodowe tak powszechnie przyjmuje postawe obronng
w stosunku do macierzystej dyscypliny naukowej, starajacej si¢ ob-
serwowac¢ i analizowac¢ praktyke, jak w przypadku dziennikarstwa
1 prasoznawstwa (medioznawstwa) czy nauki o komunikowaniu.
W niewielu tez dziedzinach proces przepltywu dorobku naukowe-
go do praktyki zawodowej przebiega tak przypadkowo™*.

Spor wige trwa i zapewne trwal bedzie”. Pomiedzy teoretykami
i praktykami®®, pomiedzy teotia i praktyka, w koficu pomigdzy zwo-
lennikami oparcia edukacji bardziej na jednej lub na drugiej sferze.
Wydaje sig, ze od kilku lat szala przewaza si¢ na strone tych, ktorzy
domagaja si¢ wigkszego udzialu praktyki w ksztalceniu przyszlych
dziennikarzy 1 specjalistow w zakresie komunikacji spotecznej. Za-
jecia praktyczne realizowane moga by¢ pod dwiema postaciami: po
pilerwsze, mozna istotnie zwigkszy¢ ilo§¢ zaje¢ warsztatowych 1 la-
boratoryjnych, po drugie — mozna zwigkszy¢ udzial praktyk zawo-
dowych w programach studiow, szczegdlnie na studiach zaocznych,
gdzie ich realizacja nie jest obowigzkowa, w zwiazku z powyzszym
niezwykle rzadko znajduje si¢ w programie studiow uczelni.

** M. Chylifiski, S. Russ-Mohl, gp.cit., s. 17.

% Doskonaly material prezentujacy zagadnienia z zakresu ksztalcenia dziennikarzy
odnalez¢é mozna m.in. w przywolywanej ksiazce Kszzatcenie dziennikargy w Polsce. Wy-
brane problemy, op.cit. niemniej opisuje on stan rzeczy sprzed lat kilkunastu i — ze wzgle-
du na uplyw czasu — wymaga aktualizacji i rozszerzen. W kontekscie informacji, kto-
rych dotyczy niniejszy artykul, szczegdlnie godny polecenia jest tekst R. Bartoszeze
Czy teoria jest potrzebna?, [w:] Ksztateenie dziennikargy w Polsce. Wybrane problemy, op.cit.

* M. Schmidt, op.cit., s. 35.
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W tym rozdziale przedstawiono stosunek studentéw, nauczy-
cieli akademickich oraz ekspertow do kwestii praktyk zawodowych,
ale tez do obecnosci 1 wymiaru praktyk zawodowych. Podjeta zo-
stanie tez proba oceny efektywnosci poszczegdlnych form zajec,
wszak tylko w taki sposob ustali¢ mozna ich faktyczna przydatnosc.

1. POZADANE UMIEJETNOSCI PRAKTYCZNE

Realizacja zaje¢ praktycznych, w tym zaje¢ dydaktycznych poza
uczelnia, jak rowniez konieczno$é odbycia praktyk zawodowych stu-
zy¢ ma wyksztalceniu u studentéw kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoteczna konkretnych umiejetnosci, ktére moga okazaé si¢
przydatne w ich przyszlym zyciu zawodowym. W katalogu umiejet-
nosci najczgsciej wskazywanych przez ankietowanych studentéw jako
te, ktore chcieliby posia$¢ w wyniku studiowania, pierwsze miejsce
zajmuje pisanie artykuléw — ponad potowa wskazan. W dalszej kolej-
nosci ankietowani wskazali na: przygotowanie do wystapien publicz-
nych (niewiele mniejsza popularno$¢ od umiejetnosci pisania artyku-
16w) oraz przygotowywanie narzedzi promocyjnych (45,9% wskazan)
1 zbieranie materialéw do publikacji dziennikarskich (41,7% wskazan).
Szczegdlowy rozklad odpowiedzi prezentuje tabela 119.

Kilkadziesigt os6b wskazalo na inne umieje¢tnosci praktyczne,
ktore chcieliby posia$¢ w wyniku studiéw na kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna. Wsrdd najczesciej pojawiajacych sie
propozycji w tym zakresie byly:

* fotografowanie,
* realizacja obrazu,
* kreowanie wizerunku oséb i organizacji.

Ze stanowiskiem studentéw zdaja si¢ zgadzac¢ wykladowcy. Wy-
niki otrzymane w tej grupie odpowiadaja wynikom otrzymanym
wsrod studentow. Okazalo sig, ze sposrdd wszystkich odpowiedzi
najwyzsze uznanie wérod kadry zyskata umiejetnos¢ pisania artyku-
tow, wskazaly na nia 63 osoby (ponad 70% wszystkich responden-
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tow). Na drugim miejscu znalazla si¢ umiejetnos$c zbierania materia-
16w do publikacji dziennikarskich (51 wskazan — blisko 60%), zaraz
za nia umiejetno$¢ wystapien publicznych (49 wskazan — niecale
60%). Na kolejnych miejscach znalazly si¢ stosowanie narzedzi pro-
mocyjnych oraz przygotowywanie grafiki dla potrzeb mediow.

Tabela 119. Opinie badanych na temat pozadanych umiejetnosci praktycznych,
wyksztalconych w trakcie studiéw (N = 1410)

Jakie praktyczne umie'jgtnos'c'i) chciatbys zdoby¢ Liczebnosé | %
w trakcie studiow?
pisanie artykulow 774 54,9
przygotowanie do wystapien publicznych 740 52,5
przygotowywanie narzedzi promocyjnych 647 45,9
zbieranie materialéw do publikaciji dziennikarskich 588 41,7
przygotowywanie grafiki dla potrzeb mediéw 535 37,9
inne umiejetnosci praktyczne 64 45

Procenty nie sumujg si¢ do 100,
poniewaz ankietowani mogli wybra¢ kilka odpowiedzi.

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Podobnie jak studenci, takze nauczyciele mogli proponowac
odpowiedz wlasna. Wskazywali wigc na takie umiejetnosci, jak:
analizowanie jezyka mediow, myslenie analityczne, ¢wiczenie glo-
su, wymowy — na specjalizacji radiowej lub telewizyjnej, operowa-
nie kamera, praca przed mikrofonem, tworzenie serwisow inter-
netowych, efektywne przeszukiwanie Internetu, biegla znajomos¢
jednego jezyka obcego, umiejetnos§é mowienia i pisania, zaawanso-
wane edytowanie stron internetowych, zbieranie materialéw oraz
ich fachowe opracowywanie z uzyciem nowoczesnego sprzetu.

Biorac pod uwage zmienna ,,stopiefi/tytul naukowy”, mozna
stwierdzi¢, ze nie wystepuja zasadnicze réznice w odpowiedziach
0sob deklarujacych rézne poziomy wyksztalcenia, natomiast cieka-
wa sytuacja wystepuje w ramach poszczegolnych grup. Okazuje sig,
ze badani magistrowie najbardziej cenia sobie umiejetnos¢ pisania
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artykulow, a zaraz potem umiejetno$¢ wystapien publicznych. Nie-
co inaczej jest wsrod doktorow, ktdrzy pisanie artykulow rowniez
cenig najbardziej, niemniej na drugim miejscu stawiajg umiejetnosc
zbierania materialéw do publikacji dziennikarskich. T¢ umiejetnosé
doceniaja tez osoby posiadajace stopienn doktora habilitowanego,
doktadajac do niej jednak umiejetnosé wystapien publicznych, kto-
ra uznaja za rownie wazng. Profesorowie na réwnym poziomie (po
28% odpowiedzi) wskazujg zardwno na zbieranie materialow, jak
1 na umiejetno$¢ pisania artykuléw. Najmniejsza popularnoscia cie-
szy si¢ umiejetno$c przygotowywania grafiki dla potrzeb mediow.

Interesujacych informacji dostarcza skorelowanie odpowiedzi
na to pytanie ze zmienna typ uczelni. Ich szczegdélowy rozklad za-
mieszczono w tabeli 120.

Tabela 120. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat pozadanych
umiejetnosci praktycznych, jakie podczas studidw powinni naby¢ studenci
wg typu uczelni reprezentowanej przez badanych

OdpowiedZ na pytanie: Jakie praktyczne umiejetnosci
zdaniem Pan(i) student powinien naby¢ w trakcie studiéw
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej?
[ S 3
£T5| & |8% |2EE_|
82 E S8 . |85 £ =
< %) v o Bl sC =) S o E
g5 5 B E‘Q:O N %5 g < g
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uezelnia 3 |51 7137|259 20| 14| 22 [154 33| 23 | 143|100
publiczna
uczelnia 201271126351 2 |2,7] 10 [135] 16 |21,6| 74 | 100
niepubliczna

Zrodlo: Opracowanie wlasne



214 Rozdzial V. KSZTALCENIE PRAKTYCZNE DZIENNIKARZY

Na podstawie analizy danych otrzymanych w wyniku tej korela-
cji okazalo sig, ze nauczyciele akademiccy pracujacy na uczelniach
niepublicznych bardziej cenia umiejgtnosci, ktore okresli¢ mozna
by jako ,,tradycyjne” umiejetnosci dziennikarskie. OdpowiedZz mo-
wiaca, ze student dziennikarstwa powinien nabywaé umiejetnosé
zbierania materialéw do publikacji dziennikarskich wskazato 27%
nauczycieli pracujacych na uczelniach niepublicznych 1 21,7% pu-
blicznych. Podobna przewage zauwazy¢ mozna w przypadku pi-
sania artykutéw. Na te umiejetnos$¢ wskazal co trzeci ankietowany
z uczelni niepublicznej 1 co czwarty z uczelni publicznej.

Odpowiedzi sugerujace, ze student powinien w trakcie stu-
diéw naby¢ umiejetnosci stosowania narzedzi promocyjnych oraz
wystapien publicznych wskazywane byly przez podobny odsetek
nauczycieli réznych typow szkol. Pierwszg wskazato 13,5% ankie-
towanych pracujacych na uczelniach niepublicznych i 15,4% — na
publicznych, druga — odpowiednio 21,6% 1 23,1% respondentéw.

Kolejng zmienna, z ktéra skorelowano uzyskane odpowiedzi,
byl ,,typ prowadzonych zaje¢”. Okazuje sig, ze zbieranie materia-
16w do publikacji dziennikarskich to umiejetno$¢ ceniona i wska-
zywana na podobnym poziomie (co czwarta odpowiedz) przez
nauczycieli prowadzacych zajecia teoretyczne i teoretyczno-prak-
tyczne. Najmniej cenig zbieranie materialow ci ankietowani, ktorzy
prowadza zajecia praktyczne.

Majac na uwadze, ze do zaje¢ praktycznych na dziennikarstwie
naleza przeciez przedmioty, w ramach ktérych studenci powinni
uczy¢ si¢ zbierad, selekcjonowac i wykorzystywaé materialy oraz pra-
widlowo dobierac i eksploatowac zrédta, otrzymany wynik mozna
uzna¢ za zaskakujacy. Mozna przypuszczaé, ze praktycy, wskazujac
te odpowiedz, uznali, ze podczas studiéw trudno jest si¢ nauczyc¢
zbierania materialéw, a umiejetnos$¢ te nabywa si¢ jedynie w zyciu
zawodowym, tzn. juz w trakcie praktyki dziennikarskiej. Kolejna
umiejetno$c — pisanie artykuléw — ceniona jest przez wszystkie gru-
py respondentéw na podobnym poziomie, choé¢ praktycy cenia ja
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nieco bardziej niz pozostali. Podobnie rzecz si¢ ma z przygotowy-
waniem grafiki na potrzeby mediéw. Nieco czesciej wskazywaly te
odpowiedZ osoby prowadzace zajecia praktyczne.

Nauczyciele prowadzacy zajecia praktyczne nieco bardziej od po-
zostalych grup cenig tez umiejetno$¢ stosowania narzedzi promocyj-
nych. W przypadku umiejetnosci wystapien publicznych istnieje sytu-
acja odwrotna — odpowiedz ta czesciej wskazywana byla przez osoby
prowadzace przedmioty teoretyczne oraz teoretyczno-praktyczne.

Ostatnig zmienna wzigta pod uwage w analizie odpowiedzi na
pytanie o pozadane umiejetnosci, ktore student powinien naby¢
w trakcie studiow, jest ,,zwiazek badanych z mediami”. W przypad-
ku kazdej z umiejetnosci mozna moéwic o réznicach pojawiajacych
si¢ pomiedzy odpowiedziami oséb zwiazanych z mediami a tych,
ktorzy z mediami zwiazani nie sa. Umiejetnos$¢ zbierania materia-
16w do publikacji dziennikarskich ceniona jest bardziej przez osoby
niezwigzane zawodowo z mediami. Pisanie artykuléw jako umie-
jetno$¢ pozadana, ktora nalezy naby¢ w trakcie studiéw, wskazata
1/3 0séb zwigzanych z mediami i 1/4 niezwigzanych, natomiast
przygotowywanie grafiki dla potrzeb mediéw odpowiednio: co
dziesigty i co dwunasty ankietowany, stosowanie narzedzi promo-
cyjnych: co piaty i co sibdmy respondent, a umiejetnos$¢ wystapien
publicznych: po réwno — co piaty respondent.

Wedlug ekspertéw, z punktu widzenia przydatnosci zawodo-
wej wazne sa glownie przedmioty dziennikarskie, bezposrednio
z dziennikarstwem zwigzane. To w ramach tych przedmiotéw wy-
ksztalci¢ mozna umiejetnosci najbardziej przydatne. Najczesciej do
tych umiejetnosci eksperci wliczali umiejetnos¢ sprawnego przygo-
towywania artykulow 1 — niezbedng w zwigzku z tym — umiejetnosc
zbierania materialow.

Jeden z ekspertéw przedstawil koncepcje dokladnie przeciwna,
deklarujac, ze w uczelni, w ktérej on pracuje, przedmioty medioznaw-
cze 1 warsztatowe-dziennikarskiej ograniczone sa do minimum, a stu-
denci zachecani sa do specjalizowania si¢ w okreslonych dziedzinach,
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w tym w dziedzinie spolecznej, kulturalnej, a takze politycznej. W tej
szkole zdecydowanie mniejszy nacisk kladzie si¢ na umiejetnosci
warsztatowe, wigkszy za§ na umiejetnos¢ samodzielnego przygoto-
wania materialu, a wiec na konieczno$¢ dobrego orientowania si¢
w jakie$ dziedzinie, np. dobra znajomos¢ faktéw i praw funkcjo-
nowania instytucji, srodowiska czy obszarow praktyki pozwalajaca
dotrze¢ do zrédel, skonstruowac opowies¢. Student powinien wigc
posiadac¢ ogolna orientacj¢ w Swiecie, aby nie myli¢ faktow, instytu-
¢ji, 0s6b zajmujacych wazne stanowiska. Jest to jednak stanowisko
odosobnione, zdecydowana wickszos¢ ekspertow kladzie jednak na-
cisk na konieczno$¢ obecnosci wigkszej ilosci przedmiotéw dzienni-
karskich i medioznawczych, czesto tez pojawiaja si¢ glosy o nieprzy-
datnosci przedmiotéw ogolnych, takich jak historia Polski, filozofia,
historia mediow. Eksperci powtarzaja wigc stanowisko studentow,
czesto podajac podobne argumenty, ze akurat te przedmioty w pracy
zawodowej nie sq potrzebne, a w ich miejsce mozna byloby wprowa-
dzi¢ przedmioty, na ktore teraz czesto brakuje miejsca.

Co ciekawe jednak, bardzo czesto pojawialy si¢ stanowiska mo-
wiace, ze bledem bylo usuniecie ze standardow psychologii spo-
tecznej, bowiem jest to przedmiot bardzo potrzebny i ma bezpo-
$rednie przelozenie na zawodows prace dziennikarza, jest wrecz
niezbedny. Psychologia spoleczna — wg ekspertéw — jest szalenie
waznym przedmiotem dla dziennikarza. Powinna by¢ realizowana
w duzym wymiarze na studiach dziennikarskich.

Pomystem wskazywanym przez ekspertéw moze byé rowniez
zapraszanie dziennikarzy, ktoérzy majq doswiadczenie, np. w pozy-
skiwaniu zrédel informacii. Wiaze si¢ to oczywiscie z konieczno-
$cig pozyskiwania takich ludzi. W Warszawie nie byloby z tym pro-
blemu, méglby si¢ on pojawi¢ w mniejszych miastach.

Wida¢ wiec, ze najbardziej cenione s umiejetnosci ,,dziennikar-
skie”, te, ktore kojarza si¢ jednoznacznie 1 bezposrednio z zawodem
dziennikarza. Umiejetnosci te zdobywa si¢ gtéwnie na zajeciach prak-
tycznych. Jaki powinien by¢ ich wymiar? Ocena jakosci ksztalcenia
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dokonana przez studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna, z uwagi na praktyczny aspekt ksztalcenia w tym zakresie,
zwlaszcza na studiach I stopnia, zawiera opinie ankietowanych na te-
mat proporcji wymiaru godzinowego zaje¢ praktycznych w stosun-
ku do teoretycznych. Zgodnie z przypuszczeniami, badani studenci
w zdecydowanej wigkszosci postrzegaja obowigzujacy system ksztal-
cenia jako zbyt teoretyczny i przesadnie nastawiony na ksztalcenie aka-
demickie, ograniczajace nauczanie umiejetnosci praktycznych.

Eksperci wskazywali, ze wérdd studentow wystepuje obecnie
trend, aby uczy¢ si¢ tylko przedmiotéow praktycznych. Nie jest to
jednak dobre rozwiazanie, bowiem nalezy pamigtac, ze dziennikar-
stwo i komunikacja spoleczna to jednak studia wyzsze, w zwiaz-
ku z tym wszystkie humanistyczne przedmioty (majace gtdéwnie
postac teoretyczna) powinny zostac. ,,Edukacja w szkole wyzszej
nie moze polegac tylko na przekazywaniu zawodowych umiejetno-
$ci”?, trudno sobie wyobrazi¢ bowiem dziennikarza, ktéry nie ma
podstaw ekonomii, ktéry nie kojarzy gtéwnych nurtéw w filozofii
— bylby on intelektualnie uposledzony™.

Niektorzy eksperci podkreslali réwniez konieczno$¢ wyposa-
zenia studenta we wlasciwy dla nauk spolecznych zestaw umie-
jetnosci z zakresu przeprowadzania badan 1 analizy danych empi-
rycznych (ankieta, analiza tresci, eksperyment), poniewaz ,,dawno
juz wiadomo, ze techniki te z powodzeniem moga by¢ stosowane
w pracy dziennikarskiej, jak pokazuje wykorzystanie metod sta-

"R, Bartoszcze, Cyy praktyka jest potrsebna?, [w:] Teoria, praktyka, etyka. O ksztal-
cenin diennikargy w Polsce i na swiecie, red. A Siewierska-Chmaj, Wyd. WSIiZ, Rze-
szow 2005, s. 75.

* Wage teorii w ksztalceniu dziennikarzy podkresla Jacek Sobczak w artykule
Struktura ksztatcenia dziennikargy, [w:| Ksztatcenie dziennikarzy w Polsce. Wybrane pro-
blemy, op.cit., twierdzac, ze bez przygotowania teoretycznego mozna wykonywac
rézne zawody (w tym réwniez zawod dziennikarza), ale jest to raczej ,,udawa-
nie” profesjonalizmu i na dluzsza mete nie ma szans powodzenia. Wedtug niego
praktyka jest niezwykle wazna, ale teoria — niezbedna.
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tystycznych przy badaniu opinii publicznej przed wyborami czy
w odniesieniu do waznych kwestii politycznych””.

Stanowisko sugerujace potrzebe rozwijania przyszlego dzien-
nikarza pod katem znajomosci zagadnien z bardzo réznych obsza-
réw merytorycznych podnoszono praktycznie od poczatku akade-
mickiego ksztalcenia dziennikarzy w Polsce, a wybor przedmiotow,
ktore student mial realizowac, uzalezniony byl od dziedziny, w kto-
rej zamierzal si¢ on specjalizowac®. Jacek Sobczak do przedmio-
tow, ktorych znajomos¢ jest niezbedna przyszlemu dziennikarzo-
wi, a wigc ktore obligatoryjnie powinny by¢ realizowane w trakcie
studiéw dziennikarskich, zalicza: histori¢ filozofii, ekonomig, pod-
stawy socjologii, psychologi¢ spoteczna, histori¢ mysli politycznej,
a takze wiedze z zakresu teorii polityki, miedzynarodowych sto-
sunkow politycznych i gospodarczych, wspotczesnych systemow
politycznych oraz wiedz¢ prawnicza dotyczaca réznych aspektow
prawa’'. Zdaniem Romana Bartoszcze, absolwenci studiow dzien-
nikarskich musza réwniez uzyska¢ wiedze o efektach odbioru me-
diéw masowych, o miejscu i roli mediow w réznych systemach
spolecznych oraz gatunkach dziennikarskich*.

2. WYMIAR KSZTAX.CENIA PRAKTYCZNEGO

Jakkolwiek standardy ksztalcenia zawieraja w obrebie kanonu
tresci nauczania sporg dawke zagadnien zwigzanych z nabywaniem
praktyki dziennikarskiej i ksztalceniem warsztatu dziennikarskie-
go, jednak calosciowy obraz obowigzkowych tresci ksztalcenia
wyraznie wskazuje na prymat teorii nad praktyka. Oczywiscie stan-

* M. Kucznik, A. Zipfel, op.cit., s. 89-90.

P, Kraszewski, Lektorat zagadnieii prasowych pryy Katedrze Socjologii Uniwersytetu
Poznariskiego w latach 1946—1950, [w:| Ksztalcenie dziennikarsy w Polsce. Wybrane pro-
blemy, op.cit., s. 25.

"'1. Sobczak, gp.cit., s. 39.

“R. Bartoszcze, Cyy praktyka jest potrzebna?, op.cit., s. 75.
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dardy ksztalcenia reguluja jedynie czgs¢ tresci nauczanych w ramach
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, pozostawiajac
uczelniom autonomie¢ w zakresie ksztaltowania planéw i progra-
méw nauczania w pozostalym obszarze, wynoszacym lacznie 1100
godz. na studiach I stopnia i 595 godz. na studiach II stopnia do ich
dyspozycji. Wydaje si¢ jednak, biorac pod uwage opinie ankietowa-
nych studentéw, ze cze$¢ ksztalcenia, ktora nie jest objeta standar-
dami, jest roéwniez wykorzystywana na przekazywanie w wigkszosci
przypadkow tresci teoretycznych. Studenci nie znajg zwykle standar-
dow ksztalcenia i facznie oceniaja proporcje teorii do praktyki, nie
uwzgledniajac podzialu na tresci narzucone standardami 1 pozastan-
dardowe. Nalezy zatem domniemywac, ze uczelnie ksztalcace stu-
dentéw na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna wybie-
raja latwiejszq 1 tansza droge uzupelniania standardéw ksztalcenia
przedmiotami akademickimi o teoretycznym charakterze, zamiast
wykorzysta¢ mozliwos¢, jaka daja standardy ksztalcenia, do uzupet-
niania planéw studiow zagadnieniami oczekiwanymi przez samych
studentow, rozwijajacymi ich umiejetnosci praktyczne.

Rozktad opinii studentéw na temat relacji wymiaru przedmio-
tow teoretycznych 1 praktycznych prezentuje tabela 121.

Tabela 121. Opinie badanych studentéw dotyczace proporcji zaje¢ praktycznych
do teoretycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 1421)

Liczebnos¢ | %
zdecydowanie za duzo teorii 597 42
raczej za duzo teorii, a za malo praktyki 530 37,3
zachowane sa odpowiednie proporcje 277 19,5
raczej za malo teorii, a za duzo praktyki 15 1,1
zdecydowanie za malo teorii, a za duzo praktyki 2 0,1

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Z przedstawionych danych wynika, ze az 4/5 badanych do-
strzega problem przeladowania planéw nauczania tresciami teore-
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tycznymi kosztem ksztalcenia praktycznego — 2/5 respondentéw
stwierdzilo, iz teorii jest zdecydowanie za duzo, nieco mniej wypo-
wiedzialo si¢ tagodniej w tej kwestii, jednak réwniez oni zauwazy-
li, Zze relacje teorii do praktyki sa zaburzone. Osoby zadowolone
z obecnego stanu rzeczy stanowily 1/5 badanych, natomiast pozo-
stata cz¢$¢ ankietowanych stwierdzila, Ze teorii jest wrecz za malo,
a ich studia maja przesadnie praktyczny charakter.

Ocena proporecji teorii do praktyki w obrebie planéw nauczania
rézni si¢ nieznacznie w kontekscie podziatu na studentow studiow
I'i 1T stopnia. Rozklad odpowiedzi na pytanie o oceng¢ proporcji
przedmiotéw teoretycznych do praktycznych w ramach ksztalce-
nia na kierunku dziennikarstwo, z uwzglednieniem podzialu na
ankietowanych — studentéw 11 II stopnia przedstawia tabela 122.

Tabela 122. Opinie badanych studentéw dotyczace proporcji zajec
praktycznych do teoretycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna, z uwzglednieniem podzialu na studentéw I stopnia (N = 1103)

11I stopnia (N = 316)

Studenci studiéw | Studenci studiéw
I stopnia 1I stopnia

Liczebnos$¢ | % | Liczebnos¢ | %
zdecydowanie za duzo teorii 448 40,6 149 472
raczej za duzo teorii, a za mato praktyki 410 37,2 118 373

zachowane sa odpowiednie proporcje 229 20,8 48 15,2

raczej za malo teorii, a za duzo praktyki 14 1,2 1 0,3

zdecydowanie za malo teorii, a za duzo 5 02 0 0

praktyki ’

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Studenci studiéow II stopnia w wigkszym zakresie dostrzega-
ja przesycenie planow studiow teoria. Polowa sposréd nich byla
zdania, ze ich studia zawierajq zdecydowanie za duzo teorii. Tego
samego zdania bylo 2/5 studentéw I stopnia, co odzwierciedla
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strukture obowiazujacych standardéw ksztalcenia, uwzgledniaja-
cych w znacznie wickszym zakresie tresci praktyczne na studiach
I stopnia niz na studiach II stopnia.

Interesujaco ksztaltuje si¢ podzial opinii ankietowanych stu-
dentéw na temat proporcji tresci teoretycznych i praktycznych
w planach studiow z uwzglednieniem podziatu badanych na stu-
dentéw uczelni publicznych 1 niepublicznych. Rozktad odpowiedzi
w tym zakresie przedstawia tabela 123.

Tabela 123. Opinie badanych studentéw dotyczace proporcji zajec
praktycznych do teoretycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna z uwzglednieniem podziatu na studentéw uczelni publicznych

(N = 841) i uczelni niepublicznych (N = 573)

Studenci uczelni | Studenci uczelni
publicznych niepublicznych

Liczebnos$¢ | % | Liczebnos$¢ | %

zdecydowanie za duzo teorii 395 47 201 35,1
raczej za duzo teorii, a za mato praktyki 300 35,7 226 39,4
zachowane s3 odpowiednie proporcje 131 15,6 144 25,1
raczej za malo teorii, a za duzo praktyki 14 1,6 1 0,2

zdecy’dc?wame za malo teorii, a za duzo 1 01 1 02
praktyki

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Z uzyskanych danych wyraznie wynika, iz programy naucza-
nia obowiazujace na uczelniach niepublicznych zawieraja znacznie
wiecej zagadnien o charakterze praktycznym, niz ma to miejsce
na uczelniach publicznych, a przynajmniej tak sa odbierane przez
uczgeych si¢ tam studentéw. Opini¢ o zdecydowanym przesyceniu
planéw studiow tresciami teoretycznymi wyrazita ponad 1/3 ba-
danych studentéw ksztalcacych si¢ w uczelniach niepublicznych
i prawie polowa studentéw z uczelni publicznych. Réznice wi-
doczne sa takze w odniesieniu do odsetka studentéw zadowolo-
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nych z aktualnie obowigzujacych proporcji. Odpowiedz ,,uwazam,
ze zachowane s3 odpowiednie proporcje wymiaru tredci teoretycz-
nych i praktycznych” wybral co 6smy student uczelni publicznych
1 co czwarty — niepublicznych.

Cieckawe opinie na temat pozadanych proporcji pomiedzy za-
jeciami teoretycznymi a praktycznymi zebrano wsréd nauczycieli
akademickich. Okazalo sig, ze blisko 1/3 sposréd nich uwaza, ze
w ramach zaje¢¢ na tym kierunku raczej za duzo jest teorii a za mato
praktyki, a zaledwie jedna osoba mniej stwierdzila, iz teorii jest
zdecydowanie za duzo. Jedli zsumujemy te wyniki, to okazuje sie, ze
2/3 przedstawicieli kadry akademickiej uznaje, ze zbyt duzo pod-
czas studiow jest teorii, a zbyt mato praktyki. Obecny stan rzeczy
akceptuje co czwarty pytany, uznajac, ze zachowane sa odpowied-
nie proporcje i nie wskazana jest zmiana. Nie mozna wigc uznac,
ze dazenie do wigkszej ilosci zaje¢ praktycznych jest wlasciwe tylko
dla studentéw. Wrecz przeciwnie, réwniez wiréd nauczycieli aka-
demickich akceptacja dla tego pomystu jest niezwykle duza.

Interesujaco wyglada rozktad odpowiedzi po ich skorelowaniu
ze zmienng tytul/stopien naukowy. Szczegbétowy rozklad zamiesz-
czono w tabeli 124.

Okazalo si¢, ze 2/3 respondentéw uwaza, ze w programach
studiéw dziennikarskich jest raczej za duzo lub zdecydowanie za
duzo teorii, ale tez, ze wystgpuja w tym zakresie istotne roznice po-
miedzy osobami posiadajacymi rézne stopnie naukowe. Najmniej
przychylnie do kwestii ilosci zaje¢ teoretycznych odnosza si¢ osoby
z tytulem magistra. Na 19 oséb z tej grupy, az 12 odpowiedzialo,
ze teoril jest zbyt duzo. Kolejng grupa twierdzaca, ze teorti jest zbyt
duzo, byly osoby posiadajace stopien doktora habilitowanego — 8
na 12 z nich wolaloby, aby zaj¢cia polegaly bardziej na zdobywaniu
umiejetnosdci praktycznych. Zajecia teoretyczne najbardziej cenig
sobie doktorzy i profesorowie (w réwnym stopniu), cho¢ i w tych
grupach wigcej bylo 0sob krytykujacych zbyt duza ich ilo§¢ w sto-
sunku do praktyki. Z kolei 6 na 11 pytanych profesoréw, 4 na 12
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doktoréw habilitowanych oraz 8 na 12 doktoréw uznato, ze obec-
ne proporcje sg odpowiednie.

Tabela 124. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat proporcji zajeé
teoretycznych do praktycznych wg posiadanego stopnia naukowego (N = 73)

Jak ocenia Pan(i) obecne proporcje zajeé teoretycznych
do praktycznych na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna?
< <
N o L2 -g o R NN ‘o
Qi ‘N Y = B L
EE |cfz|sEp|Ete ol 3
Stopien _§ 5 .5 c’iﬁ—g 28 % .S; o 2 _E § a *150
naukowy 3\% g g Al g T E g . a., &0 8 O
< £E8 | Vg |88 |£Es
N @ = N
2 2 2 2 2 2
Q Q Q Q g g
2l o | Sl | Sl | Elon| S]] 2] o
S % |38 % | 8| % S % S 1 % 31 %
B D) D) D) S S
s s s s 3 s
magister 331,69 |474| 0| 0 | 2 |10,5] 2 |10,5| 16 | 100
doktor 10 147,61 3 |143]| 8 |381[ 0 | O [ O | O | 21 |100
doktor 2 1167|650 | 4 (333 0] 00| 0]12]100
habilitowany
profesor 6 (28,67 (333] 6 (286 0| 0 | 21]95]21]100
Ogoblem 2413292534218 (247 2 | 27| 4 | 55| 73 | 100

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Na podstawie uzyskanych danych mozna zaproponowac wnio-
sek, ze nauczyciele akademiccy pracujacy na kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoteczna uznaja, ze program studiow jest zbyt
teoretyczny i celowe byloby dokonanie w tym zakresie zmian. Sta-
nowisko przedstawicieli kadry zalezne jest od stopnia naukowego.

Wyrazne réznice w prezentowanych stanowiskach dostrzec
mozna przy zastosowaniu zmiennej typ uczelni, na ktorej pracuje
respondent (lub na ktérej prowadzi wigkszo$¢ zaje¢ — w przypadku
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0s6b pracujacych jednoczesnie na réznych typach uczelni). Otrzy-
mane wyniki przedstawiono w tabeli 125.

Tabela 125. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat proporcji
zaje¢ teoretycznych do praktycznych wg typu uczelni reprezentowanego
przez badanych (N = 73)

Jak ocenia Pan(i) obecne proporcje zajec teoretycznych do
praktycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spofeczna?
S (e} —8 L ©] S S S v,
28 ER: 25 0| E2 =S
§¢ |SEEZ| 80| ETHE| Sk g
s & < 8Bl 2%85| <868 EEE 2
| S |SCE|2EE|SEE| 8L g
Typuezelni | 5 | T2 5| 28E| §gal o8| ©
55 | SET|RER|EETI 52
s} SHE! 53 g9 o g
N frus} « = N E
O N O N O O
N N N Ny ) N}
9] g 9] Q Q 9]
= g = g g g
Sl % |8 % |8 % |8 %]|8|%|3|%
N N N N N N
= g S S S S
— — — — — —
zelni
uczeima 12 [293] 11 [26,8|12(293] 2 | 49| 4 |98 | 41 |100
publiczna
czelnia
peret 12/(37,5| 14 [43,7] 6 188 0 | 0 | 0 [ 0 | 32 |100
niepubliczna

Zr6dlo: Opracowanie wiasne

Ponad 4/5 respondentéw (26 na 32 osoby) pracujacych na
uczelniach niepublicznych uznalo, Ze w programach studiéw pro-
potcja pomiedzy zajeciami teoretycznymi 1 praktycznymi jest nie-
odpowiednia, tzn., ze zdecydowanie lub raczej za duzo jest zajec
teoretycznych. Sposréd oséb pracujacych na uczelniach publicz-

nych takiego zdania jest ponad polowa ankietowanych. Prawie 1/3

przedstawicieli uczelni publicznych akceptuje aktualny stan rze-
czy, twierdzac, ze zachowane sa odpowiednie proporcje pomiedzy



Rozdziat V. KSZTALCENIE PRAKTYCZNE DZIENNIKARZY 225

teorig a praktyka; wsréd nauczycieli akademickich pracujacych na
uczelniach niepublicznych co piaty akceptuje aktualne proporcje.
Mozna wigc uznad, ze wérdd kadry uczelni niepublicznych istnieje
wigksze nastawienie na praktyczna nauke zawodu. Chetniej prowa-
dziliby oni wigksza ilo$¢ zajec praktycznych, teorig traktujac raczej
jako niezbedne, ale jednak uzupelnienie.

Ciekawe zalezno$ci dostrzec mozna przy zastosowaniu zmiennej
typ prowadzonych zaje¢. Respondentéw podzielono w tym przy-
padku na 3 grupy, tj. prowadzacych jedynie lub w zdecydowanej
wigkszoscl zajecia teoretyczne oraz prowadzacych zajecia praktycz-
ne, a takze tych, ktérzy prowadza zajecia zarowno teoretyczne, jak
1 praktyczne. Otrzymane wyniki przedstawione zostaly w tabeli 126.

Tabela 126. Opinie badanych nauczycieli akademickich
na temat proporcji zaje¢ teoretycznych do praktycznych
wg typu zaje¢ prowadzonych przez badanych (N = 66)

Jak ocenia Pan(i) obecne proporcje zajec teoretycznych
do praktycznych na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna?
N 0 15} o <
N Qo ~ . o . N N -
L NS = =3 L o= =z
cf |28z |S8E|ECz| g8 ¢
Typ E 8 <S8 288 |s8EEEE L
o | Scg|28a|8cd|28e B
povadronyeh | 5§ | TIE| LT T IE 2l g| &
zajec §7 188 |z |28 |RES
N + «» + N E
2 2 2 b N N3
o Q Q S Q Q
,_g 0, ,_g 0 ,_g 0 ,_g 0, ,_g 0 8 0
S1 % | 3] % | 8| % |B|%| 8% 3|%
N N N N N N
g < g g g 8
— — — — — —
teoretyczne 41235 5 1294| 6 (353 0 | 0| 2 |11,8] 17 [100
teoretyezne 4o 13161 14 [368| 8 | 21 | 2 [53] 2 |53 | 38 |100
i praktyczne
praktyczne 6 |54,5| 3 |27,3] 2 |182] 0 | 0O | O | O |11]100

Zrodlo: Opracowanie wlasne
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Jak wynika z wczedniejszych ustalen, srednio co czwarty re-
spondent stwierdzil, Ze proporcje pomiedzy zajeciami teoretycz-
nymi a praktycznymi sq odpowiednie. Przy czym stanowisko takie
zyskalo najwigksza akceptacje wéréd osoéb prowadzacych zajecia
teoretyczne — ponad 1/3 wskazad, natomiast wsréd tych, ktorzy
prowadza zajecia praktyczne lub zaréwno teoretyczne, jak i prak-
tyczne, aktualnie obowiazujace proporcje akceptuje co piaty pyta-
ny. Wéréd badanych najwigcej jest osob, ktore uwazaja, ze w pla-
nach zajec¢ na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
teorii jest zdecydowanie lub raczej za duzo. Najwigkszy odsetek
0s6b tak twierdzacych jest wsrod nauczycieli prowadzacych zajecia
praktyczne, w dalszej kolejnosci sa prowadzacy zajecia zaréwno
teoretyczne, jak i praktyczne, na ostatnim miejscu — prowadzacy
zajecia wylaceznie teoretyczne. Zauwazalna jest wigc wyrazna zalez-
nos¢ pomiedzy forma prowadzenia zajec a uznaniem dla proporcji
pomiedzy réznymi formami zajeé. Osoby prowadzace zajecia teo-
retyczne sg wigkszymi zwolennikami ich obecnos$ci w planach stu-
diéw, natomiast prowadzacy zajecia praktyczne — odrzucajq teorig,
zwracajac uwage na potrzebe zamieszczenia wickszej ilosci zajec
praktycznych®. Wyrazna potrzeba zwigkszenia ilosci zaje¢ prak-
tycznych w stosunku do teoretycznych pojawia si¢ rowniez w mo-
mencie podzielenia respondentéw na tych, ktorzy aktualnie sq lub
nie s3 zawodowo zwigzani z mediami.

Otrzymane dzigki tej analizie wyniki mogg si¢ wydawaé zaska-
kujace. Otéz to osoby niezwiazane z mediami czesciej uznawaly,
ze zajec teoretycznych jest zbyt duzo (tacznie 3/4 odpowiedzi),
a jedynie 15% z nich akceptowalo aktualnie wystepujace proporcje.
W przypadku osoéb, ktére zawodowo zwigzane s3 z mediami, nieco
ponad polowa uznala, Ze zajec teoretycznych jest za duzo. Aktu-
alny stan rzeczy akceptuje 10 osob sposrod 26, ktére w metryczee

Y Por. ibidem, s. 76.
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przyznaly, ze aktualnie wspolpracuja z mediami. Nalezy uznad, ze
badani pracujacy jedynie w szkolach wyzszych chcieliby cze¢sciej
wprowadza¢ do programéw studiow zajecia praktyczne, zas osoby
prowadzace zajecia, ale pracujace tez w mediach, rzadziej propo-
nuja takie rozwigzanie, co moze sugerowac, ze w zetknigciu z prak-
tykq zawodowsg dostrzegalny jest jednak brak wiedzy teoretycznej,
a wigc w programach studiéw nie powinno jej zabraknac.

Eksperci zgadzaja si¢ z faktem, ze problem proporcji zajec
teoretycznych i praktycznych istnieje praktycznie od zawsze 1 nie-
zwykle trudno jest doprowadzi¢ do rozwiazania, ktére zadowolito-
by zaréwno tych, ktorzy domagajq si¢ wickszej ilosci praktyki, jak
i tych, dla ktérych ma ona mniejsze znaczenie niz teotia.

Istniejq przyklady osrodkéw europejskich, ktore zdaja sie wspie-
rac 1 jedno, i drugie stanowisko. Przywolywano przykiad Niemiec,
gdzie uwaza sig, ze w programach studiéw ma by¢ 60% zaje¢ teore-
tycznych 1 40% praktycznych, ale tez szkoly typu ,,Danish School of
Journalism”, ktéra z kolei preferuje czysto praktyczny model ksztal-
cenia dziennikarzy. Szkola ta nie ma statusu osrodka akademickie-
go, a jedynie wyzszej uczelni zawodowej, niemniej uwazana za jedna
z najlepszych szkot dziennikarstwa na Swiecie. W Polsce wigk-
szo§¢ uczelni ksztalcacych przysztych dziennikarzy preferuje
model, w ktérym studia I stopnia nastawione sg (lub maja by¢) na
ksztalcenie umiejetnosci praktycznych, natomiast studia magister-
skie maja wyposazy¢ studenta w wigksza ilos¢ wiedzy teoretycznej.*

Pomimo ogdlnego wsparcia przez ekspertow idei zwigkszenia
wymiaru godzin praktycznych, stali oni na stanowisku sugerujacym
utrzymanie silnej pozycji teotii®. Stanowiska potwierdzajace koniecz-
no$¢ nabycia okreslonej wiedzy niezbednej do wykonywania zawodu

M. Zawieslinski, op.cit., s. 65.

* Podkreslane jest to réwniez w opracowaniach analizujacych spoér pomiedzy
teoria a praktyka w ksztalceniu dziennikarzy, np. we wspomnianym juz artykule
R. Bartoszcze, op.cit., s. 78 i kolejne.
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dziennikarskiego pojawiaja si¢ rowniez w literaturze. Teresa Sasin-
ska-Klas pisze, ze ,,profesjonalizacja dziennikarstwa oznacza dzisiaj,
ze wykonywanie tego zawodu wymaga stosownego przygotowania.
Nie wystarczy juz (...) urodzi¢ si¢ dziennikarzem. Trzeba jeszcze
zdoby¢ okreslone guantum wiedzy i nieustannie ja poszerzac”*.

Co do zaje¢ praktycznych, to — zdaniem ekspertéw — powin-
ny by¢ one bardziej rozbudowane, a nie sprowadza¢ si¢ tylko do
warsztatu prasowego, radiowego czy telewizyjnego. Nie ma np.
warsztatow z nowych technologii, a to jest jednak podstawa, albo
szerzej — z technologii medialnej, telewizyjnej. Technologia wspo1-
czes$nie w ogromnym stopniu determinuje dziennikarza, co powin-
no mie¢ przelozenie na tematyke 1 forme zajec.

Wszyscy eksperci zgadzali si¢ co do tego, ze problemem nie
jest sama proporcja zaje¢ praktycznych do teoretycznych, ale sen-
sowne okresdlenie tego, czego studenci powinni si¢ na zajeciach
praktycznych dowiadywac. Jednak nalezy zda¢ sobie sprawe z tego,
ze akurat ten aspekt jest trudny do uregulowania formalnego.

3. FORMY ZAJEC PRAKTYCZNYCH

Swoistym podsumowaniem analizy opinii studentéw i nauczy-
cieli akademickich zwiazanych z kierunkiem dziennikarstwo 1 ko-
munikacja na temat praktycznych aspektow ksztalcenia byla oce-
na efektywnosci wybranych form zaje¢ praktycznych. Pod uwage
wzigte zostaly podstawowe formy zajec praktycznych, najczesciej
wystepujace w polskich uczelniach. Byly to:

* ¢wiczenia — zdefiniowane jako zajecia o praktycznym charak-
terze, ktérych zadaniem jest rozwinigcie zagadnien teoretycz-
nych, realizowanych w trakcie wykladoéw. Sa to zwykle zajecia
realizowane w grupach ok. 30-osobowych;

. Sasiniska-Klas, Dziennikarstwo - zawid ey wyzwanie?, op.cit., s. 471.
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* warsztaty — realizowane w grupach podobnych liczebnie do éwi-
czeniowych (lub mniejszych, wykorzystujacych zasady pracy ze-
spotowej), prowadzone zwykle przez praktykéw (dziennikarzy,
fotografow, pracownikéw agencji promocyjnych). Ich zadaniem
jest wyksztalcenie u studentéw 1 przeéwiczenie konkretnych
umiejetnosci zawodowych przydatnych w pdzniejszej pracy;

¢ laboratoria — realizowane w grupach o liczebnosci nieprzekra-
czajacej kilkunastu osob, stosowane zwykle w odniesieniu do
przedmiotéw o charakterze technicznym (fotografia, grafika,
projektowanie);

* projekty — realizowane indywidualnie lub zespolowo, pod opieka
1 merytorycznym kierownictwem prowadzacego zajecia. Nie mu-
szq mie¢ charakteru klasycznych zaje¢ dydaktycznych — moga by¢
realizowane samodzielnie przez studentéw poza zajeciami. Ich za-
daniem jest rozwigzanie problemu, wykonanie konkretnego zada-
nia, majacego Scisly zwiazek z realnymi sytuacjami zawodowymi;

* distance learning — zajecia realizowane na zasadach ksztalcenia
na odleglosé. Jest to raczej technika prowadzenia zajec, za po-
mocg ktorej realizowane moga by¢ zaréwno wyklady, konwer-
satoria, jak 1 wyzej wymienione formy ¢wiczeniowo-praktyczne.
Rozklad odpowiedzi otrzymanych na pytanie o efektywna for-

me zaje¢ zamieszczony zostal w tabeli 127.

Tabela 127. Opinie badanych studentéw na temat efektywnosci form zajec
praktycznych (N = 1420)

P L
warsztaty 718 50,6
¢éwiczenia 424 29,8
projekty 178 12,5
laboratoria 79 5,6
distance learning 21 1,5

Zrédlo: Opracowanie whasne
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Analizujac opinie ankietowanych studentéw, nalezy zauwazyc,
iz najwyzej cenig sobie oni zaj¢cia warsztatowe, zapewne z uwagi
na ich wybitnie praktyczny charakter, jak réwniez udzial prowa-
dzacych-praktykow, przekazujacych wiedze znacznie bardziej przy-
datng z zawodowego punktu widzenia, niz ma to miejsce w trak-
cie zaje¢ teoretycznych. Warsztaty jako najefektywniejsza forme
ksztalcenia praktycznego wskazala polowa studentéw. Opinie naj-
mniej efektywnych, z praktycznego punktu widzenia, maja zajgcia
realizowane w technikach ksztalcenia na odleglos¢.

Nieco mniejsze uznanie dla ¢wiczent majg nauczyciele akade-
miccy. Jako forme najbardziej efektywna wskazuja oni raczej na
warsztat — odpowiedzi takiej udzielito 2/5 nauczycieli, podczas gdy
na ¢wiczenia wskazala 1/3 z nich. Na dalszych miejscach, duzo
rzadziej wskazywane, znalazly si¢ laboratorium i projekt.

Przy zastosowaniu podzialu odpowiedzi ze wzgledu na sto-
pied/ tytul naukowy otrzymano interesujace rezultaty. Rozktad od-
powiedzi zamieszczono w tabeli 128.

Tabela 128. Opinie badanych nauczycieli akademickich
na temat efektywnosci form zajec praktycznych wg posiadanego
przez badanych stopnia/tytutu naukowego (N = 71)

Odpowiedz na pytanie: Ktora z praktycznych form zajeé
uwaza Pan(i) za najefektywniejsza?
. ¢wiczenia | warsztat | laboratorium | projekt | Ogdlem
Stopien
N N N N N
naukowy 8 8 <} <} Q
o 0 ,_g 0 ,_S 0 ,_8 0 ,_g 0
*g o 3 /o g /o g /o g /o
©Q 9 9 9 ©Q
s s A A s
magister 3 |31,6| 9 (474 2 10,5 | 2 |10,5| 19 | 100
doktor 5 238| 8 |38,1| 2 95 | 6 [28,6| 21 |100
doktor 414 | 0| 0| 4 |40 |2 |20 |10 100
habilitowany
profesor 8 [38,1] 11 |52,4| 2 95 | 0 | 0 |21 |100
Ogédlem 23 1324 28 |39,4| 10 | 14,1 | 10 |14,1| 71 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Okazuje sig, ze warsztat jest najbardziej ceniony przez pro-
fesoréw oraz przez magistréw. Wsrdd tych ostatnich popularno-
Scia ciesza si¢ jeszcze ¢wiczenia (1/3 wskazafl), natomiast rzadziej
wskazuja oni na laboratorium 1 projekt (co dziesiaty respondent
wybral te mozliwosci) jako na forme efektywna. Inaczej wyglada
sytuacja wsrod grupy doktoréw. Co prawda najbardziej cenig oni
réowniez warsztat, jednak na drugim miejscu wskazywali projekt
(28,6%), a ¢wiczenia dopiero na kolejnej pozycji (23,8%). Wsrod
doktoréw habilitowanych 4 wskazato na ¢wiczenia, 4 na laborato-
rium, a 2 na projekt — grupa ta nie ma wig¢c wyraznego faworyta,
jesli chodzi o najefektywniejsza forme zajec¢ praktycznych. Co in-
nego profesorowie, sposrdd ktorych potowa wskazata na warsztat,
a co czwarty na ¢wiczenia. Dwoch badanych profesoréw uznalo,
ze najefektywniejsza forma jest laboratorium, natomiast projekt
zupelnie nie zyskal sympatii tej grupy badanych.

Skorelowanie odpowiedzi na pytanie o efektywnos¢ form zajec ze
zmienna niezalezna typ uczelni pozwolito ujawni¢ réznice pojawiaja-
ce si¢ w odpowiedziach pomiedzy przedstawicielami réznych typow
uczelni. Szczegbélowy rozklad odpowiedzi zamieszczono w tabeli 129.

Tabela 129. Opinie badanych nauczycieli akademickich
na temat efektywnosci form zaje¢ praktycznych wg typu uczelni
reprezentowanej przez badanych (N = 71)

Odpowiedz na pytanie: Ktora z praktycznych form zajeé
uwaza Pan(i) za najefektywniejsza?
Cwiczenia | warsztat |laboratorium | projekt Ogotem
Typ uczelni | 1y 9 ) 9 9
3 3 <] 3 9]
,E 0 ,g 0 g 0 g 0 g 0
) %0 3 % = ) 3 Y% 3 %)
N N N N N
9 9 Q O O
= = = s =
uczclnia 10 [244| 13 |31,7] 8 [ 195 | 10 |244] 41 | 100
publiczna
uczclnia 13 (4331550 | 2 [ 67 | 0 | 0 |30]100
niepubliczna

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Okazuje si¢, ze nauczyciele pracujacy na uczelniach niepu-
blicznych duzo bardziej od swoich kolegéw z uczelni publicznych
cenia ¢wiczenia — za narzedzie efektywniejsze od innych uznalo
je 2/5 badanych respondentéw pracujacych na uczelniach niepu-
blicznych. W stosunku do 1/4 pracujacych na uczelniach publicz-
nych. Podobnie w przypadku warsztatu. Za efektywna forme zajec
uwaza go potowa nauczycieli akademickich prowadzacych zajecia
na uczelniach niepublicznych i nieco ponad 30% — publicznych.
Odwrotna sytuacja wystepuje w przypadku laboratorium, za nad-
rzedne pod wzgledem efektywnosci uznal je co piaty respondent
reprezentujacy uczelnie publiczne 1 jedynie niecate 7% — uczelnie
niepubliczne. Jeszcze wigksza réznica wystepuje w przypadku pro-
jektu. Wskazal na te forme co czwarty ankietowany pracujacy na
uczelni publicznej, natomiast sposréd pracownikéw uczelni niepu-
blicznych nikt nie uznal projektu za efektywna forme zajec.

W przypadku zastosowania zmiennej typ prowadzonych zaje¢
mozliwe bylo odkrycie kolejnych réznic pomiedzy stanowiskiem
reprezentowanym przez osoby prowadzace zajecia teoretyczne,
a tymi, ktorzy prowadza zajecia praktyczne. Otrzymane wyniki za-
prezentowano w tabeli 130.

Wsroéd osob prowadzacych zajecia teoretyczne, najwickszym
uznaniem ciesza si¢ ¢wiczenia — zostaly one wskazane przez
3/4 ankietowanych. Pozostali nauczyciele ksztalcacy w zakresie
przedmiotéw teoretycznych wskazywali na projekt. Nikt z tej
grupy nie wybral warsztatu ani laboratorium. Cwiczenia jako
najefektywniejsza forma zaje¢ wskazywane byly jeszcze przez
co trzeciego nauczyciela prowadzacego zajecia praktyczne i co
szOstego prowadzacego zajecia teoretyczno-praktyczne. Warsztat
byl najczesciej (63,6%) wskazywany przez praktykéw oraz pro-
wadzacych zajecia teoretyczno-praktyczne (47,4%). Co piaty re-
spondent wskazywal tez, ze najefektywniejsza forma zajec¢ prak-
tycznych sa laboratoria, a co szosty, ze projekt.
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Tabela 130. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat efektywnosci
form zaje¢ praktycznych wg typu przedmiotéw prowadzonych przez badanych

(N = 66)

Odpowiedz na pytanie: Ktorg z praktycznych form zajec
uwaza Pan(i) za najefektywniejsza?

Typ ¢wiczenia | warsztat |laboratorium | projekt Ogolem
prowadzonych | o N N 9 N
zajec g g g g g

"§ % "§ % "§ % ’é % "§ %

g g2 g g g

3 = 3 — 3
teoretyczne 13 1765 0 0 0 0 4 1235]| 17 | 100
Jeorewenne g 1q581 18 474 | 8 | 21 | 6 |158] 38 | 100
i praktyczne
praktyczne 4 1364 7 |636| O 0 0 0 11 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W przypadku dokonania podzialu respondentéw na osoby za-
wodowo zwiazane i niezwigzane z mediami okazato sig¢, ze i w tym
obszarze istniejg dajace si¢ okresli¢ roznice. Rozklad wynikow za-
prezentowany zostal w tabeli 131.

Tabela 131. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat efektywnosci

form zaje¢ praktycznych wg deklarowanej przez badanych praktycznej
wsp6lpracy z mediami (N = 66)

Odpowiedz na pytanie: Ktora z praktycznych form zajeé uwaza
Pan(i) za najefektywniejsza?
) ¢wiczenia | warsztat |laboratorium |  projekt Ogolem
Zwiazek
. . N N N N4 N
z mediami | % % g rS kS
g < g = <
S| % | 8] % | 2 % S % | 8| %
) ) D) ) )
A A A 3 3
tak 12 1 46,1 | 10 | 385 | 2 7,7 2| 7,7 | 26 | 100
nie 11 |275] 15 | 375 6 15 8 | 20 | 40 | 100

Zrodlo: Opracowanie wilasne
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Respondenci, ktérzy oprocz prowadzenia zaje¢ na uczelni
sq jeszcze zwiazani zawodowo z mediami za najefektywniejsze
formy zajec¢ praktycznych uznali ¢wiczenia (46,2% wskazan) oraz
warsztat (38,5% wskazan). Duzo nizszy poziom wskazan uzyska-
ty laboratorium oraz projekt. Te dwie ostatnie formy sa réwniez
najmniej cenione przez nauczycieli akademickich niezwiazanych
z mediami, niemniej wybierali oni te formy cze¢$ciej. Tym samym
mniejsze musialy by¢ wskazania w przypadku ¢wiczen (27,5%
wskazan wsrod tej grupy) oraz warsztatu (37,5%).

4. PRAKTYKI ZAWODOWE

Uzupelnieniem kwestii zwiazanych z praktycznym nauczaniem
w ramach ksztalcenia studentéw na kierunku dziennikarstwo 1 ko-
munikacja spoleczna bylo zadanie badanym studentom pytan do-
tyczacych obligatoryjnosci wykonania praktyk zawodowych oraz
ich pozadanego wymiaru. Rozklad opinii na temat niezbednosci
praktyk zawodowych w trakcie studiéw prezentuje tabela 132.

Tabela 132. Opinie badanych studentéw na temat niezbednosci praktyk
zawodowych w trakcie studiow (N = 1424)

Czy uwazasz, ze praktyki zawodowe
w trakcie studiéw sa niezbedne?

tak 1295 90,9
nie 129 9,1

Liczebnos¢| %

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych byla zdania, ze praktyki
zawodowe wykonywane w trakcie studiow s3 niezbedne. Pomimo
wysokiego odsetka badanych postulujacych konieczno$¢ obowiaz-
kowej realizacji praktyk w trakcie studiéw analiza otrzymanych wy-
nikéw badan wskazuje na subtelne réznice w opiniach na ten te-
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mat w zalezno$ci od rodzaju uczelni, na ktorej studiuja ankietowani
oraz ich $redniej ocen z toku studiow.

Tabela 133. Opinie badanych studentéw na temat niezbednosci praktyk
zawodowych w trakcie studiow z uwzglednieniem podziatu na studentow
uczelni publicznych (N = 853) i uczelni niepublicznych (N = 564)

Studenci uczelni | Studenci uczelni

Czy uwazasz, ze praktyki zawodowe publicznych niepublicznych

w trakcie studiéw sa niezbedne?

Liczebnos$¢| % | Liczebnos$¢ | %
tak 800 93,8 488 86,5
nie 53 6,2 76 13,5

Zrédlo: Opracowanie whasne

Okazuje sig, ze studenci uczelni publicznych w wigkszym stop-
niu deklaruja poparcie dla obowiazkowych praktyk realizowanych
w trakcie studiow. Tego zdania byto bowiem 93,8% badanych stu-
dentow uczelni publicznych, za§ wérdd ankietowanych studentéw
uczelni niepublicznych poglad ten wyrazito 86,5% badanych. By¢
moze réznice w tym zakresie wynikajg z faktu, Ze uczelnie niepu-
bliczne, jak wynika z wczeéniej przestawionych analiz, w znacznie
wigkszym stopniu od uczelni publicznych ktada nacisk na ksztal-
cenie praktyczne, przez co studenci nie dostrzegaja koniecznosci
weryfikowania uzyskanej wiedzy w praktyce.

Charakterystyczne jest rowniez to, iz poparcie dla konieczno-
$ci realizowania praktyk w trakcie studiow rosnie wraz z wynikami
ksztalcenia studentéw, mierzonymi $rednia ocen z toku studiow.
Szczegolowy rozklad odpowiedzi w zakresie niezbednosci realizo-
wania praktyk zawodowych w trakcie studiéw, z uwzglednieniem
podzialu studentow ze wzgledu na $rednig ocen z toku studidw,
przedstawia tabela 134.



236 Rozdzial V. KSZTALCENIE PRAKTYCZNE DZIENNIKARZY

Tabela 134. Opinie badanych studentéw na temat niezbednosci praktyk
zawodowych w trakcie studiow z uwzglednieniem podzialu ze wzgledu
na wysokos¢ $redniej z toku studiéw (N = 1418)

Srednia z toku studiéw

C?Y uwaz'as;, nizsza niz 3,5 3,5-4 4-45 powyzej 4,5
ze praktyki (N = 22) (N = 431) (N = 645) (N = 320)
zawodowe

. NS} 0 NS} N3)

w trakcie 2 b4 '3 ‘2

;s b= s g s
SFuleW "8 % "8 % "8 % ,_8 %

sa niezbedne? D N 5 N

S = = —
tak 16 72,7 | 382 | 88,6 | 595 | 922 | 298 | 93,1
nie 6 27,3 49 11,4 50 7,8 22 6,9

Zrédto: Opracowanie wlasne

Najwicksze poparcie dla realizacji praktyk wyrazane jest przez
ankietowanych studentéw ze S$rednia ocen przekraczajaca 4,5;
93,1% sposréd nich jest zdania, ze praktyki w trakcie studiow
sq niezbedne, podczas gdy wérdd studentow o najnizszej sredniej
(nieprzekraczajacej 3,5) opinig¢ tako wyrazito 72,7% badanych.

Sklonnos¢ badanych studentéw dziennikarstwa 1 komunikacji
spolecznej do preferowania zaje¢ praktycznych jest uwidocznio-
na réwniez w opiniach ankietowanych na temat pozadanego przez
nich wymiaru obowiazkowych praktyk zawodowych, realizowa-
nych w trakcie studiéw. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi w tym
zakresie prezentuje tabela 135.

Najwicksza grupa respondentéw wybrata najwickszy wymiar
zaproponowany w kafeterii 1 uznala, ze obowiazkowe praktyki za-
wodowe powinny stanowi¢ wiecej niz 30% godzin ujetych w pla-
nach studiéw. Prawie co trzeci respondent stwierdzil, ze praktyki
powinny stanowi¢ od 21% do 30% studiow, a co piaty, ze powinno
ich by¢ od 11% do 20%. Niewielu ankietowanych uznalo, ze prak-
tyki zawodowe powinny stanowi¢ mniej niz 10% wymiaru godzi-
nowego planow studiow.
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Tabela 135. Opinie badanych studentéw na temat wymiaru obowiazkowych
praktyk zawodowych (N = 1334)

Jaka czes¢ (w proc.e’ntach) pl.anéw studiow powinny Liczebnosé | %
stanowi¢ praktyki zawodowe?
mniej niz 10% 106 7,9
od 11% do 20% 274 20,6
od 21% do 30% 391 29,3
wigcej niz 30% 563 42,2

Zrédlo: Opracowanie whasne

Celem poréwnania stanowiska studentéw i kadry akademickiej na-
uczycielom zadano podobne pytania. Pierwsze z nich dotyczylo nie-
zbednosci praktyk w programach studiéw. Okazalo sie, ze 9 na 10 na-
uczycieli uwaza, ze praktyki sa niezbedne, a tylko 10 0sob stwierdzito,
ze mogloby praktyk nie by¢. Ten generalny wynik zdaje si¢ §wiadczy¢
o niezbednosci praktyk zawodowych, jednak aby poznac lepiej sta-
nowisko srodowiska odpowiedzi, skorelowano je z kolejnymi zmien-

nymi niezaleznymi. Pierwsza zastosowana zmienna byl stopied/tytut
naukowy. Rozklad otrzymanych wynikoéw prezentuje tabela 1306.

Tabela 136. Opinie nauczycieli akademickich na temat niezbednosci praktyk
zawodowych w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
wg posiadanego przez badanych stopnia/tytutu naukowego (N = 75)

Czy uwaza Pan(i), ze praktyki zawodowe w trakcie

studiéw sa niezbedne?

Stopien naukowy tak e Ogdlem
Liczebnos¢ | % | Liczebnos$é¢| % | Liczebnos¢| %
magister 11 57,9 8 421 19 100
doktor 23 100 0 0 23 100
doktor habilitowany 10 83,3 2 16,7 12 100
profesor 21 100 0 0 21 100
Ogodlem 65 86,7 10 13,3 75 100

Zrédlo: Opracowanie whasne
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Okazalo sie, ze niezbedno$¢ obecnosci praktyk w programach
studiow popieraja wszyscy pytani doktorzy (23 osoby) oraz wszyscy
profesorowie (21 osob), poparcie deklaruje tez zdecydowana wigk-
sz0$¢ 0sOb posiadajacych stopien naukowy doktora habilitowanego.
Co ciekawe, najmniejsze poparcie praktyki zawodowe zyskuja wsrod
magistrow, zaledwie 11 sposrod nich na 19 pytanych uznalo, ze prak-
tyki sa niezbedne. Réznica pomiedzy magistrami a osobami posia-
dajacymi stopnie 1 tytuly naukowe jest niezwykle duza, co wydaje si¢
na tyle istotne, aby w przysztosci podja¢ oddzielne badania, dzigki
ktérym udaloby si¢ zdiagnozowac przyczyne takiego stanu rzeczy.

Jesli chodzi o rozklad danych ze wzgledu na typ miejsca pra-
cy respondentdw, zaobserwowaé mozna pewne zroznicowanie.
Szczegolowe dane przedstawiono w tabeli 137.

Tabela 137. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat niezbednosci
praktyk zawodowych w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna wg typu uczelni reprezentowanej przez badanych (N = 75)

Czy uwaza Pan(i), ze praktyki zawodowe
‘ w trakcie studiéw sa niezbedne?
Typ uczelni tak nie Ogolem
Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢| % | Liczebnosé | %
uczelnia publiczna 39 90,7 4 9,3 43 100
uczelnia niepubliczna 26 81,3 6 18,7 32 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Nieco wigksze poparcie dla praktyk zawodowych wystepuje wsrod
pracownikéw uczelni publicznych — za niezbedne praktyki uznalo
90% z nich (39 na 43 osoby). Wsréd osob pracujacych na uczelniach
niepublicznych niezbedno$¢ obecnosci praktyk zawodowych w pro-
gramach studiéw uznaje co piaty respondent (26 na 32 osoby).

W przypadku zastosowania zmiennej typ prowadzonych zajeé
wystapila bardzo ciekawa sytuacja, potwierdzajaca w pewnym sen-
sie wnioski zaproponowane w wyniku analizy odpowiedzi na po-
przednie pytanie.
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Tabela 138. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat niezbednosci
praktyk zawodowych w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna wg typu prowadzonych przez badanych zaje¢ (N = 68)

Czy uwaza Pan(i), ze praktyki zawodowe w trakcie
Typ studiéw sa niezbedne?
prowadzonych zajec tak nie Ogodlem
Liczebnos¢| % | Liczebno$¢ | % | Liczebnos$¢ | %
teoretyczne 17 100 0 0 17 100
teoretyczne praktyczne 36 90 4 10 40 100
praktyczne 5 455 6 54,5 11 100

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Wszystkie osoby prowadzace jedynie zajecia teoretyczne (byto
to w sumie 17 os6b na 68, ktére odpowiedzialy na to pytanie 1 jed-
noczesnie zaznaczyly w metryczce, jakiego typu zajecia prowa-
dza) dostrzegaja koniecznos¢ umieszczania praktyk zawodowych
w programach studiéw. Bardzo podobnie wygladaja odpowiedzi
tych nauczycieli, ktérzy zaznaczyli, ze prowadza zajecia zaréwno
teoretyczne, jak i praktyczne. W tej grupie (liczacej 40 oséb) jedy-
nie 4 osoby (10%) nie widza koniecznosci zamieszczania praktyk
zawodowych w programach studiéw, pozostale 36 oséb uwaza,
ze praktyki zawodowe w trakcie studiéw sa niezbedne. Zupelnie
inaczej wygladaja odpowiedzi oséb, ktore zadeklarowaly, ze pro-
wadza jedynie zajecia praktyczne. W tej grupie na 11 pytanych
0s6b 6 uznalo, ze praktyki nie sa niezbedne, a 5 stwierdzito, ze
powinny one niezbednie znalez¢ si¢ w programach. Potwierdza si¢
wigc wniosek, iz osoby prowadzace przedmioty teoretyczne daza
do zmiany w postaci wprowadzenia bardziej praktycznego wymia-
ru studiow, za$ ci, ktérzy z praktykq majq do czynienia, woleliby
wprowadzenia wigkszej ilosci zajeé teoretycznych i niekoniecznie
sa przekonani o niezbednodci np. praktyk zawodowych.

Biorac pod uwage zréznicowanie respondentow ze wzgledu na
fakt zawodowego powiazania z mediami, otrzymujemy wynik, ktory
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nie wskazuje na istnienie na tym obszarze wyraznych réznic pomiedzy
osobami pracujacymi jedynie na uczelniach a takimi, ktére oprocz pra-
cy akademickiej pracuja jeszcze w mediach lub z nimi wspdlpracuja.
Otrzymane wyniki zaprezentowane zostaly w tabeli 139.

Tabela 139. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat niezbednosci
praktyk zawodowych w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
wg deklarowanej praktycznej wspotpracy badanych z mediami (N = 68)

Czy uwaza Pan(i), ze praktyki zawodowe
w trakcie studiéw sg niezbedne?

Zwiazek diami
wiazek z mediami tak nie Ogotem

Liczebnos¢ | % |Liczebno$¢| % |Liczebnosé¢| %
tak 24 85,7 4 14,3 28 100
nie 34 85 6 15 40 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Jak mozna zauwazy¢, 58 na 68 osoéb, ktore odpowiedzialy na to
pytanie, deklarujac jednoczesnie fakt zawodowego zwigzku z me-
diami (lub jego braku) stwierdzito, ze praktyki zawodowe sa nie-
zbednym elementem programu studiéw. Odnotowano wskazania
na procentowo prawie identycznym poziomie zaréwno w pierw-
szej, jak 1 w drugiej grupie. Liczbowo wigcej os6b za koniecznoscia
obecnosci praktyk zawodowych opowiedziato si¢ w grupie osob
z mediami niepowiazanymi, ale tylko ze wzgledu na fakt, ze osoby
te stanowily zdecydowang wigkszo§¢ w probie badawczej.

Kontynuujac zagadnienia majace zdiagnozowac stanowisko
$rodowiska nauczycieli akademickich w kwestii obecnosci praktyk
zawodowych, zadano kolejne pytanie. Zaproponowano respon-
dentom, aby okreslili, jaka cze¢$¢ wszystkich zaje¢ na studiach po-
winny stanowi¢ praktyki zawodowe.

Nauczyciele akademiccy prowadzacy zajecia w ramach kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna uznaja, ze praktyki
zawodowe powinny by¢ w sposob znaczacy obecne w trakcie stu-
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diow. Pomyst, aby praktyki zawodowe stanowily ponad 30% cale-
go programu studiow, poparto az 18 oséb — wiecej niz co czwarty
badany. Wigksza popularnoscig cieszyla si¢ idea, aby praktyki za-
wodowe stanowily od 21% do 30% — pomys! ten poparla prawie
1/3 badanych (20 os6b), jednak najwiccej oséb (24, co stanowi
36,9%) uznalo, ze byloby najlepiej, gdyby odsetek praktyk zawo-
dowych wobec calego programu studiow miescit si¢ w granicach
pomiedzy 11% a 20%. Zaledwie 3 osoby uznaly, ze praktyki nie
powinny stanowi¢ wiecej niz 10% programu.

Ciekawe informacje otrzymano, korelujac uzyskane wyniki
ze zmienng stopien naukowy. Szczegbéltowy rozklad wynikéw za-
mieszczony zostal w tabeli 140.

Tabela 140. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat pozadanej
proporciji zaje¢ praktycznych wobec calosci programu wg posiadanego
przez badanych stopnia/tytutu naukowego (N = 65)

Jaka czes¢ zajec (ile procent) w trakcie studiéw powinny
stanowi¢ praktyki?
o pomiedzy | pomiedzy | powyzej .
Stopiett do10% 1110, 2 20% [ 21% 2 30% |~ 30% Ogolem
naukowy | 19 2 2 2 2
S 3 3 S 3
Sl | Elow | Elw! Ew!| 5|
9] /o o) Yo 3} Yo o) /o 5 o
B B D) B B
s s s s s
magister 0 0 6 |545| 2 182 3 |27,3| 11 | 100
doktor 1 |43 ] 10 [435] 6 [261] 6 [261] 23 | 100
doktor 2 120 2 20| 4 |40 ]| 2|20 |10 100
habilitowany
profesor 01 01 6 |286| 8 |381] 7 [333] 21 | 100
Ogblem 3 146 | 24 369 20 |308] 18 |27,7] 65 | 100

Zrédlo: Opracowanie whasne

Najwiccej praktyk zawodowych chcieliby widzie¢ w programach
studiéw profesorowie — co trzeci chcialby, aby 1/3 zajec stanowily
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praktyki. Nizszy poziom (ilo$¢ praktyk na poziomie od 21% do 30%)
najwiecej zwolennikow zyskal wsréd doktorow habilitowanych, a jesz-
cze nizszy (ilos¢ praktyk od 11% do 20%) wsrdd doktoréw. Zauwazal-
na jest wigc zaleznos¢ pomiedzy stopniem/tytulem naukowym a po-
parciem dla wigkszej ilosci praktyk w programach studiéw. Im wyzszy
stopien naukowy, tym respondent akceptowal wyzszy odsetek prak-
tyk wobec calego programu studiow, przy czym zauwazy¢ nalezy, ze
w miare¢ wzrostu sugerowanego w kafeterii poziomu praktyk, mniejsze
byto zréznicowanie odpowiedzi pomiedzy grupami respondentow le-
gitymujacymi si¢ réznymi stopniami naukowymi.

Bardzo duze zréznicowanie w odpowiedziach widoczne jest
natomiast w przypadku podziatu respondentéw ze wzgledu na typ
uczelni, w ktorej pracuja. Wyniki przedstawiono w tabeli 141.

Tabela 141. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat pozadanej
proporcji zaje¢ praktycznych wobec calosci programu wg typu uczelni
reprezentowanej przez badanych (N = 65)

Jaka czes¢ zajec (ile procent) w trakcie studiéw powinny
stanowi¢ praktyki?
0 pomiedzy | pomiedzy | powyzej ,
| Ao 0% o 0 20% | 219% 2 30% | 300 | ©8otem
Typ uczelni
N N N N N
S <} S <} S
,g 0 ,_g 0 8 o0 g 0 5 o0
a ) ) o 3 ) 3 %0 3 Yo
S S S S S
= s = s =
uczelnia 2 |51 |10 [257| 16 | 41 | 11 |282| 39 | 100
publiczna
uczelnia 1 39| 14 [538] 4 |[154| 7 |269| 26 | 100
niepubliczna

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Najwicksze zroznicowanie widoczne jest przy odpowiedzi wska-
zujacej, ze praktyk zawodowych powinno by¢ od 21% do 30% ogol-
nej liczby godzin na kierunku. Poparcie dla tego poziomu deklaruje
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az 41% osob pracujacych na uczelniach publicznych (16 oséb na 39
znajdujacych si¢ w tej grupie) i 15,4% os6b pracujacych na uczelniach
niepublicznych (4 na 26 osob). Zréznicowanie wystepuje rowniez
w przypadku poziomu wskazujacego, ze praktyk zawodowych powin-
no by¢ od 11% do 20%. Pomyst ten popiera co czwarty przedstawiciel
uczelni publicznej 1 dwa razy wigcej oséb pracujacych na uczelniach
niepublicznych. Natomiast zaréwno w przypadku najwyzszego (po-
wyzej 30%), jak i najnizszego (ponizej 10%) poziomu obecnosci prak-
tyk w programach studiow nie wystepuja wyrazne réznice pomiedzy
nauczycielami akademickimi z uczelni publicznych a tymi z uczelni
niepublicznych. Najnizszy poziom wskazat srednio co dwudziesty an-
kietowany a poziom najwyzszy — nieco wigcej niz co czwarty (niewiel-
ka przewaga w tym zakresie nauczycieli z uczelni publicznych).

Zauwazone wcze$niej tendencje (wskazujace, ze nauczycielom
uczgcym przedmiotéw praktycznych brakuje w planach studiow
przedmiotéw teoretycznych i odwrotnie) znajduja potwierdzenie
w kolejnym zestawieniu. Zaprezentowano je w tabeli 142.

Tabela 142. Opinia badanych nauczycieli akademickich na temat pozadanej
proporcji zaje¢ praktycznych wobec calosci programu
wg typu zaje¢ prowadzonych przez badanych (N = 58)

Jaka cze$¢ zajec (ile procent) w trakcie studiow
powinny stanowi¢ praktyki?
o pomiedzy | pomiedzy | powyzej .
Typ do10% | o 0000 [21% 0 30% | 307 | O%olem
prowadzonych
- N N N 2 3
zajec o o o Q Q
b= s g b= b=
3 % - % - % = % 3 %
S S S 3 S
psi s = — psi
teoretyczne 1 159 4 [235| 4 |235| 8 |47,1| 17 | 100
teoretyczne 0| o |18]50]10]27.8] 8 |222] 36 | 100
i praktyczne
praktyczaych 0 0 2 | 40 | 2 | 40 1 20 5 1100
Ogdtem 1 1,7 | 24 |414| 16 |27,6| 17 [29,3| 58 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Okazalo sig, ze najwiecej sposrod osob prowadzacych zaje-
cia teoretyczne chcialoby, aby wprowadzono do planéw studiow
praktyki w takim wymiarze, aby stanowily one ponad 30% ogdl-
nego wymiaru godzin przewidzianego w planach studiéw. Jest to
najwyzsze poparcie ze wszystkich grup siggajace blisko polowy
wskazan, przy poparciu na poziomie ok. 20% w grupach pozo-
stalych. Polowa ankietowanych, ktérzy prowadza zajecia zarow-
no teoretyczne, jak i praktyczne, wskazuje, ze odpowiednia ilos¢
praktyk to poziom pomiedzy 11% a 20%, pozostali prawie po
rowno wskazywali dwa kolejne poziomy. Sposréd oséb, ktore za-
deklarowaly, ze prowadzg jedynie zajecia praktyczne, 2 ankieto-
wanych (sposrod 5) stwierdzito, ze ilo$¢ praktyk na poziomie od
11% do 20% oraz od 21% do 30% jest wystarczajaca, aczkolwiek
byloby dobrze, gdyby bylo ich powyzej 30%.

Z tabeli 143, obrazujacej zestawienie odpowiedzi na pytanie:
»Jaka czes$¢ zaje¢ w trakcie studiow powinny stanowi¢ praktyki?”
ze zmienng niezalezna zwiazek z mediami, wywnioskowaé mozna
potwierdzenie rysujacych si¢ zjawisk.

Tabela 143. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat pozadanej
proporcji zaje¢ praktycznych wobec calosci programu wg deklarowanej
przez badanych praktycznej wspotpracy z mediami (N = 58)

Jaka czes¢ zajec (ile procent) w trakcie studiow powinny
stanowi¢ praktyki?
o pomiedzy | pomiedzy | powyzej .

Zwiazek do10% | {94 2 200 | 21% 2 30% | 30% Ogdtem
z mediami | 9 N} N NS 9

Q ¢] Qo Q Q

,_g 0 ,g 0 ,g 0 ,g 0 ,_g 0

) /o o) Yo 3} o ) /o 3} )

S S S S Y

s A A A A
tak 0 14 | 583 6 25 4 16,7 24 | 100
nie 1 10 | 294 | 10 [ 294 | 13 |38,2| 34 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Po raz kolejny okazalo si¢, ze osoby zwigzane z mediami widza
mniejszg (od pozostalych 0séb) potrzebe zwracania uwagi na prak-
tyke, w tym na duza ilo§¢ praktyk zawodowych w programach stu-
diow. Wnioskowa¢ mozna o istnieniu wyraznej zaleznosci: osoby
zwigzane zawodowo z mediami i prowadzace jednoczesnie zajecia
na dziennikarstwie deklaruja poparcie odwrotnie proporcjonalne
do proponowanego coraz to wyzszego poziomu ilosci praktyk
zawodowych wobec calosci programu studiow. W odniesieniu do
0s6b zwigzanych zawodowo z mediami sytuacja (przy mniejszym
poziomie zréznicowania) jest odwrotna.

Konieczno$¢ zamieszczania obowigzkowych praktyk w pro-
gramach studiéw widza réowniez eksperci. Przy czym zwracaja oni
uwagg, ze dotyczy to jedynie studiéw stacjonarnych, poniewaz odby-
wanie praktyk na studiach niestacjonarnych jest fikcja. Studia zaocz-
ne sg studiami, ktére odbywaja si¢ wylacznie w weekendy dla osob
pracujacych i po ich ukonczeniu studenci wyraznie rzadziej ubiegaja
si¢ o zostanie dziennikarzem. Na studiach dziennych — kontynuuje
jeden z naszych ekspertéw — rowniez nie ma co z praktykami prze-
sadzaé, poniewaz moze si¢ pojawic fizyczny klopot z ich realizacja.
Wiadomo przeciez, ze nie ma nawet na tylu redakcji, a i te, ktore ist-
nieja, maja ograniczone mozliwosci w zakresie przyjmowania prak-
tykantéw. Szczegolnie niewielki jest w tym zakresie potencjal me-
diéw lokalnych, a to wlasnie tam studenci najczesciej sa kierowani.

Zdaniem ekspertow, kluczem do sukcesu na polu praktyk jest
umiejetne wykorzystanie przeznaczonego na nie czasu, a nie dodat-
kowe jego poszukiwanie. Zdarza si¢ bowiem stosunkowo czgsto,
ze praktyki zagrozone sa poprzez niepowazne do nich podejscie
— praca wykonywana przez praktykanta przypomina czgsto prace
sekretarki, czyli ogranicza si¢ do wykonywania prostych biurowych
czynnosci, 1 w konsekwencji nie stanowi dla studenta mozliwosci
praktycznej nauki zawodu, a jedynie skromne obycie si¢ ze §rodo-
wiskiem agencji reklamowych czy redakcji mediéw. Wymiar godzin
— zgadzaja si¢ eksperci — jest wiec na optymalnym poziomie, warto
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jednak solidnie popracowac kwestii jego odpowiedniego wykorzy-
stania. Nalezaloby rowniez zwraca¢ uwage, aby miejsca odbywa-
nia praktyk byly mozliwie zréznicowane, urozmaicone, zeby byly
zwigzane z marketingiem mediow i public relations czy reklama,
niekoniecznie za$, aby wszystkie byly w redakcji.

Wydaje sig, ze praktyki zawodowe, realizowane w trakcie toku
studiow, powinny odbywac si¢ w miejscu wybranym przez studenta,
z uwzglednieniem jego profilu zainteresowan i planéw zawodowych.
Jakkolwiek uczelnia moze (powinna) pomagac w organizacji praktyk
zawodowych, ich organizacja finalnie lezy jednak po stronie studen-
tow. Niezaleznie od zdobywania wiedzy w trakcie realizacji praktyk
zawodowych ankietowani studenci bardzo wyraznie wskazuja na
inny aspekt nauczania tredci praktycznych — organizacje czesci zajeé
dydaktycznych poza uczelnia w ,,naturalnym srodowisku”.

Pod pojeciem ,,$rodowisko naturalne” nalezy w tym przypadku
rozumiec instytucje o medialnym i pozamedialnym charakterze, w kt6-
rych studenci maja mozliwos¢ nabywania praktycznych umiejetnosci,
okreslonych w sylwetce absolwenta kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoleczna. Taka forma zaje¢ stanowi polaczenie typowego
ksztalcenia akademickiego z praktykami zawodowymi. Stanowi tym
samym nie tylko przydatny element edukacji, ale réwniez jest forma
nauczania zawodu, atrakcyjng z punktu widzenia studentow.

Szczegolowy rozklad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia
tabela 144.

Najczesdciej wskazywanymi lokalizacjami takiej praktycznej
dydaktyki byly studio telewizyjne (95,4% wskazan) oraz redakcja
radiowa (92,8% wskazan). Niewiele rzadziej ankietowani wskazy-
wali na redakcje prasows (89,7%), agencje public relations (83,7%)
1 agencje reklamowa (83,7%).

Takie samo pytanie zadano nauczycielom uczacym na dzienni-
karstwie. Zapytano ich, czy jest potrzeba, aby zajecia odbywaly si¢
w poszczegdlnych miejscach (odpowiedzi zasugerowano w kafete-
rii), ale tez poproszono o samodzielne wskazanie miejsc, w ktorych
moglyby zosta¢ one realizowane.
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Tabela 144. Opinie badanych studentéw na temat realizacji zaje¢ praktycznych
poza uczelnia

Czy studiu tele- rsézjlli/l redakciji agel?ﬁ]l agencji
uwazasz, z¢ | wizyjnym ey prasowe;j public reklamowe;j
cresé zajec | (N = 1324) radiowej (N = 1326) relations (N = 1315)

w trakcie (N = 1300) (N = 1303)
studiéw N N N N 2
powinna —% ) é . g ) § ) g .
odbywaé g /o g /o g /o g /o g /o
. ] Q Q ] ]
sie w: s 3 i s =
tak 1263 | 95,4 {1207 | 92,8 | 1189 89,7 | 1090 | 83,7 | 1100 | 83,7
nie 58 | 44 | 93 | 7,2 [1357|10,3| 213 | 16,3 | 215 | 16,3

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Najwigksze poparcie uzyskal pomysl przeprowadzania czesci
zaje¢ w redakeji radiowej (97%), niewiele mniej oséb wybralo redak-
cje prasowy (88,3%) oraz studio telewizyjne (84%). Najmniej osob
wskazalo na potrzebe przeprowadzania zaje¢ w agencji reklamowej
(45,5%) 1 agencji public relations (54,5%). Sposréd innych miejsc
wskazywanych przez respondentéw najczesciej pojawialy sie: Krajo-
wa Rada Radiofonii i Telewizji, laboratoria mediéw, portale interne-
towe, w tym portale informacyjne oraz portale studenckie.

Ciekawych wnioskow dostarcza analiza otrzymanych wynikdw
przy skorelowaniu ich ze zmienng stopied/tytul naukowy. Szcze-
gotowy ich rozklad zamieszczono w tabeli 145.

Na potrzebe organizowania przynajmniej czesci zaje¢ w studiu
telewizyjnym wskazali wszyscy pytani profesorowie oraz 8 na 12
doktoréw habilitowanych, a takze 16 na 21 doktoréow i 13 na 19
magistréw. Duzym poparciem cieszyt si¢ pomyst organizacii czesci
zaje¢ w redakcji radiowej — zgodzili si¢ z nim wszyscy magistrowie
oraz profesorowie, ale tez 19 na 21 doktoréw i 3 na 4 doktoréw
habilitowanych. Idee przeprowadzenia czesci zaje¢ w redakeji pra-
sowej poparto réwniez 3/4 doktoréw habilitowanych, 19 na 21
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Tabela 145. Opinie badanych nauczycieli akademickich
na temat przydatnosci realizacji czgsci zaje¢ w ,,naturalnym srodowisku”
wg posiadanego stopnia/tytulu naukowego (N = 69)

Czy uwaza Pan(i), ze czes$¢ zaje¢ powinna odbywac si¢
w studiu TV, w studiu redakcji radiowej, w redakcji prasowej,
w agencji PR, w agencji reklamowej?
. w studiu | w redakeji | wredakeji | wagencji | w agencji
Stopiett TV radiowej | prasowej PR reklamowej
naukowy
2 N 3 N N
g g Q <] Q
S VA - VA - VA - VA - A
S 8 S 5 8
& 2 S & =
= = — = =
magister 13 1188 19 |275| 17 |246| 8 [121| 8 | 121
doktor 16 [ 232 19 |275] 17 |24,6| 10 [152| 8 12,1
doktor 8 [11,6| 8 [116| 8 |[116] 4 |61 | 4 | 61
habilitowany
profesor 21 (30,41 21 | 30,4 19 [275] 14 |21,2| 10 | 15,2
Ogédlem 58| 84 | 67 | 97 | 61 |883| 36 |54,5| 30 | 45,5

Zrodlo: Opracowanie wilasne

pytanych profesorow, ale tez 17 na 19 magistréw oraz 17 na 21
doktorow. Potrzeba organizaciji czesci zaje¢ w agencii PR czy rekla-
mowej cleszy si¢ mniejszym powodzeniem, niemniej warto zazna-
czy¢, ze najczesciej wybierali ja profesorowie. Biorac pod uwage
podzial respondentéw ze wzgledu na typ uczelni, w ktorej pracuyja,
uzyskano wyniki przedstawione w tabeli 140.

Potrzebe organizacji czesci zaje¢ w studiu telewizyjnym popar-
to 58 0séb (33 reprezentantéw uczelni publicznych, 25 — niepu-
blicznych), w redakcji radiowej — 67 0sob (37 z uczelni publicz-
nych, 30 — niepublicznych) oraz w redakcji prasowej — 61 os6b (35
z uczelni publicznych, 26 — niepublicznych).

Kolejng zmienna zastosowang w analizie wynikéw uzyskanych
na to pytanie byl typ zaje¢ prowadzonych przez ankietowanych.
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Tabela 146. Opinie badanych nauczycieli akademickich
na temat przydatnosci realizacji czgsci zaje¢ w ,,naturalnym srodowisku”
wg typu uczelni reprezentowanej przez badanych (N = 60)

Czy uwaza Pan(i), ze czes$¢ zaje¢ powinna odbywac si¢
w studiu TV, w studiu redakcji radiowej, w redakcji prasowej,
w agencji PR, w agencji reklamowej?

o w studiu | w redakeji | w redakeji | wagencji | w agengji
MIC]S.CC . TV radiowej | prasowej PR reklamowej
zatrudnienia
NS N N N N
o] e} o] @] o
,_g 0 ,_g 0 s 0 s 0 g 0
o) ) 3 ) 3 Yo 3 ) 3 %0
8 8 B 8 R
— S — s —
uczclnia 33 (478 37 | 53,6 35 |50,7| 22 | 333 18 | 273
publiczna
uczelnia 25 1362 30 [435| 26 |37,7| 14 [212] 12 | 182
niepubliczna

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Odpowiedzi na to samo pytanie, z jednoczesnym zaznaczeniem
typu prowadzonych zaje¢ udzielito facznie 66 oséb. Rozklad wyni-
kow zamieszczono w tabeli 147.

Sposrod wszystkich, ktorzy udzielili odpowiedzi na to pytanie, 55
0s0b (83,3%) uznalo, ze czes¢ zaje¢ praktycznych powinna si¢ odby¢
w studiu telewizyjnym. Stwierdzito tak 4 na 17 nauczycieli prowadza-
cych zajecia teoretyczne, 9 na 11 prowadzacych zajecia praktyczne 1 32
na 38 prowadzacych zajecia teoretyczno-praktyczne. Zdecydowanie
wigksze poparcie zyskal pomyst, aby czes$¢ zaje¢ odbywata si¢ w agen-
¢ji radiowej. Poparly go wszystkie osoby prowadzace zajecia praktycz-
ne i teoretyczno-praktyczne oraz 15 na 17 oséb prowadzacych zajecia
teoretyczne. Zwolennikéw ma tez pomyst przeprowadzenia czesci za-
je¢ w redakcjach prasowych. Podobnie jak w poprzednim przypadku
zyskal on poparcie wszystkich os6b prowadzacych zajecia praktyczne
oraz 34 na 38 oséb prowadzacych zajecia teoretyczno-praktyczne 1 13
na 17 uczacych przedmiotéw teoretycznych.



250 Rozdzial V. KSZTALCENIE PRAKTYCZNE DZIENNIKARZY

Tabela 147. Opinie badanych na temat przydatnosci realizacji cz¢sci zajec
w ,,naturalnym $rodowisku” wg typu zaje¢ prowadzonych
przez badanych (N = 606)

Czy uwaza Pan(i), ze czg$¢ zaje¢ powinna odbywac si¢
w studiu TV, w studiu redakcji radiowej, w redakcji prasowej,
w agencji PR, w agencji reklamowej?
Typ w studiu | w redakcji | w redakeji | w agencji | w agengji
prowadzonych vV radiowej | prasowej PR reklamowej
zajec N N N7 N N
g g g g g
,_g 0 ,E 0 ,g 0 g 0 g 0
3 %0 3 70 3 ) 3 o o5} )
8 B B D) g
A s sl 3 s
teoretyczne 4 212 15 |22,7| 13 |19,7| 10 |152| 8 | 121
teoretyczne 32 (485 38 | 57,6 34 |51,5] 22 333 18 | 27,3
i praktyczne
praktyczne 9 [13,6| 11 |16,7| 11 |16,7| 4 | 61 | 4 | 6,1

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Ostatnia ze zmiennych zastosowanych w analizie odpowiedzi na
to pytanie byl zawodowy zwiazek respondentéw z mediami. Zwigzek
taki zadeklarowalo 26 ankietowanych. Y.acznie 66 na 87 oséb usto-
sunkowalo si¢ do tego pytania w sposéb umozliwiajacy dalsza analizg.

Sposéréd ankietowanych zwigzanych zawodowo z mediami, 24
osoby uznaly potrzebe przeprowadzenia czesci zaje¢ w studiu tele-
wizyjnym, 26 oséb — w redakcji radiowej, 22 — w redakcji prasowej,
a duzo mniej w agencji PR — 12 0s6b 1 w agencji reklamowej — 10 oséb.

Wsréd oséb nieposiadajacych zawodowego zwigzku z media-
mi, 31 oséb uznalo, ze potrzebne sa zajecia w studiu TV, 38 —
w studiu radiowym, 36 — w redakcji prasowej, a 24 — w agencji PR
120 w agencji reklamowe;.

Eksperci, ktérych zapytano o potrzebe przeprowadzania zaje¢
w ,,$rodowisku naturalnym”, odniesli si¢ do pomystu dos¢ sceptycz-
nie, zwracajac przede wszystkim uwage na przeszkody pojawiajace

si¢ w tym zakresie. Twierdzono, ze wigzaloby si¢ to z koniecznoscia
zatrudnienia dziennikarzy na etaty badz na dlugotrwale umowy.
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Tabela 148. Opinie badanych na temat przydatnosci realizacji cz¢sci zajec
w ,,naturalnym $rodowisku” wg deklarowanej przez badanych praktycznej
wspo6lpracy z mediami (N = 66)

Czy uwaza Pan(i), ze czes¢ zaje¢ powinna odbywac si¢
w studiu TV, w studiu redakcji radiowej, w redakcji prasowej,
w agencji PR, w agencji reklamowej?
) wstudiu | wredakcji | wredakeji | wagencji | w agencji
Zwiazek vV radiowej prasowej PR reklamowej
z mediami
N N N N N
g 9] 9 g g
g g & s g
3 % 3 % o % o % o %
— — — — —
tak 24 | 364 26 394 22 |333| 12 | 182 | 10 | 152
nie 31 | 47 | 38 | 57,6 36 |54,5| 24 |36,4| 20 | 30,3

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Proponowano natomiast rozwigzania, ktore umozliwityby
praktyczne ksztalcenie studentow poprzez wydawanie przez nich
réznego typu medidw, oczywiscie przy pomocy i pewnej kontroli
kadry akademickiej, tym bardziej, ze wspolczesne mozliwosci tech-
niczne pozwalaja na prowadzenie radia internetowego czy portalu
przy stosunkowo niskich naktadach i1 bez koniecznosci posiadania
rozbudowanych kompetencji informatycznych.

Pojawialy si¢ jednak glosy odmienne, twierdzono, ze uczelnie
powinny mie¢ rowniez mozliwosci realizowania zaje¢ poza nia, tj.
w redakcji, agencji. Ale nalezy zastanowic¢ si¢ nad tym, czy bedzie na
tyle instytucji, ktore zechca w tym uczestniczy¢. Student powinien
mie¢ mozliwo$¢ funkcjonowania w naturalnym srodowisku, 1 uczel-
nia powinna mu takie mozliwosci zapewnic¢. Pomyst wprowadze-
nia do standardu wigkszej ilodci zaje¢ praktycznych realizowanych
w $rodowisku dziennikarskim na pewno obligowalby uczelnie do
utworzenia np. portali studenckich i sam w sobie nie jest zty.






Rozdziat VI.
PROPOZYCJE ZMIAN W SYSTEMIE
KSZTAXL.CENIA DZIENNIKARZY

Jakkolwiek poprzednie rozdzialy niniejszego opracowania
wskazuja kierunki postulowanych zmian w zakresie ksztalcenia
studentéw na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna,
to jednak konieczne wydaje si¢ zbiorcze zestawienie opinii ankie-
towanych studentéw, nauczycieli akademickich i ekspertéw, doty-
czacych przyjecia sugerowanych rozwiazan, zmieniajacych dotych-
czasowy model ksztalcenia. Rozdzial VI zawiera opinie dotyczace
zasadnosci postulowanych zmian, $ciezek ksztalcenia, o ktore na-
lezaloby uzupelnic¢ edukacije¢ przysztych dziennikarzy i specjalistow
w zakresie komunikacji spolecznej, jak rowniez tresci, ktorych
w opinii respondentéw brakuje w planach studiéw kierunku dzien-
nikarstwo 1 komunikacja spoleczna. Dwa ostatnie podrozdziaty od-
nosza si¢ do zagadnien wykraczajacych poza standardy ksztalcenia,
ktore jednak w znaczny sposdb wplywaja na utrzymanie i kontrole
jakosci edukacji na analizowanym kierunku. Pierwszy z nich doty-
czy sugestii na temat formy, w jakiej studenci studiéw I stopnia po-
winni koficzy¢ ksztalcenie w ramach dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej. Kolejny prezentuje opinie nauczycieli akademickich
na temat kryteriéw oceny minimum kadrowego, wprowadzonych
1 egzekwowanych przez Pafstwowa Komisje Akredytacyjna.



254 Rozdzial VI. PROPOZYCJE ZMIAN W SYSTEMIE...

1. ZASADNOSC ZMIAN STANDARDOW
KSZTAL.CENIA

Obowiazujace standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna, chociaz obowiazuja od relatywnie krotkiego
czasu, to coraz czesciej bywajg poddawane krytyce przez $rodowisko
akademickie zwigzane z tym kierunkiem. W ramach realizowanego
projektu badawczego zrezygnowano z pytania studentéw o strate-
giczne kwestie zwigzane ze zmiang tzw. minimoéw programowych, za-
ktadajac ich nikla wiedz¢ na temat struktury standardéw ksztalcenia
1 odnoszacych si¢ do nich uwarunkowan formalno-prawnych. Prezen-
towane opinie dotycza zatem stanowiska badanych nauczycieli akade-
mickich oraz ekspertow bioracych udzial w badaniu.

Ankietowani pracownicy naukowo-dydaktyczni zostali popro-
szeni nie tylko o oceng poszczegdlnych skladowych obowiazujacych
standardéw ksztalcenia (opinie w tym zakresie przedstawione zostaly
w rozdziale 1V), lecz rowniez o ogdlng opini¢ na ich temat i ewen-
tualna koniecznos¢ dokonania zmian w ich strukturze. W pierwszej
kolejnosci poproszono respondentéw o oceng, czy aktualne standar-
dy dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna wymagaja
korekt. Niemal dwie trzecie respondentéw odpowiedziato twierdzaco
(62,9%). Pozostali ankietowani nie widza potrzeby zmian w tym zakre-
sie (37,1%). Szczegdlowe dane prezentuje tabela 149.

Tabela 149. Ocena potrzeby zmian standardéw ksztalcenia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna — opinie nauczycieli akademickich (N = 81)

Czy uwaza Pan(i), ze obecnie obowiazujace standardy
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja | Liczebnos$¢ | %
spoleczna wymagaja zmian?

tak 51 62,9
nie 30 37,1
Ogdtem 81 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Nie stwierdzono istotnych statystycznie réznic w opiniach wy-
kladowcow z réznymi stopniami 1 tytutami naukowymi w ocenie
potrzeby zmiany standardéw ksztalcenia. Mozna jedynie zauwa-
zy¢, 1z magistrzy najczesciej sa za zmianami (73,68%), natomiast
grupa, ktéra najczesciej byla przeciwna reformom, sa doktorzy
habilitowani (55,55%). Szczegdtowe dane prezentuje tabela 150.

Tabela 150. Ocena potrzeby zmian standardow ksztalcenia a tytul naukowy
respondentéw — opinie nauczycieli akademickich (N = 81)

Czy uwaza Tytul lub stopient naukowy Ogolem
Pan(i), ze obecnie
obowiazujace dok
standardy ksztalcenia | magister | doktor h b'? tor profesor
na kierunku DiKS§ abtitowany
wymagajg zmian?
" liczebnos¢ 14 13 8 16 51
ta
% 73,7 61,9 44,4 69,6 63
. liczebnosé¢ 5 8 10 7 30
nie
% 26,3 38,1 55,6 30,4 37
liczebnosé 19 21 18 23 81
Ogoétem
% 100 100 100 100 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Rowniez rodzaj uczelni, na ktorej pracuja nauczyciele, nie
wplywa na dostrzeganie potrzeby ewentualnych zmian w obecnych
standardach ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna. Zaréwno wykladowcy z uczelni niepublicznych, jak
1 publicznych, w wigkszosci dostrzegaja potrzebe zmian (63,82%
z uczelni panstwowych oraz 61,76% z uczelni prywatnych). Szcze-
gotowe dane prezentuje tabela 151.
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Tabela 151. Ocena potrzeby zmian standardow ksztalcenia a miejsce
zatrudnienia respondentéw — opinie nauczycieli akademickich (N = 81)

Czy uwaza Pan(i), ze obecnie Rodzaj uczelni
obowiazujace standardy ksztalcenia na ) ] Ooblem
kierunku dziennikarstwo i komunikacja uczelnia _uczelnia go%e

spoleczna wymagaja zmian? publiczna | niepubliczna

liczebnos¢ 30 21 51
tak
% 63,8 61,8 63
) liczebnosé 17 13 30
nie
% 36,2 38,2 37
liczebnosé 47 34 81
Ogoblem
% 100 100 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W gronie ekspertow opinie na temat koniecznosci zmian
z strukturze standardéw nauczania byly wyraznie podzielone.
Czes¢ ekspertow twierdzila, iz obowiazujace standardy ksztalcenia
nie musza by¢ modyfikowane. W wigkszosci przypadkéw opinie te
wyrazali, bazujac na nastgpujacych argumentach:

¢ standardy ksztalcenia obowiazujq relatywnie krétko, przez co
nie zostaly jeszcze w pelni zweryfikowane, a ich ocena jest
przez to utrudniona,

* obowiazujace standardy reguluja relatywnie niewielkq czes$¢ ca-
tosciowego programu studiow, tym samym nawet jesli wyste-
puja w nich pewne mankamenty, nie rzutuja one w zasadniczy
sposob na jako$¢ ksztalcenia,

¢ standardy sa efektem kompromisu wypracowanego przez sro-
dowisko naukowe zwigzane z kierunkiem dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna; jak kazdy kompromis podlegaja krytyce,
jednak krytyki nie unikna takze rozwigzania sanacyjne,

* w obliczu prac nad zmiang ustawy o szkolnictwie wyzszym nie
ma sensu zajmowac si¢ standardami ksztatcenia. W ciagu naj-
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blizszych miesiecy moze okaza¢ si¢ bowiem, ze jakiekolwiek

standardy przestang istniec.

Zwolennicy dokonania korekt w standardach nauczania opiera-
li swoja opini¢ na kilku wspolnych argumentach:

¢ standardy ksztalcenia powinny by¢ bardziej elastyczne i w mniej-
szym wymiarze narzuca¢ obowiazkowe tresci ksztalcenia,

* sumaryczna liczba godzin dla studiéw I 1 II stopnia moglaby
by¢ mniejsza, jak w przypadku wielu innych humanistycznych
kierunkéw studidw,

¢ standardy ksztalcenia w wigkszym stopniu (zwlaszcza w odnie-
sieniu do studiéw I stopnia) powinny uwzglednia¢ ksztalcenie
praktyczne.

Badanych nauczycieli akademickich poproszono o oceng stopnia
przydatnosci aktualnie obowiazujacych standardéw ksztalcenia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Zaledwie co si6d-
my ankietowany (14%) uznaje standardy za konieczne dla ksztalcenia
studentéw. Niemal potowa (49%) przyznaje, ze istnienie standardow
pomaga w pracy, aczkolwiek mozna by si¢ bez nich obejs¢, poniewaz
nie sa niezbedne. Tylko co czternasty ankietowany (7%) kategorycznie
uznaje standardy za zbedne. Szczegbélowe dane prezentuje wykres 14.

Wykres 14. Ocena stopnia przydatnosci obecnych standardéw ksztalcenia
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna —
opinie nauczycieli akademickich (N = 70)

M 53 niezbedne

I - pomagaja, ale nie sg
1 niezbedne
49
W 53 zbedne -
przeszkadzajg w
efektywnym nauczaniu

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Za pomocg testow statystycznych sprawdzono, jakie czynniki
demograficzno-spoleczne wplywaja na powyzsze poglady. Okaza-
fo sig, iz niezaleznie od plci, stopnia naukowego, miejsca pracy czy
wykladanych przedmiotéw ankietowani prezentuja zblizone opinie.
Co czwarty respondent (26,22%0) kategorycznie stwierdza, ze obec-
ne standardy nie odpowiadaja potrzebom wspolczesnego rynku me-
dialnego. Przeciwnego zdania jest zaledwie 6,55% wykladowcow, wg
ktorych standardy maja wlasciwe odniesienie do branzy medialnej.

Tabela 152. Ocena standardéw ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna w odniesieniu do potrzeb polskiego rynku mediéw —
opinie nauczycieli akademickich (N = 61)

Pana(i) zda.nien.l obecne .standarcb* nguczania Liczebnodé | %

dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna:
odpowiadaja potrzebom polskiego rynku mediéw 4 6,6
nie odpowiadaja polskiemu rynkowi medidw 16 26,2
nie mam zdania 41 67,2
Ogodlem 61 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Aby uszczegdlowi¢ powyzsza kwestie, zapytano o powody
ewentualnego niedostosowania standardéw do potrzeb rynku me-
dialnego w Polsce. Niemal potowa (40,98%) ankietowanych pro-
blemu upatruje w zbyt szerokim zakresie materialu, natomiast co
czwarty respondent (26,22%) w zbyt waskim obszarze tematycz-
nym. Szczegétowe dane prezentuje tabela 153.

Opinie ekspertow dotyczace zakresu regulacji oraz dostosowania
standardéw ksztalcenia do potrzeb rynkowych okazaly si¢ mocno
zroznicowane. W wigckszodci przypadkéw pojawialy sie glosy prze-
mawiajace za ambiwalentnym traktowaniem standardow. Eksperci
wskazywali na fakt, iz na wielu uczelniach narzucony z géry kanon
ksztalcenia ogranicza mozliwosci realizacji dydaktyki na specjalno-
$ciach oddalonych merytorycznie od ksztalcenia s#icte dziennikarzy.
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Tabela 153. Ocena standardéw ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna w odniesieniu do szerokosci regulacji zakresu
materialu — opinie nauczycieli akademickich (N = 61)

Pana(i) zdaniem obecne standardy nauczania dla DiKS: | Liczebnos¢ | %
reguluja zbyt szeroki zakres materiatu 25 41
reguluja zbyt waski zakres materiatu 16 26,2
nie mam zdania 20 32,8
Ogodlem 61 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Pojawialy si¢ tez opinie, iz standardy niepotrzebnie usztywniaja plany
1 programy nauczania, ograniczajac wplyw szkot wyzszych 1 samych
studentow na tresci ksztalcenia. Z drugiej strony, niemal wszyscy
eksperci zgodnie twierdzili, ze zunifikowany standard przynajmniej
W pewnym stopniu pozwala utrzymac jakos¢ ksztalcenia na kierunku
dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna i ujednolici¢ to ksztalcenie,
realizowane przez coraz wigksza liczbe uczelni. Poniewaz nie wszyst-
kie szkoly wyzsze prowadzace studia w zakresie dziennikarstwa i ko-
munikacji spolecznej wydaja si¢ dobrze do tego przygotowane, narzu-
cenie wymaganego kanonu pozwala w jakim$ zakresie utrzymywac,
kontrolowa¢ 1 weryfikowac proces edukacji w szerszej skali. Czgsto
powtarzaly si¢ opinie, iz standardy ksztalcenia nie sq by¢ moze dosko-
nalym rozwigzaniem, jednak w znacznym stopniu ograniczaja samo-
wole szko! wyzszych 1 wplywajg na utrzymanie ustandaryzowanej ja-
kosci ksztalcenia w tych jednostkach. Bez watpienia umozliwiajq takze
kontrole szkot wyzszych i oceng jakosci ksztalcenia. W odréznieniu
od badanych nauczycieli akademickich tylko nieliczne glosy ekspertdw
wskazywaly na zbyt szeroki zakres materiatu, jaki reguluja standardy.
Przewazaly opinie, z ktorych wynika, ze 60% godzin dydaktycznych
lezacych w dyspozycji uczelni jest wystarczajacym wskaznikiem, umoz-
liwiajacym prowadzenie zréznicowanych $ciezek ksztalcenia i dajacym
elastyczne mozliwosci ksztalcenia studentom.
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2. PROPOZYCJE ZMIAN STANDARDOW
KSZTALCENIA

Analiza tresci wchodzacych w zakres standardow ksztalcenia
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, jak réwniez
ocena poszczegolnych ich kategorii, wynikajaca z zaprezentowanych
wynikow badan, umozliwia stworzenie rankingu grup przedmioto-
wych pozadanych i niechcianych przez studentéw z punktu widzenia
ich planéw zawodowych 1 obowiazkéw stuzbowych realizowanych
w przysztosci. Stopien ,,pozadania” okresli¢é mozna sumarycznym
wskaznikiem ocen poszczegolnych tresci, klasyfikujacych je jako ra-
czej przydatne oraz bardzo przydatne. Biorac te wartosci pod uwage,
tatwo stworzy¢ ranking, ilustrujacy stopien przydatnosci poszczegol-
nych sktadowych standardéw nauczania z punktu widzenia ankieto-
wanych studentéw. Ranking ten przedstawiaja tabela 154 (dotyczy
standardéw ksztalcenia dla studiéw I stopnia) i 155 (dotyczy stan-
dardéw ksztalcenia dla studiow 11 stopnia).

Analizujac zbiorcze dane zwarte w tabeli 154, warto zwrdceic
uwage na fakt, iz zdecydowana wickszo$¢ przedmiotow (tresci)
zawartych w standardach nauczania dla kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna jest bardzo pozytywnie oceniana przez
studentéw tego kierunku, pod katem ich przydatnosci w przysztym
zyciu zawodowym absolwentéw. Jak mozna bylo przypuszczad, naj-
wigkszg wartos¢ praktyczng dla ankietowanych studentéw przed-
stawiaja tresci wplywajace na ksztaltowanie i rozwijanie ich warsz-
tatu dziennikarskiego. O przydatnosci warsztatu dziennikarskiego
jako tresci ksztatcenia pozytywnie wypowiedziato si¢ az 93,5% ba-
danych. Niemal réwnie wysoko ocenione zostaly inne przedmioty
$cifle zwiazane z ksztalceniem w zakresie praktycznych umiejetno-
$ci dziennikarskich (kultura jezyka, gatunki dziennikarskie, dzien-
nikarskie zrédla informacji). Zaskakujaca moze by¢ jednak wysoka
pozycja przedmiotéw odnoszacych si¢ do odpowiedzialnosci za-
wodowej dziennikarzy (prawo, prawo mediéw), a zwlaszcza etyki
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Tabela 154. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardéw nauczania
z punktu widzenia przydatnosci postrzeganej przez badanych studentéw —
studia I stopnia

Laczny odsetek badanych
Grupa tresci oceniajacych tresci jako
przydatne (w %)

warsztat dziennikarski 93,5
prawo mediéw 89,4
public relations 88,8
kultura jezyka 88,1
etyka dziennikarska 86,2
prawo 84,3
gatunki dziennikarskie 84

dziennikarskie zrédta informacji 82,2
nauka o komunikowaniu 81,1
polski system medialny 77,4
retoryka i erystyka 77,3
systemy medialne na $wiecie 76

socjologia 74,3
wspolczesne systemy polityczne 73,8
historia Polski XX w. 61,3
ekonomia 57

filozofia 289
historia mediow 21,7

Zrédlo: Opracowanie wlasne

dziennikarskiej. Dyskusje prowadzone zaréwno w $rodowisku, jak
1 poza nim, dotyczace standardéw wspolczesnego dziennikarstwa
wskazuja na gwaltowne obnizenie jakosci medidéw i ich przekazdw.
Jednym z koronnych zarzutéw wobec dziennikarzy staje si¢ prze-
sadna pogon za sensacja, realizowana niejednokrotnie z pominig-
ciem standardéw moralnych i tamiaca liczne kodeksy etyczne, jakie
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wypracowalo §rodowisko dziennikarzy. Z przeprowadzonych badan
wynika tymczasem, ze aspekty etyczne pracy dziennikarza sa doce-
niane, a wiedza o nich i ich przydatnosé sa wysoko oceniane przez
studentéw kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna. Za-
prezentowane wyniki badan wskazuja dodatkowo na dwie grupy tre-
$ci oceniane wyraznie negatywnie z punktu widzenia ich potencjalne;
przydatnosci w zyciu zawodowym. W odniesieniu do filozofii oraz
historii mediéw zdecydowana mniejszos¢ ankietowanych stwier-
dzila, Ze zagadnienia z nimi zwiazane i wiedza ich dotyczaca moga
okazac si¢ przydatne w przyszlej pracy zawodowej. Oba przedmioty
maja charakter teoretyczny, stanowia element ksztalcenia akademic-
kiego, nie za$ zawodowego, stad zapewne ich relatywnie niska ocena
wsrod studentéw, znaczenie lepiej postrzegajacych tresci o charakte-
rze praktycznym i doceniajacych ich przydatnosé.

W odniesieniu do tresci ujetych standardami ksztalcenia dla
studiéw II stopnia na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spo-
teczna rowniez nalezy zauwazy¢ stosunkowo wysoki wskaznik ich
przydatnosci, wynikajacy z ocen ankietowanych. W przypadku stu-
diow 1I stopnia, z zatozenia majacych mniej wspolnego z ksztalce-
niem zawodowym, najwyzej oceniona zostala przydatnos$c tresci,
ktore maja szerokie zastosowanie praktyczne 1 odnosza si¢ do sfery
komunikowania marketingowego. W dalszej kolejnosci, podobnie
jak w przypadku oceny tresci dla studiéw I stopnia, ankietowa-
ni studenci wskazywali na przydatno§¢ zagadnien o charakterze
prawnym (prawo autorskie), jak réwniez na przedmioty zwiazane
z wplywem na zbiorowosci odbiorcze (psychologia spoleczna,
opinia publiczna). Co ciekawe, gorzej oceniona zostala przydat-
nos¢ tresci o typowo medialnym, dziennikarskim charakterze (ana-
liza dyskursu medialnego, spoleczne i kulturowe oddzialywanie
medidw, pragmatyka jezykowa). Jedynie w odniesieniu do dwoch
kategorii tresci ze standardéw nauczania dla studiéw II stopnia an-
kietowani dostrzegajacy ich przydatnosé zawodows byli w mniej-
szo$ci. 48,1% badanych jako przydatne ocenita ekonomike me-
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diow oraz gloéwne nurty w kulturze §wiatowej i polskiej XX 1 XXI
w., co okazalo si¢ najnizszym wynikiem wsréd wszystkich tresci
okreslonych standardami ksztalcenia.

Tabela 155. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardéw nauczania
z punktu widzenia przydatnosci postrzeganej przez badanych studentéw —
studia IT stopnia

F.aczny odsetek
Grupa tresci ocen]i:’;i:;szireéci
jako przydatne (w %)

marketing i reklama 84

prawo autorskie 82,3
opinia publiczna 76,8
psychologia spoleczna 74,8
komunikowanie migdzynarodowe i migdzykulturowe 72,2
pragmatyka jezykowa 69,7
teoria komunikowania masowego 69,5
media lokalne i srodowiskowe 69,3
spoteczne i kulturowe oddzialywanie medidéw 66,6
stosunki miedzynarodowe 66,6
analiza dyskursu medialnego 60,2
metody badan medioznawczych 55,3
ekonomika mediéw 48,1
gléwne nurty kultury Swiatowej i polskiej XX i XXI w. 48,1

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Interesujace z punktu widzenia oceny przydatnosci tresci
uwzglednionych w standardach ksztalcenia dla kierunku dzienni-
karstwo 1 komunikacja spoleczna jest takze stworzenie swoistego
rankingu przedmiotow ,,niechcianych”, a wigc tych, ktére okreslo-
ny odsetek badanych ocenia jako raczej nieprzydatne lub catko-
wicie nieprzydatne z punktu widzenia przysztej pracy zawodowe;.
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Trudno powiedzie¢, jaki odsetek negatywnych ocen, dotyczacych
przydatnosci poszczegdlnych przedmiotow, uzna¢ mozna za wska-
z6wke do eliminacji okreslonych tresci z obligatoryjnego kanonu
nauczania, niemniej jednak wspomniany ranking ,negatywny”,
przedstawiony w tabeli 156 (studia I stopnia) 1 157 (studia II stop-
nia) daje pewien obraz uzupelniajacy kompleksowa oceng przydat-
nosci poszczegodlnych zagadnien i przedmiotow.

Tabela 156. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardow nauczania
z punktu widzenia braku przydatnosci postrzeganej przez badanych studentéw
— studia I stopnia

Laczny odsetek badanych

Grupa tresci oceniajacych tresci jako
nieprzydatne (w %o)

filozofia 59,8
historia mediow 59
ekonomia 35,1
historia Polski XX w. 222
socjologia 22
wspolczesne systemy polityczne 11,9
retoryka i erystyka 11,1
nauka o komunikowaniu 11
systemy medialne na $wiecie 9,3
polski system medialny 8,0
gatunki dziennikarskie 7,6
dziennikarskie zrédta informacii 7,3
etyka dziennikarska 7,2
prawo 7,2
kultura jezyka 52
public relations 3,9
prawo medioéw 3
warsztat dziennikarski 2,7

Zrédlo: Opracowanie whasne
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Dane zawarte w tabeli 156 bardzo $cisle koresponduja ze
wskaznikami zawartymi w tabeli 154. Przedmiotami traktowany-
mi przez ankietowanych jako najmniej przydatne z zawodowego
punktu widzenia s filozofia 1 historia medidw.

Tabela 157. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardow nauczania
z punktu widzenia braku przydatnosci postrzeganej przez badanych studentéw
— studia II stopnia

F.aczny odsetek
Grupa resc badnych ocenijucych
nieprzydatne (w %o)

metody badan medioznawczych 28

ekonomika mediéw 26,2
glowne nurty kultury swiatowej 1 polskiej XX 1 XXI w. 253
analiza dyskursu medialnego 18,9
teoria komunikowania masowego 16,4
stosunki miedzynarodowe 16,2
media lokalne i sSrodowiskowe 15,2
pragmatyka jezykowa 14,3
komunikowanie mi¢dzynarodowe i miedzykulturowe 13,5
spoleczne i kulturowe oddziatywanie mediéw 11,1
psychologia spoteczna 10,8
opinia publiczna 8,7

marketing i reklama 7,7

prawo autorskie 7,5

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Wsrod tresci okreslonych standardami ksztalcenia dla studiow
IT stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
najnizej oceniona zostala przydatno$¢ metod badan medioznaw-
czych — 28% ankietowanych studentéw uznala je za nieprzydat-
ne w zyciu zawodowym. Wysoki odsetek badanych negatywnie
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oceniajacych przydatnos¢ odnosi si¢ takze do ekonomiki medidw
1 gtéwnych nurtéw kultury swiatowej 1 polskiej XX 1 XXT w.
Analogiczna analiza postrzeganej przydatnosci tresci ksztal-
cenia dotyczy opinii wyrazanych przez ankietowanych nauczycieli
akademickich. Ranking przydatnosci przedmiotéw wg ankietowa-
nych przedstawicieli kadry naukowo-dydaktycznej przedstawiajg
tabele 158 (dotyczy standardow ksztalcenia dla studiéw I stopnia)
1159 (dotyczy standardow ksztalcenia dla studiéow II stopnia).

Tabela 158. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardéw nauczania,
z punktu widzenia przydatnosci, postrzeganej przez badanych wyktadowcow —
studia I stopnia

Laczny odsetek badanych
Grupa tresci oceniajacych tresci jako
przydatne (w %)

warsztat dziennikarski 100
etyka dziennikarska 97,3
kultura jezyka 95

gatunki dziennikarskie 92,4
dziennikarskie Zrodla informacji 92,4
nauka o komunikowaniu 92,4
polski system medialny 91,8
prawo 88,6
prawo mediéw 88,6
public relations 88

wspolczesne systemy polityczne 87,3
socjologia 84,8
retoryka i erystyka 84,4
systemy medialne na $wiecie 81,9
histotia Polski XX w. 74,7
ekonomia 74,7
historia mediéw 65,8
filozofia 64,5

Zrédlo: Opracowanie whasne
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Wsrod ocenianych tresci wchodzacych w sklad standardow
ksztatcenia dla studiow I stopnia na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna wyrazny prym wioda przedmioty o charakte-
rze praktycznym, majace na celu ksztalcenie zawodowe przysztych
dziennikarzy. Zagadnienia ocenione jako najbardziej przydatne,
to oczywiscie tresci dotyczace warsztatu dziennikarskiego, ktore
wszyscy badani wyktadowcy ocenili jako przydatne z zawodowego
punktu widzenia. Wéréd innych przedmiotéw najwyzej ocenianych
z punktu widzenia ich zawodowej przydatnosci znalazly si¢ tak-
ze te, ktore z réznych przyczyn stanowia uzupelnienie zagadnien
warsztatowych: kultura jezyka, gatunki dziennikarskie oraz dzien-
nikarskie Zrédia informacji. Ponadprzecigtnie wysoko ocenione
zostaly takze zagadnienia zwigzane z etyka dziennikarska, co moze
stanowi¢ wyraz niepochlebnych opinii ankietowanych wykltadow-
coéw na temat stanu wspolczesnego dziennikarstwa w sferze etycz-
nej 1 che¢ zwrdcenia uwagi studentow na te kwestie. Wsrdd tresci
najwyzej ocenianych z punktu widzenia swej przydatnosci, charak-
teryzujacych si¢ pozytywnymi wskaznikami przydatnosci na pozio-
mie przekraczajacym 90%, znalazly si¢ takze zagadnienia dotycza-
ce nauki o komunikowaniu, a takze polskiego systemu medialnego.
Wsrod tredci charakteryzujacych sie najnizszymi wskaznikami przy-
datnosci zawodowej znalazly si¢ zagadnienia zwiazane z filozofig
oraz historig mediéw. Relatywnie niski odsetek pozytywnych ocen
w zakresie przydatnosci zawodowej dostrzec mozna takze w od-
niesieniu do wiedzy ekonomicznej i historii Polski XX w. Opinie te
znajdujg czgSciowe potwierdzenie w relatywnie wysokich wskazni-
kach braku przydatnosci, ktérych stosowne catosciowe zestawienie
dotyczace studiéw I stopnia odnalez¢ mozna w tabeli 160.

Biorac pod uwage oceny przydatnosci tresci wchodzacych
w sklad standardow ksztalcenia dla studiéw II stopnia na kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, nalezy zwroci¢ uwage
na kilka interesujacych wnioskow. Po pierwsze, ocena przydatnosci
poszczegdlnych grup zagadnien, dokonana przez ankietowanych
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wykladowcow, nie jest tak jednomyslna, jak w przypadku oceny tresci
dla studiéw 1 stopnia. Zaden z ocenianych przedmiotéw nie zostal
oceniony jednomyslnie jako przydatny z zawodowego punktu widze-
nia dla absolwentow studiéw dziennikarskich. Najblizej tej jednomysl-
nosci byly zagadnienia zwiazane z prawem autorskim, w odniesieniu
do ktérych az 90,7% badanych wyrazilo pozytywna opini¢ o zawo-
dowej przydatnosci. Warto w tym miejscu zwroci¢ uwage, ze w od-
niesieniu do standardéw dla studiow I stopnia, az siedem grup tresci
charakteryzowalo si¢ pozytywnymi ocenami przydatnosci, przekra-
czajacymi 90%. Kolejnym wnioskiem, do$¢ zaskakujacym, jest brak
wyraznych zwigzkéw merytorycznych pomiedzy grupami tresci naj-
wyzej ocenianymi z punktu widzenia ich przydatnosci zawodowej,
tak jak to mialo miejsce w odniesieniu do tresci praktycznych na
studiach I stopnia. Oprécz prawa autorskiego, jako przydatne wska-
zywane byly najczesciej: psychologia spoteczna (87,2% wskazan),
marketing 1 reklama (85,3% wskazan), spoteczne 1 kulturowe oddzia-
tywanie mediéw (84% wskazan) i teoria komunikowania masowe-
go (82,3% wskazan). Najmniejszy odsetek badanych jako przydatne
wskazal tresci zwigzane z ekonomikq mediow — 52%. Relatywnie
niskie wskazniki dostrzec mozna takze w odniesieniu do metod badan
medioznawczych (60%) oraz analizy dyskursu medialnego (68%). Po
czescl oceny te znajduja swoje potwierdzenie w poréwnaniu wskaz-
nikéw negatywnych ocen przydatnosci zawodowej poszczegolnych
tresci, ktore calosciowo zaprezentowane zostato w tabeli 161.

Biorac pod uwage negatywne opinie ankietowanych na temat
przydatnosci poszczegdlnych tresci wchodzacych w sklad standar-
dow ksztalcenia dla studiéw I stopnia na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna, przygotowano ,antyranking”, bedacy
zestawieniem tresci ksztalcenia z punktu widzenia postrzeganego
przez wykladowcow braku ich przydatnosci. Zbiorcza informacje
na ten temat przedstawia tabela 160. Najwigkszym odsetkiem ne-
gatywnych ocen w zakresie przydatnosci zawodowej charakteryzu-
je si¢ filozofia, ktéra jako nieprzydatna traktuje niemal co czwarty
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Tabela 159. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardéw nauczania
z punktu widzenia przydatnosci postrzeganej przez badanych wykladowcow —

studia IT stopnia

Grupa tresci

Faczny odsetek
badanych
oceniajacych tresci
jako przydatne (w %)

prawo autorskie 90,7
psychologia spoleczna 87,2
marketing i reklama 85,3
spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow 84

teoria komunikowania masowego 82,3
media lokalne i srodowiskowe 78,6
stosunki miedzynarodowe 78,5
opinia publiczna 73,4
komunikowanie mi¢dzynarodowe i migdzykulturowe 73,4
pragmatyka jezykowa 72,6
gléwne nurty kultury swiatowej 1 polskiej XX 1 XXI w. 72,1
analiza dyskursu medialnego 68

metody badan medioznawczych 60

ckonomika mediéw 52

Zrédlo: Opracowanie wlasne

badany wykladowca (22,8%). Dalsze miejsca zajmuja: historia Pol-
ski XX w. (16,2% wskazan) 1 historia mediow (15% wskazan). Tre-
$ci ksztalcenia oceniane negatywnie przez wigcej niz co dziesigtego
badanego stanowig acznie grupe siedmiu zakreséw tematycznych.

Oprocz wezesniej wymienionych sg to: retoryka i erystyka, socjo-

logia, ekonomia oraz systemy medialne na $wiecie. Catkowity brak
negatywnych ocen dotyczacych praktycznej przydatnosci zawodo-
wej charakteryzuje trzy grupy tresci: warsztat dziennikarski, etyka

dziennikarska oraz gatunki dziennikarskie.
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Tabela 160. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardéw nauczania
z punktu widzenia braku przydatnosci postrzeganej przez badanych
wyktadowcéw — studia I stopnia

Laczny odsetek badanych
Grupa tresci oceniajacych tresci jako
nieprzydatne (w %)

filozofia 22,8
historia Polski XX w. 16,2
histotia mediéw 15
retoryka i erystyka 13,3
socjologia 12,7
ekonomia 12,6
systemy medialne na $wiecie 10,4

public relations 9,3

prawo mediéw 8,9
dziennikarskie Zrédta informacji 7,6

polski system medialny 5,1
wspolczesne systemy polityczne 51

prawo 3,8

nauka o komunikowaniu 2,5

kultura jezyka 2,5

gatunki dziennikarskie 0

etyka dziennikarska 0

warsztat dziennikarski 0

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tabela 161 przedstawia analogiczny do wczes$niejszego ,antyran-
king” sktadowych standardéw ksztalcenia dla studiéw II stopnia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Zestawienie po-
wstalo w wyniku poréwnania odsetka negatywnych opinii na temat
przydatnosci zawodowej poszczegdlnych grup tresci, wyrazonych
przez ankietowanych wykladowcéw. Zdecydowanym liderem tego
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zestawienia sa tresci zwiazane z ekonomika mediéw, ktérych przydat-
nos$¢ absolwentom negatywnie ocenit niemal co czwarty ankietowany
(24%). Relatywnie wysokimi wskaznikami negatywnych opinii w za-
kresie przydatnosci zawodowej charakteryzuja si¢ rowniez: gléwne
nurty w kulturze $wiatowej 1 polskiej XX 1 XXI w. — 17,7% wskazan,
metody badant medioznawczych — 16% wskazan oraz komunikowa-
nie mi¢dzynarodowe i miedzykulturowe — 13,3% wskazan. Yaczny
odsetek badanych oceniajacych tresci ksztalcenia jako nieprzydatne,
przekraczajacy 10%, dotyczy takze stosunkéw miedzynarodowych —
12,6% wskazan 1 teorii komunikowania masowego — 10,1% wskazan.

Tabela 161. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardow nauczania
z punktu widzenia braku przydatnosci postrzeganej przez badanych
wyktadowcéw — studia II stopnia

Faczny odsetek
badanych
Grupa tresci oceniajacych tresci
jako nieprzydatne
(w %)
ckonomika mediow 24
glowne nurty w kulturze $wiatowej 1 polskiej XX 1 XXI w. 17,7
metody badan medioznawczych 16
komunikowanie mi¢dzynarodowe i miedzykulturowe 13,3
stosunki miedzynarodowe 12,6
teoria komunikowania masowego 10,1
pragmatyka jezykowa 8,2
media lokalne i sSrodowiskowe 8,1
analiza dyskursu medialnego 8
opinia publiczna 7.9
marketing i reklama 6,7
prawo autorskie 6,7
spoleczne i kulturowe oddziatywanie mediow 2,7
psychologia spoteczna 2,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Majac na uwadze oceny studentéw i nauczycieli akademickich
wobec poszczegdlnych tresci obowigzkowych narzuconych standar-
dami ksztalcenia, poproszono ekspertow bioracych udzial w badaniu
o zapoznanie si¢ z wynikami badania w tym zakresie i1 przedstawie-
nie wlasnych sugestii dotyczacych ewentualnych korekt. W odniesie-
niu do tresci ksztalcenia negatywnie ocenionych przez studentéw
1 nauczycieli akademickich eksperci niemal jednogtos$nie wyrazili
opinig, iz tresci te jednak powinny pozosta¢ w obowiazujacych
standardach ksztalcenia. Wéréd argumentéw wymienianych za ich
pozostawieniem wymieniali:

* utrzymanie akademickiego modelu ksztalcenia dziennikarzy
1 specjalistow w zakresie komunikacji spolecznej, opartego na
chocby elementarnym przekazie wiedzy z humanistycznych
przedmiotéw ksztalcenia ogdlnego, wérdd nich — filozofii, hi-
storil 1 socjologii,

* konieczno$¢ utrzymania obowiazku ksztatcenia w zakresie hi-
storii medioéw, zwlaszcza w obliczu zaawansowanych prac nad
nowy dyscypling naukows, zwiazana z nauka o mediach 1 ko-
munikacji spotecznej,

* typowo akademicki charakter studiow II stopnia, przenoszacy
cigzar ksztalcenia z przedmiotéw praktycznych, warsztatowych
na edukacje bardziej teoretyczna, co thlumaczy obecnos¢ takich
przedmiotdw, jak metody badan medioznawczych czy ekono-
mika mass mediéw — negatywnie ocenianych przez studentéw
1 znaczaca cze¢$¢ nauczycieli akademickich.

Biorac pod uwage opinie wyrazone przez badanych studentéw
1 wykladowcow, uzupelnione sugestiami ekspertow mozliwa jest
nastepujaca konstrukcja rekomendacji odnoszacych si¢ do obo-
wiazujacych standardéw ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoteczna:

* rozwazenie mozliwosci zmniejszenia minimalnego wymiaru
godzin przewidzianych dla studiéw I stopnia z 2100 do 1800
oraz z 1000 do 800 godz. dla studiéw II stopnia,
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* zwickszenie znaczenia obowiazkowego ksztalcenia praktycz-
nego w zakresie dziennikarstwa prasowego, stanowiacego pod-
stawe dla dalszego, specjalistycznego ksztalcenia specjalnoscio-
wego (np. w obrebie dziennikarstwa radiowego, telewizyjnego,
online, tematycznego),

* zwickszenie wymiaru obowiazkowego ksztalcenia warsztato-
wego w odniesieniu do studiéw I stopnia, spelniajace zwlasz-
cza oczekiwania studentéw,

* przeniesienie tresci ksztalcenia w zakresie psychologii spoleczne;
ze studiow II stopnia na poziom studiéw I stopnia. Psychologia
spoleczna, w opinii znacznej czesci ekspertow, stanowi podstawe
dla dalszego ksztalcenia znaczacej grupy przedmiotow; istotnych
zaréwno dla specjalnosci dziennikarskich, jak i marketingowych
oraz innych, zwigzanych z komunikacjq spoleczna,

* rozwazenie mozliwosci przeniesienia przedmiotéw teoretycz-
nych, zwiazanych z historiag mediéw i wspélczesnymi systema-
mi politycznymi na studia II stopnia,

* uzupelnienie w ramach studiow I stopnia tresci w zakresie public
relations o zagadnienia dotyczace marketingu i reklamy, przy jed-
noczesnym pozostawieniu i rozszerzeniu zagadnien zwiazanych
z komunikacja marketingowa na studiach II stopnia.

Ocena tredci okreslonych standardami ksztalcenia uzupelniona
jest propozycjami formutowanymi przez badanych w zakresie no-
wych tresci i przedmiotow, o jakie wzbogacone powinny by¢ plany
studiéw. Odpowiedzi na pytanie o dostrzegane braki w progra-
mach nauczania ujawnily rzeczywiste oczekiwania badanych stu-
dentow w zakresie tematyki przez nich pozadanej z punktu widze-
nia zainteresowan i przyszlej pracy zawodowej. Wéréd udzielanych
odpowiedzi przewazaly glosy podkreslajace brak wystarczajacej
ilodci zaje¢ o charakterze praktycznym. Analiza zebranych opinii,
przedstawiona w tabeli 162, ujawnia wyrazne nastawienie ankieto-
wanych na zdobywanie wiedzy o $cidle zawodowym charakterze.
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Tabela 162. Propozycje badanych w zakresie tresci i przedmiotow, ktorych
brakuje w planach studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna — opinie studentéow (N = 414)

]akic.h tresci/ pr.zedr.niotéw b.rakuje w plapach studiéw Liczebnosé | %

na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna?
przedmiotéw praktycznych 185 447
przedmiotéw zwiazanych z fotografia 71 17,1
zaje¢ dotyczacych montazu audio i video 62 15
zaje graficznych i multimedialnych 48 11,6
dykgji i emisji glosu 39 9,4
wigcej zajec jezyka obcego 36 8,7
wiecej zaje¢ zwigzanych z public relations 36 8,7
dziennikarstwa muzycznego 34 8,2
psychologii (spotecznej i negocjacii) 29 7
wiecej zaje¢ poswigconych reklamie 19 4.6
niczego nie brakuje 19 4,6
komunikacji miedzyludzkiej 17 4,1
reportazu 14 3,4
edytorstwa 14 3,4
dziennikarstwa i krytyki filmowej oraz literackiej 13 3,1
creative writing 11 2,7
komunikacji niewerbalnej 11 2,7
autoprezentacji 11 2,7
inne 79 19,1

Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz ankietowani mieli mozliwos¢ wpisa-
nia maksymalnie pi¢ciu odpowiedzi.

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Wsréd innych odpowiedzi, udzielonych tacznie przez 79 bada-
nych pojawily si¢ nastepujace propozycje:
* copywriting,
* branding,
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* mediaplanning,

* lobbing,

* dziennikarstwo sportowe,

* dziennikarstwo Sledcze,

* nowe media,

* dziennikarstwo obywatelskie,

* web design,

* zarzadzanie informacja,

* programowanie neurolingwistyczne.

Analiza odpowiedzi na pytanie o braki w planach i programach
nauczania na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz
propozycji w tym zakresie pomija odpowiedzi zwigzane z przedmio-
tami juz wystepujacymi w standardach ksztalcenia (z wyjatkiem sytu-
acji, w ktorych ankietowani wskazywali na wigkszg ilo§¢ konkretnych
zaje¢ — np. wiecej zaje¢ poswieconych reklamie) oraz odpowiedzi:
»hie wiem” 1 ,,niczego nie brakuje”. Oprocz propozyciji zawartych
w tabeli 162 warto zwrdci¢ uwage, iz kilkunastu badanych studentéw
studiow II stopnia wskazalo na istotne, jak si¢ wydaje, braki w stan-
dardach ksztalcenia. Negatywnie odniesli si¢ do braku nauczania je-
zyka obcego na studiach II stopnia oraz zarzucali zbyt malg czes¢
zaje¢ poswiecanych na tematy praktyczne, o charakterze zawodo-
wym, w poréwnaniu do obszernodci tresci teoretycznych, zwlaszcza
w poréwnaniu z ksztalceniem na studiach I stopnia.

Ankietowani wykladowcy przedstawili szereg propozycji uzu-
pelnienia programoéw nauczania. Niektore z nich wzajemnie si¢
wykluczaly, potwierdzajac, ze istnieja rézne wizje nauczania stu-
dentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Najczesciej poja-
wialy si¢ nastepujace propozycje:

* nalezy dopasowac tresci przedmiotéw do zmian zachodzacych
w obszarze mediow, a szczegolnie do stalego 1 postepujacego
rozwoju Internetu, dziennikarstwa obywatelskiego, dziennikar-
stwa online, dziennikarstwa $ledczego,
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¢ konieczny jest przedmiot, w ramach ktérego studenci uczyliby
si¢ podstaw gramatyki jezyka polskiego,

* nalezy analizowac ze studentami najlepsze, sztandarowe, wzot-
cowe teksty dziennikarstwa polskiego 1 §wiatowego, nagradzane
przez niezalezne komisje, czyli nalezy uczy¢ poprzez przyklady,

* nalezy ograniczy¢ liczbe przedmiotow, aby te same tresci nie
powtarzaly si¢ na inaczej nazwanych zajeciach,

* nalezy rozszerza¢ wiedze studentéw z réznych dziedzin na-
uki: geografii, historii, literatury, prawa, muzyki, teatru, historii
sztuki oraz szeroko pojetej wiedzy o $wiecie itp.,

* nalezy uczy¢ studentéw wigcej na temat biezacej polityki 1 sytu-
acji gospodarczej, aby umieli ja obserwowac i krytycznie ocenia,

* wprowadza¢ wiecej ¢wiczen praktycznych, ksztalcacych umie-
jetnodci poprawnego konstruowania wypowiedzi, tworzenia
roznych form dziennikarskich.

Ankietowanych nauczycieli poproszono tez o zaproponowanie
zmian w standardach w zakresie formy nauczanych przedmiotow.
Oto najczesciej pojawiajace si¢ przemyslenia:

¢ zmaksymalizowac ilo§¢ przedmiotéw praktycznych, ograniczyc¢
do niezbednego minimum przedmioty teoretyczne,

e wprowadza¢ zajecia symulacyjne, ksztaltujace umiejetnodci
praktyczne,

* cze$¢ zajec realizowaé obowigzkowo w studenckich mediach
dzialajacych przy uczelni badz w danym miescie,

* planowa¢ wiccej zaje¢ w formie warsztatow,

* zajecia praktyczne realizowac przy stalej wspolpracy z serwisa-
mi informacyjnymi,

* wprowadza¢ wiele grup konwersatoryjnych i ¢wiczeniowych,

* uczy¢ technik autoprezentacyjnych,

* proponowac przedmioty w jezykach obcych (np. konwersatoria
monograficzne),

* trzymac si¢ zasady, ze wyklad zarezerwowany jest dla zagad-
nien teoretycznych, a ¢wiczenia dla praktycznych (np. przed-
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mioty z zakresu historii powinny by¢ realizowane tylko w for-

mie wykladowej, ewentualnie konwersatoryjne;j),

* zwigkszy¢ ilo§¢ praktyk studenckich realizowanych w branzy
medialnej, wizerunkowej, komunikacyjnej itp.

Przedstawione propozycje nalezy traktowac raczej jako reko-
mendacje dla szkot wyzszych prowadzacych studia w ramach kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna niz jako sugestie
odnoszace si¢ do zmiany standardow ksztalcenia. Tym samym opi-
nii tych nie poddano ocenie ekspertow.

3. POSTULOWANE KIERUNKI KSZTA¥.CENIA

Niezwykle istotng kwestia poruszona w badaniach kadry na-
ukowo-dydaktycznej pracujacej ze studentami kierunku dzienni-
karstwo 1 komunikacja spoleczna bylo pozyskanie ich opinii na
temat dalszego funkcjonowania tego kierunku i formuly, w jakiej
mialtby by¢ realizowany w przysztosci. Pytanie to podyktowane
bylo dyskusja, jaka od pewnego czasu toczy si¢ w Srodowisku me-
dioznawcow 1 naukowcoHw podejmujacych problematyke zwiazang
z komunikacja spoleczna, dotyczaca koniecznosci wyodrebnienia
dyscypliny naukowej zwigzanej z mediami i komunikacja spo-
teczna, jak réwniez zmiany formuly samego kierunku studiow.
Postulowany podzial dotychczasowego kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna podyktowany jest gtoéwnie trudnoscia
w dopasowaniu standardow ksztalcenia do realizowanych profili
studiéw 1 specjalnosci, ktore sg realizowane w ramach tego kierun-
ku przez uczelnie prowadzace ksztalcenie w tym zakresie. Rzeczy-
wiscie trudne jest polaczenie jednolitymi standardami nauczania
specjalnosci typowo dziennikarskich, o charakterze warsztatowym,
ze specjalnosciami odnoszacymi si¢ do komunikowania marketin-
gowego (promocja, reklama i PR, kreacja wizerunku medialnego),
czy tez komunikacji wizualnej (fotografia, grafika komputerowa,
multimedia). Niemal polowa ankietowanych (46%) wyrazila opi-
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ni¢, ze dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna powinno zostac
podzielone na dwa odrebne kierunki: zwigzane z dziennikarstwem
oraz osobno — z komunikacja spoleczng. Odsetek ten uznaé na-
lezy za znaczacy 1 bedacy wyraznym bodzcem do kontynuowania
dyskusji na temat systemowych zmian w odniesieniu do kierunkéw
ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow w zakresie komunikacji spo-
tecznej w Polsce. Nalezy jednak zauwazyc, ze co trzeci respondent
(33,3%) byl zdania, ze dotychczasowy ksztalt kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna jest odpowiedni i nie wymaga wpro-
wadzenia zadnych zmian. Znaczacy odsetek badanych (20,7%) nie
mial w tej sprawie zdania. Rozktad opinii ankietowanych na temat
ksztaltu dalszego funkcjonowania kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna przedstawia tabela 163.

Tabela 163. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat ksztaltu dalszego
funkcjonowania kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 87)

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

. . .. Liczebnos¢ | %
powinien funkcjonowac jako:

jeden kierunek — w obecnej formie 29 333
dwa odrebne kierunki — dziennikarstwo powinno

. L . S . 40 46
funkcjonowacé niezaleznie od komunikacji spotecznej
nie mam zdania 18 20,7

Zrédlo: Opracowanie whasne

Interesujacy wydaje si¢ fakt, ze wérdd respondentéw postulu-
jacych zmiang formuly ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoteczna, poprzez podzielenie go na dwa odrebne,
dotyczace praktycznego, warsztatowego ksztalcenia dziennikarzy
oraz pozostalych aspektow komunikacji spolecznej, prym wioda
samodzielni pracownicy nauki. Co piaty ankietowany (20%) doma-
gajacy si¢ reformy kierunku poprzez jego podzial posiadal stopien
doktora habilitowanego, zas 32,5% stanowili badani z tytulem pro-
fesora. Wsrod ankietowanych optujacych za utrzymaniem status guo
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najwigksza grupe stanowili doktorzy (44,8%) oraz nauczyciele aka-
demiccy z tytulem magistra (27,6%). Okazuje si¢ zatem, ze impuls
reformatorski w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna wyplywa ze srodowiska kadry profesorskiej, natomiast
mlodsi przedstawiciele tego Srodowiska wykazuja bardziej umiarko-
wane stanowisko, nie dostrzegajac koniecznosci dokonywania zmian
zwiazanych z podzialem dotychczasowego kierunku studiow. Szcze-
golowy rozklad opinii badanych na temat ksztattu dalszego funk-
cjonowania kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna wg
stopni 1 tytutéw naukowych ankietowanych prezentuje tabela 164.

Tabela 164. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat ksztaltu
dalszego funkcjonowania kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
wg stopni i tytuléw naukowych (N = 87)

Tytutl lub stopien naukowy
Kierunek . doktor Ogolem
magister | doktor . rofesor
dziennikarstwo agiste oFo habilitowany profese
i komunikacja 9 9 N 9 N
spoleczna powinien | & g g g 8
funkcjonowaé jako: | B | Y | 8| % | B % S| % || %
3 3 3 S D)
s s = = s
jeden kierunck — 8 27613448 0| 0 |8 [276[29]100

>

w obecnej formie

dwa odrebne kierunki
— dziennikarstwo po-
winno funkcjonowa¢ | 11275 8 | 20 | 8 20 13 132,5(40| 100
niezaleznie od komu-
nikacji spotecznej

nie mam zdania 10556 | 4 [222| 2 11,1 2 (11,118 100

Zrédlo: Opracowanie wiasne

Jakkolwiek badani nauczyciele akademiccy przychylnie odniesli
si¢ do pomystu mozliwosci rozdzielenia kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna na dwa odrebne, to opinie ekspertéw
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na ten temat byly bardzo umiarkowane i ostroznie. Czgs¢ z nich
akceptowala ten pomysl, ograniczajac go wylacznie do studidw
I stopnia. Skutkowaloby to mozliwoscig istnienia dwoch kierun-
kow w zakresie studiow wyzszych zawodowych: dziennikarstwa
oraz komunikacji spotecznej, dla ktorych klamra spinajaca bytby
jeden kierunek — dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, reali-
zowany wylacznie na poziomie studiow II stopnia oraz studia
IIT stopnia, zwigzane z nadawaniem stopni naukowych doktora
nauk humanistycznych w zakresie nauki o mediach i komunika-
cji spotecznej. Odpierajac argument o przesadnym rozdrabnianiu
oferty ksztalcenia, eksperci wskazywali na aktualnie prowadzone,
niezwykle zbiezne ze sobg kierunki: bezpieczenstwo wewnetrzne
1 bezpieczenstwo narodowe, pokrywajace si¢ merytorycznie znacz-
nie bardziej niz postulowane dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna. Nalezy jednak zauwazy¢, iz wérdd ekspertow znalezli sie
réwniez oponenci, niedostrzegajacy merytorycznych przestanek za
rozdzielaniem kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
Swoj sprzeciw argumentowali mozliwoscig oferowania przez szko-
ty wyzsze bardzo szerokiej oferty $ciezek ksztalcenia, specjalnosci
1 specjalizacji realizowanych w ramach puli godzin dydaktycznych
pozostawianych przez standardy ksztalcenia do dyspozycji uczelni.

Biorac powyzszy argument pod uwagg, jak réwniez stawiajac hi-
poteze, iz studenci na ogoé! nie beda zadowoleni z wyboru specjalno-
Sci ksztalcenia (ktora si¢ potwierdzila), na etapie projektowania badan
uznano, iz cenne dla rozwoju kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna oraz dla samych uczelni ksztalcacych w tym zakresie byty-
by odpowiedzi na pytanie o to, jakie specjalnosci powinny znalez¢ si¢
w ofercie dziennikarstwa i komunikacji spoltecznej. Pytanie to skiero-
wane zostalo do najbardziej zainteresowanych, a wiec studentow.

Na pytanie to odpowiedzialo — wysuwajac co najmniej jedna pro-
pozycje — 1107 0s6éb (76,9% badanych). Z tej grupy 45 oséb wpisato,
iz dostepna na rynku edukacyjnym oferta specjalnosci na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jest wystarczajaca i/lub nie
ma potrzeby tworzenia nowych specjalnosci ksztalcenia. Kolejne ta-
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bele prezentuja zatem propozycje 1062 osob, ktore uznaly, iz oferte
te nalezy poszerzy¢ (czasem tylko w obrebie uczelni badanego, wiele
0s6b proponowalo bowiem specjalnosci, ktore sa dostgpne na in-
nych uczelniach w ramach dziennikarstwa i komunikacji spotecznej).
Zaproponowane przez studentéw specjalnosci skategoryzo-
wano wg dziedziny wiedzy, do ktérej mozna je przyporzadkowac,
wzglednie umiejetnosci, jakie daje konkretna specjalno$é. Gtéwnym
kryterium podzialu byt — podobnie jak w przypadku pytania o wy-
bor specjalnosci — fakt powiazania danej specjalnosci z dziennikar-
stwem sensu stricto. Dzigki temu kryterium wyrézniono specjalnosci
dziennikarskie i pozadziennikarskie oraz ,,inne” — ktére z réznych
powodow nie mogly by¢ jednoznacznie przypisane. W ramach kate-
gorii specjalnosdci pozadziennikarskich wyrézniono podkategorie —
specjalnosci: promocja (w jej ramach specjalnosci zwiazane z public
relations i reklama), artystyczne, ekonomiczne oraz zwigzane z sze-
roko pojeta produkcja mediow. Rozklad czestosci oraz liczbe zapro-
ponowanych w kazdej kategorii specjalnosci prezentuje tabela 165.
Istotny w interpretacji uzyskanych wynikéw jest fakt, ktory za-
sygnalizowano juz wczesdniej, iz wielu studentéw na pytanie: ,,Jakie
jeszcze specjalnosci powinny znalez¢ si¢ w ofercie dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej?” odpowiadalo, przepisujac nazwy specjal-
nosci z zaproponowanej wezesniej kafeterti, ktore to specjalnosci nie
byty lub nie sa dostgpne na uczelniach, na ktérych badani studiuja.
Cz¢$¢ z nich podkreslata zresztq ten fakt, dodajac adnotacje, iz te
specjalnosci ,,powinny by¢ dostepne na naszej uczelni”. Druga grupe
stanowlig propozycje niewymienione w ankiecie, a wigc niedostepne
dla studentéw zadnej z przebadanych uczelni. Pomijajac kategorie
winne”, ktora zawiera 50 bardzo réznych propozycji, mozna stwier-
dzi¢, iz studenci zaproponowali wigcej specjalnodci niezwigzanych
z dziennikarstwem sezsu stricto (41) niz z nim zwiazanych (34). Nato-
miast badani czesciej proponowali specjalnosci dziennikarskie (508
0s0b) niz pozadziennikarskie (400 osob). Ten drugi fakt moze wy-
nikac z tego, iz w wigkszosci studenci nie posiadaja wiedzy na temat
mozliwych kierunkéw ksztalcenia zwiazanych z pracag w mediach
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i szeroko pojetej branzy komunikacji spolecznej/marketingowej —
tatwiej bylo im wigc wymieni¢ znane im, popularne 1 tatwo kojarza-
ce si¢ z dziennikarstwem nazwy specjalnosci, chocby zaczerpnigte
z innych uczelni. Sposréd specjalnosci pozadziennikarskich najwie-
cej zwiazanych bylo z promocja (17), w drugiej kolejnosci studen-
ci zaproponowali spora liczbe specjalnosci ekonomicznych (14).
Podkategorie specjalnosci artystycznych 1 zwigzanych z produkcjq
mediéw zyskaly po 5 propozycji. Warto zauwazy¢, ze w przypadku
propozyciji artystycznych badani nie wyszli poza znane powszechnie
1istniejace juz specjalnosci — grafike komputerows oraz fotografie.

Tabela 165. Proponowane przez studentéw specjalnosci, o ktére powinna
zosta¢ poszerzona oferta dziennikarstwa i komunikacji spolecznej (N = 775)

Proponowane przez studentéw specjalnosci Liczba
ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo | Liczebnos¢ | zaproponowanych
i komunikacja spoleczna specjalnosci
dziennikarskie 508 34
pozadziennikarskie ogdtem 400 41
promocja ogdltem 182 17
PR 150 13
reklama 32 4
artystyczne ogotem 84
fotografia 59 4
grafika komputerowa w mediach 25 1
ekonomiczne ogdtem 78 14
marketing 30
zarzadzanie mediami 48
produkcja mediéw 56
inne 154 50
liczba spe_cjalnoéci/specjalizacji jest 45 3
wystarczajaca
Ogodlem 1107 217

Zrédlo: Opracowanie wlasne




Rozdzial VI. PROPOZYCJE ZMIAN W SYSTEMIE... 283

Tabele 166-171 prezentuja zaproponowane przez studentow
specjalnosci, ktore ich zdaniem powinny znalez¢ si¢ w ofercie ksztal-
cenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Przed-
stawione opinie s3 ewidentnym wyrazem oczekiwan studentéw co
do kierunkéw poszerzania oferty edukacyjnej uczelni, w ktorych stu-
diuja. Stanowia tez wyrazng sugesti¢ kierowana do szkol wyzszych
prowadzacych ksztalcenie w zakresie dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej. Sugerowane specjalnosci polaczono w kategorie:

e dziennikarskie,

* pozadziennikarskie,

* artystyczne,

* ekonomiczne,

* zwiazane z produkcja przekazéw medialnych,
* pozostale.

Sposrod ciekawszych propozycji w zakresie specjalnodci dzien-
nikarskich, ktére moga zosta¢ uznane za powazne, a nie sa dostgpne
(przynajmniej na badanych uczelniach), warto wymieni¢: dziennikar-
stwo §ledcze, dziennikarstwo mody, dziennikarstwo filmowe, czy tez
krytyka filmowa 1 literacka i korespondent zagraniczny. Warto takze
zauwazyc¢, ze wsrod propozycji pojawiajg si¢ takie specjalnosci, jak
dziennikarstwo przyrodnicze, dokumentalne, motoryzacyjne, filmo-
we 1 wiele innych, ktére majg charakter ,,tematyczny”, co potwierdza
wezesniejsze spostrzezenia odnosnie do zainteresowan studentéw
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej nastawionych na Sciezke
,»dziennikarska” (druga gléwna Sciezka to, ogdlnie rzecz ujmujac,
komunikacja spolteczna). Mozna stwierdzi¢, iz chea oni ksztalcic si¢
w obrebie poszczegolnych tematow, ktorymi zajmujq sie media, a nie
tylko pod katem specyfiki pracy w réznych typach medidw.

W przypadku specjalnosci pozadziennikarskich do ciekaw-
szych w grupie zwigzanej z promocja naleza: internal PR (czyli we-
wnetrzna komunikacja w organizacji), rzecznik prasowy, reklama
spoleczna, reklama w mediach elektronicznych. W poréwnaniu
z propozycjami w obszarze specjalnosci dziennikarskich zauwa-
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zalne jest duzo mniejsze zréznicowanie, jak 1 mniejsza szczegoto-
woS¢, czy tez szerszy zakres proponowanych specjalnosci.

Tabela 166. Proponowane przez studentow specjalnosci dziennikarskie
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Specjalnosci dziennikarskie Liczebnosé
dziennikarstwo muzyczne 71
dziennikarstwo telewizyjne 67
dziennikarstwo radiowe 66
dziennikarstwo sportowe 58
dziennikarstwo internetowe 49
dziennikarstwo $ledcze 23
dziennikarstwo prasowe 20
korespondent wojenny 18
dziennikarstwo filmowe 16
reporter 16
krytyka filmowa/literacka 11
dziennikarstwo finansowe/gospodarcze/ekonomiczne 10
dziennikarstwo kulturalne 10
dziennikarstwo motoryzacyjne 10

korespondent zagraniczny

dziennikarstwo polityczne

dziennikarstwo erotyczne

dziennikarstwo mody

dziennikarska

prezenter telewizyjny

publicystyka

dziennikarstwo obcojezyczne

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z filologia romanska

dziennikarstwo i historia gier video

dziennikarstwo kulturowe

dziennikarstwo obywatelskie

— N[NNI |||l ||V |00|\©

dziennikarstwo architektoniczne
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dziennikarstwo dokumentalne

dziennikarstwo historyczne

dziennikarstwo kolorowych magazynow

dziennikarstwo potaczone z reklama

dziennikarstwo przyrodnicze

dziennikarstwo socjalne

komentarz polityczny i historyczny

[UN SN U NI NN IR UEN

Ogobtem

508

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tabela 167. Proponowane przez studentéw specjalnosci pozadziennikarskie

w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Public relations Liczebnos¢
PR i reklama 56
PR 32
rzecznik prasowy 17
kreowanie wizerunku 11
corporate identity 7
PR z innymi elementami 6
komunikacja spoleczna 6
promocja firmy 5
organizacja wydarzen 3
media relations 3
internal PR 2
product manager 1
czarny PR 1
Reklama Liczebno$¢
reklama 24
reklama (z marketingiem, promocja firmy) 6
reklama spoleczna 1
reklama w mediach elektronicznych 1
Ogolem 182

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Jesli chodzi o specjalnosci artystyczne, propozycje — cho¢
wysunigte przez dos¢ duza liczbe respondentéw, nie byly zrézni-
cowane. Najwigcej oséb (50) deklarowalo, iz ich zdaniem w ofer-
cie kierunku powinna znalez¢ si¢ fotografia prasowa. O polowe
mniej chetnie przyjeto by mozliwo$¢ wyboru grafiki komputerowej
w mediach. Kilka os6b zaproponowalo fotografi¢ reklamowa, ar-
tystyczna oraz fotografi¢ cyfrows i analogowa.

Tabela 168. Proponowane przez studentéw specjalnosci artystyczne
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Artystyczne Liczebnosé
fotografia prasowa 50
grafika komputerowa w mediach 25

fotografia reklamowa

fotografia artystyczna

fotografia cyfrowa i analogowa 1

Ogoétem 84

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Znaczna liczba studentéw (78) zainteresowana byla wlacze-
niem do oferty kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
specjalnosci o charakterze ekonomicznym — zwigzanych z zarza-
dzaniem instytucjami medialnymi oraz marketingiem. Pojawily si¢
tak odlegte od dziennikarstwa propozycje, jak zarzadzanie zasoba-
mi ludzkimi czy marketing migdzynarodowy.

Zaskakujaco duzo, cho¢ proporcjonalnie do innych kategorii pro-
pozycji, pojawilo si¢ w propozycjach studentéw specjalnosci zwigza-
nych z szeroko pojeta produkcja mediéw. Nalezy przez to sformu-
fowanie rozumie¢ specjalnosci ksztalcace specyficzne umiejetnosci
1 warsztat, stuzace pézniej w pracy oséb odpowiedzialnych za tech-
niczna strong tworzenia mediéw i przekazéw medialnych. 54 respon-
dentéw uwaza, iz w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja
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spoleczna powinny si¢ znalez¢ specjalnosci, na ktorych wyksztalca sie
realizatorzy dzwigku i obrazu, operatorzy kamery i montazysci.

Tabela 169. Proponowane przez studentéw specjalnosci ekonomiczne
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Zarzadzanie mediami Liczebnos¢
menedzer mediow 16
zarzadzanie w mediach 13
zarzadzanie zasobami ludzkimi 5
zarzadzanie informacja, 4
menedzer muzyczny 4
zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi 3
ekonomia mediow 2
zarzadzanie stacja radiowa 1
Marketing Liczebnosé
marketing (z reklama, zarzadzaniem, promocja, medialny) 13
marketing polityczny 11
marketing interaktywny 2
marketing internetowy 2
marketing mi¢dzynarodowy 1
Ogoblem 78

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Tabela 170. Proponowane przez studentéw specjalnosci zwiazane z produkeja
mediéw w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Produkcja mediéw Liczebnosé
produkcja mediow (radiowa, telewizyjna, muzyczna, reklamowa) 24
realizacja medioéw (radiowa, telewizyjna)
operator kamery
montaz obrazu i dzwicku
projektowanie medialne
Ogoblem 54

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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W kategorii ,,inne”; procz specjalnosci niedajacych si¢ przypisac
do kategorii gtéwnych, znalazly si¢ specjalnosci, ktére — cho¢ mozli-
we do skategoryzowania — mialy niewielkie — jednoosobowe popatcie,
a moglyby okaza¢ si¢ propozycjami ciekawymi, lub tez obnazaja, jak
niepoprawnie identyfikuja niektorzy studenci cele ksztalcenia w ra-
mach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Do najcie-
kawszych propozycji, wartych rozwazenia, naleza z pewnoscig specjal-
nodci takie, jak media cyfrowe, creative writing, copywriter, researcher,
rezysetia programéw telewizyjnych czy komunikacja wizualna.

Tabela 171. Pozostale specjalnosci proponowane przez studentéw

Inne specjalnosci

Liczebnosé

media cyfrowe/elektroniczne, nowe media

14

medioznawstwo/prasoznawstwo

12

kultura i komunikacja spoleczna / kulturoznawstwo

12

creative writing

—
o

komunikacja mi¢dzykulturowa

agent medialny

coach

copywriter

negocjator

psychologia/socjologia komunikowania spotecznego i PR

stosunki miedzykulturowe/miedzynarodowe

stosunki mi¢dzynarodowe

corporate design

design

obstuga portali internetowych

komunikacja wizualna

korektorstwo dziennikarskie

edukacja medialna

branding

redagowanie pism kolorowych
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Inne specjalnosci

Liczebnosé

socjologia mediow i cyberprzestrzeni

2

zaplecze dziennikarskie — researcher

gwarantujace zdobycie pracy

historia mediow

agent muzyczny/literacki

badanie rynku mediow

dykcja

neuromarketing

NLP

prawa i obowiazki konstytucyjne

prawo mediow

rezyseria programow TV

scenopisarstwo

skandalistyka

stylistyka i kultura jezyka

systemy medialne

szpiegostwo miedzynarodowe

teatroznawstwo

uzywanie mediow w rozwiazywaniu konfliktow

warsztat rezyserski

wystapienia publiczne

wzornictwo reklamowe

komunikacja lokalna

komunikacja w biznesie

lobbing

edytorstwo

agencja prasowa

agent reklamy

animacja kultury
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Ogoélem

154

Zrodlo: Opracowanie wlasne
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4. FORMA UKONCZENIA STUDIOW

W $rodowisku akademickim w Polsce, od pewnego czasu trwa
dyskusja na temat ewentualnej zmiany formy ukonczenia studiow.
Wsrod réznorodnych postulatéw zmierzajacych do zastapienia
obecnej formuly przygotowywania pracy dyplomowe;j (licencjac-
kiej lub magisterskiej) 1 jej komisyjnej obrony dajg si¢ stysze¢ glosy
zarowno liberalizujace obowiazujace rozwiazanie, jak 1 zaostrzajace
kryteria. Nalezy przy tym zwroci¢ uwage, iz koncepcja likwidacji
obrony pracy dyplomowej zglaszana jest najczesciej w odniesie-
niu do studiéw I stopnia. Wsrdd licznych argumentéw podnosi sig
m.in.: zawodowy charakter tych studiéw oraz niska jako$¢ mery-
toryczna przygotowywanych prac, z zalozenia pozbawionych cha-
rakteru naukowego. Wéréd pojawiajacych si¢ propozycji alterna-
tyw dla obecnie obowiazujacego systemu wymieni¢ nalezy:

¢ ukonczenie studidéw na podstawie egzaminu praktycznego (lub
oceny dorobku praktycznego),

¢ ukonczenie studiéw na podstawie egzaminu sprawdzajacego
poziom wiedzy zdobytej w czasie calego toku studidw,

* ukonczenie studiow na podstawie kilku egzaminéw sprawdza-
jacych wiedz¢ studenta z wybranych przedmiotéw, kluczowych
dla danego kierunku studiow.

Studenci bioracy udzial w badaniu poproszeni zostali o oceng
zasadnosci czterech alternatywnych form ukonczenia studiéw po-
przez udzielenie odpowiedzi na pytania:

* czy ukonczenie studidéw powinno wigzaé si¢ z obrona pracy
dyplomowej?

* czy ukonczenie studiéw powinno wigzac si¢ ze zdaniem kilku
egzaminow sprawdzajacych poziom nabytej wiedzy?

* czy ukonczenie studiéw powinno wigzac si¢ ze zdaniem jedne-
go egzaminu sprawdzajacego poziom nabytej wiedzy?

* czy ukonczenie studiéw powinno wigzac si¢ ze zdaniem egza-
minu praktycznego?
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Ankietowani mieli mozliwo$¢ rozlacznej oceny wszystkich
czterech propozycji, traktowanych jako wykluczajace si¢ mozli-
wosci. Przyjecie takiego rozwigzania pozwolito na rzetelna oceng
proponowanych rozwigzan zamiast tworzenia rankingu prefero-
wanych rozwiazan. Ulatwilo to réwniez wyartykulowanie swoich
opinii tym badanym, ktérzy pozytywnie odnosza si¢ do wigcej niz
jednej sposréd zaproponowanych mozliwosci. Zdecydowanie naj-
wigksza cze$¢ ankietowanych opowiedziala si¢ za utrzymaniem
status gno, polegajacego na formule zakonczenia studiéw przygoto-
waniem i obrona pracy dyplomowej. Lacznych odpowiedzi pozy-
tywnych w tym zakresie udzielito 82% badanych (w tym az 55,7%
wybralo odpowiedz ,,zdecydowanie tak”, a 26,3% — ,,raczej tak”).
Jedynie 12,3% ankietowanych studentow zgadza si¢ z propozycja
reformy systemu ksztalcenia wyzszego, polegajaca na odstapieniu
od przygotowywania prac dyplomowych.

Istotna czes¢ badanych przychylnie odniosla si¢ do propozycji
ukonczenia studiéw wylacznie na podstawie wynikéw przeprowa-
dzonego egzaminu praktycznego (lub oceny dorobku praktyczne-
go studenta). Lacznie az 57,3% ankietowanych uznalo, ze to dobry
pomyst. Opér przed ewentualnym wprowadzaniem takiego roz-
wiazania zglosil niemal co czwarty badany (23,9%). Dos¢ duzy od-
setek badanych (18,8%) nie potrafi oceni¢ tego pomystu i nie ma
w tej kwestii zdania.

Umiarkowana popularnoscig wérdéd ankietowanych studentéw
cieszyl si¢ pomyst zastgpienia obrony pracy dyplomowej wprowa-
dzeniem koniecznosci zaliczenia kilku egzaminéw podsumowuja-
cych studia 1 sprawdzajacych poziom wiedzy absolwentow z wy-
branych przedmiotéw, kluczowych z punktu widzenia specyfiki
kierunku. 44% badanych stwierdzilo, ze to dobry pomysl, jednak
jedynie 13,9% ogoétu badanych uznalo, ze w sposéb zdecydowany
opowiedziatoby si¢ za takim rozwiazaniem. Propozycja ta spotkala
si¢ z negatywnym przyjeciem 40,8% ankietowanych.

Najmniejszym poparciem wsrod studentéw objetych badaniem
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cieszyla si¢ koncepcja zastapienia obrony pracy dyplomowej jednym
egzaminem sprawdzajacym poziom wiedzy studenta z calego zakresu
studiow. Co dziesiaty ankietowany (10,7%) opowiedzial si¢ w zdecy-
dowany sposob za taka forma ukonczenia studiéw, 25,3% badanych
wybralo za$ bardziej stonowana odpowiedZz — ,raczej tak”. Opor
przed wprowadzaniem takiego rozwiazania okazato 43% badanych.

Szczegolowy rozklad odpowiedzi na temat opinii badanych
studentéw dotyczacych réznych propozycji form zakonczenia
ksztalcenia na studiach przedstawia tabela 172.

Tabela 172. Opinie badanych studentéw
na temat formy ukoficzenia studiow I stopnia
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raczej tak 371 | 26,3 | 408 | 30,1 | 343 | 253 | 420 | 33,1
raczej nie 113 8 339 25 372 | 27,5 | 206 | 16,3
zdecydowanie nie 60 43 | 215 | 158 | 210 | 155 | 96 7,6
nie mam zdania 80 57 | 207 | 153 | 285 | 21 238 | 18,8
Ogdlem 1409 | 100 | 1357 | 100 | 1355 | 100 | 1267 | 100

Zrodlo: Opracowanie wilasne
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Bolonski system ksztalcenia, wprowadzajacy zmiany w szkol-
nictwie wyzszym w krajach Unii Europejskiej, zaklada tréjstopnio-
wa forme studiéw. Studia I stopnia, tzw. studia licencjackie lub inzy-
nierskie, umozliwiaja uzyskanie praktycznej wiedzy i konkretnych
umiejetnosci w okreslonym zakresie ksztalcenia, przygotowujac do
pracy w okreslonym zawodzie. Studia II stopnia, tzw. studia magi-
sterskie, umozliwiaja uzyskanie specjalistycznej, naukowej, teore-
tycznej wiedzy w okreslonym zakresie ksztalcenia, jak rowniez po-
winny przygotowywac do tworczej pracy w okreslonym zawodzie.

Wprowadzenie takiego podzialu wywolato zywa dyskusje na te-
mat formy zakoficzenia studiow I stopnia. Skoro sa to studia zawo-
dowe, praktyczne, to czy sensownym jest pianie prac naukowych, aby
je ukonczy¢? Dlatego wlasnie zapytano wykladowcow z kierunkéw
komunikacyjnych o t¢ kwesti¢. Poproszono o oceng czterech opcji
zakonczenia studiow licencjackich na dziennikarstwie 1 komunikacji
spotecznej. Klasyczna, dotychczasowa forme obrony pracy dyplo-
mowej zdecydowanie popiera 66,66%0 ankietowanych. Opcja zdawa-
nia kilku egzaminéw sprawdzajacych poziom nabytej wiedzy oraz
zdawania jednego egzaminu maja zdecydowanie wigcej przeciwni-
kow niz zwolennikéw: Najbardziej akceptowalna wéréd wykladow-
cow forma zakonczenia studiow I stopnia jest zdawanie egzaminu
praktycznego — az 81,81% (zsumowane odpowiedzi ,,zdecydowanie
tak” oraz ,,raczej tak”) respondentéw uwaza ja za najbardziej ade-
kwatna. Szczegbolowe dane prezentuje tabela 173.

Trudno o jednoznaczna opini¢ wyplywajaca z gloséw eksper-
tow w kwestii postulowanej formy ukoniczenia studiéow I stopnia.
Jedynie pomyst koniecznos$ci zdawania kilku egzaminéw konco-
wych, sprawdzajacych poziom zdobytej wiedzy nie znalazl entuzja-
stow. Wsrod ekspertdw znalezli si¢ jednak zwolennicy pozostatych
trzech rozwiazan, jak réwniez tacy, ktoérzy wskazywali na mozli-
wo$¢ wypracowania rozwigzania hybrydowego, taczacego w sobie
zalety poszczegolnych kontrpropozycji. Czes¢ ekspertow wskazy-
wala na konieczno$¢ utrzymania obowigzku przygotowania przez
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Tabela 173. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat formy
zakonczenia studiéw licencjackich na dziennikarstwie i komunikacji spolecznej
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raczej nie 14 1187 21 [ 309 | 25 |36,2| 8 | 10,4
zdecydowanie nie 4 5,3 14 |1 20,6 | 16 | 232 4 52
Ogdtem 75 | 100 | 68 | 100 | 69 | 100 | 77 | 100

Zrédlo: Opracowanie wlasne

studenta pisemnej pracy dyplomowej, aby zmusi¢ tym samym stu-
dentéw do czytania, pisania 1 ¢wiczenia warsztatu. Aby wyelimino-
wac patologie polegajace na bezmyslnym przepisywaniu literatury
lub wybieraniu przez studentéw tematdw, ktérych nie sa w stanie
zrealizowaé, pojawily sie propozycje, by praca dyplomowa mogla
mie¢ charakter praktyczny. Moglby to by¢ wiec projekt zawiera-
jacy dorobek studenta w postaci zbioru tekstow dziennikarskich
(w wybranych gatunkach), materiatlu radiowego, fotograficznego
czy audiowizualnego wraz z syntetycznym opisem wykorzysta-
nych gatunkéw dziennikarskich, przebiegu pracy nad stworzeniem
projektu lub tez trudnosci, jakie autor napotkal w czasie realizacji.
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Czes¢ ekspertow stwierdzila, ze absolwent studiéw I stopnia nie
jest przygotowany do pisania pracy naukowej, zatem nalezaloby
ja zastapi¢ egzaminem z kluczowych zagadnien, ktoérych dotyczy
ksztalcenie na kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna.
Przeciwnicy tego rozwiazania twierdzili zas, iz jest to bezzasadne
z uwagl na fakt, ze tresci wchodzace w zakres takiego egzaminu
koncowego student zalicza na poszczegolnych etapach studiowa-
nia, czego dowodza zaliczenia poszczegolnych przedmiotow. Nie-
zaleznie od prezentowanych réznic w opiniach na temat formy
ukonczenia studiow I stopnia eksperci niemal jednoglosnie po-
stulowali rozwigzanie polegajace na pozostawieniu decyzji w tym
zakresie uczelniom. Pojawily si¢ tez sugestie, aby uczelnie dawaly
studentom mozliwos¢ wyboru. Mogliby oni przygotowywac prace
dyplomowa w obecnym ksztalcie lub zdawac egzamin praktyczny.
W przypadku studentéw posiadajacych odpowiednia praktyke za-
wodowg i stosowne umiejetnosci mozna by uznac jako prace dy-
plomows ich dorobek zawodowy (dziennikarski lub inny, zwiazany
np. ze specjalnoscia studiéw) jako material podlegajacy recenzji.

5. KRYTERIA OCENY MINIMUM KADROWEGO

Odrebna kwestia oceniang przez ankietowanych wyktadowcow
prowadzacych zajecia dydaktyczne na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna byla zasadnos$¢ kryteriéw oceny kadry
naukowej stanowiacej tzw. minimum kadrowe stosowanych przez
Panstwows Komisje Akredytacyjng przy ocenie jakosci ksztalce-
nia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Zgodnie
z {5 pkt. 5 rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
w sprawie warunkow, jakie musza spelnia¢ jednostki organizacyjne
uczelni, aby prowadzi¢ studia na okreslonym kierunku i poziomie
ksztatcenia®” minimum kadrowe dla studiéw I stopnia na kierun-

"DzU z 11 sierpnia 2000 r.
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ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna stanowi zatrudnienie
co najmniej trzech nauczycieli akademickich posiadajacych tytut
naukowy profesora lub stopien naukowy doktora habilitowanego,
w tym co najmniej dwoch posiadajacych dorobek naukowy lub ar-
tystyczny w zakresie danego kierunku studiéw i co najmniej jed-
nego posiadajacego dorobek w dziedzinie nauki lub sztuki zwia-
zanej z danym kierunkiem studidw oraz zatrudnienie co najmnie;j
szesciu nauczycieli akademickich posiadajacych stopienn naukowy
doktora, w tym co najmniej pieciu posiadajacych dorobek na-
ukowy lub artystyczny w zakresie danego kierunku studiéw i co
najmniej jednego posiadajacego dorobek w dziedzinie nauki lub
sztuki zwigzanej z danym kierunkiem studiéw. {6 pkt. 4 wzmian-
kowanego rozporzadzenia okresla zas warunki kadrowe niezbedne
do prowadzenia studiéw II stopnia na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna: minimum kadrowe dla studiow II stop-
nia stanowi zatrudnienie co najmniej szesciu nauczycieli akademic-
kich posiadajacych tytul naukowy profesora lub stopien naukowy
doktora habilitowanego, w tym co najmniej pigciu posiadajacych
dorobek naukowy lub artystyczny w zakresie danego kierunku stu-
diéw oraz co najmniej jednego nauczyciela akademickiego posia-
dajacego dorobek w dziedzinie nauki lub sztuki zwigzanej z da-
nym kierunkiem studiow, a takze zatrudnienie co najmniej szesciu
nauczycieli akademickich posiadajacych stopien naukowy doktora,
spoérod ktorych co najmniej czterech posiada dorobek naukowy
lub artystyczny w zakresie danego kierunku studiéw, a co najmniej
dwéch — w zakresie dziedziny nauki lub sztuki zwigzanej z danym
kierunkiem studiéw. Niniejsze przepisy zostaly doprecyzowane
uchwatla nr 828/2008 Prezydium Padstwowej Komisji Akredyta-
cyjnej z 27 listopada 2008 r. w sprawie kryteriéw oceny spelnienia
wymagan w zakresie minimum kadrowego®. Zgodnie z zapisami

* http:/ /pka.edu.pl/strony/828-2008-minimum.pdf.
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tejze uchwaly w przypadku oceny jakosci ksztalcenia wymagania
dotyczace minimum kadrowego sa spelnione, m.in. jezeli kazdy
wskazany do minimum kadrowego nauczyciel akademicki posia-
da stopien lub tytul naukowy albo w zakresie sztuki oraz doro-
bek naukowy lub artystyczny w zakresie danego kierunku studiéw
albo w dziedzinie (dyscyplinie) nauki lub sztuki zwiazanej z tym
kierunkiem. Dziedziny (dyscypliny) nauki lub sztuki wchodzace
w zakres danego kierunku studiow oraz z nim zwiazane okresla
zalacznik nr 1. W wzmiankowanym zalaczniku odnalezé mozna
natomiast informacje, iz dorobek naukowy lub artystyczny osoby
z minimum kadrowego zwigzany tematycznie z danym kierunkiem
studiow miesci si¢ w zakresie danego kierunku studiow, jezeli doty-
czy jednego z obszaréw nauki lub sztuki wymienionych w kolum-
nie drugiej. Dorobek naukowy lub artystyczny osoby z minimum
kadrowego odnoszacy si¢ do danego kierunku studidw miesci si¢
w dziedzinie nauki lub sztuki z nim zwiazanej, jezeli dotyczy jed-
nego z obszaréw nauki lub sztuki wymienionych kolumnie drugiej
lub trzeciej. Kazdy obszar nauki lub sztuki, ktérego nazwa zosta-
ta podkreslona, musi by¢ reprezentowany w minimum kadrowym
przez co najmniej jedna osobg¢ posiadajaca dorobek w tym obsza-
rze. Tabela dotyczaca kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna okredlona w uchwale Panstwowej Komisji Akredytacyjne;j
przedstawiona jest jako tabela 174 niniejszego opracowania.
Ankietowani wykladowcy prowadzacy zajecia dydaktyczne na kie-
runku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna, czesto sami bedacy
wliczani w minimum kadrowe dla tego kierunku, poproszeni zostali
o oceng zasadnosci wlaczenia do wykazu dyscyplin w zakresie kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna i zwiazanych z tym
kierunkiem poszczegdlnych dyscyplin, umozliwiajacych wliczanie
ich przedstawicieli do minimum kadrowego. Uzyskane dzigki temu
odpowiedzi daja czytelny obraz stanowiska srodowiska naukowego
w kwestii konstrukeji miniméw kadrowych dla kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna w uczelniach prowadzacych ksztalcenie
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Tabela 174. Wykaz dziedzin nauki z zakresu kierunku studiéw dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna i z nim zwigzanych

Obszary nauki w zakresie
kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna

Obszary nauki zwigzane
z kierunkiem dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna

nauki humanistyczne nauki humanistyczne

nauki o poznaniu i komunikacji socjologia
spofecznej badania opinii publicznej
jezyk wypowiedzi medialnych lub jezykoznawstwo
historia prasy i medidw, retoryka, filologia
teoria gatunkéw medialnych, nauki o polityce
teoretyczne problemy politologia
komunikowania,

systemy medialne w Polsce i na

Swiecie,

public relations

filozofia

etyka dziennikarska

psychologia

psychologia mediow

nauki ekonomiczne
nauki o zarzadzaniu

nauki prawne
prawo
prawo autorskie i prasowe

nauki ekonomiczne
ekonomia
ekonomika mediéw

Zrédlo: http:/ /pka.edu.pl/strony/828-zall.pdf.

w tym zakresie. Analiza zebranego materiatu badawczego stuzy¢ moze
ocenie rozwiazan przyjetych przez Pafdstwowa Komisje Akredytacyjna
1 sugeruje konieczne zmiany w tym zakresie. Z punktu widzenia kon-
strukcji minimum kadrowego, najwazniejsza wydaje si¢ ocena dyscy-
plin okreslonych jako zwiazane z kierunkiem dziennikarstwo 1 komu-
nikacja spoteczna, bowiem wigksza czg$¢ kadry powinna rekrutowac
si¢ wlasnie z tych dziedzin nauki. Jej uzupelnieniem powinni za$ by¢
przedstawiciele dyscyplin zwigzanych z kierunkiem. Poniewaz w ob-
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rebie pytan metryczkowych nie znalazto si¢ okreslenie przez ankieto-
wanych reprezentowanej dyscypliny, trudno powiedzie¢, czy badanie
nie jest obarczone bledem w postaci wskazywania przez badanych
wlasnych dyscyplin naukowych przy jednoczesnym marginalizowaniu
innych. Niemniej uzyskane wyniki pozwalaja na wyciaganie interesuja-
cych wnioskow i propozycje nowych rozwigzan.

Wliczanie do minimum kadrowego na kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna przedstawicieli nauk humanistycznych
w obszarze nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej — jezyka
wypowiedzi medialnych wydaje si¢ wyraznie uzasadnione struktu-
ra standardéw ksztalcenia 1 wystepujacymi w nich obowiazkowy-
mi grupami tresci. Opini¢ t¢ podzielaja najwyrazniej ankietowani
wyktadowcy, bowiem znaczna wigkszos¢ sposrod nich (79,2%)
stwierdzila, iz jest to dzialanie bardzo uzasadnione. Jesli wezmie-
my pod uwage takze te cze¢$¢ badanych, ktérzy ocenili wliczanie
przedstawicieli tej dyscypliny do minimum kadrowego jako raczej
uzasadnione, okazuje si¢, ze az 94,8% badanych widzi racjonalne
przestanki takiego rozwigzania. Jedynie 5,2% ankietowanych bylo
przeciwnego zdania i stwierdzilo, Ze obecno§¢ w minimum kadro-
wym przedstawicieli nauk humanistycznych, zajmujacych si¢ pro-
blematyka jezyka wypowiedzi medialnych jest mniej lub bardziej
nieuzasadniona. Szczegbétowy rozklad odpowiedzi ankietowanych,
dotyczacych opinii na temat wliczania do minimum kadrowego
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przedstawicieli
nauk humanistycznych w obszarze nauki o poznaniu i komunikacji
spolecznej — jezyk wypowiedzi medialnych przedstawia tabela 175.

Podobnie ksztaltuja si¢ opinie ankietowanych na temat wliczania
do minimum kadrowego przedstawicieli nauk humanistycznych, zaj-
mujacych si¢ naukq o poznaniu 1 komunikacji spolecznej w zakresie
teorii gatunkéw medialnych. Wprawdzie za bardzo uzasadniony po-
myst ten uznalo 57,3% badanych, jednak biorac pod uwage réwniez
te cze$¢ respondentow, ktorzy uznali go za raczej uzasadniony, tacz-
ny odsetek ankietowanych popierajacych takie rozwigzanie stanowi
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Tabela 175. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszatze nauki o poznaniu
1 komunikacji spotecznej — jezyk wypowiedzi medialnych (N = 77)

Liczebnosé | %
bardzo uzasadnione 61 79,2
raczej uzasadnione 12 15,6
raczej nieuzasadnione 2 2,6
bardzo nieuzasadnione 2 2,6
nie mam zdania 0 0

Zrodho: Opracowanie wlasne

92%. Szesciu badanych (8%) bylo przeciwnego zdania, traktujac ten
pomyst za mniej lub bardziej nieuzasadniony. Szczegétowy rozklad
odpowiedzi odnoszacych si¢ do opinii badanych na temat wlicza-
nia do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki
o poznaniu i komunikacji spotecznej w zakresie teorii gatunkéw me-
dialnych prezentuje tabela 176.

Tabela 176. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki o poznaniu
i komunikacji spolecznej — teoria gatunkéw medialnych (N = 75)

Liczebnos¢ | %
bardzo uzasadnione 43 57,3
raczej uzasadnione 26 34,7
raczej nieuzasadnione 4 53
bardzo nieuzasadnione 2 2,7
nie mam zdania 0 0

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Wiliczanie do minimum kadrowego przedstawicieli nauk huma-
nistycznych w zakresie nauk o poznaniu i komunikacji spolecznej,
podejmujacych teoretyczne problemy komunikowania jest oczywiste
1 bardzo uzasadnione ze wzgledow merytorycznych dla niemal po-
fowy ankietowanych (48%). Nalezy jednak zauwazy¢, ze 31,2% ba-
danych wybralo bardziej stonowana odpowiedz, niemniej pozytywnie
ocenilo t¢ praktyke, traktujac ja jako raczej uzasadniona. Do$¢ wysoki
wydaje si¢ odsetek respondentdw, ktdrzy nie mieli w tej kwestii zda-
nia 1 nie podjeli proby oceny zasadnosci analizowanego rozwigzania.
Udzial oséb wyrazajacych do niego sceptyczne podejscie nie byt wyso-
ki 1 wyniést 7,8%. Szczegbdlowe informacje na temat opinii badanych
na temat wliczania do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo
1 komunikacja spoteczna przedstawicieli nauk humanistycznych w ob-
szarze nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej w zakresie teore-
tycznych probleméw komunikowania zawiera tabela 177.

Tabela 177. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszatze nauki o poznaniu
i komunikacji spolecznej — teoretyczne problemy komunikowania (N = 77)

Liczebno$¢ | %
bardzo uzasadnione 37 48
raczej uzasadnione 24 31,2
raczej nieuzasadnione 6 7.8
bardzo nieuzasadnione 0 0
nie mam zdania 10 13

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W poréwnaniu z wezesniej analizowanymi mozliwo$ciami wlicza-
nia do minimum kadrowego przedstawicieli nauk humanistycznych,
mozliwos¢ zaliczenia w poczet minimum naukowcow zajmujacych
si¢ historig prasy 1 mediéw znajduje mniejsza liczbe zwolennikow.
Wprawdzie 71,4% ankietowanych jest zdania, ze jest to rozwiazanie
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mniej lub bardziej uzasadnione, to jednak niemal co trzeci badany
nie byl tego zdania. 18,2% respondentéw uznalo to rozwiazanie za
nieuzasadnione, natomiast 10,4% badanych nie mialo w tej kwestii
zdania. Opinie badanych na temat wliczania do minimum kadrowe-
go kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna przedstawicieli
nauk humanistycznych w obszarze nauki o poznaniu i komunikacji
spotecznej w zakresie historii prasy i mediow przedstawia tabela 178.

Tabela 178. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki o poznaniu
i komunikacji spolecznej — historia prasy i mediéw (N = 77)

Liczebnosé¢ | %
bardzo uzasadnione 23 299
raczej uzasadnione 32 41,5
raczej nieuzasadnione 12 15,6
bardzo nieuzasadnione 2 2,6
nie mam zdania 8 10,4

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Zasadno$¢ wliczania do minimum kadrowego kierunku dzien-
nikarstwo 1 komunikacja spoleczna specjalistow w zakresie syste-
moéw medialnych w Polsce 1 na §wiecie oceniona zostala znacznie
wyzej niz przydatno$¢ na tym kierunku kadry specjalizujacej sie
w historii prasy 1 mediéw. Niemal potowa badanych (49,4%) uzna-
ta wliczanie przedstawicieli tego obszaru nauki za bardzo uzasad-
nione. Wzigwszy pod uwagg, iz dodatkowe 32,9% ankietowanych
stwierdzilo, iz jest to ,,raczej uzasadnione”, okazuje sig, ze jest to
pomyst uznawany za zasadny przez zdecydowang wigkszo$¢ ba-
danych, przekraczajaca 80%. Nalezy jednak zauwazy¢, ze 15,2%
respondentéw bylo odmiennego zdania, co wskazuje na pewien
brak jednomyslnosci ankietowanych w tym zakresie. Rozklad od-
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powiedzi, dotyczacych opinii badanych na temat wliczania do mi-
nimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki
o poznaniu i komunikacji spotecznej — systemy medialne w Polsce
1 na $wiecie przedstawia tabela 179.

Tabela 179. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszatrze nauki o poznaniu
i komunikacji spotecznej — systemy medialne w Polsce i na $§wiecie (N = 79)

Liczebnos¢| %
bardzo uzasadnione 39 49,4
raczej uzasadnione 26 32,9
raczej nieuzasadnione 10 12,7
bardzo nieuzasadnione 2 2,5
nie mam zdania 2 2,5

Zrédlo: Opracowanie whasne

Niewiele mniejszym poziomem akceptacji ze strony ankietowa-
nych charakteryzuje si¢ pomyst wliczania do minimum kadrowego
doktorow, doktoréw habilitowanych 1 profesoréw zajmujacych si¢
w pracy naukowej problematyka public relations. Opinia ta wyraznie
koresponduje z niezwykle pozytywna oceng badanych przedstawi-
cieli kadry naukowo-dydaktycznej w odniesieniu do przydatnosci na-
uczania 1 wiedzy zwigzanej z komunikacja marketingowa 1 public re-
lations. Poniewaz ksztalcenie w tym zakresie stanowi znaczaca cz¢$¢
nauczania w ramach kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spo-
teczna, tak wyrazna akceptacja dla kadry zwiazanej z problematyka
public relations wydaje si¢ logicznie uzasadniona. 45,4% uznaje wli-
czanie do minimum kadrowego przedstawicieli nauk humanistycz-
nych zajmujacych si¢ public relations za bardzo uzasadnione, a dal-
sze 32,5% za raczej uzasadnione, co oznacza, ze tacznie niemal 80%
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ankietowanych akceptuje to rozwiazanie. Przeciwnego zdania bylo
lacznie 14,3% respondentéw, ktorzy uznali ten pomyst za mniej lub
bardziej bezzasadny. Informacje na temat rozkladu odpowiedzi na
temat opinii badanych dotyczacych wliczania do minimum kadrowe-
go kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna przedstawicieli
nauk humanistycznych w obszarze nauki o poznaniu i komunikacji
spolecznej — public relations przekazuje tabela 180.

Tabela 180. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki o poznaniu
i komunikacji spotecznej — public relations (N = 77)

Liczebnosé¢ | %
bardzo uzasadnione 35 454
raczej uzasadnione 25 32,5
raczej nieuzasadnione 7 9,1
bardzo nieuzasadnione 4 52
nie mam zdania 6 7,8

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Na poréwnywalnym poziomie utrzymuje si¢ poparcie badanych
dla rozwiazania umozliwiajacego wliczanie do minimum kadrowe-
go nauczycieli akademickich zajmujacych si¢ psychologia medidw.
Facznie az 76,6% ankietowanych uznalo te mozliwos¢ za mniej lub
bardziej uzasadniona. Co dziesiaty respondent (10,4%) byl jednak
odmiennego zdania, za$ odsetek niezdecydowanych, ktorzy nie mieli
w tej kwestii zdania, byt takze do$¢ wysoki 1 wyniost 13%. Pomi-
mo znaczacego odsetka zwolennikéw, dowodzi to jednak pewnego
braku przekonania co do zasadnosci takiego rozwigzania. Rozklad
odpowiedzi ankietowanych, dotyczacych opinii na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze psy-
chologia — psychologia mediéw prezentuje tabela 181.
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Tabela 181. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze psychologia — psychologia
mediéw (N = 77)

Liczebnosé¢ | %
bardzo uzasadnione 33 42,8
raczej uzasadnione 26 33,8
raczej nieuzasadnione 8 10,4
bardzo nieuzasadnione 0 0
nie mam zdania 10 13

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Wyrazne zrozumienie badanych iich poparcie dostrzegalne jest
w odniesieniu do mozliwosci wliczania do minimum kadrowego na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przedstawicieli
nauk prawnych w obszarze prawa autorskiego 1 prasowego. Niemal
2/3 ankietowanych (62,3%) stwierdzilo, ze jest to bardzo uzasad-
nione. Biorgc za$ pod uwage réwniez tych respondentow, ktorzy
byli zdania, iz jest to raczej uzasadnione — lacznie az 89,6% ba-
danych pozytywnie ocenia zasadnosc¢ takiego rozwiazania. Wsrod
przeciwnikow tego pomystu pojawily si¢ jedynie pojedyncze glo-
sy — dwoch badanych stwierdzito, ze mozliwos¢ ta jest raczej nie-
uzasadniona. Réwniez dwie osoby ocenily te kweste radykalniej
negatywnie, twierdzac, iz jest to bardzo nieuzasadnione. Rozklad
odpowiedzi ankietowanych, odnoszacych si¢ do opinii na temat
wliczania do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna przedstawicieli nauk prawnych w obszarze
prawo autorskie 1 prasowe przedstawia tabela 182.

Relatywnie niewielkie zrozumienie ankietowani wykazali w od-
niesieniu do mozliwosci wliczania do minimum kadrowego dzienni-
karstwa 1 komunikacji spotecznej ekonomistéw specjalizujacych si¢
w problematyce ekonomiki mediéw. Wprawdzie lacznie niemal 2/3
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Tabela 182. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk prawnych w obszarze prawo — prawo autorskie i prasowe

(N =77)
Liczebnosé¢ | %
bardzo uzasadnione 48 62,3
raczej uzasadnione 21 27,3
raczej nieuzasadnione 2 2,6
bardzo nieuzasadnione 2 2,6
nie mam zdania 4 5,2

Zrédlo: Opracowanie wlasne

z nich (62,3%) uznalo, ze jest to mniej lub bardziej uzasadnione, jed-
nak niemal co piaty badany (19,5%) byl odmiennego zdania, a 18,2%
respondentéw nie miato w tej kwestii zdania, co takze potwierdza
nizszy wskaznik zrozumienia dla takiego rozwigzania. Szczegdtowe
informacje na temat rozkladu odpowiedzi dotyczacych opinii bada-
nych na temat wliczania do minimum kadrowego kierunku dzienni-
karstwo 1 komunikacja spoleczna przedstawicieli nauk ekonomicz-
nych w obszarze ekonomika mediéw przekazuje tabela 183.

Tabela 183. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk ekonomicznych w obszarze ekonomia —
ckonomika mediéw (N = 77)

Liczebnos¢ | %
bardzo uzasadnione 20 26
raczej uzasadnione 28 36,3
raczej nieuzasadnione 9 11,7
bardzo nieuzasadnione 6 7,8
nie mam zdania 14 18,2

Zrédlo: Opracowanie whasne
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Wprawdzie tredci ksztalcenia dotyczace etyki dziennikarskie;
zostaly ocenione przez ankietowanych niezwykle wysoko z punktu
widzenia ich przydatnosci w pracy zawodowej absolwenta kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, jednak juz mozliwosc¢
zaliczenia do minimum kadrowego na tym kierunku specjalistow
podejmujacych problematyke etyki dziennikarskiej rodzi duzo
mniej jednoznaczne opinie. 2/3 ankietowanych (67,1%) uznaje
pomyst ten za mniej lub bardziej uzasadniony. Niemniej jednak
12,6% respondentow wyrazito odmienne zdanie. Zaskakujacy jest
wysoki wskaznik (20,3%) badanych, ktérzy nie mieli w tej spra-
wie zdania i nie dokonali oceny przydatnosci kadry filozoficznej
w minimum kadrowym. Opinie badanych na temat wliczania do
minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze filozofia
— etyka dziennikarska przedstawia tabela 184.

Tabela 184. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze filozofia —
etyka dziennikarska (N = 79)

Liczebnosé | %
bardzo uzasadnione 33 41,8
raczej uzasadnione 20 25,3
raczej nieuzasadnione 8 10,1
bardzo nieuzasadnione 2 2,5
nie mam zdania 16 20,3

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Obecnos¢ socjologéw zajmujacych si¢ badaniem opinii pu-
blicznej w minimum kadrowym kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoteczna wydaje si¢ czyms$ normalnym dla 81,8% bada-
nych wykladowcow, ktorzy stwierdzili, iz jest to mniej lub bardziej
uzasadnione z logicznego i merytorycznego punktu widzenia. Je-
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dynie szes¢ osoéb bylo odmiennego zdania (7,8%), natomiast co
dziesiaty ankietowany (10,4%) nie potrafil oceni¢ tego rozwigza-
nia i nie mial w tej kwestii zdania. Rozklad odpowiedzi dotycza-
cych opinii badanych na temat wliczania do minimum kadrowego
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przedstawicieli
nauk humanistycznych w obszarze socjologia — badanie opinii pu-
blicznej przedstawia tabela 185.

Tabela 185. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze socjologia — badania opinii

publicznej (N = 77)

Liczebnosé¢ | %
bardzo uzasadnione 36 46,7
raczej uzasadnione 27 35,1
raczej nieuzasadnione 4 5,2
bardzo nieuzasadnione 2 2,6
nie mam zdania 8 10,4

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Relatywnie wysoki wskaznik poparcia dla zasadnosci wliczania
do minimum kadrowego zyskala mozliwos$¢ wliczania przedstawi-
cieli nauk humanistycznych w obszarze jezykoznawstwo — retoryka
i filologia. Y.acznie az 81,8% badanych bylo zdania, iz jest to uzasad-
niony pomysl. Niemniej jednak co dziesiaty ankietowany (10,4%)
wyrazil przeciwne zdanie. Na niskim poziomie ksztaltowat si¢ od-
setek badanych, ktérzy nie mieli w tej sprawie zdania. Sze§¢ osob
(7,8%) nie potrafito oceni¢ zasadnosci tego rozwigzania. Szczego-
towy rozklad odpowiedzi dotyczacych opinii badanych na temat
wliczania do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna przedstawicieli nauk humanistycznych w ob-
szarze jezykoznawstwo — retoryka, filologia przedstawia tabela 186.
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Tabela 186. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszatze jezykoznawstwo —
retoryka, filologia (N = 77)

Liczebnos¢ | %
bardzo uzasadnione 35 454
raczej uzasadnione 28 36,4
raczej nieuzasadnione 6 7,8
bardzo nieuzasadnione 2 2,6
nie mam zdania 6 7,8

Zrédlo: Opracowanie whasne

Wprawdzie zbieznoé¢ kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna z naukami politycznymi i wzajemna bliskos¢ obu kierun-
kow sq duze 1 opieraja si¢ na wieloletniej praktyce funkcjonowania
ich w oérodkach uniwersyteckich, jednak zrozumienie i akceptacja
tego stanu rzeczy nie sa tak znaczace, jak mozna bylo przewidy-
waé. Wprawdzie ponad polowa ankietowanych (60,7%) stwier-
dzita, ze mozliwos§¢ wliczania do minimum kadrowego kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spolteczna przedstawicieli nauk po-
litycznych jest mniej lub bardziej uzasadnione, jest to jednak wy-
nik nizszy, niz mozna bylo oczekiwac, jak rowniez wyraznie nizszy
w poréwnaniu z innymi mozliwo$ciami dotyczacymi minimum ka-
drowego. Nalezy takze zauwazy¢, ze znaczacy odsetek badanych
(27,9%) byl jednak zdania, ze obecnos¢ politologéw w minimum
kadrowym dziennikarstwa jest nieuzasadniona. Rozklad odpo-
wiedzi ankietowanych zwigzanych z opiniami na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki
o polityce — politologia przedstawia tabela 187.
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Tabela 187. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk humanistycznych w obszarze nauki o polityce —
politologia (N = 79)

Liczebnos¢ | %
bardzo uzasadnione 27 34,2
raczej uzasadnione 21 26,5
raczej nieuzasadnione 18 22,8
bardzo nieuzasadnione 4 5,1
nie mam zdania 9 11,4

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Niewatpliwie najmniej zrozumienia wsréd badanych znala-
zta mozliwos§¢ wliczania do minimum kadrowego przedstawicieli
nauk ekonomicznych zajmujacych si¢ naukami o zarzadzaniu. Je-
dynie 29,4% uczestnikow badania bylo zdania, iz jest to mniej lub
bardziej uzasadnione merytorycznie. Tymczasem co trzeci ankie-
towany (34,6%) stwierdzil, Ze jest to raczej nieuzasadnione, a co
dziesiaty respondent byl zdania, iz jest to catkowicie bezzasadne
z merytorycznego punktu widzenia. Znaczacy odsetek badanych
(25,3%) nie mial w tej sprawie zdania. Szczegéltowy rozklad od-
powiedzi na temat opinii ankietowanych dotyczacych wliczania do
minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna przedstawicieli nauk ekonomicznych w obszarze ekonomia
— nauki o zarzadzaniu prezentuje tabela 188.

Reasumujac dotychczasowe analizy odnoszace si¢ do opinii
ankietowanych na temat zasadno$ci wliczania do minimum ka-
drowego przedstawicieli poszczegolnych dyscyplin 1 specjalnosci
okreslonych w uchwale Pafstwowej Komisji Akredytacyjnej, nale-
zy podkresli¢, ze zdecydowana wigkszos$¢ propozycji w niej zawar-
tych spotkala si¢ ze zrozumieniem i akceptacja badanych. Ankie-
towani sceptycznie odniesli si¢ w zasadzie wylacznie do pomystu
wliczania przedstawicieli nauk ekonomicznych, specjalizujacych si¢
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Tabela 188. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przedstawicieli nauk ekonomicznych w obszarze ekonomia —
nauki o zarzadzaniu (N = 75)

Liczebno$é | %
bardzo uzasadnione 14 18,7
raczej uzasadnione 8 10,7
raczej nieuzasadnione 26 34,6
bardzo nieuzasadnione 8 10,7
nie mam zdania 19 253

Zrodho: Opracowanie wlasne

w zarzadzaniu, do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna. W pozostalych przypadkach poparcie
zasadnosci wliczania przedstawicieli poszczegdlnych dyscyplin
przekraczalo 60% glosow ankietowanych. Najwicksze uzasadnie-
nie wg badanych ma wliczanie do minimum kadrowego specjali-
stow w zakresie jezyka wypowiedzi medialnych (94,8% wskazan)
oraz teorii gatunkéw medialnych (92% wskazan). Oprécz nauki
o zarzadzaniu, wsrod dyscyplin, ktore zyskaly stosunkowo najniz-
sze wskazniki akceptacji badanych, wymieni¢ nalezy: politologie
(60,7% wskazan), ekonomike¢ mediow (62,3%) oraz etyke dzienni-
karska (67,1%). Co ciekawe, ankietowani niezwykle wysoko ocenili
przydatno$¢ zawodowsq tresci zwigzanych z etyka dziennikarska,
a jednoczes$nie umiarkowanie pozytywnie zaopiniowali udzial na-
uczycieli zajmujacych si¢ tq problematyka w minimum kadrowym.
Zbiorcze zestawienie opinii badanych na temat wliczania do mi-
nimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna przedstawicieli dziedzin i dyscyplin naukowych okreslonych
uchwalg Prezydium Panstwowej Komisji Akredytacyjnej w postaci
»rankingu pozytywnego”, stworzonego poprzez poréwnanie tacz-
nych ocen uzasadniajacych, przedstawia tabela 189.
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Tabela 189. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

przedstawicieli wybranych dziedzin i dyscyplin naukowych —

ranking pozytywny*

sz;mywne opigie na temat Wliczania do minimum .kajld.rowe.go kjerugku o,
dziennikarstwo i komunikacja spolteczna przedstawicieli takich nauk, jak:
jezyk wypowiedzi medialnych 94,8
teoria gatunkéw medialnych 92
prawo autorskie 89,6
systemy medialne w Polsce i na §wiecie 82,3
badanie opinii publicznej 81,8
retoryka, filologia 81,8
teoretyczne problemy komunikowania 79,2
public relations 77,9
psychologia mediow 76,6
historia prasy i mediow 71,4
etyka dziennikarska 67,1
ekonomika mediow 62,3
politologia 60,7
nauki o zarzadzaniu 29,4

* — ranking stwotrzono poprzez poréwnanie sumy odpowiedzi ,,bardzo uzasad-

nione” 1 ,,raczej uzasadnione”

Zrédlo: Opracowanie wlasne

W tabeli 190 przedstawiono swoisty ,,ranking negatywny”, po-
wstaly w wyniku poréwnania negatywnych ocen ankietowanych,

zwigzanych z ich opiniami na temat wliczania do minimum ka-

drowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przed-
stawicieli wybranych dziedzin 1 dyscyplin naukowych, okreslonych

uchwalg Prezydium Panstwowej Komisji Akredytacyjne;.




Rozdzial VI. PROPOZYCJE ZMIAN W SYSTEMIE...

313

Tabela 190. Opinie badanych nauczycieli akademickich na temat wliczania
do minimum kadrowego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

przedstawicieli wybranych dziedzin i dyscyplin naukowych —

ranking negatywny*

Nf.:gatywne opir?ie na temat thzania do minimum.kng0W§go kierux?ku o,
dziennikarstwo i komunikacja spolteczna przedstawicieli takich nauk, jak:

nauki o zarzadzaniu 453
politologia 279
ekonomika mediow 19,5
historia prasy i mediow 18,2
systemy medialne w Polsce i na §wiecie 15,2
public relations 14,3
etyka dziennikarska 12,6
psychologia mediow 10,4
retoryka, filologia 10,4
teoria gatunkéw medialnych 8
teoretyczne problemy komunikowania 7,8
badanie opinii publicznej 7.8
jezyk wypowiedzi medialnych 5,2
prawo autorskie 5,2

* — ranking stworzono poprzez poréwnanie sumy odpowiedzi ,,bardzo uzasad-

nione” 1 ,,raczej uzasadnione”

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Dane zawarte w tabeli 190 w znacznym stopniu potwierdza-
ja wnioski wynikajace z analizy pozytywnych opinii ankietowa-

nych co do zasadnosci wliczania przedstawicieli poszczegdlnych

dyscyplin naukowych do minimum kadrowego kierunku dzien-

nikarstwo i komunikacja spoleczna. Jako najmniej uzasadnione

respondenci uznali wliczanie do minimum przedstawicieli nauk
o zarzadzaniu. Tego zdania bylo az 45,3% badanych. Relatyw-
nie nisko oceniono rowniez zasadno$é wliczania do minimum
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politologdéw (27,9% wskazan) oraz nauczycieli akademickich zaj-
mujacych si¢ problematyka ekonomiki mediow (19,5% wskazan),
historii prasy i mediéw (18,2% wskazan), a takze systemow me-
dialnych w Polsce i1 na §wiecie (15,2% wskazan).
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