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WSTEP

Ksztatcenie dziennikarzy w Polsce jeszcze nigdy nie miato tak masowego
1 zroznicowanego charakteru jak obecnie. Na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna, a takze na rozmaitych okotodziennikarskich i okotome-
dialnych specjalnosciach funkcjonujacych w obrgbie innych kierunkéw (np.
filologii, politologii) studiuje, wedtug rozmaitych szacunkéw, od dwudziestu
kilku do niemal 40 tys. 0sob, co oznacza kilkutysigczna (moze nawet kilkuna-
stotysigczna) rzeszg absolwentow dziennikarstwa rokrocznie opuszczajacych
mury uniwersytetow oraz kilkudziesigciu szkot wyzszych, tak publicznych,
jak 1 niepublicznych, prowadzacych studia w tym zakresie. W krétkim cza-
sie kierunek ten stat si¢ do$¢ nieoczekiwanie niestychanie popularng $ciezka
ksztatcenia, z roznych przyczyn atrakcyjna i pociagajaca dla mtodych ludzi.
Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna stato si¢ jednoczesnie bardzo po-
jemnym i wszechstronnym kierunkiem studiow umozliwiajacym uczelniom
prowadzenie ksztatcenia na $ciezkach niezwykle zroznicowanych pod wzgle-
dem treSciowym, merytorycznym i specjalizacyjnym. Od pewnego czasu
w ramach dziennikarstwa i komunikacji spotecznej ksztatci sig nie tylko przy-
sztych redaktoréw i pracownikow sektora medialnego, ale takze rzecznikoéw
prasowych, menedzeréw w zakresie public relations, copywriteréw, specjali-
stow od reklamy i innych form komunikowania marketingowego, grafikow
komputerowych, fotograféw, projektantow stron internetowych i multime-
diéw oraz przedstawicieli wielu innych specjalno$ci. Masowos¢ edukacji
w polaczeniu z realizowaniem przez uczelnie egzotycznych $ciezek, czgsto
niezwiazanych z okreslong standardami nauczania sylwetka absolwenta kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna powoduja sita rzeczy coraz
wyrazniej dostrzegalne obnizenie jakosci ksztatcenia i odej$cie od standardu
narzuconego przepisami prawa. Na niepokojace przyktady wskazuja choc¢by
pokontrolne wnioski Panstwowej Komisji Akredytacyjnej sugerujace pod;je-
cie koniecznych dziatan zmierzajacych do podniesienia jakosci ksztalcenia.
Konieczno$¢ zmian w systemie ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow w za-
kresie komunikacji spotecznej dostrzegana jest jednak nie tylko przez czton-
kéw PKA, ale przede wszystkim przez srodowisko naukowe medioznawcow
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8 Wstep

i dziennikarzy, dydaktykow pracujacych w uczelniach ksztatcacych na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, a przede wszystkim przez
bezposrednio zainteresowanych, czyli studentow.

Wsrod najczesciej zgtaszanych postulatow wytaniajacych si¢ z licznych
dyskusji na temat podniesienia jakosci ksztalcenia na kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna wymieni¢ nalezy:

* zmiang obowigzujacych standardéw ksztatcenia,

» wyodrebnienie dyscypliny naukowej zwiazanej z mediami masowymi i ko-
munikacja spoteczna,

* rozdzielenie kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na dwa
odrebne, zwiazane z zawodowym ksztatceniem dziennikarzy oraz komu-
nikacja spoleczna (co uzasadniatoby dalsze ksztatcenie studentéw na do-
tychczasowych ,,pozadziennikarskich” specjalnosciach).

Na konieczno$¢ zmiany standardéw ksztatcenia wskazuje cho¢by Janusz
Adamowski w swym raporcie opracowanym na potrzeby Panstwowej Ko-
misji Akredytacyjnej. ,,Pilna i wazna wydaje si¢ sprawa udoskonalenia obo-
wiazujacych od niedawna standardow nauczania w zakresie dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej, zwlaszcza pod katem ich lepszego dostosowania
do specyfiki kierunku (dzisiaj wydaja si¢ mie¢ one nadmiernie politologicz-
ny charakter), a takze zapewnienia im wigkszej spdjnosci (czego dzisiaj chy-
ba brak) i wewnetrznej logiki, zwlaszcza na poziomie studiow II stopnia™'.
W tym samym dokumencie zwraca tez uwage na konieczno$¢ stworzenia no-
wej dyscypliny naukowej, ktéra wyeliminuje wiele (gtéwnie kadrowych) nie-
jasnosci i watpliwosci oraz umozliwi dalsza realizacj¢ prac nad podnoszeniem
jakosci ksztalcenia. ,,Wydaje sig, ze sprawa szczego6lnej wagi dla tozsamosci
tego kierunku uzna¢ nalezy konieczno$¢ wyodrebnienia dyscypliny naukowej
pod nazwa nauka o komunikowaniu i mediach spotecznych, co pozwolitoby na
precyzyjne wskazanie kadry nauczajacej o odpowiednich dla dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej kwalifikacjach (poprzez nadawanie stopni nauko-
wych doktora i doktora habilitowanego w zakresie wspomnianej dyscypliny).
Dzisiaj bowiem istnieja dos¢ nieostre kryteria zaliczania nauczycieli akade-
mickich do tzw. minimum kadrowego™. Poglad ten podziela takze Tomasz
Goban-Klas dostrzegajacy w wyodrebnieniu nowej dyscypliny naukowej pil-
na konieczno$¢. ,,Na aktualne;j liscie Centralnej Komisji do spraw Stopni i Ty-
tutow z 24 pazdziernika 2005 roku w naukach humanistycznych nie znalazta
si¢ nowa, lecz bardzo dynamicznie rozwijajaca si¢ dyscyplina nauk o komuni-

! J. Adamowski, Raport podsumowujqcy oceng jakosci ksztatcenia na kierunku ,, dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna”, [w:] Dziatalnos¢ Panstwowej Komisji Akredytacyjnej w 2007 roku,
ASPRA-JR, Warszawa 2008, s. 19.

2 [bidem.
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Wstep 9

kacji spotecznej i mediach. Mozna zrozumie¢ ostroznos¢ gremium kierujace-
€0 si¢ zapewne swoistym pojmowaniem tzw. brzytwy Ockhama, iz nie nalezy
mnozy¢ istnien ponad potrzebe. Wszakze w tym przypadku ta potrzeba jest
oczywista, powiedziatlbym nawet — palaca. Wprowadzenie trzystopniowego
ksztalcenia z licencjatem, magisterium i doktoratem, a tym samym osiagnig-
cie jednego z celow procesu bolonskiego, wymaga zintegrowania programow
1 minimow ksztalcenia. Formowanie kadry dydaktycznej, juz od poziomu ma-
gisterium, winno by¢ wielodyscyplinarne, mi¢dzydyscyplinarne i interdyscy-
plinarne, ale w ramach nowej dziedziny. Co obecnie jest naruszeniem systemu
bolonskiego, to zerwanie ciagtosci, gdyz po studiach magisterskich najzdolnie;j-
si absolwenci nie maja wiasnej akademickiej dziedziny wiedzy i drogi rozwoju
naukowego, natomiast musza szukac¢ promotorow i placowek w dziedzinach co
prawda szacownych, uznanych, ale przeciez tylko pokrewnych. W tej sytuacji
wprowadzenie nowej dyscypliny uporzadkowatoby obecny zywiotowy jej roz-
kwit i przyczynito si¢ do rozwoju kadr naukowych i dydaktycznych. Konkluzja:
kilkanascie jednostek uniwersyteckich ksztatcacych na kierunkach dziennikar-
stwa i komunikacji spotecznej, jeszcze wigcej w szkotach niepublicznych na
poziomie licencjackim, kilka periodykéw naukowych, coroczne organizowa-
nie konferencji, liczne projekty o granty polskie i europejskie, setki publikacji
naukowych 1 rosnaca liczba podrecznikéw akademickich, a co najwazniejsze,
znaczaca liczbowo kadra samodzielnych pracownikéw naukowych (jakkolwiek
przybyszow z pokrewnych dyscyplin naukowych) i blisko stu doktorow stano-
wia podstawowy argument uznania nauki o komunikacji spotecznej i mediach
za nowa dyscypline w obrebie nauk humanistycznych™.

Rozdzielenie obecnego kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
cho¢ malo realne z uwagi na i tak juz mocno specjalistyczne i rozcztonkowane
kierunki studiow, dopuszczone do realizacji przez Ministerstwo Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego w znaczacy sposob przyczynitoby si¢ do uporzadkowania
sytuacji i datoby mozliwos¢ podjecia dziatan majacych na celu podniesienie
jakosci ksztatcenia.

Wszystkie proponowane rozwiazania wydaja si¢ by¢ w zalozeniu shuszne,
jednak stawiaja przed ewentualnymi reformatorami liczne wyzwania. Jesli stan-
dardy ksztatcenia miatyby zosta¢ zmienione, to w jakim kierunku powinny owe
zmiany podazac¢? Czy nalezy pozostawia¢ wigcej swobody w zakresie planowa-
nia ksztatcenia uczelniom, czy tez wrecz przeciwnie — ksztatcenie to powinno
by¢ bardziej ustandaryzowane i mniej elastyczne? Wyodrebnienie z dziennikar-
stwa i komunikacji spotecznej dwoch nowych kierunkéw studiow stworzytoby
konieczno$¢ wypracowania dwdch odrgbnych standardow ksztalcenia. Na ile ze

3 T. Goban-Klas, Nauki o mediach i komunikacji spolecznej jako nowa dyscyplina nauk huma-
nistycznych, ,,Sprawy Nauki” 2008, nr 12(141).
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10 Wstep

soba zbieznych, a na ile rdzniacych si¢? Wprowadzenie nowej dyscypliny na-
ukowej zdecydowanie wyeliminowatoby wiele niejasnosci kadrowych zwiaza-
nych z ksztaltowaniem minimum kadrowego, ale zanim pojawiliby si¢ doktorzy
i doktorzy habilitowani w tym zakresie w liczbie odpowiadajacej zapotrzebo-
waniu uczelni i rynku edukacyjnego, w przejsciowym okresie kilku (kilkunastu)
lat nalezatoby wypracowac odrebne rozwiazania regulujace ten problem. Rodzi
si¢ pytanie — w ktora strong powinny owe regulacje p6j$¢?

Dostrzegane problemy zwiazane z ksztatlceniem dziennikarzy i specjalistow
w zakresie komunikacji spotecznej w Polsce, obserwacja systemow ksztatcenia
dziennikarzy w innych krajach oraz chg¢ empirycznego zweryfikowania opinii
zainteresowanych tym zagadnieniem sktonita autoréw niniejszej publikacji do
opracowania koncepcji i realizacji projektu podniesienia w skali og6lnopolskiej
jakosci ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Bez-
posrednim celem projektu Ksztalcenie dziennikarzy w Polsce. Nowe potrzeby
— nowe standardy, ktorego realizacja zaplanowana zostata na okres od marca
2009 r. do listopada 2010 r., bylo podniesienie jakosci ksztalcenia studentow
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w Wyzszej Szkole Infor-
matyki i Zarzadzania w Rzeszowie oraz przekazanie innym polskim uczelniom
ksztalcacym w tym zakresie wypracowanych standardow i rozwiazan. Celami
operacyjnymi stuzacymi realizacji zatozenia glownego byty:

* uruchomienie nowych specjalnosci ksztatcenia (opracowanie nowych pla-
now 1 programow nauczania, wyposazenie laboratoridw, rekrutacja i reali-
zacja ksztalcenia),

* diagnoza obecnego systemu ksztatcenia w Polsce i1 jego konfrontacja z do-
swiadczeniami europejskimi (badanie potrzeb $rodowiska studenckiego,
badanie opinii $srodowiska naukowego i kadry dydaktycznej, konsultacje
z partnerem zagranicznym — Oslo University College),

 opracowanie nowych standardoéw nauczania dla ww. kierunku i lobbying
w zakresie ich akceptacji przez instytucje sprawujace nadzor nad ksztatce-
niem wyzszym w Polsce (opracowanie projektu nowelizacji standardow
ksztatcenia jako efektu badan i konsultacji, upowszechnienie wypracowa-
nych rozwiazan).

Niniejsza publikacja jest elementem diagnozy stanu obecnego systemu
ksztatcenia dziennikarzy w Polsce stuzacej poznaniu opinii, oczekiwan i po-
stulatéw studentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Jest to
efekt reprezentatywnych badan empirycznych przeprowadzonych w dziewig-
ciu uczelniach — wszystkich posiadajacych uprawnienia do prowadzenia stu-
diow II stopnia na tymze kierunku. Ufamy, ze uzyskane w ich trakcie opinie
w konfrontacji z glosami §rodowiska naukowo-dydaktycznego, wzbogacone
opiniami ekspertow przyczynia si¢ do podniesienia jakosci ksztatcenia na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
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Wstep 11

Niniejsza publikacja jest pierwsza zrealizowana w ramach projektu Ksztaf-
cenie dziennikarzy w Polsce. Nowe potrzeby — nowe standardy, ktorego wyko-
nanie nie byloby mozliwe bez wsparcia Fundacji Rozwoju Systemu Edukacji
srodkami pochodzacymi z Funduszu Stypendialnego i Szkoleniowego. Nie
jest to zwykly raport z badan, poniewaz intencjq autoro6w bylo takze zwrdcenie
uwagi czytelnika na aktualne problemy ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna i préba poszukiwania zmian umozliwiajacych poprawe
opisywanej sytuacji. Kontynuacje podjetej problematyki stanowi opracowanie
Ksztalcenie dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania Srodowiska naukowo-
dydaktycznego®, zawierajace oceng jakosci ksztalcenia na analizowanym kie-
runku dokonana przez naukowcdéw i nauczycieli akademickich. Na podstawie
obu publikacji wzbogaconych opiniami ekspertow w zakresie dydaktyki dzien-
nikarstwa i komunikacji spotecznej budowana jest propozycja reformy systemu
ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow w zakresie szeroko rozumianego komu-
nikowania spotecznego w Polsce. Zasadniczym celem dziatan podjetych przez
autorow jest sprowokowanie dyskusji w $rodowisku akademickim na temat
jakosci ksztatcenia dziennikarzy w Polsce, jak rowniez ukazanie konieczno$ci
zmian w systemie ich ksztalcenia i wskazanie zweryfikowanych empirycznie,
potencjalnych kierunkow ewentualnej reformy.

Stawomir Gawronski

4 S. Gawronski, R. Polak, I. Leonowicz-Bukata, O. Kurek, Ksztalcenie dziennikarzy w Polsce.
Opinie i oczekiwania srodowiska naukowo-dydaktycznego, Wyd. WSIiZ, Rzeszow 2009.
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ROZDZIAL 1

METODA BADAWCZA I DOBOR PROBY

1. Uzasadnienie wyboru metody badawczej

W celu zbadania efektywnosci ksztatcenia oraz przydatnosci aktualnych
standardow ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spotecz-
na w opinii studentow oraz zglaszanych przez nich propozycji w zakresie
podniesienia jako$ci ksztatcenia postuzono si¢ metoda badan terenowych,
technika sondazu, natomiast jako narzedzie postuzyt kwestionariusz ankiety
audytoryjnej z wystandaryzowanymi pytaniami.

Sondaz to szczegblny sposob badania opinii, postaw, wartosci, norm spo-
tecznych czy aspiracji za pomoca wywiadow z konkretnymi ludzmi, najczesciej
positkujacy si¢ z gory przygotowanymi kwestionariuszami. Kwestionariusz,
ktorym badacze postuguja sie w czasie wywiadu, to specjalnie przemys$lany
zestaw pytan uwzgledniajacy glowne zatozenie danych badan. Pytanie zle po-
stawione, niejednoznaczne, z gory sugerujace odpowiedz, zawierajace tresé
obrazliwg albo krepujaca dla informatoréw — z gory nalezy uznaé za wyklu-
czajace uzyskanie rzetelnych odpowiedzi®.

Badania ankietowe, sondazowe moga by¢ zastosowane do celéw opiso-
wych, wyjasniajacych i eksploracyjnych. Sa one uzywane gldéwnie w takich
przypadkach badawczych, w ktorych analizuje si¢ pojedyncze jednostki. Earl
Babbie twierdzi, ze badania ankietowe sa najlepsza dostepna metoda dla tych
badaczy, ktorzy chca zbiera¢ oryginalne dane w celu opisywania populacji
zbyt duzej, by zaobserwowac ja bezposrednio. Dzigki starannemu doborowi
losowemu otrzymujemy grupe¢ respondentéow, co do ktérych mozemy zakla-
da¢, ze ich cechy odzwierciedlaja cechy szerszej populacji, natomiast starannie

5 R. Dyoniziak, Sondaze a manipulowanie spoleczenstwem, Wyd. Adam Marszatek, Torun 2004,
s. 10.
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14 Rozdziat I. Metoda badawcza i dobor proby

skonstruowane kwestionariusze dostarczaja danych w tej samej formie od
wszystkich respondentéw. Dodatkowo, badania sondazowe sa doskonalym
narzgdziem pomiaru postaw i pogladow w duzej populacji®. Wprawdzie na-
zwa ,,ankieta” jest wieloznaczna, jednak pojgcie to uzywane jest w socjologii
do okreslenia techniki badawczej, w ktorej kwestionariusz wypetnia z reguty
sam badany lub w jego imieniu tzw. ankieter. Znaczenie to kladzie przede
wszystkim nacisk na sposob, cata procedurg zbierania materialow. W innym
znaczeniu ankieta okreslany jest kwestionariusz, formularz z zestawem pytan
do badanego, na ktore udziela on pisemnej odpowiedzi. L.A. Gruszczynski
zaproponowal okreslenie ,.technika ankiety” na sposob zbierania danych so-
cjologicznych oraz uzywanie nazwy ,.kwestionariusza ankiety” do okreslenia
samego narzedzia badawczego stosowanego w technice ankiety’.

Oczywiscie, jak kazda technika badania ankietowe maja swoje zalety, ale
rowniez 1 wady. Do gltéwnych zalet zaliczy¢ mozna:

» niskie koszty dotarcia do respondentow w poroéwnaniu z innymi metodami,

* mozliwos¢ dotarcia do jak najwigkszej liczby ankietowanych w krotkim
czasie (szczegolnie w przypadku ankiety audytoryjnej, czyli takiej, jaka
zastosowano w opisywanych badaniach),

* obnizenie bledu wynikajacego z tzw. wplywu ankieterskiego,

* bardzo wysoki stopien anonimowosci, co jest szczegolnie wazne w przy-
padku badan dotyczacych drazliwych, osobistych tematow,

* kazdy z respondentdow ma czas, aby zastanowi¢ si¢ nad odpowiedzia,

* za pomoca ankiet mozna zbada¢ proby rozproszone po duzym obszarze
geograficznym (ta zaleta jest szczegolnie istotna w opisywanych bada-
niach, poniewaz objely one teren catej Polski).

Podstawowa wada jest fakt, iz ankieta nie zapewnia badaczom mozliwosci
sondowania respondentow, aby uzyska¢ dodatkowe informacje lub wyjasni¢
jaka$ odpowiedz. Innymi utrudnieniami ankiet audytoryjnych sa: niski stopien
kontroli badacza nad procesem wypetniania ankiety (co moze powodowa¢ braki
w odpowiedziach, odpowiedzi btedne wynikajace np. z niezrozumienia pytania
badz instrukcji odpowiedzi na nie) oraz to, ze ankieta wymaga prostych, tatwo
zrozumiatych pytan i czytelnych instrukcji®. Pomimo $wiadomosci ograniczen
i wad techniki sondazowej oraz narzedzia kwestionariusza ankiety wybrano tg
wlasnie metodg ze wzgledu na wszystkie wyzej wymienione zalety, uznajac ja za
najodpowiedniejsza do uzyskania odpowiedzi na postawione pytania badawcze.

¢ E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce, PWN, Warszawa 2004, s. 268-269.

7 L.A. Gruszezynski, Elementy metod i technik badan socjologicznych, Slaskie Wydawnictwa
Naukowe, Tychy 2002, s. 12.

8 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spolecznych, Zysk i S-ka,
Poznan 2001, s. 243.

kszt_dzien_stud.indd 14 2010-04-12  09:48:15



Rozdzial 1. Metoda badawcza i dobér proby 15

2. Organizacja badan

Badania przeprowadzono w II kwartale 2009 r. Zanim dokonano wta-
$ciwych pomiarow, przeprowadzono wstepny pilotaz w celu weryfikacji po-
prawnos$ci kwestionariusza ankiety. W badaniu pilotazowym wzigto udziat
50 studentdéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej z Wyzszej Szkoty In-
formatyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie (w probie znalezli si¢ reprezentanci
zaréwno studiow stacjonarnych, jak i niestacjonarnych, z kazdego rocznika
studiow I oraz II stopnia).

Praca planowo rozwijata si¢ w nastepujacych etapach:

» opracowanie kwestionariusza ankiety,

* przeprowadzenie badan pilotazowych wsrod losowo wybranych studentow,

* przeprowadzenie badan wtasciwych wsrod losowo wybranych studentow,

» weryfikacja uzyskanego materiatu badawczego,

* statystyczna analiza danych uzyskanych z ankiet za pomoca pakietu
statystycznego SPSS (w szczegodlno$ci zaplanowano tu uzycie nastepu-
jacych narzedzi: statystki opisowe, rozktady czestosci, korelowanie po-
szczegbdlnych pytan z ankiety z pytaniami ,,metryczkowymi”, rozktady
czestosci w pytaniach z wielokrotnymi odpowiedziami),

* sporzadzenie raportu z wynikami badan.

3. Dobér proby

Catkowity zbior obiektow poddawanych analizie czy calkowity zbior da-
nych nazywamy populacja, natomiast podzbior danych pochodzacych z popu-
lacji 1 bedacy podstawa uogdlnien na cata populacj¢ nazywamy proba. Pod-
stawowym wymogiem stawianym wobec kazdej proby jest to, aby byla ona
w maksymalnym stopniu reprezentatywna w stosunku do populacji, z ktorej
zostala pobrana. Dana proba jest uwazana za reprezentatywna wtedy, gdy wy-
prowadzane przez badacza wnioski na podstawie badania proby sa podobne
do wnioskow, ktore badacz otrzymalby, gdyby przebadal cata populacjg.

We wspotczesnej teorii doboru proby wprowadza si¢ rozroznienie na dobor
losowy 1 dobdr nielosowy. Dobdr losowy (probabilistyczny) to w statystyce taki
dobor elementow z populacji do proby statystycznej, w ktorym wszystkie ele-
menty populacji (przedmiotow, regionow, ludzi itp.) maja rowne szanse (takie
samo prawdopodobienstwo) dostania si¢ do proby. Natomiast dobor nieloso-
wy (nieprobabilistyczny, np. celowy, okoliczno$ciowy czy kwotowy) niekiedy
nazywany jest proba ekspercka. Do proby celowej badacz dobiera jednostki
w sposob subiektywny tak, by byty one najbardziej uzyteczne lub reprezenta-
tywne. Poniewaz kryteria doboru do proby celowej nie sa tatwe do okreslenia,
dlatego tez nie mozna okresli¢c prawdopodobienstwa, z jakim dana jednostka
znajdzie sig w probie. Dobor celowy stosuje si¢ w przypadku, gdy badacz chce
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16 Rozdzial 1. Metoda badawcza i dobor proby

zbada¢ maty podzbidr wigkszej populacji, a wielu cztonkéw tego podzbioru nie
da sig¢ rozpozna¢. Moze by¢ takze wykorzystywana przy badaniu przypadkéw
odbiegajacych od normy. Poniewaz dobor celowy jest doborem nieprobabili-
stycznym, reprezentatywno$¢ wynikow otrzymanych z préb celowych jest trud-
na do okreslenia i nizsza niz w przypadku doboru losowego’.

Poniewaz populacja, ktéra poddano badaniom, czyli studenci dziennikar-
stwa 1 komunikacji spotecznej, jest heterogeniczna na zewnatrz, a homogenicz-
na od wewnatrz, najodpowiedniejszym doborem jest losowy dobor warstwowo-
-proporcjonalny. E. Babbie warstwowaniem (stratyfikacja) nazywa zestawianie
jednostek populacji w homogeniczne grupy (warstwy) przed losowaniem. Pro-
cedura ta zwigksza reprezentatywnos¢ proby ze wzgledu na to, ze z populacji
homogenicznej otrzymujemy proby obciazone mniejszym bledem niz te, ktore
otrzymujemy z populacji heterogenicznej. Warstwowanie moze by¢ taczone
z doborem prostym, systematycznym lub grupowym. Warstwy powinny by¢
rozlaczne (tzn. zaden element populacji nie moze by¢ zaliczony do dwoch roz-
nych warstw) oraz wyczerpujace (czyli w sumie powinny dawac cala populacje
— kazdy element populacji powinien naleze¢ do jednej z warstw)!°.

Uczelnie, ktore wzigto pod uwage na etapie konceptualizacji projektu, sa
wszystkimi, ktore posiadaja uprawnienia (akredytacja Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego) w zakresie ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna na poziomie studiow II stopnia.

Z badanej populacji wydzielono dziewig¢ odrebnych warstw, ktére stano-
wili studenci dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;:

» Uniwersytetu Warszawskiego,

» Uniwersytetu L.odzkiego,

» Uniwersytetu im. Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie,

* Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie,
» Uniwersytetu Wroctawskiego,

» Uniwersytetu Jagiellonskiego,

* Dolnoslaskiej Szkoly Wyzszej we Wroctawiu,

* Wyzszej Szkoty Zarzadzania ,,Edukacja” we Wroctawiu,
* Wyzszej Szkoty Umiejgtnosci Spotecznych w Poznaniu.

Nastepnie w kazdej z uczelni za pomoca tablic liczb losowych wyloso-
wano studentdow z pierwszego, drugiego i trzeciego roku studiow I stopnia
oraz pierwszego i drugiego roku studiow II stopnia proporcjonalnie do liczby
studentow na poszczegolnych latach i trybach. Trudno okresli¢ poziom re-
prezentatywnos$ci dobranej proby badawczej z uwagi na niedoprecyzowana,
szacunkowa 1 na dodatek zmienna w czasie (nawet w krotkim okresie seme-

% Ibidem, s. 193-199.
10°E. Babbie, op.cit., s. 227.
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Rozdzial 1. Metoda badawcza i dobér proby 17

stru lub roku akademickiego) liczebnos¢ calej populacji. Za populacje gene-
ralng uzna¢ nalezy zarowno studentow dziennikarstwa i komunikacji spo-
tecznej ksztatcacych sie w kilkudziesigciu uczelniach w Polsce, jak rowniez
studentow niektorych medialnych i okotomedialnych specjalnosci na innych
kierunkach, gdzie rowniez realizowane sa standardy ksztatcenia w zakresie
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Pomimo tych trudnosci ekstrapola-
cja otrzymanych wynikéw jest mozliwa 1 uzasadniona jako$ciowa wartoscia
doboru proby. Takze liczebnos$¢ proby wydaje si¢ wystarczajaca z uwagi na
szacunkowaq liczebnos$¢ populacji generalne;.
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ROZDZIAL 11

CHARAKTERYSTYKA BADANEJ PROBY

Na badang probe (tg, ktora zostata objeta obliczeniami statystycznymi po
weryfikacji materiatu empirycznego) ostatecznie ztozyto sig¢ 1 440 studentow.
Aby precyzyjnie okresli¢ charakterystyke badanej proby, nalezy opisac jej
podstawowe dane demograficzno-spoteczne, takie jak pteé¢, uczelnia, srednia
ocen uzyskanych w ostatnim semestrze studiéw, tryb studiéw, rodzaj uczelni

oraz miejsce zamieszkania.

Analize nalezy rozpocza¢ od przedstawienia rozktadu czgstosci studen-

tow z poszczegdlnych uczelni.

Strukture respondentdéw wedtug uczelni z uwzglednieniem liczebnosci

i udziatlu procentowego przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Struktura respondentéw wedtug uczelni (N = 1440)

Nazwa szkoly wyzszej Liczebnos¢ %
Uniwersytet Warszawski 196 13,9
Uniwersytet Lodzki 123 8,5
Uniwersytet im. Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie 162 11,2
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie 179 12,6
Uniwersytet Wroctawski 174 12
Uniwersytet Jagiellonski 161 11,1
Dolnoslaska Szkota Wyzsza w Wroctawiu 161 11,1
Wyzsza Szkota Zarzadzania ,,Edukacja” w Wroctawiu 125 8.6
Wyzsza Szkota Umiejgtnosci Spotecznych w Poznaniu 159 11
Ogolem 1440 100

Zrodho: Opracowanie whasne.
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20 Rozdzial I1. Charakterystyka badanej proby

Jak wynika z przedstawionych danych, najwigkszy udzial ankietowanych
studentéw stanowia reprezentanci Uniwersytetu Warszawskiego (13,9%),
Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie (12,6%) oraz Uni-
wersytetu Wroctawskiego (12%).

Prawie 2/3 ankietowanych (59,8%) studiuje na uczelniach publicznych
(Uniwersytet Warszawski, Uniwersytet £.6dzki, UMCS, Uniwersytet Wro-
ctawski oraz UJ), natomiast 40,2% zdobywa wyksztatcenie na uczelniach
prywatnych (WSIiZ, DSW, WSZ ,.Edukacja” oraz WSUS). Strukturg respon-
dentéw wedtug rodzaju szkoty wyzszej przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Struktura respondentow wedhug rodzaju szkoty wyzszej (N = 1440)

Rodzaj uczelni Liczebnos¢ %
uczelnia publiczna 859 59,8
uczelnia niepubliczna 581 40,2
Ogotem 1440 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Ponad potowa ankietowanych (51,3%) studiuje w trybie stacjonarnym,
z czego 53,55% to studenci z uczelni niepublicznych. Reszta respondentow
(48,7%) ksztalci sig w trybie niestacjonarnym, z czego ponad potowa (51,2)%
to studenci uczelni publicznych. Strukturg ankietowanych wedhug trybu stu-
diow przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Struktura respondentow wedlug trybu studiow (N = 1435)

Tryb studiéw Liczebnos¢ %
stacjonarny 736 51,3
niestacjonarny 699 48,7
Ogoétem 1435 100

Zrédto: Opracowanie wilasne.

W tabeli 4 zestawiono dane obrazujace strukturg ankietowanych wedlug
rodzaju uczelni i trybu studiow.
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Tabela 4. Struktura respondentow wedlug rodzaju uczelni i trybu studiéw (N = 1430)

. Rodzaj uczelni
Tryb studiow - ; . -
Uczelnia publiczna Uczelnia niepubliczna
. 424 309
stacjonarny 49,7% 53,6%
- 429 268
niestacjonarny 50.3% 46.4%
. 853 577
Ogodlem 100% 100%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wykres 1 uzupehia dotychczas zaprezentowane informacje o dane doty-
czace struktury badanych wedhug rocznikoéw studiow.

Wykres 1. Struktura respondentow wedtug rocznika studiow (N = 1440)
40

352 %

I— studia I stopnia

35

30

24,6%

II - studia I stopnia

25

17.8%
5

111 - studia I stopnia

20

11,8%
15

10,6%

= R

11— studia II stopnia

10

1 studia II stopnia

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Ponad 1/3 ankietowanych studentow (35,2%) jest na pierwszym roku stu-
diow I stopnia, niemal 1/4 (24,6%) studiuje na drugim roku studiéw I stop-
nia, 17,8% to osoby na trzecim roku studiéw I stopnia. Reszta ankietowanych
(22,4%) to studenci studiow II stopnia z pierwszego oraz drugiego roku. Nie ma
istotnych statystycznie r6znic w korelacji zmiennych rocznik ankietowanych
studentow a tryb studiow. Szczegotowe dane w tej kwestii przedstawia tabela 5.
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22 Rozdziat II. Charakterystyka badanej proby

Tabela 5. Struktura respondentéw wedtug roku studiow i trybu studiow (N = 1434)

. Tryb studiéw )
Rok studiow - - - Ogotem
stacjonarny niestacjonarny
) . 246 258 504
I — studia I stopnia
33,5% 37% 35,1%
) ) 204 148 352
II — studia I stopnia
27,7% 21,2% 24,5%
. i 140 116 256
III — studia I stopnia
19% 16,6% 17,9%
. . 58 94 152
I — studia II stopnia
7,9% 13,5% 10,6%
. . 88 82 170
IT — studia II stopnia
11,9% 11,7% 11,9%
) 736 698 1434
Ogotem
100% 100% 100%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Najwigcej respondentow studiujacych na pierwszym roku studiow I stop-
nia w badanej probie jest z Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej (16,3%), UJ oraz
Wyzszej Szkoty Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu (po 15,1%). Studen-
ci z drugiego roku to najczgsciej reprezentanci Uniwersytetu Wroctawskiego
(23,7%) oraz Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej (18,6%). Ankietowani z trzecie-
go roku studiow licencjackich to gltownie studenci z Wyzszej Szkoty Umie-
jetnosci Spotecznych w Poznaniu (23,8%) oraz Wyzszej Szkoty Informatyki
1 Zarzadzania w Rzeszowie (17,6%). Analogicznie studentéw pierwszego
roku studiow II stopnia najwigcej w badanej probie jest z Uniwersytetu War-
szawskiego (26,8%) oraz Wyzszej Szkotly Informatyki i Zarzadzania (25,5%),
natomiast studentéw drugiego roku studiow II stopnia rowniez z Uniwersy-
tetu Warszawskiego (28,2%) oraz Wyzszej Szkoty Umiejetnosci Spotecznych
(24,7%). Szczegdtowe dane w tym zakresie zawiera tabela 6.
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Tabela 6. Struktura respondentéw wedtug uczelni oraz roku studiow (N = 1438)

Rok studiow
. I I 11 I 11 .
Ogolem
Nazwa uczelni studial | studial | studial | studia II | studia 11 &
stopnia | stopnia | stopnia | stopnia | stopnia
Uw 46 33 28 41 48 196
9,1% 9,3% | 10,9% | 26,8% | 28,2% | 13,5%
UL 34 30 31 10 18 123
6,1% 8,5% | 12,1% | 6,5% 10,6% 8,6%
54 41 32 9 26 162
UMCS
10,3% | 11,6% | 12,5% | 5,9% 15,3% | 11,3%
. 64 22 45 39 9 179
WSIiZ
12,7% | 6,2% | 17,6% | 25,5% | 5.3% 12,4%
64 84 16 6 2 172
UWr
12,7% | 23,8% | 6,3% 3,9% 1,2% 12%
uI 76 32 32 7 14 161
15,4% 9% 12,5% | 4,6% 8,2% 11,2%
81 66 2 10 2 161
DSW
16,3% | 18,6% | 0,8% 6,5% 1,2% 11,2%
. 76 9 9 22 9 125
WSZ ,.Edukacja”
15,4% | 2,5% 3,5% 14,4% | 5,3% 8,7%
10 37 61 9 42 159
WSUS
2% 10,5% | 23,8% | 59% | 24,7% | 11,1%
) 505 354 256 153 170 1438
Ogotem
100% | 100% | 100% 100% 100% 100%

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

W probie badawczej zdecydowanie przewazaja respondenci plci zenskie;j.
Kobiety stanowia ponad 2/3 (988) ankietowanych, natomiast mgzczyzni za-
ledwie 1/3 (446). Strukture respondentéw wedtug pici przedstawia wykres 2.
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24 Rozdziat II. Charakterystyka badanej proby

Wykres 2. Struktura respondentow wedtug ptei (N=1434)

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Najwigcej kobiet w badanej probie studiuje na Uniwersytecie Warszawskim
(140 respondentek), Uniwersytecie Wroctawskim (129 respondentek) oraz Uni-
wersytecie Jagiellonskim (119). Najwigcej mezczyzn to studenci z Wyzszej
Szkoty Informatyki i Zarzadzania (65), Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej (60) oraz
Uniwersytetu Warszawskiego i Wyzszej Szkoty Umiejetnosci Spotecznych
(po 56 respondentow). Szczegdtowe dane dotyczace struktury respondentéw
w poszczegodlnych uczelniach wedhug plci zawiera tabela 7.

B Mgzczyzni
Kobiety

Tabela 7. Struktura respondentéw wedtug pici i uczelni (N = 1434)

) Pte¢
Nazwa uczelni - -
kobiety mezezyzni
140 56
Uw
14,8% 12,6%
94 27
UL
9,5% 6,1%
116 46
UMCS
11,6% 10,2%
) 114 65
WSILiZ
11,5% 14,6%
129 42
UWr
13,1% 9,4%
119 42
uJ
12% 9,4%
101 60
DSW
10,2% 13,4%
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) Pte¢
Nazwa uczelni - L
kobiety mezezyzni
WSZ 73 52
,-Edukacja” 7.2% 11,7%
102 56
WSUS
10,1% 12,6%
) 988 446
Ogotem
100% 100%

Zrodho: Opracowanie whasne.

Nie ma istotnej statystycznie zalezno$ci pomigdzy picia a rokiem studiow.
W badanej probie na pierwszym, drugim oraz trzecim roku studiéw I stopnia
jest proporcjonalna liczba kobiet i m¢zczyzn. Szczegdtowe dane w tej kwestii
zawiera tabela 8.

Tabela 8. Struktura respondentéw wedtug roku studiow oraz ptci (N = 1434)

) Ple¢
Rok studiow - - — Ogotem
kobiety | megzczyzni
) 354 149 503
I -1 stopnia
35,8% 33,4% 35,1%
i 231 123 354
IT - I stopnia
23,9% 27,6% 24,7%
) 183 73 256
III - I stopnia
18,5% 16,4% 17,9%
i i 97 55 152
I — studia II stopnia
9,8% 12,3% 10,6%
. . 123 46 169
II — studia II stopnia
12% 10,3% 11,7%
) 988 446 1434
Ogotem
100% 100% 100%
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

W pytaniach metryczkowych umieszono rowniez pytanie o $rednia z toku
studiow. Najwyzszy odsetek respondentéw uzyskat w dotychczasowym toku
studiow $rednia w przedziale 4,1-4,5 (653 badanych). Srednia 3,5-4 uzyskata
niemal 1/3 (439), a powyzej 4,5 (przedzial najwyzszy) uzyskato 320 bada-
nych studentow. Najnizszy prog Sredniej (ponizej 3,5) odnotowato zaledwie
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22 ankietowanych. Szczegdlowe dane dotyczace struktury ankietowanych

wedtug $redniej z toku studiow prezentuje wykres 3.

Wykres 3. Struktura respondentow wedtug $redniej z toku studiow (N = 1440)

50

45,5%

45

40
35

30

30,6%

25
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0,3

1,570
0 I

nizsza niz 3,5

3,5-

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

4,0

4,1-45

powzej 4,5

brak danych

Znamienna jest statystycznie istotna zalezno$¢ pomiedzy typem uczelni
a $rednia ocen ze studiow uzyskiwang przez respondentow. Az 76,3% ankieto-
wanych, ktorzy uzyskali srednia najwyzsza (powyzej 4,5), to studenci z uczel-
ni publicznych. Analogicznie, najwyzszy odsetek respondentdw z najnizsza
$rednia (ponizej 3,5) to uczniowie z uczelni niepublicznych. Szczegdlowe
dane w tym zakresie prezentuje tabela 9.

Tabela 9. Struktura respondentow wedtug typu szkoty oraz $redniej ocen (N = 1431)

Srednia ocen z toku studiéw .
Typ szkoly — ” — Ogodtem
nizsza niz 3,5 3,5-4 4,1-4,5 powyzej 4,5
uczelnia 5 226 381 244 856
publiczna 22,7% 51,5% 58,6% 76,3% 59,8%
uczelnia 17 213 269 76 575
niepubliczna 77,3% 48,5% 41,4% 23,7% 40,2%
) 22 439 650 320 1431
Ogotem
100% 100% 100% 100% 100%
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Podobna zalezno$¢ mozna zauwazy¢ w korelacji trybu studiow ze $red-
nia ocen. Studenci studiow stacjonarnych dominuja w uzyskiwaniu wysokich
srednich, natomiast ankietowani z trybu niestacjonarnego przewazaja w zdo-
bytych najnizszych $rednich ocen. Dane te potwierdzaja ogélna tendencje,
iz studenci studiow dziennych to osoby na ogét nicobarczone obowigzkami
zawodowymi badz rodzinnymi, a zatem posiadajace wigcej czasu na rzetelne
studiowanie i przygotowywanie si¢ do zaliczen i egzaminow. Szczegdlowe
dane dotyczace tej kwestii prezentuje tabela 10.

Tabela 10. Struktura respondentow wedhug trybu studiow oraz $redniej ocen (N = 1431)

. Srednia ocen z toku studiow ,
Tryb studiow — — — Ogotem
nizsza niz 3,5 3,54 4,1-4,5 | powyzej 4,5
) 8 206 333 189 736
stacjonarny
36,4% 47,2% 51,1% 59,1% 51,4%
) i 14 231 319 131 695
niestacjonarny
63,6% 52,8% | 48,9% 40,9% 48,6%
22 437 652 320 1431
Ogotem
100% 100% 100% 100% 100%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Jak pokazuje tabela 11, dla zmiennej $rednia z studiow roznicujaca jest zmien-
na ple¢. Kobiety w badanej probie to osoby uzyskujace srednio wyzsze oceny od
mezezyzn. Az 70,4% kobiet uzyskalo srednia powyzej 4, podczas gdy az 38,1%
mezezyzn uzyskato $rednie ocen w przedziale 3-4. Dane te potwierdzaja ogolnie
panujace przekonanie, iz kobiety rzetelniej przyktadaja si¢ do obowiazkow na-
ukowych. Szczegotowe informacje w tym zakresie prezentuje tabela 11.

Kolejna interesujaca kwestia z punktu widzenia problemu badawczego
jest informacja o typie ukonczonej przez respondentow szkoly sredniej. Zde-
cydowana wigkszos¢ ankietowanych (1 210 respondentow) to absolwenci li-
ceow ogdlnoksztatcacych. Reszta (tacznie 217 respondentéw) ukonczyta licea
profilowane, technika oraz szkoly innego typu. Taki rozktad odpowiedzi nie
jest zadziwiajacy, jesli wezmie si¢ pod uwage fakt, iz dziennikarstwo i komu-
nikacja spoleczna to kierunek dla oséb o zainteresowaniach typowo humani-
stycznych, a zatem przeznaczony gtownie dla absolwentow z wyksztatceniem
ogolnym. Szczegdlowe dane prezentuje wykres 4.
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Tabela 11. Struktura respondentéw wedtug pici i Sredniej ocen (N = 1432)

Srednia ocen Ple¢ .
. - — Ogodtem
z toku studiow kobiety mezczyzni
_ , 1 1 2
nizsza niz 3,5
1,1% 2,5% 1,5%
281 158 439
3,5-4
28,4% 35,6% 30,7%
447 204 651
4,1-4,5
45,2% 45,9% 45,5%
. 249 71 320
powyzej 4,5
25,3% 16% 22,3%
) 988 444 1432
Ogotem
100% 100% 100%

Zrodho: Opracowanie whasne.

Wykres 4. Struktura respondentow wedhug typu ukonczonej szkoly sredniej (N = 1427)

90
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40
30
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84,8%

8,6% 4,9%
I S
||
Liceum OgolnoksztatcaceLiceum Profilowane Technikum inny typ szkoty

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Niemal 90% badanych kobiet ukonczyto liceum ogolnoksztatcace, przy czym
zaledwie 2,2% to absolwentki technikéw. Podobne tendencje rysuja si¢ w przy-
padku mezczyzn: az 74,7% skonczylo tradycyjne liceum, a tylko 10,2% specjali-
styczne technika oraz licea profilowane. Testy statystyczne ukazaly istotna zalez-
nos$¢ pomigdzy zmiennymi rodzaj ukonczonej szkoly sredniej a tryb studiéw oraz
rodzaj uczelni. Ot6z osoby studiujace dziennikarstwo i1 komunikacjg¢ spoleczna
W trybie stacjonarnym to niemal sami (89,61%) absolwenci liced6w ogolnoksztal-
cacych. Szczegdtowe dane ilustrujace strukturg ankietowanych wedhug trybu stu-
diow i rodzaju ukonczonej szkoty $redniej prezentuje tabela 12.
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Tabela 12. Struktura respondentéw wedtug rodzaju ukonczonej szkoty sredniej

oraz trybu studiow (N = 1424)

Rodzaj ukonczonej Tryb studiow )
. .. ; - ; Ogolem
szkoly $redniej stacjonarny | niestacjonarny
liceum 656 552 1208
ogoblnoksztatcace 89.6% 79.8% 84.,8%
. 48 77 125
liceum profilowane
6,6% 11,1% 8,8%
. 14 53 67
technikum
1,9% 7,7% 4,7%
S Kol 14 10 24
inn szko
Y YP SO 1.9% 1.4% 1.7%
, 732 692 1424
Ogotem
100% 100% 100%

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Zaréwno wsrod respondentow z uczelni publicznych, jak i niepublicz-
nych, studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej to w zdecydowanej
wigkszo$ci osoby z matura po tradycyjnym liceum (92,5% w uczelniach pu-
blicznych oraz 73,2% w uczelniach niepublicznych). Szczegoétowe dane uka-
zujace struktur¢ badanych wedhug rodzaju ukonczonej szkoty $redniej oraz
rodzaju uczelni prezentuje tabela 13.

Tabela 13. Struktura respondentéw wedtug rodzaju ukonczonej szkoty sredniej

oraz rodzaju uczelni (N = 1424)

Rodzaj ukonczonej szkoty

Rodzaj uczelni

, .. - - - Ogotem
sredniej publiczna | niepubliczna
. , 789 418 1207
liceum ogdlnoksztatcace
92,5% 73,2% 84,8%
. 30 95 125
liceum profilowane
3,5% 16,6% 8,8%
, 19 49 68
technikum
2,2% 8,6% 4,8%
, oly 15 9 24
inn szko
yop 1.8% 1,6% 1,6%
’ 853 571 1424
Ogotem
100% 100% 100%

Zrodho: Opracowanie whasne.
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W badaniu nie moglo zabrakna¢ pytania dotyczacego pochodzenia studen-
tow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Ponad jedna trzecia badanych
(33,9%) to mieszkancy duzych miast, powyzej 500 tys. mieszkancow. Réwnie
istotny odsetek respondentdéw pochodzi z mniejszych miast — do 100 tys. miesz-
kancéw (32,4%). 17,3% ankietowanych wywodzi sig¢ z terenow wiejskich,
a pozostate 16,1% z miast $redniej wielkosci pomigdzy 100 a 500 tys. miesz-
kancow. Szczegdtowe dane ukazujace strukture badanych wedhug miejsca za-
mieszkania prezentuje tabela 14.

Tabela 14. Struktura respondentéw wedtug miejsca zamieszkania (N = 1437)

Miejsce zamieszkania Liczebnos¢ %
wie$ 248 17,3
miasto do 100 tys. mieszkancow 470 32,4
miasto od 100 tys. do 500 tys. mieszkancow 231 16,1
miasto powyzej 500 tys. mieszkancoéw 486 33,9
brak danych 2 0,3
Ogodtem 1437 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Za pomoca testow statystycznych wykazano, iz nie ma istotnej zaleznosci
pomigdzy zmiennymi miejsce zamieszkania a rodzaj uczelni. Sposrod studen-
tow uczelni publicznych najwigcej zamieszkuje miasta powyzej 500 tys. miesz-
kancow (35,9%), natomiast z uczelni niepublicznych — miasta do 100 tys. miesz-
kancow (33,1%). Warto zauwazy¢, ze ponad 1/5 studentow dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej z uczelni niepublicznych pochodzi z terenow wiej-
skich (20,1%). Szczegodlowe informacje ilustrujace struktur¢ badanych we-
dlug miejsca zamieszkania i rodzaju uczelni prezentuje tabela 15.

Interesujaca jest widoczna zalezno$¢ pomigdzy miejscem zamieszkania
studentéw a ich wynikami w nauce. Studenci o najwyzszej sredniej (powyzej
4,5) to w 38,1% mieszkancy wielkich miast powyzej 500 tys. mieszkancow.
Analogicznie, najwigcej 0sdb z najnizszymi ocenami nieprzekraczajacymi 3,5
to mieszkancy miast najmniejszych — do 100 tys. (63,7%).

Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, iz duze miasta oferuja wiele kultural-
nych i naukowych mozliwosci pozwalajacych rozwijac zainteresowania oraz
zdolnosci mtodych ludzi. Szczegdlnie istotny wplyw na wyniki w nauce na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ma dostgp do redakcji,
agencji, kin, teatroéw, muzedw, filharmonii czy oper. Poniewaz przyszli dzien-
nikarze oraz specjalisci od komunikowania spotecznego to reprezentanci wol-
nych zawodow, zapewne klimat duzych miast sprzyja w ksztattowaniu tzw.
szerokich horyzontow. Szczegdtowe informacje ukazujace zwiazek migdzy
miejscem zamieszkania a $rednia ocen z toku studiow prezentuje tabela 16.
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Tabela 15. Studenci wedtug miejsca zamieszkania oraz rodzaju uczelni (N = 1432)

- . . Rodzaj uczelni .
Miejsce zamieszkania - - - Ogotem
publiczna niepubliczna
o 132 116 248
wies
15,4% 20,1% 17,3%
miasto do 100 tys. 278 191 469
mieszkancow 32,5% 33,1% 32,8%
miasto od 100 tys. 138 93 231
do 500 tys. mieszkancéw 16,2% 16,1% 16,1%
miasto powyzej 500 tys. 307 177 484
mieszkancow 35,9% 30,7% 33,8%
855 577 1432
Ogodtem
100% 100% 100%

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Tabela 16. Struktura respondentéw wedtug $redniej ze studiow oraz miejsca
zamieszkania (N = 1433)

.. . ) Srednia ocen z toku studiow ,
Miejsce zamieszkania —— — — Ogodtem
nizszaniz 3,5 | 3,5-4 4,1-4,5 | powyzej 4,5
., 2 98 97 51 248
wie$
9,1% 22,3% 14,9% 15,9% 17,3%
miasto do 100 tys. 14 134 211 109 468
mieszkaficow 63,7% 30,5% | 32,4% 34,1% 32,7%
miasto od 100 tys. do 3 71 119 38 231
500 tys. mieszkancow 13,6% 16,2% | 18,3% 11,9% 16,1%
miasto powyzej 500 3 136 225 122 486
tys. mieszkancow 13,6% 31% 34,4% 38,1% 33,9%
) 22 439 652 320 1433
Ogotem
100% 100% 100% 100% 100%
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ROZDZIAL III

MOTYWACJE STUDENTOW
DO PODJECIA STUDIOW DZIENNIKARSKICH

1. Motywacje podjecia studiow wyzszych

Podstawowe pytania, jakie postawiono badanym studentom dziennikarstwa

1 komunikacji spotecznej” w zakresie ich motywacji edukacyjnych, dotyczyty:
* powodow podjecia przez nich studidow wyzszych,
» wyboru kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna,
» wyboru specjalnosci (lub specjalizacji) ksztalcenia.

Studenci zostali poproszeni o wskazanie maksymalnie 3 odpowiedzi, cho¢
nie zawsze stosowali si¢ do tej prosby — 376 0séb sposrod badanych wskaza-
o az cztery odpowiedzi, co stanowi blisko 26,7%. Moze to §wiadczy¢ o nie-
uwaznym czytaniu polecen, ale takze o zréznicowaniu powodow, dla ktérych
respondenci decydowali si¢ podjac studia. Najwigcej 0sob — 623 — zaznaczyto
2 odpowiedzi (43,7%). 370 osob (25,9%) zadeklarowato 3 powody podjgcia
studiow wyzszych. Tylko 4% os6b badanych zdecydowato sig na wybor z kafe-
terii jednej odpowiedzi. Srednio kazdy z respondentdéw zaznaczat 2 odpowiedzi.

Blisko 3/4 badanych (74,8%) deklaruje, iz powodem podjgcia przez nich
ksztalcenia na studiach bylta che¢ posiadania wyzszego wyksztatcenia. Podob-
nie blisko 3/5 respondentow (72,9%) traktuje studiowanie jako oczywistosc,
co mozna interpretowac jako naturalna $ciezke edukacji dla wigkszo$ci stu-
diujacych dziennikarstwo i komunikacje spoteczna w Polsce w roku akade-
mickim 2008/2009 na badanych uczelniach.

Ponadto, istotny wplyw na decyzje o podjeciu studiéw miata takze cheé
zmiany miejsca zamieszkania (15,4%) oraz che¢ zmiany Srodowiska (9,3%).
Najmniejsze znaczenie miat za$ dla respondentéw przyktad znajomych oséb,
ktore réwniez zdecydowaly sie kontynuowaé edukacje na uczelni wyzszej
(3,6%). Odpowiedzi dotyczace motywacji podjecia studidw przez ankietowa-
nych studentéw przedstawia tabela 17.
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Tabela 17. Motywacje do podjecia studidow wyzszych (N = 1426)

Co spowodowalo, ze podjates studia? Liczebnos¢ | %
chcialem mie¢ wyzsze wyksztatcenie 1066 74,8
podjecie studiow byto oczywistoscia 1040 72,9
chcialem zamieszka¢ w innym miescie 220 15,4
chciatem zmieni¢ srodowisko 132 93
muszg uzupehic¢ wyksztalcenie ze wzgledu na pracg zawodowa 103 7,2
péjgie na studia to k.o%(? ratunkowe ' 63 44
(ucieczka przed wojskiem, bezrobociem) ’
moi znajomi poszli na studia 51 3,6
inny powod 98 6,9
Ogotem 2773

Wyniki nie sumujq si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.
Zrodto: Opracowanie wiasne.

126 0s6b (6,9% badanych) na pytanie o powdd podjecia studidw zdecydo-
wato si¢ udzieli¢ odpowiedzi wykraczajacej poza propozycje z kafeterii. Blisko
1/4 z nich wymieniala zainteresowania, pasje, ktore dzigki studiom mozna reali-
zowacé. Ponad 13% motywowalo taki wtasnie wybor $ciezki edukacyjnej checia
poglebienia wiedzy i/lub rozwoju. Jedynie co dziesiata osoba deklarowala, iz
dzigki studiom pragnie zdoby¢ dobry, atrakcyjny i/lub dobrze ptatny zawod. 7%
badanych przyznalo, iz zdecydowato si¢ na studia pod presja rodzicow.

Istnieja dostrzegalne roznice w motywacji podjecia studiow migdzy ko-
bietami i mgzczyznami. Stosunek pici w calej przebadanej probie wynosi
68,9% kobiet i 31,1% mezczyzn, stad w tabeli 18 nie uwzgledniono liczebno-
sci, a jedynie proporcje odpowiedzi w populacji kobiet i mgzczyzn.

Mezczyzni czgSciej niz kobiety motywowali decyzje o podjeciu studiow
przyktadem znajomych (5,4% M; 2,8% K), potrzebg zmiany $rodowiska (12%
M; 8,1% K), potraktowaniem studiéw jako kota ratunkowego np. przed woj-
skiem (12% M; 1% K) oraz konieczno$cia uzupehienia wyksztatcenia ze
wzgledu na pracg zawodowa (9% M; 6,3% K). Z drugiej strony, dla blisko 3/4
kobiet podjecie studiow byto oczywistoscia, podczas gdy powdd ten wskazato
niecate 69% mezczyzn. Mozna na tej podstawie wyciagna¢ wniosek, iz mez-
czyzni czesciej niz kobiety decyduja sig na studia z powodéw btahych, niezwia-
zanych bezposrednio z celem, jaki powinny realizowac studia wyzsze — czyli ze
zdobywaniem wyksztatcenia. W takim samym stopniu — kobietom i mezczy-
znom — zalezato na tym, aby mie¢ wyzsze wyksztatcenie. Zaleznosci pomigdzy
motywacjami podjecia studiow a plcig respondentow zawiera tabela 18.
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Tabela 18. Motywacje podjecia studiow wedtug ptci (N = 1420)

Pte¢
Co spowodowalo, ze podjates studia? - —
kobiety (%) | mezezyzni (%)
podjecie studiow byto oczywistoscia 74,8 68,8
chciatem mie¢ wyzsze wyksztalcenie 74,8 74,7
poéjcie na studia byto kotem ratunkowym | 1
(ucieczka przed wojskiem, bezrobociem)
moi znajomi poszli na studia 2.8 5,4
chciatem zmieni¢ Srodowisko 8,1 12,0
chciatem zamieszka¢ w innym migscie 15,5 15,6
musz¢ uzupetni¢ wyksztatcenie ze wzgledu 63 9
na pracg zawodowa ’
inny powod 7,5 5,6

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Istotng zmienna réznicujaca odpowiedzi na pytanie o powod podjecia
ksztatcenia na studiach wyzszych jest zmienna typ ukonczonej szkoty sred-
niej. Wyrazna jest rdznica migdzy osobami, ktore ukonczyty liceum ogélno-
ksztalcace, oraz tymi, ktore ukonczyly inne typy szkot §rednich. Dla 77%
tych pierwszych podjecie studiow byto oczywistoscia, podczas gdy wsrod ab-

solwentow innych typow szkot srednich wskaznik ten nie przekroczyt 60%.

Z drugiej strony, osoby te o wiele czg$ciej niz absolwenci licedow ogolno-
ksztalcacych zaznaczaty odpowiedz, iz pdjscie na studia to koto ratunkowe.
Wazniejszy byl takze dla nich przyktad znajomych. Co ciekawe, blisko 15%
absolwentoéw technikow studiuje ze wzgledu na swoja prace zawodowa, co
zapewne wiaze si¢ z tym, iz ta grupa czgsciej niz inni badani w momencie
wypetniania ankiety pracowata zawodowo (technikum — 74,2%, liceum profi-
lowane — 50,8%, liceum ogolnoksztalcace — 43,6%, inny typ szkoty — 70,8%).
Moze to takze oznaczac, iz te osoby czg$ciej niz inne podejmuja pracg zawo-
dowa wymagajaca wyzszych kwalifikacji niz przez nie posiadane.
Ze wzgledu na fakt, iz wigkszos¢ badanych to absolwenci liceow ogol-
noksztatcacych, w tabeli ponownie zrezygnowano z prezentacji liczebnosci,
poréwnujac jedynie odsetki badanych. Zaleznosci pomigdzy motywacja pod-
jecia studiow a typem ukonczonej szkoly sredniej prezentuje tabela 19.
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Tabela 19. Motywacja do podjgcia studiow a typ ukonczonej szkoly $redniej (N = 1413)

) Jaki typ szkoty Sredniej ukonczytes? (%)
Co spowodowato, ze - - -
podjates studia? ’ liceum liceum technikum | MY typ
ogolnoksztatcace | profilowane szkoty
podjecie studiow 77 539 441 133
byto oczywistoscia ’ > ’
cheiatem mie¢ 75,6 734 70,6 62.5
wyzsze wyksztalcenie
pojscie na studia byto
kol.em ratunkowym 3.7 73 74 20,8
(ucieczka przed
wojskiem, bezrobociem)
moi znajomi poszli
na studia 2,8 8,1 7,4 8,3
(thlakem zmienié 8.9 16,1 74 42
srodowisko
ch.01a%em zal'mrle'szkac 15.6 18.5 74 125
w innym miescie
muszg uzupetnié
wyksztalcenie ze wzgledu 6,9 6,5 14,7 8,3
na pracg zawodowa
inny powod 6,3 8,9 4,4 333

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Mogloby si¢ wydawac, iz znaczace dla motywacji do podjgcia studiow
bedzie miejsce zamieszkania respondentow. Istotne rdznice wystepuja jedynie
w przypadku dwoch odpowiedzi. Mianowicie podjecie studiow byto oczywi-
sto$cia jedynie dla 68,5% mieszkancow wsi, podczas gdy wsrod mieszkancow
miast wskaznik ten wynosit od 71,9% do 80,7%. Wyraznie wida¢ takze, iz spo-
$rod mieszkancow wsi az 12,5% badanych odpowiedzialo, iz pdjscie na studia
wynikato z checi zmiany srodowiska. Wérod mieszkancow miast powdd ten
wybierato od 7,7% do 9,8% 0s0b z kazdej grupy. Pozostale odpowiedzi na py-
tanie o motywacj¢ podjecia studiow rozktadaja si¢ w podobnych proporcjach
wsrod wszystkich grup badanych. Zaleznosci pomigdzy motywacja podjecia
studidw a miejscem zamieszkania ankietowanych prezentuje tabela 20.
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Tabela 20. Motywacja podjecia studidw a miejsce zamieszkania badanych (N = 1421)

. S, . Miejsce zamieszkania
Co spowodowato, ze podjales$ studia?

(%) Wi miasto miasto miasto
<100 tys. | 100-500 tys. | >500 tys.
podjecie studiow byto oczywistoscia | 68,5 72,7 80,7 71,9
chciatem mie¢ wyzsze wyksztatcenie | 77 77 78,9 69,9

pdjscie na studia byto kotem
ratunkowym (ucieczka przed 3,6 4,5 1,3 6,3
wojskiem, bezrobociem)

moi znajomi poszli na studia 4,4 2,6 4,4 3,8
chciatem zmieni¢ srodowisko 12,5 7,7 7,9 9,8
cheialem zamieszka 129 17 21,9 12,3
w innym miescie

muszg¢ uzupetni¢ wyksztatcenie 44 3.6 3.3 6.7
ze wzgledu na pracg zawodowa ’ ’ ’ ’
inny powod 3,6 8 3,1 9.4

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Nie zaskakuja dane mowiace o tym, iz osoby studiujace dziennikarstwo
i komunikacj¢ spoteczna, ktoére dotychczas osiagnely najwyzsze Srednie
ocen z toku studiow (powyzej 4,5), na pytanie o przyczyny podjgcia stu-
diow najczesciej odpowiadaty, iz byto to dla nich oczywistoscia. Oznacza to
zapewne, iz badani traktujacy studia jako naturalny i raczej niezbgdny etap
edukacji bardziej przyktadaja si¢ do nauki. Osoby, ktore osiagnety srednie
ocen z najnizszego przedzialu (ponizej 3,5) podawaty ten powod zaledwie
w potowie. Czg$ciej natomiast niz osoby z wyzsza srednia chciaty zmienié
srodowisko, musiaty takze uzupeklni¢ wyksztalcenie do poziomu niezbed-
nego w ich pracy zawodowej. Przyczyny tej ostatniej sytuacji moga miec
dwojaki charakter. Albo osoby te ze wzgledu na to, iz jednocze$nie pracuja
i studiuja, maja duzo mniej czasu na nauk¢ — stad nizsze oceny, albo po-
niewaz studia podjely cze¢sciowo z obawy o utrate pracy, nie zalezy im na
dobrych wynikach, a jedynie na uzyskaniu dyplomu.

Ponadto, osoby deklarujace $rednia z przedziatéw 3,5-4 oraz 4,1-4,5 w du-
zym stopniu rozpoczely studia, gdyz po prostu chciaty mie¢ wyzsze wyksztalce-
nie. T¢ odpowiedz mozna traktowac jako przejaw swiadomosci, iz ukonczenie
studiow jest przydatnym atutem, natomiast niekoniecznie wynika z wysokich
ambicji — co ma odzwierciedlenie w osiaganiu przez te osoby nizszych $rednich
ocen. Zaleznosci pomigdzy motywacja podjecia studidw a Srednia ocen bada-
nych studentéw przedstawia tabela 21.
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Tabela 21. Motywacja podjecia studiow a $rednia z toku studidw (N = 1420)

Jaka masz dotychczasowa $rednia

Co spowodowato podjecie studidw? toku studiow? (%)

<35 3,54 | 4,1-45 | >45
podjecie studiow byto oczywisto$cia 50 67,7 72,9 81,8
chcialem mie¢ wyzsze wyksztalcenie 54,5 80,2 72 75,2
péjgie na studia bylf) kp%em ratunkovyym 9.1 8.1 32 1.6
(ucieczka przed wojskiem, bezrobociem)
moi znajomi poszli na studia 4,5 53 3,5 1,3
chciatem zmieni¢ srodowisko 22,7 8,6 10,3 7,2
chciatem zamieszka¢ w innym migscie 22,7 14,7 15,1 16,9
e R R
inny powod 0 53 7,1 9,1

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Podobnie jak w przypadku $rednich ocen, takze tryb studiowania wyka-
zuje pewne zalezno$ci wplywajace na powody podejmowania ksztalcenia na
studiach. Wydaje si¢ ponadto, iz motywacja do podjgcia studiow miata istotny
wplyw na wyboér trybu studiowania przez badanych studentow dziennikar-
stwa i komunikacji spotecznej.

Dla prawie 78% osoOb studiujacych stacjonarnie studia byly oczywisto-
$cig, a wérod niestacjonarnych — jedynie dla niecatych 68%. Az 19,3% osob,
ktoére studiuja stacjonarnie, jako powod podjecia studiow podawalo cheé za-
mieszkania w innym miescie — co zwykle jest konieczne, jesli wybiera si¢
studia stacjonarne z dala od miejsca zamieszkania. Osoby, ktore ksztalca sig
ze wzgledu na prace, stanowia az 8,6% studentéw studiéw niestacjonarnych,
a tylko 5,7% studentow studiow stacjonarnych. Osoby, ktorym zalezato jedynie
na wyzszym wyksztatceniu, nie za$ na zdobywaniu wiedzy, stanowia wigkszy
odsetek wérdd studentéw niestacjonarnych niz stacjonarnych. Te dane wskazuja
na to, iz to, dlaczego badani zdecydowali si¢ na studia, mialo wptyw na wy-
bor trybu studiowania. Zalezno$ci pomigdzy motywacjami do podjgcia studiow
a trybem, w jakim studiuja ankietowani, przedstawia tabela 22.
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Tabela 22. Motywacja do podjgcia studiéw a tryb studiow (N = 1421)

o . Tryb studiow (%)
Co spowodowalo podjgcie studiow? - - -
stacjonarny niestacjonarny
podjecie studidow byto oczywistoscia 77,9 67,9
chcialem mie¢ wyzsze wyksztatcenie 72 77,8
pdjcie na studia to koto ratunkowe 4,8 4,1
moi znajomi poszli na studia 3,7 3,5
chciatem zmieni¢ srodowisko 9,8 8,7
chciatem zamieszkaé¢ w innym miescie 19,3 11,5
muszg uzupetni¢ wyksztalcenie
5,7 8,6
ze wzgledu na pracg zawodowa
inny powod 6,3 7,5

Wyniki nie sumujq si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrédho: Opracowanie whasne.

Jesli chodzi o motywacje edukacyjne respondentow w odniesieniu do
typu uczelni, na jakiej zdecydowali si¢ podja¢ studia (catkowicie §wiadomie
badz dlatego, ze nie zostali przyjeci na inng uczelni¢), mozna stwierdzié, ze
oczywistos¢ tego kroku jest bardziej powszechna wsrod studentow uczelni
publicznych (75,7% na 68,8% studentéw uczelni niepublicznych). Natomiast
studenci uczelni niepublicznych czg¢sciej jako powdd podjecia studidéw poda-
wali che¢ zdobycia wyzszego wyksztatcenia, zmiany Srodowiska, przyktad
znajomych, wzgledy wiazane z praca zawodowa. Czgsciej tez traktowali stu-
dia jako koto ratunkowe. By¢ moze mniej ambitne powody podejmowania
ksztalcenia wyzszego wplywaja na czgstszy wybor uczelni niepublicznych,
gdyz moga by¢ one postrzegane (abstrahujac od stanu faktycznego) jako te,
ktore tatwiej ukonczy¢. Zaleznosci pomiedzy motywacjami podjecia studiow
a typem uczelni, na ktorej studiuja ankietowani, przedstawia tabela 23.

Aby podsumowac¢ czeg$¢ dotyczaca motywacji podjecia studiow przez stu-
dentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w Polsce, ponizej zaprezen-
towano dane dotyczace poszczegdlnych uczelni, na ktérych przeprowadzono
badanie. O oczywisto$ci studiowania przekonani sa w najwigkszym stopniu
studenci Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz Uniwersytetu Marii Curie-Skto-
dowskiej (powyzej 81% studentow obu tych uczelni udzielito takiej odpowie-
dzi na pytanie o powod podjecia studiow). Najmniej oczywiste studiowanie
wydaje si¢ studentom Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania (62,7%).
Natomiast zaréwno dla studentow WSIiZ, jak i UMCS, bardzo istotnym po-
wodem byla che¢ posiadania wyzszego wyksztatcenia (na obu uczelniach po-
nad 80% studentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej). Szczegdtowe
dane przedstawia tabela 24.
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Tabela 23. Motywacja do podjgcia studiéw a typ uczelni (N = 1426)

L. . Typ uczelni (%)
Co spowodowato podjecie studiow? - - -
publiczna niepubliczna
podjecie studiow byto oczywistoscia 75,7 68,8
chcialem mie¢ wyzsze wyksztalcenie 73,6 76,8
pojcie na studia byto kotem ratunkowym
. S . 3,1 6,4
(ucieczka przed wojskiem, bezrobociem)
moi znajomi poszli na studia 32 4,2
chcialem zmieni¢ srodowisko 8,9 9,9
chciatem zamieszka¢ w innym miescie 16,2 14,5
musze uzupetni¢ wyksztalcenie
7 7,5
ze wzgledu na pracg zawodowa
inny powod 8,2 5,1

Wyniki nie sumujq si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.
Zrodho: Opracowanie whasne.

Tabela 24. Motywacja do podjgcia studidw przez badanych
wedhug ankietowanych szkot wyzszych (N = 1426)

Co spowodowato Nazwa szkoly wyzszej (%)

podjecie studiow? | UW | UL |UMCS | WSIiZ |UWr| UJ | DSW |WSZ ,E”| WSUS

podjecie studiow byto

S, 74,5 77 | 81,3 62,7 | 75,6 |81,8| 66,5 67,7 69,8
oczywistoscia

cheiatem mie¢ wyzsze | ¢y 1cael 913 | s0.8 | 75 |75.5| 764 | 79 73.6

wyksztalcenie
pojcie na studia to koto 2.1 | 4.1 3.1 2.8 06 |38 75 8.9 8,8
ratunkowe
moi znajomi poszli na 26 | 4.1 2.5 56 |29 3.1 5 48 1,9

studia

chciatem zmienié¢

. . 47198 | 94 10,7 | 14,5169 | 9,3 8,1 10,1
srodowisko

chcialem zamieszkac

. 13,5 8,2 | 16,3 4,5 22,1 (20,1 13 16,1 24,5
w innym miescie

muszg uzupetni¢ wy-
ksztatcenie ze wzgledu | 8,9 | 5,7 5 85 [10,5(3,1] 9,3 10,5 2.5
na pracg zawodowa

inny powod 11,5164 44 73 | 7,6 | 3,1 | 25 2,4 6,9

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.
Zrodto: Opracowanie whasne.
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2. Determinanty wyboru

kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Z punktu widzenia celu badan wazne byto okreslenie, czy badani studiuja
tylko dziennikarstwo i komunikacje spoteczna, czy tez poswigcaja lub po-
swigcali w przesztosci czas na inne studia. Strukturg odpowiedzi na to pytanie

prezentuje tabela 25.

Tabela 25. Struktura respondentéw wedtug kryterium kolejnosci wyboru/

wylacznosci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 1432)

Obecne studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
sa dla mnie:

%

pierwszym i jedynym kierunkiem studiow

55,1

drugim kierunkiem studiéw (wczesniej zaczatem studiowac co$ innego,
ale obecnie studiuj¢ tylko dziennikarstwo i komunikacj¢ spoteczna)

17

pierwszym, ale nie jedynym kierunkiem studiow

15,6

drugim kierunkiem (wcze$niej zaczatem studiowac co$ innego i studiuj¢
to nadal, jednocze$nie z dziennikarstwem i komunikacja spoteczna)

11,6

inna odpowiedz

0,7

Ogotem

100

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Najliczniejsza grupa wsrod ankietowanych byly osoby, ktére studiuja
dziennikarstwo i komunikacj¢ spoteczng jako pierwszy i jedyny kierunek stu-
diow (55,1%). 17% badanych studiowato wczesniej inny kierunek, ale obec-
nie studiuje tylko dziennikarstwo i komunikacj¢ spoteczna. Wsrdd tych osob
sa takie, ktore porzucily studia rozpoczete przez wyborem dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej, oraz takie, ktore ukonczyty wezesniej inny kierunek
z dyplomem magistra badz licencjata. 15,6% respondentéw w trakcie studio-
wania dziennikarstwa i komunikacji spotecznej rozpoczg¢lo inne studia, ktore
kontynuuje. Co dziesiata osoba wybrata dziennikarstwo i komunikacj¢ spo-
teczna jako drugi kierunek studiow (11,6%). Strukturg respondentéw wedlug
kryterium kolejnosci wyboru oraz wytacznosci kierunku dziennikarstwo 1 ko-

munikacja spoteczna prezentuje wykres 5.

2010-04-12 09:48:18



42 Rozdziat III. Motywacje studentow do podjgcia studiéw dziennikarskich

Wykres 5. Struktura respondentow wedtug kryterium kolejnosci wyboru/
wytacznosci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 1432)

Obecne studia na kierunku "dziennikarstwo i komunikacja spoteczna"
s dla mnie:

inna odpowiedz | 10

cos innego i studiuje to nadal, jednoczesnie z DiKS)

pierwszym, ale nie jedynym kierunkiem studiéw ‘- 224

drugim kierunkiem (wczesniej zaczatem studiowac -
[
|

drugim kierunkiem studiéw (wczesniej zaczatem
studiowac cos innego, ale obecnie tylko...

pierwszym i jedynym kierunkiem studiow 790

W e
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Istnieja roznice migdzy kobietami i mezczyznami, jesli chodzi o liczbg
kierunkéw przez nich studiowanych. Zaledwie co piaty me¢zczyzna studiujacy
dziennikarstwo i komunikacjg spoteczna studiuje réwnoczesnie inny kierunek
studiow (jako pierwszy lub drugi kierunek). W przypadku kobiet studentka
dwoch kierunkow jest co trzecia badana. Moze to wskazywac na wigksze am-
bicje kobiet, a takze na ich obawy zwiazane z przyszta praca. Studiujac dwa
kierunki, zwigkszaja swoje szanse na rynku pracy. Szczegotowe dane z tym
zakresie prezentuje tabela 26.

Warto doda¢, iz osoby, ktére wybieraja dziennikarstwo i komunikacje
spoteczng jako pierwszy i jedyny kierunek studidw, maja bardziej sprecyzo-
wane plany zawodowe, co obrazuje tabela 27. Ta grupa stanowi najmniejszy
odsetek osob, ktore na pytanie: ,,Gdzie chcialby$ pracowac¢ po ukonczeniu
studiéw — okres$l branze¢?” udzielaly odpowiedzi: ,,Jeszcze nie zdecydowa-
lem”. Jedynie co dziesigta osoba studiujaca tylko dziennikarstwo i komuni-
kacje spoteczna nie podjeta jeszcze decyzji co do przysziego miejsca pracy.

Wigcej kierunkow studiow czgsciej oznacza, iz student nie sprecyzowat
jeszcze swoich planow zawodowych. Osoby, ktore studiuja dwa kierunki
studiow (dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jako pierwszy lub drugi
kierunek), to blisko 40% wszystkich niezdecydowanych. 11,4% oséb, ktore
nie podjety jeszcze decyzji, wybrato dziennikarstwo i komunikacj¢ spoteczna
w drugiej kolejnosci, ale obecnie nie studiuje na innym kierunku. Strukturg re-
spondentéw, ktdrzy nie maja sprecyzowanych planéw zawodowych, wedlug
kryterium kolejnosci wyboru i wytacznosci kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoleczna przedstawia tabela 27. Liczebno$¢ proby w odniesieniu do tego

kszt_dzien_stud.indd 42 2010-04-12 09:48:18



Rozdziatl III. Motywacje studentow do podjecia studiow dziennikarskich

43

zestawienia wynosi 700, gdyz wzigto pod uwage tylko badanych odpowiada-
jacych ,,jeszcze nie zdecydowatem” na pytanie o plany zawodowe.

Tabela 26. Kolejno$¢/wytacznos¢ wyboru dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

wedtug ptci (N = 1432)

Obecne studia na kierunku dziennikarstwo Pte¢ (%) Ogotem

i komunikacja spoteczna sa dla mnie: kobiety | mezczyzni (%)

pierwszym i jedynym kierunkiem studiéw 54,2 57,2 55,1

pierwszym, ale nie jedynym kierunkiem studiow 18 10,6 15,6

drugim kierunkiem studiow (wczesniej

zaczatem studiowac co$ innego, ale obecnie 14,7 21,8 17

tylko dziennikarstwo i komunikacja spoteczna)

drugim kierunkiem (wczesniej zaczatem studio-

wac co$ innego i studiuj¢ to nadal, jednoczesnie | 12,4 9,7 11,6

z dziennikarstwem i komunikacja spoteczna)

inna odpowiedz 0,7 0,7 0,7

Ogotem 100 100 100

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Tabela 27. Respondenci, ktorzy nie maja sprecyzowanych planéw zawodowych,
wedlug kryterium kolejnosci wyboru/wylacznosci kierunku dziennikarstwo

i komunikacja spoteczna (N = 700)

Obecne studia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna sa dla mnie:

Gdzie chcialbys pracowac
po ukonczeniu studiéw —

okres$l branze?

Jeszcze nie zdecydowatem

. .. . . » Liczebnosé 76

pierwszym i jedynym kierunkiem studiéw

% 9,9
pierwszym, ale nie jedynym Liczebno$¢ 32
kierunkiem studiow % 14,7
drugim kierunkiem (wcze$niej zaczatem studiowac co$ | Liczebnosé 38
innego i studiujg to nadal, jednocze$nie .
z dziennikarstwem i komunikacja spoteczna) % 24,8
drugim kierunkiem studiow Liczebnos¢ 27
(wczesniej zaczatem studiowaé cos innego, ale obecnie .
tylko dziennikarstwo i komunikacja spoteczna) % 114
. L Liczebnos¢ 3
inna odpowiedz

% 333
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44 Rozdziat III. Motywacje studentow do podjgcia studiéw dziennikarskich

Podobnie jak w pytaniu o powdd podjecia studiow w celu okreslenia mo-
tywacji wyboru kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna studenci
zostali poproszeni o zaznaczenie maksymalnie 3 odpowiedzi. Srednio kazdy
z odpowiadajacych respondentéw zaznaczat 2 odpowiedzi.

Najczesciej podawanym powodem wyboru kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna byty zainteresowania zbiezne z tematyka studiow. Az 61%
badanych zdecydowalo si¢ na taka odpowiedz — tym samym mozna stwierdzic¢, iz
zainteresowanie dziennikarstwem i komunikacja spoleczna byto motywem pod-
jecia studiow dla wigkszosci badanych studentéw tego kierunku. Ze wzgledu na
jego dwucztonowa nazwe na podstawie odpowiedzi na to pytanie trudno stwier-
dzi¢ jednoznacznie, ktora dziedzina byta dla badanych bardziej interesujaca.

Kolejne dwa najpopularniejsze motywy, jesli chodzi o wybor kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, to zainteresowanie oferowanymi spe-
cjalno$ciami (33,8%) oraz marzenie o wykonywaniu zawodu dziennikarza (,,od
zawsze chciatem zosta¢ dziennikarzem” — t¢ odpowiedz wybrato az 27,4% re-
spondentdw, co moze §wiadczy¢ o silnych podstawach do ukonczenia studiow
1 po6zniejszej pracy w charakterze dziennikarza). Jedynie 26,8% badanych uwa-
za, ze dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to prestizowy kierunek studiow,
tyle samo — iz jego ukonczenie daje duze szanse na ciekawa pracg zawodowa.

Znacznie mniej badanych odpowiadato, ze wybrato dziennikarstwo i ko-
munikacj¢ spoteczna, gdyz sa to tatwe studia (9,5%), poniewaz styszato dobre
opinie o tym kierunku od znajomych, ktérzy na nim studiuja (8,5%), z powodu
nieprzyjecia na inny kierunek studiow (7,7%). 4,5% respondentow deklaruje,
ze studia dziennikarskie traktuje jako swego rodzaju ,,poczekalni¢” i by¢ moze
zmieni kierunek studiow. Te dane sugeruja, iz dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna jest dla studentow tego kierunku wyborem raczej §wiadomym.
Struktur¢ respondentéw wedlug motywacji wyboru kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna przedstawia tabela 28.

Najmniej — zaledwie 3,6% badanych (50 osob) — zdecydowalo sig na wpi-
sanie wlasnej odpowiedzi. 14 0s6b odpowiedzialo, iz dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna jest dla nich uzupetnieniem wyksztatcenia na innym kierunku
studiow. 21 o0sob zadeklarowato, iz w jaki$ sposob kierunek ten jest wyborem
przypadkowym, nie w pelni przemyslanym i nie do konca uzasadnionym — wy-
branym droga eliminacji sposrod innych kierunkow. 6 oséb stwierdzito, iz stu-
dia na dziennikarstwie i komunikacji spotecznej sa zwiazane z ich obecna praca
zawodowa i dlatego wybrali ten wtasnie kierunek studiow. 13 0s6b motywowa-
o swoj wybor oferowanymi specjalno$ciami, innymi jednak niz dziennikarstwo
— glownie grafika komputerowa oraz public relations. Dwie osoby wpisaty, ze
wybor tego kierunku byl pomyika i zatuja, ze go dokonaty.

W przypadku zmiennej pte¢ réznice obserwowalne sa wsrod respondentow,
ktorzy deklarowali, iz motywem podjecia studiow na dziennikarstwie i komu-
nikacji spotecznej bylo zainteresowanie tym kierunkiem w ogole, przekonanie
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o ciekawej pracy w przysztosci po ukonczeniu tego kierunku oraz to, ze za-
wsze chcieli by¢ dziennikarzami. Jak pokazuje tabela 29, te wlasnie odpowie-
dzi byly czgsciej zaznaczane przez kobiety.

Tabela 28. Struktura respondentéw wedtug motywacji wyboru kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 1407)

Co spowodowalo, ze wybrates studia na kierunku

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna? Liczebnos¢ Yo
interesuje mnie ten kierunek studiow 858 61
interesuja mnie oferowane specjalnosci 476 33,8
zawsze chciatem zosta¢ dziennikarzem 385 27,4
uwazam, ze jest to prestizowy kierunek 377 26,8
wiem, ze po ukonczeniu tego kierunku czeka na mnie 377 26.8

cickawa praca
sa to tatwe studia 133 9,5

styszalem dobre opinie o tym kierunku od znajomych,

ktorzy na nim studiuja 19 8,5
nie dostatem si¢ na inny kierunek 109 7,7
traktujg te studia jako ,,poczekalni¢” — moze si¢ przeniosg

. . 64 4,5
na inny kierunek
inny powod 50 3,6

Wyniki nie sumujq si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrodho: Opracowanie whasne.

Mgzcezyzni z kolei chetniej deklarowali, iz do wyboru kierunku studiow
sktonity ich: przekonanie o prestizu kierunku, o tym, ze jest tatwy. Duze zna-
czenie miaty takze opinie znajomych studiujacych ten kierunek. Blisko dwa
razy czgsciej mezczyzni traktowali dziennikarstwo 1 komunikacje spoteczna
jako przej$ciowe rozwigzanie i dopuszczali mozliwos¢ zmiany kierunku. Po-
nadto, kobiety czesdciej niz m¢zczyzni studiuja dziennikarstwo i komunikacje
spoteczna, gdyz nie dostaty si¢ na inny, priorytetowy dla nich kierunek stu-
diow. Motywacje wyboru kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna
wedhug plci ankietowanych prezentuje tabela 29.

Co czwarty ankietowany student znajduje si¢ jeszcze na etapie przed wy-
borem specjalnosci ksztatcenia. 773 respondentdw juz tego wyboru dokonato.
Tabela 30 prezentuje, na jakich specjalnosciach studiowali respondenci w mo-
mencie przeprowadzania badania.
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Tabela 29. Motywacja wyboru kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
wedlug plci respondentéw (N = 1401)

Co spowodowalo, ze wybrates studia na kierunku Ple¢ (%)
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna? kobiety | mezczyzni

interesuje mnie ten kierunek studiow 62,4 57,7
interesuja mnie oferowane specjalnosci 33,6 34,7
zawsze chcialem zosta¢ dziennikarzem 29,2 23
wiem, Ze po ukonczeniu tego kierunku czeka na mnie 28.7 2.8
cickawa praca
uwazam, ze jest to prestizowy kierunek 25,6 28,8
nie dostatem si¢ na inny kierunek 8,7 5,8
sg to tatwe studia 6,6 16
styszatem dobre opinie o tym kierunku od znajomych, 6.3 135
ktérzy na nim studiuja ’ ’
traktuje te studia jako ,,poczekalni¢” — moze si¢ przeniosg 38 63
na inny kierunek ’ ’
inny powod 33 4,2

Wyniki nie sumuja sig¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Tabela 30. Struktura respondentéw wedtug wybranej specjalnosci (N = 1154)

Jaka wybrale$ specjalno$§¢? Liczebnos¢ %
dziennikarstwo 235 20,4
reklama i public relations 75 6,5
public relations i corporate identity 75 6,5
agent medialny 48 4,2
dziennikarstwo muzyczne 46 4,0
dziennikarstwo prasowe 45 3,9
public relations 1 marketing medialny 35 3
komunikacja spoteczna i public relations 31 2,7
marketing polityczny 26 2,3
specjalno$¢ medialna 24 2,1
public relations 23 2
media cyfrowe i komunikacja elektroniczna 21 1,8
fotografia prasowa 20 1,7
dziennikarstwo internetowe 13 1,1
dziennikarstwo telewizyjne 11 1
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grafika komputerowa w mediach 10 0,9
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

z jezykiem i kultura niemiecka 7 0.6
creative writing 6 0,5

dziennikarstwo radiowe 3 0,2
dziennikarstwo sportowe 2 0,2
komunikacja mi¢dzykulturowa 1 0,1

jeszcze nie wybratem 367 31,8
inna specjalno$¢ 5 0,4

brak mozliwosci wyboru specjalnosci 25 2,1

Ogodtem 1154 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Analiza udzielonych odpowiedzi w konfrontacji ze specjalnosciami ofero-
wanymi przez badane uczelnie wskazuje w wielu przypadkach na nielogiczne
rozbieznos$ci pomigdzy tymi zbiorami. Okazuje si¢ zatem, ze studenci nieuwaz-
nie udzielali odpowiedzi w trakcie wypetniania ankiet albo tez, co gorsze, nie
do konca wiedza, na jakiej specjalno$ci studiuja. Poniewaz tabela 30 prezentuje
dane ze wszystkich dziewigciu uczelni, ktore oferuja rozne specjalnosci, trud-
no je poroéwnywaé pod wzgledem czgstosci wyborow studentéw. Popularnosé
specjalnosci na poszczegodlnych uczelniach prezentuja wykresy 6-14, ukazujac
W precyzyjny sposob réznice pomigdzy poszczegdlnymi uczelniami.

Wykres 6. Specjalnosci wybrane przez studentow Uniwersytetu Warszawskiego (N = 169)

Dziennikarstwo Dziennikarstwo Inna specjalnos¢
telewizyjne radiowe 3,0% Jeszcze nie
6,5% 1,8% wybratem

/ 19,5%

Dziennikarstwo
internetowe
7,7%

Fotografia
prasowa
11,8%

— PR i marketing
medialny
20,7%

Dziennikarstwo _/ A

prasowe

11,8% ziennikarstwo
17,2%

Zro6dto: Opracowanie wiasne.
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Wykres 7. Specjalnosci wybrane przez studentow Uniwersytetu £.odzkiego (N = 71)

DiKS z jezykiem Jeszcze nie
i kultura wybratem
niemiecka 50,7%
10,0%

Dziennikarstwo J \

o \

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wykres 8. Specjalnosci wybrane
przez studentow Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej (N = 143)

inna specjalnosé
7,7% -\
Specjalnosé¢
medialna
15,4%

N

Reklama, PR i \

pomocja firmy \ \ jeszcze nie
14% :
———

Kultura i

komunikacja /
spoleczna  Dziennikarstwo /
1,4% 8,4% 4

Dziennikarstwo
prasowe
3,5%

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Wykres 9. Specjalnosci wybrane
przez studentow Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania (N = 132)

Dziennikarstwo K Komunikcja
prasowe migdzykulturowa
5,4% 0,8%
Grafika
komputerowa w
mediach Jeszcze nie
77% wybratem
29,2%

\ 4

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wykres 10. Specjalnosci wybrane
przez studentow Uniwersytetu Wroctawskiego (N = 135)

Reklama i PR .
0,7% Jeszcze nie

wybralem

Creative writing
7,49
4,4% \ A%
Dziennikarstwo
prasowe \
12,6%

a

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Wykres 11. Specjalno$ci wybrane
przez studentéw Uniwersytetu Jagiellonskiego (N = 133)

Dziennikarstw

brak 0 prasowe
mozliwo$ci 1%
wyboru
specjalno$ci
o \

7Zrodto: Opracowanie whasne.

Wykres 12. Specjalno$ci wybrane
przez studentow Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej (N = 142)

Media cyfrowe i Jeszcze nie

komunikacja wybratem
elektroniczna 12,7%
14.8% \ |

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Wykres 13. Specjalno$ci wybrane
przez studentow Wyzszej Szkoty Zarzadzania ,,Edukacja” (N = 95)

Dziennikarstwo

sportowe
2,1%

Dziennikarstwo
27%

Komunikacja
spofeczna i PR
33%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wykres 14. Specjalno$ci wybrane
przez studentow Wyzszej Szkoty Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu (N = 140)

Jeszcze nie
wybratem
10,0%

Marketing
polityczny
9,0%

Zroédto: Opracowanie wiasne.

Istotny z punktu widzenia analizy ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow
ds. komunikacji spotecznej w Polsce wydaje si¢ podziat na studentow, ktorzy
wybrali specjalno$ci zwiazane z uprawianiem zawodu dziennikarza sensu stric-
te, oraz tych, ktorzy zdecydowali si¢ na inne specjalnosci — zwiazane z promo-
cja 1 komunikacja spoteczna, artystyczne i inne — zwiazane z szeroko rozumiana
praca w branzy medialnej lub stuzbach prasowych. Zaproponowany podziat jest
oczywiscie umowny, gtownym kryterium kwalifikujacym okreslona specjalnos¢
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do kazdej z kategorii byt zakres merytoryczny ksztalcenia studentow oraz cha-
rakter ewentualnej pracy zawodowej zgodnej z profilem ksztatcenia.

Za specjalnosci stricte dziennikarskie uznano:

e dziennikarstwo,

* dziennikarstwo prasowe,

* dziennikarstwo muzyczne,

* dziennikarstwo sportowe,

* dziennikarstwo, krytyka i edukacja medialna,
* dziennikarstwo telewizyjne,

* dziennikarstwo radiowe,

* dziennikarstwo internetowe,

* creative writing.

Za specjalnosci zwiazane z promocja i komunikacja spoteczng oraz mar-

ketingowa uznano:
* PR,
* PR i corporate identity,
* reklame,
 reklame i PR,
* komunikacj¢ spoteczna i PR,
* reklame, PR i promocje¢ firmy,
* PR i marketing medialny,
» marketing polityczny,
* kultureg i komunikacje spoteczna.
Za specjalnosci artystyczne uznano:
* grafik¢ komputerowa w mediach,
* fotografi¢ prasowa.
Inne to:
* specjalnos¢ edytorska,
» media cyfrowe i komunikacja elektroniczna,
* specjalnos¢ medialna,
* stosunki wyznaniowe,
* dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z j¢zykiem i kultura niemiecka,
* menedzer medidw,
* zarzadzanie informacja,
* agent medialny,
* broker informacji.

Jak wynika z wyliczen otrzymanych na podstawie kategoryzacji danych, naj-
wigcej osob faktycznie zdecydowalo si¢ na specjalnosci dziennikarskie wiazace
si¢ z wykonywaniem zawodu dziennikarza — niemal co druga osoba. Ponad 41%
badanych wybralo specjalnosci zwiazane z szeroko pojgta promocija i komuni-
kacja spoteczna. 7,6% badanych zadeklarowato specjalnos¢ z kategorii ,,inne”,
przy czym liczebnos¢ tych 0sob prezentuje tabela dotyczaca wyboru specjalnosci.
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Najmniej 0sob wybrato specjalnosci okreslone jako artystyczne, czyli fotografie
prasowyq i grafike komputerowa w mediach — niecate 4%. Strukturg ankietowa-
nych studentéw wedlug wybranej specjalnosci przedstawia tabela 31.

Tabela 31. Struktura respondentow wedtug wybranej specjalnosci/specjalizacji (N = 762)

Kategoria specjalnosci Liczebnos¢ | %
specjalnos$ci dziennikarskie 361 47,4
specjalnosci zwiazane z promocja i komunikacja spoteczna/marketingowa 313 41,1
specjalnosci artystyczne 30 3,9
inne 58 7,6
Ogotem 762 100

Zrodto: Opracowanie whasne.

Glownym motywem wyboru specjalnosci wérod badanych studentow byty
zainteresowania (76,2%), podobnie jak w wypadku wyboru kierunku studiow.
Istotnym czynnikiem wptywajacym na decyzj¢ o specjalnosci ksztalcenia byla
takze nadzieja na znalezienie zatrudnienia (42,8%). Stosunkowo duze znacze-
nie — dla ponad 11% respondentéw — miata kadra dydaktyczna prowadzaca za-
jecia na wybranej specjalnosci. Ze wzgledu na brak mozliwosci wyboru innej
specjalnosci decyzje podjeto ponad 7% respondentow. Co dziesiaty badany su-
gerowal si¢ w tym przypadku opinia znajomych na temat specjalnosci. Brak
dodatkowych kosztéw na uczelniach niepublicznych zwiazany niejednokrotnie
z wyborem specjalnosci, na ktora decyduje si¢ niewielka liczba studentow, byt
istotny dla niecatego procenta badanych. 3,7% os6b podato inny powod. Szcze-
gotowe informacje na temat odpowiedzi ankietowanych dotyczace motywacji
wyboru specjalnosci przedstawiaja tabela 32 oraz wykres 15.

Projektujac badania, postanowiono zapyta¢ studentow — tych, ktorzy maja
juz za sobg wybor specjalnosci ksztalcenia, co zrobiliby w sytuacji, w kto-
rej mogliby dokona¢ go ponownie. Zatozono, ze student zadowolony z tresci
oferowanych na wybranej przez siebie specjalnosci wybierze badz t¢ sama
specjalno$¢, badz przynajmniej taka, ktéra miesci si¢ w tej samej kategorii.

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 33, w przypadku mozli-
wosci ponownego wyboru specjalnosci ksztatcenia najwigcej osob wybratoby
specjalnos¢ dziennikarstwo — 13,4% badanych (N = 748). Oznacza to, iz naj-
wigksza czgs¢ respondentdw zainteresowana jest ksztalceniem ogdlnodzien-
nikarskim, bez uwzgledniania jakiego$ szczegdlnego typu dziennikarstwa'l,

1T Abstrahujac od specjalnosci juz przez studentdw wybranych, ktore — jak wykazano wezesdniej
— nie zawsze sa catkowicie zgodne z ich zainteresowaniami, cho¢by z powodu zbyt ubogiej
oferty na uczelniach.
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W drugiej kolejnosci typowana byta specjalno$¢ fotografia prasowa. 10,2%
studentéw chciatoby ksztalci¢ si¢ w tym kierunku, gdyby mialo taka mozli-
wos¢ w ramach studiow w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
9,9% o0s6b zadeklarowato wybdr specjalnosci dziennikarstwo muzyczne.

Tabela 32. Studenci badanych uczelni
wedlug motywacji wyboru specjalnosci/specjalizacji (N = 758)

O wyborze specjalnosci zdecydowaly(a): %

moje zainteresowania 74,7

nadzieja, ze po wybranej specjalnosci zdobgde prace 43,8

wykwalifikowana kadra dydaktyczna prowadzaca zajecia

w ramach tej specjalnosci 18,6
brak mozliwosci wyboru innej specjalnosci 11,6
opinia znajomych 9,2
brak dodatkowych kosztow 1,1
inny powod 4

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz ankietowani mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wykres 15. Motywacje wyboru specjalnosci ksztatcenia studentow (N = 1235)

= Liczebno$¢
inny powod 30

brak dodatkowych kosztow I 8

opinia znajomych F 70

nadzieja, ze po wybranej specjalnosci zdobgde 332
praceg —

brak mozliwosci wyboru innej specjalnosci _ 88

wykwalifikowana kadra dydaktyczna, prowadzaca 141
zajgeia w ramach tej specjalnosci —T

|
moje zainteresowania — 566

0 100 200 300 400 500 600

Zrodlo: Opracowanie wiasne.
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Bardzo liczna grupe stanowia studenci, ktorzy chceieliby ksztalci¢ si¢ na
roznych specjalnosciach zwiazanych z dziedzina public relations i dziedzinami
pokrewnymi. Lacznie na szeSciu specjalnosciach, ktéore maja w nazwie ,,PR”
chciatoby ksztatci¢ sig¢ 33,7% badanych osob. Trzeba podkresli¢, ze stanowi
to ponad 1/3 przebadanych studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna. Dla poréwnania warto podac, iz obecnie na specjalnosciach zawie-
rajacych w nazwie PR ksztatci sig 20,7% respondentow.

Na zaskakujaco niskim poziomie plasuja si¢ specjalnosci zwiazane z me-
diami on-line (3,1%) oraz dziennikarstwem internetowym (0,4%). Mogtoby
si¢ wydawac, ze przy dzisiejszej popularnosci publikacji internetowych oraz
powszechnosci korzystania z Internetu wsrod ludzi mtodych, specjalnosci te
beda cieszyly si¢ duzo wigkszym zainteresowaniem. By¢ moze oznacza to, iz
studenci nie widza potrzeby specjalnego ksztalcenia na potrzeby pracy w me-
diach on-line, z drugiej strony — by¢ moze prace w takich mediach uwazaja
wciaz za mato prestizowa — na co moze wskazywac takze fakt, iz jedynie
2,8% badanych chcialoby w przysztosci pracowac jako dziennikarz portalu
internetowego. Ranking specjalnosci, ktére studenci cheieliby wybra¢, gdyby
mogli ponownie dokona¢ wyboru przedstawia tabela 33.

Tabela 33. Ranking specjalnosci, ktdre zostalyby wybrane przez studentow,
gdyby mogli ponownie dokona¢ wyboru (N = 748)

Jaka wybralby$ specjalnos¢, gdybys mogl powtorzy¢ wybor? | Liczebnos¢ | %
dziennikarstwo 100 13,4
fotografia prasowa 76 10,2
dziennikarstwo muzyczne 74 9,9
reklama i public relations 64 8,6
reklama, public relations i promocja firmy 52 7
komunikacja spoteczna i public relations 52 7
dziennikarstwo prasowe 45 6
PR i marketing medialny 44 5,9
public relations i corporate identity 30 4
grafika komputerowa w mediach 28 3,7
media cyfrowe i komunikacja elektroniczna 23 3,1
dziennikarstwo sportowe 22 2,9
dziennikarstwo, krytyka i edukacja medialna 19 2,5
specjalno$¢ medialna 17 2,3
creative writing 16 2,1
marketing polityczny 16 2,1
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Jaka wybratby$ specjalnos¢, gdybys mogt powtorzy¢ wybor? | Liczebnos¢ | %
agent medialny 14 1,9
kultura i komunikacja spoteczna 13 1,7
komunikacja migdzykulturowa 10 1,3
public relations 9 1,2
menedzer medidw 5 0,7
broker informacji 4 0,5
specjalnos¢ edytorska 3 0,4
dziennikarstwo internetowe 3 0,4
zarzadzanie informacjaq 2 0,3
stosunki wyznaniowe 1 0,1
inna specjalnos¢ 6 0,8
Ogolem 748 100,0

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Porownujac specjalnosci ksztalcenia wybrane juz przez badanych oraz
specjalnosci, ktore chcieliby wybra¢ w momencie przeprowadzania badania,
gdyby im to umozliwiono (tabela 34), mozna stwierdzi¢, ze wigkszy wachlarz
mozliwo$ci wyboru specjalnosci na badanych uczelniach zmienitby znaczaco
popularnos¢ wigkszosci z nich wsérdd badanych studentow. Szczegotowe dane
zawiera tabela, natomiast warte odnotowania jest to, iz zadna z osob, ktora
wybrala specjalnos¢ dziennikarstwo telewizyjne oraz dziennikarstwo radio-
we, a takze zadna inna osoba nie wybratyby tych specjalno$ci w momencie
przeprowadzania badania. Z drugiej strony — wzrost wskaznika wybieralnosci
dostrzegalny jest wyraznie w przypadku dziennikarstwa sportowego (z 0,2%
na 2,9%), dziennikarstwa muzycznego (z 4% na 9,9%) oraz fotografii praso-
wej (z 1,7% na 10,2%). Moze to by¢ sygnat, iz pozadanym przez studentow
kierunkiem zmian w profilach ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna jest ksztalcenie tematyczne nakierowane na okreslona
dziedzing wiedzy — nie za$ sprofilowane na okreslony typ medium'?. W tabeli
34 przedstawiono poroéwnanie popularnosci specjalnosci wybranych przez an-
kietowanych studentow oraz specjalnosci, ktore zostatyby przez nich wybra-
ne, gdyby mogli powtorzy¢ wybor. Nalezy wzia¢ pod uwagg to, ze znaczna
czg$¢ respondentdw nie odpowiedziala na pytanie dotyczace ponownego wy-

12'W zestawieniu zabrakto niestety specjalnosci dziennikarstwo ekonomiczne/gospodarcze czy
dziennikarstwo polityczne/ustrojowe, poniewaz w opracowaniu pytan wykorzystano specjal-
nos$ci obecnie znajdujace si¢ w ofercie badanych uczelni. Pojawiaja si¢ one jednak przy okazji
pytania o propozycje studentow w zakresie oferowanych w ramach kierunku specjalnosci.
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boru specjalnosci, dlatego istotniejsze sa proporcje procentowe niz liczebnosci.
Ciemnoszarym kolorem oznaczono specjalnosci, ktorych respondenci nie wy-
brali, ale chcieliby wybra¢ je, gdyby mieli taka mozliwos¢ — stad w wypadku
pytania o wybor specjalnosci wartosci wynosza zero.

Tabela 34. Poréwnanie popularnosci specjalnosci wybranych przez studentow
oraz specjalnosci, ktore zostalyby przez nich wybrane, gdyby mogli powtorzy¢ wybor

Jaka Jaka
Jak wybratbys Jak wybratbys
& specjalnose, a . specjalnose,
- noel wybrale$ dvbyé moel wybrates dvbvé moel
Nazwa specjalnosci specjalnosc¢? gy y’ g specjalnose? EAyDYyS g
powtorzyc powtorzyc
wybor? wybor?
Liczebnos¢ %
dziennikarstwo 235 100 20,4 13,4
reklama i public relations 75 64 6,5 8,6
pubhc relatlf)ns . 75 30 6.5 4
1 corporate identity
agent medialny 48 14 4,2 1,9
dziennikarstwo muzyczne 46 74 4 9,9
dziennikarstwo prasowe 45 45 3,9 6
Pubhc re.latlons ' 35 44 3 5.9
i marketing medialny
komuplkaqa' spoteczna 31 57 27 7
i public relations
marketing polityczny 26 16 2,3 2,1
specjalno$¢ medialna 24 17 2,1 2,3
public relations 23 9 2 1,2
media cyfrowe
i komunikacja elektroniczna 21 23 1.8 3.1
fotografia prasowa 20 76 1,7 10,2
dziennikarstwo internctowe 13 3 1,1 0,4
dziennikarstwo telewizyjne 11 1 0
graﬁka. komputerowa 10 28 0.9 3.7
w mediach
creative writing 6 16 0,5 2,1
inna specjalnos¢ 5 6 0,4 0,8
dziennikarstwo radiowe 3 0 0,3 0
dziennikarstwo sportowe 2 22 0,2 2.9
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Jaka Jaka
Jaka wyt?raib}fs’ Jaka wyb'ra%bys’
, specjalnosé, . specjalnose,
. o wybrales Jvbvé moel wybrate$ dvbvé méel
Nazwa specjalnoei specjalnos¢? geybys Tog specjalnose? £CY0YS o8
powtorzyc powtorzyc
wybor? wybor?
Liczebnos¢ %
komunikacja
migdzykulturowa ! 10 0.1 1,3
stosunki wyznaniowe 1 1 0,1 0,1
reklama, PR i promocja 0 5 0 7
firmy
flzwnmk.arstwo., krytyka 0 19 0 2.5
i edukacja medialna
kultura i komunikacja 0 13 0 1.7
spoteczna
menedzer mediow 0 5 0 0,7
broker informacji 0 4 0 0,5
specjalnos¢ edytorska 0 3 0 0,4
zarzadzanie informacja 0 2 0 0,3
Ogotem 1154 748 100 100

Zrédto: Opracowanie wilasne.

W celach poréwnawczych — jak juz wspomniano — pogrupowano specjal-
nosci ksztalcenia w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
w stosowne kategorie ze wzgledu na kryteria zakresu merytorycznego ksztat-
cenia studentéw oraz charakteru ewentualnej pracy zawodowej zgodnej z pro-
filem ksztatcenia. Jak wynika z danych, zaréwno specjalnosci dziennikarskie,
jak i zwiazane z promocja i komunikacja spoteczna/marketingowa, zyskatyby
hipotetycznie mniej chetnych do ich studiowania na rzecz specjalnosci arty-
stycznych (w tym przypadku mowa o dwoch: grafice komputerowej w mediach
oraz fotografii prasowej). Wigksza bytaby takze liczba chetnych do studiowa-
nia na specjalnosciach okreslonych jako ,,inne”, z ktdrych czgs$¢ (np. menedzer
mediow, zarzadzanie informacja, agent medialny, broker informacji) mozna by
okresli¢ jako przygotowujace do pracy w charakterze media worker, czyli pra-
cownik mediow, ale nie dziennikarz. W tabeli 35 przedstawiono poréwnanie
popularnosci specjalnosci wybranych przez studentéw w ramach kategorii oraz
specjalnosci, ktore wybraliby, gdyby mogli ponowi¢ wybor.
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Tabela 35. Popularnos¢ kategorii specjalnosci wybranych przez studentow
oraz specjalnosci, ktére wybraliby, gdyby mogli ponowi¢ wybor (N = 748)

Jaka wybralbys
Jaka wybrate$ specjalnosé,
Kategoria specjalnosci specjalnos¢? gdybys$ mogt
powtorzy¢ wybor?

Liczebnosé % Liczebnos¢ %
specjalnos$ci dziennikarskie 361 47,4 279 37,3

specjalno$ci zwigzane z promocja

1 komunikacja spoteczna/marketingowa 313 41,1 282 37,7
specjalnosci artystyczne 30 3.9 106 14,2
inne 58 7,6 81 10,8
Ogolem 762 100 748 100

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Graficzng ilustracj¢ danych zawartych w tabeli 35 dotyczaca poréwnania
popularnos$ci poszczegdlnych kategorii specjalnosci mierzonych dokonanym
i deklarowanym ponownym wyborem specjalnosci przez ankietowanych stu-
dentoéw prezentuje wykres 16.

Wykres 16. Specjalno$ci wybrane przez studentow (w ramach kategorii)
oraz specjalnoéci, ktore wybraliby, gdyby mogli ponowi¢ wybor (N = 748)
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Zr6dto: Opracowanie wiasne.
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Poréwnujac podjete juz przez respondentdw wybory specjalnosci ksztat-
cenia oraz deklarowane wybory w razie mozliwosci ponownego ich dokona-
nia, mozna wyciagnac¢ wniosek, iz w mniejszosci sa badani, ktorzy zdecydo-
waliby si¢ na taka sama jak wczesniej specjalnos¢ ksztatcenia. Takie osoby
stanowia 43,3% respondentow. Az 57,6% badanych dokonatoby natomiast in-
nego wyboru. Mozna wigc stwierdzi¢, iz wigkszo$¢ studentéw dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej badanych uczelni nie jest zadowolona z wybranej
przez siebie specjalnosci ksztalcenia w ramach tego kierunku studiow.

Jedynie 41,3% badanych, ktoérzy wybraliby inna specjalnos¢, zdecydo-
walby si¢ na specjalno$¢ pokrewna, z tej samej kategorii. Tym samym, az
58,7% wybraloby w momencie badania specjalno$¢ z innej kategorii. Do
wniosku uwzglednionego wyzej mozna dodac taki, iz w wigkszosci studenci
nie tylko nie sa zadowoleni z wybranej przez siebie specjalnosci, ale nawet
z dziedziny ksztalcenia w ramach dziennikarstwa i komunikacji spotecz-
nej, ktora si¢ z niag wiaze, i gdyby mieli taka mozliwos¢, zmieniliby $ciezke
ksztalcenia w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

Przyjmujac, iz hipotetyczny wybor innej specjalnosci ksztalcenia w ra-
mach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest wskaznikiem
niezadowolenia ze specjalno$ci wybranej wczesniej, mozna zaobserwowaé
nast¢pujace prawidtowosci:

* najwyzszy poziom zadowolenia z wybranej specjalnosci deklaruja osoby
studiujace na specjalnosciach artystycznych — 88,9% z nich ponownie wy-
braloby te sama specjalnos¢. Jest to jedyna grupa badanych (kategoria ,,inne
specjalnosci” zostaje w tych pordwnaniach pominigta ze wzgledu na duze
wewnetrzne zréznicowanie grupy pod wzgledem wybranych specjalnosci),
w ktorej wigkszo$¢ 0sob nie zmienitaby swego pierwotnego wyboru,

* nastgpna grupg osob najbardziej zadowolonych z wyboru specjalnosci
stanowia osoby studiujace specjalnosci dziennikarskie — 47,3% tych ba-
danych wybratoby ponownie t¢ sama specjalnos$¢. Zarowno jednak w tej,
jak 1 nastgpnej analizowanej grupie, osoby, ktére pozostatyby przy pier-
wotnym wyborze, stanowia mniejszos¢,

* najmniej zadowolone z wyboru specjalnosci sa osoby studiujace specjal-
nosci zwiazane z promocja i komunikacja spoteczna/marketingowa. Jedy-
nie 34,6% tych osob, majac mozliwo$¢ ponownego wyboru, pozostataby
przy wczesniej wybranej specjalnosci.

Ponadto, odnos$nie do oséb, ktére postawione przed mozliwoscia ponow-
nego wyboru specjalnos$ci wybraty inng specjalnos¢, mozna stwierdzic, iz:

» w wigkszoS$ci sa to osoby studiujace specjalnosci dziennikarskie, ktore wy-
bratyby diametralnie r6zna niz dotychczasowa $ciezke ksztalcenia w ramach
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Respondenci, ktorzy wybraliby
specjalno$¢ z innej kategorii, stanowia 69,1% studiujacych specjalnosci
dziennikarskie deklarujacych che¢ zmiany. Jedynie 30,9% wybrataby po-
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nownie inna, ale rowniez dziennikarska specjalnos¢. Moze to oznaczaé, iz
ci studenci sa niezadowoleni z ksztalcenia w kierunku dziennikarskim — by¢
moze wybierajac t¢ specjalnos¢, mieli wige inne wyobrazenie o charakterze
tego ksztatcenia. Mozliwe jest takze, iz tym osobom nie dano mozliwosci
dokonania innego wyboru — choéby z powodu braku w ofercie interesujace;j
ich specjalnosci. Dla przypomnienia — az 11,6% respondentéw na wszyst-
kich badanych uczelniach jako motywacje wyboru specjalnosci podato od-
powiedz: ,,brak mozliwosci wyboru innej specjalnosci”,

» w przypadku badanych, ktorzy wybrali specjalnos$ci zwiazane z promo-
cja oraz komunikacja spoteczna/marketingowa, podobna jest liczba 0sob,
ktore w momencie badania zdecydowatyby si¢ na specjalnosci z tej same;j
kategorii (51,8%) oraz z innej (48,2%). Mozna stwierdzi¢, iz przedstawi-
ciele drugiej grupy kierowali si¢ motywami opisanymi powyzej dla takich
samych studentéw specjalnosci dziennikarskich. Wigkszos¢ studentow
specjalnosci zwiazanych z promocja i komunikacja spoleczna/marketin-
gowa wybrataby specjalnos¢ z tej samej kategorii, a zatem prawdopodob-
nie jest do pewnego stopnia zadowolona z obranej $ciezki ksztatcenia.
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ROZDZIAL IV

OCENA JAKOSCI KSZTALCENIA
NA KIERUNKU DZIENNIKARSTWO
I KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Analiza oczekiwan studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna w odniesieniu do modelu ksztalcenia dziennikarzy i specjalistow
w zakresie komunikacji spotecznej opiera si¢ na dwoch kategoriach czynni-
kow. Po pierwsze, ocenie poddane zostaly rozwigzania aktualnie obowiazujace
w ramach systemu szkolnictwa wyzszego w Polsce, ujednolicone w stosunku
do wszystkich uczelni prowadzacych ksztalcenie na tym kierunku. W dalszej
kolejnosci podjeto probe ustalenia oczekiwan studentow wobec pozadanych
tresci, form 1 umiejgtnosci wykraczajacych poza zapisy standardow ksztalcenia.

1. Ocena standardow ksztalcenia

Standaryzacja ksztalcenia wprowadzona zostata rozporzadzeniem ministra
nauki i szkolnictwa wyzszego z 12 lipca 2007 r., w sprawie standardow ksztat-
cenia dla poszczegdlnych kierunkdéw oraz poziomow ksztalcenia, a takze trybu
tworzenia 1 warunkow, jakie musi spetnia¢ uczelnia, by prowadzi¢ studia mig-
dzykierunkowe oraz makrokierunki'®. W zataczniku nr 18 do wzmiankowanego
rozporzadzenia precyzyjnie okreslono standardy ksztalcenia dla studiow I 1 11
stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna obligatoryjne dla
wszystkich uczelni, ktére prowadza lub zamierzaja prowadzi¢ ksztalcenie
w tym zakresie. Zgodnie z wymogami narzuconymi przez standardy ksztat-
cenia studia w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej prowadzo-
ne sa na poziomie studiow I stopnia, trwaja minimum sze$¢ semestrow, zas

3 DzU z 2007 r., nr 164, poz. 1166.
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liczba godzin zaje¢ prowadzonych w ich trakcie nie moze by¢ mniejsza niz
2 100 godz. (liczba przypisanych punktow ECTS — European Credit Transfer
System — nie mniejsza niz 180), oraz na poziomie studiéw Il stopnia trwajacych
minimum cztery semestry, z liczba godzin nie mniejsza niz 1 000 (liczba przy-
pisanych punktéw ECTS nie mniejsza niz 120). Standardy ksztatcenia precy-
zuja takze pozadane kwalifikacje absolwenta, do osiagnigcia ktorych przygo-
towywac powinny studia, okre$laja minimalny wymiar praktyk zawodowych,
jak rowniez narzucaja standard w zakresie nauki jezykow obcych, technolo-
gii informacyjnych i nakres$laja zasady punktowania poszczegdlnych tresci
i przedmiotéw w ramach systemu ECTS. Najwazniejszym jednak elementem
standardow ksztalcenia jest okreslenie ramowych tresci ksztalcenia, w tym
podzialu na grupy tresci ksztalcenia, minimalnej liczby godzin zaj¢é zorgani-
zowanych oraz minimalnej liczby punktéw ECTS przypisanych poszczego6l-
nym sktadnikom tresci ksztatcenia.

Standardy ksztatcenia narzucaja uczelniom prowadzacym studia na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna tacznie ponad 900 godz. zaj¢é
stanowiacych 42,85% minimalnej liczby godzin, realizowanej na tym kierunku
w ramach studiow I stopnia. W odniesieniu do studiéw II stopnia standardy
ksztatcenia okreslaja 405 z 1000 godz. zaje¢ dydaktycznych. Oznacza to, ze
uczelnie ksztatcace dziennikarzy i specjalistow w zakresie komunikacji spo-
lecznej maja mozliwos¢ réoznicowania oferty ksztatcenia (np. w zakresie ofero-
wania specjalnosci i specjalizacji, wprowadzania specyficznych przedmiotow
uzasadnionych posiadanym potencjalem kadrowym i infrastrukturalnym, indy-
widualizacji ksztalcenia), wptywajac suwerennie na ok. 57% programu ksztat-
cenia w ramach studiow I stopnia i 59,5% programu studiow II stopnia.

W odniesieniu do programow nauczania na studiach I stopnia standar-
dy ksztalcenia narzucaja obowiazek realizacji siedmiu grup tematycznych
w obrebie tresci podstawowych oraz jedenastu grup tematycznych w obre-
bie tresci kierunkowych. Od uczelni prowadzacych ksztatcenie na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wymaga si¢ dodatkowo uwzgled-
nienia zaj¢¢ z zakresu wychowania fizycznego, jezyka obcego, technologii
informacyjnej, tresci poszerzajacych wiedze ogo6lna oraz ochrony wiasnosci
intelektualnej. Szczegdtowa struktur¢ wymagan okreslonych standardami
ksztatcenia dla studiéw I stopnia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna ilustruje tabela 36.
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Tabela 36. Ramowe tresci ksztalcenia na studiach I stopnia narzucone standardami
ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Tresci ksztalcenia Minimalna liczba Minimalna liczba
godzin zajeé punktow ECTS
Grupa tresci podstawowych
filozofia 30 29
socjologia 30
prawo 45
ekonomia 30
historia Polski XX wieku 30
nauka o komunikowaniu 60
wspolczesne systemy polityczne 45
Grupa tresci kierunkowych
historia mediow 360 40
polski system medialny
systemy medialne na Swiecie
kultura jezyka
retoryka i erystyka
gatunki dziennikarskie
prawo mediow
etyka dziennikarska
warsztat dziennikarski
public relations
dziennikarskie zrédta informacji
Inne wymagania

wychowanie fizyczne 60 2%
jezyk obecy 120 5
technologia informacyjna 30 2
tresci poszerzajace wiedzg ogolna 60 3
ochrona wilasnosci intelektualnej —k® ok

Razem 900 81
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* dla tresci zwiazanych z wychowaniem fizycznym standardy ksztalcenia narzucaja przypisanie
maksymalnie 2 punktow ECTS

** dla tresci zwigzanych z ochrong wlasnosci intelektualnej standardy ksztalcenia nie okreslaja
minimalnej liczby godzin zajg¢ ani punktacji ECTS

Zrodho: Opracowanie whasne.
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W zakresie prowadzenia studiow II stopnia standardy ksztalcenia dla kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja okreslaja minimalng liczbg godzin zaje¢, mi-
nimalng punktacj¢ ECTS oraz tresci i efekty ksztalcenia dla siedmiu grup tema-
tycznych w obrebie tresci podstawowych i siedmiu grup tematycznych w obrebie
tresci kierunkowych. Szczegdtowa strukturg wymagan przedstawia tabela 37.

Tabela 37. Ramowe tresci ksztalcenia na studiach II stopnia narzucone standardami
ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

TresSci ksztalcenia Minimalna liczba | Minimalna liczba
godzin zajec punktéw ECTS

Grupa tresci podstawowych

psychologia spoteczna 30 23
glowne nurty kultury $wiatowe;j i polskiej 30
XX 1 XXI wieku
stosunki mi¢dzynarodowe 30
komunikowanie masowe 30
metody badan medioznawczych 30
spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediéw 30
komunikowanie migdzynarodowe 30
i migdzykulturowe
Grupa tresci kierunkowych
ekonomika mediow 195 21

prawo autorskie

pragmatyka jezykowa

analiza dyskursu medialnego

media lokalne 1 Srodowiskowe

opinia publiczna

marketing i reklama
Razem 405 44

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Standardy ksztalcenia oprocz wyzej scharakteryzowanych wymogow
i ograniczen okreslaja takze tresci i efekty ksztatcenia (umiejetnosci i kompe-
tencje studenta) w zakresie kazdej grupy. Ocena standardéw obowiazujacych
studentéw dziennikarstwa odnosi si¢ do okreslenia przewidywanego stopnia
przydatno$ci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zdobytej w ramach przed-
miotow zawierajacych okreslone tresci ksztalcenia. Ankietowani studenci
ocenili potencjalng przydatno$¢ w zyciu zawodowym wszystkich grup tresci
ksztalcenia okreslonych standardami.
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1.1. Ksztalcenie w zakresie filozofii

Standardy ksztatcenia w zakresie tresci zwiazanych z filozofia w nastgpu-
jacy sposob okreslaja minimalne oczekiwane tresci programowe:

» zarys historii filozofii — glowne kierunki, ich przedstawiciele oraz ich zwiaz-
ki z zyciem 1 sposobem myslenia wspotczesnego cztowieka,
* gléwne nurty filozofii wspotczesnej, jej rola w indywidualnym rozwoju

1 wyrazaniu wlasnej tozsamos$ci wspdtczesnego cztowieka.

W odniesieniu do efektow ksztatcenia tak zdefiniowany standard zaktada
zdobycie przez studenta nastgpujacych umiejgtnosci i kompetencji:

* rozumienia najwazniejszych pojec i kategorii filozoficznych,

* wlasnej interpretacji istoty najwazniejszych nurtow filozoficznych w dzie-
jach cztowieka,

* rozumienia wspotczesnych kierunkéw filozoficznych i ich roli w zyciu
jednostki oraz spoleczenstwa.

Ankietowani w wigkszosci nisko ocenili przydatnos¢ tresci w zakresie
filozofii w przysztym zyciu zawodowym. Ponad potowa badanych (59,7%)
okreslita wiedzg w tym zakresie jako zupelnie nieprzydatna lub raczej nie-
przydatna. 28,8% ankietowanych pozytywnie ocenito przydatnos¢ wiedzy fi-
lozoficznej w wykonywaniu przysztych obowiazkéw zawodowych. Rozktad
odpowiedzi ankietowanych dotyczacych oceny stopnia przydatnosci w przy-
sztej pracy zawodowej wiedzy zwiazanej z filozofia przedstawia tabela 38.

Tabela 38. Ocena stopnia przydatnosci w przysziej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z filozofia (N = 1404)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 77 5,5
raczej przydatna 328 234
raczej nieprzydatna 444 31,6
zupetnie nieprzydatna 396 28,2
nie mam zdania 159 11,3

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.2. Ksztalcenie w zakresie socjologii

W odniesieniu do tresci ksztatcenia w zakresie socjologii standardy okre-
$laja minimalny program do realizacji wedtug nastgpujacych zagadnien:
* podstawowe pojecia socjologiczne oraz mechanizmy rzadzace zbiorowo-
Sciami ludzkimi,
* przeglad najwazniejszych historycznych szkot socjologicznych,
* glowne kierunki i nurty w socjologii wspotczesnej,
* charakterystyka zmian struktury spotecznej po 1989 roku w Polsce.

kszt_dzien_stud.indd 67 2010-04-12 09:48:21



68 Rozdziat IV. Ocena jakoSci ksztalcenia kierunku dziennikarstwo...

Umiej¢tnosci i kompetencje studentdw bedace efektem nabycia wiedzy
okreslonej w minimum programowym zgodnie ze standardami ksztatcenia to:
* rozumienie i samodzielna interpretacja podstawowych pojec i1 kategorii
socjologicznych,
* ocena mechanizmoéw rzadzacych zachowaniem jednostki i wigkszych
grup spotecznych,
* rozumienie zmian zachodzacych w strukturach spotecznych.
Ankietowani studenci wysoko ocenili przydatnos¢ wiedzy uzyskiwanej
w trakcie zaje¢ z socjologii, potwierdzajac tym samym zasadno$¢ obecnosci
tresci ksztalcenia w ramach tego przedmiotu w standardach nauczania. Niemal
3/4 badanych (74,2%) ocenito wiedzg socjologiczng jako przydatna lub bardzo
przydatna w przyszlym zyciu zawodowym. Przeciwnego zdania byto 13,9%.
Szczegodlowy rozktad odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 39.

Tabela 39. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z socjologia (N = 1403)

Liczebno$¢ | %
bardzo przydatna 289 20,6
raczej przydatna 753 53,7
raczej nieprzydatna 165 11,8
zupelnie nieprzydatna 144 10,2
nie mam zdania 52 3,7

Zrédto: Opracowanie whasne.

1.3. Ksztalcenie w zakresie prawa

Ksztatcenie studentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
w zakresie prawa w zatozeniu stuzy przekazaniu podstawowej wiedzy praw-
niczej umozliwiajacej rozumienie funkcjonowania organow i instytucji pan-
stwowych, jak rowniez dajacej mozliwo$¢ interpretacji i relacjonowania zda-
rzen i sytuacji majacych zwiazek z r6znymi dziedzinami prawa. Ksztatcenie
w zakresie prawa w ramach studiow I stopnia jest takze swoistym fundamen-
tem dla zaje¢ dotyczacych prawa medidw (ujetych w standardach ksztatcenia
dla studiow I stopnia), jak rowniez prawa wiasnosci intelektualnej przewi-
dzianych w standardach ksztalcenia dla studiéw Il stopnia.
Podstawa programowa odnoszaca si¢ do tresci ksztatcenia w zakresie pra-
wa obejmuje nastgpujace zagadnienia:
* zakres teorii panstwa i prawa,
* pojgcie panstwa i jego formy,
» demokracja, suwerennos¢, praworzadnosc,
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* pojecie normy i przepisu prawnego (aktu normatywnego, wykladni, sta-
nowienia i stosowania prawa oraz jego obowiazywania), prawa konsty-
tucyjnego (zasady ustrojowe, kompetencje Sejmu i Senatu, Prezydenta,
Rady Ministréw) oraz prawa administracyjnego, karnego i cywilnego.
Autorzy obowiazujacych standardéw ksztatcenia w ramach charaktery-

styki efektow ksztalcenia zakladaja, ze student powinien w zakresie prawa
zdoby¢ nastgpujace umiejetnosci i kompetencje:

* rozumienie zasad demokratycznego panstwa prawnego,

* rozumienie istoty podstawowych dzialow prawa oraz funkcjonowania
wymiaru sprawiedliwosci,

» samodzielne korzystanie ze zrodet prawa.

Wartos$¢ zagadnien prawnych w ksztatceniu dziennikarzy i specjalistow
w zakresie komunikacji spotecznej podkreslona zostata zwigkszona mini-
malna liczba godzin, jaka obejmowaé powinno nauczanie prawa. Wymiar
45 godzin o 50% przekracza minimalny wymagany standard nauczania fi-
lozofii, socjologii, ekonomii czy historii Polski XX w. O przydatnosci tresci
zwiazanych z ksztalceniem w zakresie prawa $swiadczy¢ moze fakt, iz 84,3%
ankietowanych studentéw ocenito wiedzeg prawnicza jako przydatna lub bar-
dzo przydatna w zyciu zawodowym absolwenta kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna. Wskaznik ten nalezy bez watpienia uzna¢ za bardzo
wysoki. Plasuje on zagadnienia prawne najwyzej wsrod tresci podstawowych
standardow ksztatcenia, biorac pod uwage oceng przydatnosci wyartykulowa-
na przez ankietowanych. Jako nieprzydatne tresci ksztatcenia zwiazane z za-
gadnieniami prawnymi ocenione zostaty przez 9,2% badanych. Szczegdtowy
rozktad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 40.

Tabela 40. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z prawem (N = 1410)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 541 38,4
raczej przydatna 648 459
raczej nieprzydatna 80 5,7
zupetnie nieprzydatna 21 1,5
nie mam zdania 120 8,5

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.4. Ksztalcenie w zakresie ekonomii

Ekonomia nalezy do tresci podstawowych wyktadanych w ramach wigk-
szosci kierunkow studiow. Przewiduja ja rowniez standardy ksztatcenia dla
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kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Jest to o tyle uzasadnio-
ne, iz rzeczywiscie podstawowa wiedza na temat funkcjonowania mechani-
zmow ekonomicznych rzadzacych gospodarka jest niezbedna z punktu wi-
dzenia przysztego dziennikarza. W odniesieniu do studentow tego kierunku
profilujacych swoja sylwetke absolwenta w kierunku komunikacji spotecz-
nej, a zwlaszcza merkantylnych form jej wykorzystywania we wspotczesnym
swiecie w formie cho¢by komunikowania marketingowego i public relations,
potrzeba posiadania cho¢by podstaw wiedzy ekonomicznej wydaje si¢ by¢
tym bardziej uzasadniona, wrecz niezbedna.

Standardy ksztalcenia dla tresci zwiazanych z ekonomia wskazuja na na-
stepujace zagadnienia:

» wspolczesne teorie ekonomiczne,

* stosowanie narzegdzi teoretycznych do analizy rzeczywistosci gospodarczej,
* podstawowe pojecia ekonomiczne,

* teoria firmy,

* teoria konsumenta,

* inflacja,

* bezrobocie,

* polityka makroekonomiczna,

 rachunki makroekonomiczne,

* rola panstwa w gospodarce,

* dobra publiczne,

* rola informacji w procesach gospodarczych,

* analiza polityki gospodarczej w Polsce po 1989 r.

Efekty ksztatcenia, jakie winny by¢ uzyskane w stosunku do studentow
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w zakresie tresci ekonomicznych,
zostaly sformutowane nastepujaco:

* rozumienie kategorii i poje¢ ekonomicznych,

» samodzielna interpretacja proceséw i zjawisk ekonomicznych,

* rozumienie podstawowych narzedzi ekonomicznych i ich wykorzystywa-
nie do charakterystyki konkretnych zagadnien gospodarczych,

* rozumienie zaleznos$ci migdzy réznymi procesami i zjawiskami ekono-
micznymi.

Przydatno$¢ wiedzy ekonomicznej w przysztym zyciu zawodowym nie
jest oceniana przez badanych studentéw tak wysoko jak zagadnienia praw-
ne czy socjologiczne, bowiem 57% ankietowanych uwaza wiedzg w zakresie
ekonomii za przydatnag lub bardzo przydatna, natomiast odsetek osob beda-
cych przeciwnego zdania wynosi 23,9%. Rozklad odpowiedzi dotyczacych
oceny przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zdobytej w ramach
nauczania ekonomii prezentuje tabela 41.
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Tabela 41. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z ekonomia (N = 1404)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 208 14,8
raczej przydatna 592 42,2
raczej nieprzydatna 268 19,1
zupehie nieprzydatna 225 16
nie mam zdania 111 7,9%

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.5. Ksztalcenie w zakresie historii Polski XX wieku

Rozbudowang cze¢s¢ standardow ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spofeczna stanowia tresci dotyczace historii Polski XX w.
Wprawdzie minimalny wymiar godzinowy dla tego przedmiotu okreslony zo-
stat na poziomie 30 godz., jednak wymagany zakres tematyki zaje¢ wydaje si¢
wykracza¢ poza owo niezbgdne minimum. Wsrod tre$ci zwigzanych z historia
Polski XX w. autorzy standardéw ksztalcenia umiescili nastepujace:

* charakterystyka istotnych procesow i faktéw zwiazanych z historig naro-
du i panstwa polskiego w odniesieniu do najwazniejszych wydarzen $wia-
towych i europejskich w XX w.,

* wojna 1914-1918,

* polityka, spoteczenstwo i gospodarka w latach 1918-1939,

* Il wojna $wiatowa,

* faszyzm i komunizm,

* rywalizacja systemow spoteczno-politycznych,

* opozycja polityczna po 1945 r.,

 przemiany w Europie po 1989 r.,

* podstawowe zjawiska i procesy wptywajace na rozwdj kultury narodowej
ze szczeg6lnym uwzglednieniem kultury masowe;j.

Efekty ksztatcenia w zakresie historii okreslone zostaty nastepujaco:

* rozumienie procesow i wydarzen historycznych,

» analiza historii Polski na tle europejskich i $wiatowych zjawisk historycznych,

* rozumienie wspoltzaleznosci miedzy poszczegolnymi spoteczenstwami i pan-
stwami, zwlaszcza z kregu europejskiego,

* rozumienie najwazniejszych faktow i wydarzen okreslajacych historig na-
rodu i panstwa polskiego.

Przydatno$¢ nauczania historii Polski w ramach ksztalcenia studentow
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna potwierdzona zosta-
fa opiniami ankietowanych. 61,1% sposrod nich okreslito wiedz¢ dotycza-
ca najnowszej historii Polski jako przydatna lub bardzo przydatna w swojej
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przysztej pracy zawodowej. Jej przydatnos$¢ negatywnie ocenito 22,2% bada-
nych. Rozktad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 42.

Tabela 42. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej z historia Polski XX w. (N = 1403)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 279 19,9
raczej przydatna 581 41,4
raczej nieprzydatna 209 14,9
zupehie nieprzydatna 103 7,3
nie mam zdania 231 16,5

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

1.6. Ksztalcenie w zakresie nauki o komunikowaniu

Nauka o komunikowaniu jest niewatpliwie najwazniejsza czescia sktado-
wa w obrebie grupy tresci podstawowych standardow ksztalcenia dla kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Przewidziano w stosunku do niej
minimalny wymiar godzin dydaktycznych w liczbie 60, co dobitnie podkresla
wage tego przedmiotu. W odniesieniu do wigkszos$ci polskich uczelni ksztat-
cacych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna przedmiot nauka
o komunikowaniu (czgsciej: wstep do nauki o komunikowaniu) realizowa-
ny jest jednak w znacznie wigkszym wymiarze godzinowym niz wymagane
minimum. Przyczyna tego stanu rzeczy jest fakt, iz przedmiot ten stanowi
niewatpliwie zbiér zagadnien kluczowych dla ksztalcenia specjalistow w za-
kresie komunikacji spotecznej, co wigcej — jest punktem wyijscia dla wielu
innych przedmiotéw o charakterze teoretycznym, obecnych w standardach
nauczania zaréwno dla studiow 1, jak i II stopnia. Kolejnym powodem, dla
ktérego nauce o komunikowaniu poswigca si¢ tak wiele miejsca w planach
nauczania na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, jest rozbu-
dowany wykaz zagadnien koniecznych do zrealizowania, a narzuconych stan-
dardami ksztalcenia. Zagadnienia te obejmuja:

* nauk¢ o komunikowaniu jako dyscypling naukowa — powstanie i etapy
rozwoju,

* status nauki o komunikowaniu masowym — jej multidyscyplinarnos¢,
glowne osrodki, instytucje 1 czasopisma zajmujace si¢ problematyka ko-
munikowania masowego,

» komunikowanie jako proces — cechy i elementy,

* typy i formy komunikowania,

* sposoby porozumiewania si¢ ludzi,

* modele komunikacyjne,
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 glowne systemy komunikowania spotecznego,

* podstawy wiedzy o procesie komunikowania masowego, jego elemen-
tach, fazach i najwazniejszych uwarunkowaniach,

* role komunikowania masowego wzgledem réznych rodzajow porozumie-
wania si¢ ludzi.

Do efektéw ksztatcenia wynikajacych z nauczania tresci zwigzanych z na-
uka o komunikowaniu autorzy standardow ksztatcenie zaliczyli:

* rozumienie podstawowych poje¢ i kategorii z zakresu komunikowania,

* analizg przebiegu procesu komunikowania,

* identyfikacj¢ podstawowych modeli komunikowania,

* rozumienie specyfiki i odrebnosci podstawowych systemow komuniko-
wania spotecznego.

Przydatno$¢ zagadnien zwiazanych z nauka o komunikowaniu w dalszym
zyciu zawodowym zostata wysoko oceniona przez ankietowanych studentow.
Jest to dos$¢ zaskakujace, poniewaz praktyka dydaktyczna wskazuje, iz nie
jest to lubiany przedmiot wsrod studentow, gtéwnie z uwagi na niezwykle
teoretyczny charakter narzucajacy konieczno$¢ pamigciowego przyswojenia
znacznej czesci wiedzy w tym zakresie. Tym niemniej, az 81,1% badanych
ocenito wiedzeg z obszaru nauki o komunikowaniu za przydatna lub bardzo
przydatna. Przeciwnego zdania byto zaledwie 11% ankietowanych. Szczego-
lowy rozktad odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 43.

Tabela 43. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z nauka o komunikowaniu (N = 1403)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 649 46,3
raczej przydatna 488 34,8
raczej nieprzydatna 115 8,2
zupelnie nieprzydatna 40 2,8
nie mam zdania 111 7,9

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.7. Ksztalcenie w zakresie wspolczesnych systeméw politycznych

Ostatnig sktadowa tresci podstawowych ujetych w standardach ksztat-
cenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna sa zagadnienia
zwiazane ze wspotczesnymi systemami politycznymi. Tresci te wskazuja na
scisly i wciaz obecny na wielu uczelniach zwiazek kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna z naukami politycznymi (w wielu osrodkach dy-
daktycznych ksztalci si¢ przysztych dziennikarzy i specjalistow w zakresie
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komunikowania spotecznego nie na wiasciwym, odrebnym kierunku, ale na
stosownej specjalnosci funkcjonujacej w obrebie kierunku politologia. Stan-
dardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na-
rzucaja wymiar zaj¢¢ w zakresie wspotczesnych systemow politycznych na
poziomie nie mniejszym niz 45 godz., co stawia ten zbior zagadnien w grupie
najwazniejszych tresci podstawowych przewidzianych standardami. W ra-
mach szczegdétowych zagadnien, jakie powinny by¢ realizowane w ramach
tego przedmiotu, w standardach ksztatcenia odnajdujemy:

* pojecie i elementy systemu politycznego,

* charakterystyke podstawowych typdéw systemow politycznych na Swiecie,

* systemy wyborcze,

* typologig rezimow politycznych,

» strukture i funkcje parlamentu,

* pozycj¢ gtowy panstwa,

* pozycje rzadu i premiera,

 wladzg sadownicza w systemie politycznym,

* partie polityczne w systemie politycznym,

» podstawowe zasady polskiego systemu politycznego: konstytucja, funk-
cjonowanie organdéw wiladzy publicznej (ustawodawczej, wykonawczej,
sadowniczej) — funkcje, zadania, rola,

* wspolczesny polski system partyjny — struktura i podstawowe orientacje
ideowe,

* kontrolg i odpowiedzialno$¢ wtadz publicznych,

* ideg¢ spoteczenstwa obywatelskiego.

Efekty ksztalcenia okreslone w standardach wskazuja na nastgpujace
umiejetnosei i kompetencje studenta:

* rozumienie podstawowych poje¢ i kategorii systemu politycznego,

* charakterystyke struktury i sposobu funkcjonowania réznych instytucji
politycznych,

* klasyfikowanie partii i systemow partyjnych oraz sposobow sprawowania
wiadzy,

* rozumienie znaczenia procedur i instytucji w procesach sprawowania wtadzy,

* rozumienie zasad, warto$ci i mechanizméw dotyczacych systemu poli-
tycznego w demokratycznym panstwie prawa,

* analizg sposobow realizacji interesow spotecznych poprzez system partyj-
ny ijego elementy sktadowe.

Istote tresci zwigzanych ze wspotczesnymi systemami politycznymi w ksztat-
ceniu dziennikarzy i specjalistow w zakresie komunikacji spolecznej pod-
kreslaja nie tylko standardy ksztatcenia, lecz réwniez ankietowani studenci.
73,8% sposrod nich uznato, ze wiedza w tym zakresie okaze si¢ przydatna lub
bardzo przydatna w ich przyszlej pracy zawodowej. Jako nieprzydatna lub
zupehnie nieprzydatna wiedzg t¢ ocenito 11,9%. Szczegdtowy rozktad odpo-
wiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 44.
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Tabela 44. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej ze wspdtczesnymi systemami politycznymi (N = 1393)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 403 28,9
raczej przydatna 625 44,9
raczej nieprzydatna 120 8,6
zupehie nieprzydatna 46 3,3
nie mam zdania 199 14,3

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.8. Ksztalcenie w zakresie historii mediow

Kanon tresci kierunkowych okreslonych standardami ksztalcenia dla

kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna rozpoczyna grupa zagad-
nien zwigzanych z historycznym ujeciem funkcjonowania srodkéw maso-
wego komunikowania. Zagadnienia te sa punktem wyjscia dla przedmio-
tow zwiazanych z funkcjonowaniem wspotczesnych systemow medialnych
w Polsce i na §wiecie. Standardy ksztatcenia wskazuja na nastgpujace tresci
w zakresie historii mediow:

najwazniejsze etapy rozwoju mediow masowych (prasy, radia, telewizji, In-
ternetu) na tle ogdlnych warunkow poszczegolnych epok, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zmian spotecznych, politycznych i technologicznych,
koncepcja prasy,

zasady wolno$ci wypowiedzi,

wybitni dziennikarze réznych epok,

tytuly prasowe i programy radiowo-telewizyjne okreslajace nowe tenden-
cje w rozwoju mediow,

rola i wplyw prasy na spoteczenstwo polskie,

zmiany technologiczne a zmiany w zawodzie dziennikarskim,
funkcjonowanie cenzury na ziemiach polskich w roéznych okresach
historycznych.

W odniesieniu do umiejetnosci i kompetencji studentéw bedacych efekta-

mi ksztalcenia w zakresie historii mediéw standardy wymieniaja:

rozumienie zjawisk prasowo-wydawniczych,

rozumienie ogo6lnych prawidtowosci i zaleznos$ci migdzy historig prasy
i dziennikarstwa a historia polityczna i historig literatury,

rozumienia zjawisk prasowych w poszczegolnych okresach historycznych
oraz historyczno-literackich — ich ocena na zasadzie przyczyn i skutkow.
Historia mediow nie nalezy do najlepiej ocenianych przez studentow przed-

miotéw kierunkowych. Niewiele wigcej niz polowa ankietowanych (51,7%)
uznata, ze wiedza zdobyta w tym zakresie moze okaza¢ si¢ przydatna w przy-

2010-04-12  09:48:22



76 Rozdziat IV. Ocena jakosci ksztatcenia kierunku dziennikarstwo...

sztej pracy zawodowej. Tymczasem niemal co trzeci badany student (30,8%) jest
zdania, ze wiedza ta jest raczej nieprzydatna lub catkowicie nieprzydatna. Szcze-
golowy rozktad opinii ankietowanych dotyczacy oceny przydatno$ci w przysztej
pracy zawodowej wiedzy dotyczacej historii mediow prezentuje tabela 45.

Tabela 45. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z historia mediow (N = 1402)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 222 15,8
raczej przydatna 504 35,9
raczej nieprzydatna 324 23,1
zupehie nieprzydatna 108 7,7
nie mam zdania 244 17,5

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.9. Ksztalcenie w zakresie polskiego systemu medialnego

Ksztatcenie w zakresie polskiego systemu medialnego wydaje si¢ jednym
z wazniejszych elementéw medioznawczej mieszanki tresci przekazywanych
studentom kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Zagadnienia
z nim zwigzane naleza do grupy teoretycznych przedmiotéw medioznaw-
czych i sa kluczowym przedmiotem umozliwiajacym osiagnigcie pozada-
nej standardami ksztatcenia sylwetki absolwenta niezaleznie od ukonczone;j
specjalnosci i charakteru przysziej pracy zawodowej. Zagadnienia zwiaza-
ne z tym przedmiotem dajg studentowi wiedz¢ umozliwiajaca zrozumienie
wspotczesnego tadu medialnego w Polsce i poréwnanie polskiego systemu
medialnego z rozwiazaniami wypracowanymi w innych krajach. Standardy
ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zaktadaja
obecno$¢ nastgpujacych zagadnien zwiazanych z charakterystyka polskiego
systemu medialnego w obowiazkowym programie nauczania:

* normatywne doktryny dziatania mediow: autorytarna, liberalna, komunistycz-
na, spotecznej odpowiedzialnosci, demokratycznej partycypacji, katolicka,

» wspolczesny rynek mediow periodycznych w Polsce — system prasowy
w strukturze spotecznej, transformacja systemu mediow, formy wlasnosci
prasy w Polsce, czytelnictwo i odbior,

* grupy mediéw na polskim rynku prasowym — dzienniki oraz prasa opinii,
kobieca i kulturalna,

* rynek radiofonii, telewizji i Internetu w Polsce,

 zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,

» media publiczne i komercyjne — konkurencja i koegzystencja,

* kapitat zagraniczny na polskim rynku mediéw.
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Realizacja wymienionych zagadnien w trakcie zaj¢¢ dotyczacych polskie-
go systemu medialnego powinna owocowac:

» wykorzystywaniem wiedzy z zakresu doktryn medialnych do zrozumienia
przeksztatcen systemu medialnego w Polsce,

* rozumieniem mechanizmoéw rzadzacych rynkiem medidow periodycznych,

* dostrzeganiem aktoréw gry rynkowe;j,

* okreslaniem istoty i funkcji poszczegdlnych typow medidw i instytucji
medialnych,

* ocena roli i znaczenia poszczegdlnych regionéw medialnych oraz rodza-
jow mediow w systemie medialnym,

* dokonywaniem samodzielnych poréwnan i analiz zjawisk medialnych
w Polsce z punktu widzenia dyscyplin naukowych zajmujacych si¢ ko-
munikacja medialna.

W odniesieniu do programoéw nauczania wigkszo$ci polskich uczelni
ksztatcacych studentéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
leczna tresci dotyczace polskiego systemu medialnego zajmuja centralne
miejsce w grupie przedmiotéw kierunkowych. Ich waga uwidoczniona jest
zwykle relatywnie wysokim wymiarem godzinowym oraz wysoka punkta-
cja ECTS. Wysoka warto$¢ przedmiotu znajduje swoje odzwierciedlenie
w ocenie jego przydatnosci dokonanej przez ankietowanych studentdw.
77,4% sposrod nich uwaza wiedze dotyczaca polskiego systemu medialnego
za przydatna lub bardzo przydatna w przysztym zyciu zawodowym. Jedynie
8,6% badanych stwierdzito, ze sa to tresci nieprzydatne. Szczegotowy roz-
ktad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 46.

Tabela 46. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z polskim systemem medialnym (N = 1399)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 465 33,2
raczej przydatna 619 442
raczej nieprzydatna 92 6,6
zupelnie nieprzydatna 28 2
nie mam zdania 195 14

Zrodto: Opracowanie wiasne.

1.10. Ksztalcenie w zakresie systeméw medialnych na Swiecie

Rozwinigciem zagadnien dotyczacych polskiego systemu medialnego jest
grupa tresci odnoszacych si¢ do charakterystyki systeméw medialnych funk-
cjonujacych w innych krajach. Znajomos¢ tych zagadnien umozliwia petniejsze
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zrozumienie ewolucji i stanu obecnego na polskim rynku mediow, jak réwniez
pozwala na snucie przypuszczen zwiazanych z dalszymi $ciezkami rozwoju
mediéw masowych w Polsce. Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna ujmuja podstawowe zagadnienia dotyczace
charakterystyki systemow medialnych na $§wiecie w nastgpujacy sposob:

* systemy komunikowania masowego w wybranych krajach réznych regio-

now Swiata,

* rynek prasowy, radiowo-telewizyjny, Internetu,

» normy prawne okreslajace funkcjonowanie Srodkéw masowego przekazu,

* instytucje samoregulacji — rady prasowe oraz organizacje dziennikarskie

w poszczegolnych krajach,

* procesy koncentracji, komercjalizacji i globalizacji (w produkcji i dystrybucji),

» kapitat zagraniczny w narodowych systemach medialnych,

 problemy ujednolicenia systemu prawnego w sferze komunikowania
masowego.

W obrgbie efektow ksztatcenia dla tego przedmiotu wymieniono:

* rozumienie mechanizméw i uwarunkowan decydujacych o funkcjonowaniu
medidw masowych w wybranych panstwach oraz w skali ogdlnoswiatowej,

» porownywanie i klasyfikowanie roznych systeméow medialnych,

* analizg rynku medialnego pod katem prawnym, politologicznym i ekono-
micznym.

Ocena przydatnosci wiedzy dotyczacej systeméw medialnych na $wiecie
dokonana przez ankietowanych studentow nie odbiega od ich opinii dotyczacej
przydatno$ci wiedzy zwiazanej z polskim systemem medialnym. Wydaje sig, ze
studenci dostrzegaja wagg obu przedmiotéw, a jednoczesnie traktuja je jako zbio-
ry uzupetniajacych si¢ i wzajemnie dopelniajacych zagadnien. 76% badanych
stwierdzilo, ze wiedza dotyczaca funkcjonowania systeméw medialnych w in-
nych krajach jest przydatna lub bardzo przydatna z punktu widzenia ich przysztej
pracy zawodowej. Odsetek ankietowanych bedacych odmiennego zdania byt re-
latywnie niewielki. Zaledwie 9,3% badanych ocenito wiedzg w tym zakresie za
nieprzydatna. Szczegotowy rozktad odpowiedzi dotyczacych oceny przydatnosci
tresci zwiazanych z systemami medialnymi na $wiecie prezentuje tabela 47.

Tabela 47. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z systemami medialnymi na swiecie (N = 1400)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 451 32,2
raczej przydatna 613 43,8
raczej nieprzydatna 100 7,1
zupelnie nieprzydatna 31 2,2
nie mam zdania 205 14,7

Zrodto: Opracowanie whasne.
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1.11. Ksztalcenie w zakresie kultury jezyka

W grupie tresci ksztatcenia zwigzanych z praktycznymi aspektami roz-
wijania warsztatu dziennikarskiego istotne miejsce zajmuja zagadnienia
dotyczace kultury jezyka. W planach studiow wielu uczelni treéci te reali-
zowane sa w ramach przedmiotu stylistyka i kultura jezyka, ktorego nazwa
pochodzi z wezesniej obowigzujacych miniméw programowych dla kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Nazwa ta wydaje si¢ pelniejsza
rowniez z punktu widzenia aktualnie obowiazujacych standardow ksztatce-
nia, poniewaz w grupie obligatoryjnych tresci w tym zakresie znajduja sig:

* typy bledow ortograficznych i ortofonicznych,

* zasady interpunkcji,

* style funkcjonalne,

* $rodki stylistyczne w mediach,

* jezyk a inne kody komunikacyjne,

* jezykowy obraz §wiata,

* jezyk polityki i jezyk reklamy,

* analiza poprawnos$ciowa i stylistyczna tekstow wlasnych i cudzych,

* podstawy adiustacji i korekty,

» zjawiska niepozadane w aspekcie kulturo- i jezykotworczej roli mediow
— zapozyczenia jezykowe, mody jezykowe, neologizmy, stereotypy jezy-
kowe, profesjonalizmy, kolokwializmy, wulgaryzmy,

* podstawy warsztatu pisarskiego dziennikarza.

Efekty ksztatcenia wymienionych tresci nauczania maja niezwykle prak-
tyczny wymiar i stanowia wazna podstawe¢ do rozwijania warsztatu dzienni-
karskiego studentow. Standardy ksztatcenia wskazuja przede wszystkim na
nastgpujace umiejetnosci i kompetencje:

* uzywanie jezyka w mowie i pismie,

* doskonalenie jezyka — poprawnosci gramatycznej i stylistycznej,

» wyszukiwanie btedow w tekstach dziennikarskich,

» redagowanie tekstow poprawnych,

* postugiwanie si¢ bogactwem $rodkéw artystycznych,

* postugiwanie si¢ polszczyzna,

* myslenie niezb¢dne do dobrego mowienia i pisania.

Wplyw wyzej wymienionych tresci zwiazanych ze stylistyka i kultura jezy-
ka na ksztatcenie umiejgtnosci warsztatowych przysztych dziennikarzy i specja-
listow w zakresie komunikacji spotecznej zauwazalny jest przez bezposrednio
zainteresowanych — studentow tego kierunku. Ankietowani studenci niezwykle
wysoko ocenili przydatnos$¢ wiedzy uzyskiwanej w ramach zajg¢ poswigconych
tej tematyce. Az 88,1% badanych stwierdzito, ze umiejgtnosci wyksztatcone
dzigki zajgciom poswigconym jezykowi mediow i jezykowym aspektom wy-
powiedzi dziennikarskich sa przydatne lub bardzo przydatne z punktu widzenia
ich przysztej pracy zawodowej. Zaledwie 5,2% ankietowanych negatywnie
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ocenila przydatnos¢ wyksztatconych w tym zakresie umiej¢tnosci. Pelen ob-
raz opinii badanych studentow na ten temat prezentuje tabela 48.

Tabela 48. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z kulturg jezyka (N = 1402)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 745 53,1
raczej przydatna 490 35
raczej nieprzydatna 58 4,1
zupelnie nieprzydatna 15 1,1
nie mam zdania 94 6,7

Zrodho: Opracowanie whasne.

1.12. Ksztalcenie w zakresie retoryKki i erystyki

Standardy ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
obliguja uczelnie prowadzace studia w tym zakresie do uwzglednienia w planach
1 programach nauczania tresci zwiazanych z retoryka i erystyka. Wydawac by
si¢ moglo, ze zajecia poswigcone tej tematyce sa istotne tylko z punktu widze-
nia przysztych dziennikarzy radiowych i telewizyjnych, od ktérych wymaga si¢
stosownych umiejgtnosci retorycznych zwiazanych z operowaniem stowem mo-
wionym, charakterystycznym dla ich profesji. Nalezy jednak doceni¢ przydatnosc
zagadnien zwiazanych z retoryka i erystyka réwniez dla absolwentow innych
specjalnosci, nawet tych niedziennikarskich. Sa one przeciez niezbgdne takze
w trakcie prowadzenia prezentacji, negocjacji biznesowych, konstruowania mar-
ketingowych przekazow perswazyjnych, czy tez zarzadzania polityka informacyj-
ng instytucji i organizacji. Dlatego tez w standardach ksztalcenia zawarto stosun-
kowo szeroki zakres tematyczny odnoszacy si¢ do retoryki i erystyki:

» komunikowanie jako perswazja,

* jezykowe Srodki perswazyjne,

* techniki przekonywania wedtug retoryki klasycznej,

» wspotczesne techniki perswazyjne,

* chwyty retoryczne,

* konstrukcja tekstu wedtug zalecen wspotczesnej retoryki,

* retoryka w polityce i w reklamie,

* kryteria poprawnosci jezykowej z punktu widzenia skuteczno$ci oddzia-
tywania,

* skuteczne wypowiadanie si¢ w mowie i piSmie,

* redagowanie tekstow wlasnych,

* oceny tekstow cudzych,
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* percepcja i zrozumiatos¢ przekazu medialnego,
* sztuka dyskutowania,
* erystyka w praktyce.
Umiejetnosci, jakie powinny zosta¢ wyksztatcone na bazie wymienionych
tresci, okreslone zostaty nastgpujaco:
* przekonywanie i dyskusja,
* przemawianie okolicznosciowe,
» wyglaszanie przemoéwien,
* zabieranie glosu,
* rozwiazywanie konfliktow,
* postgpowanie zgodne ze strategia argumentacyjna i negocjacyjna,
* stosowanie chwytow erystycznych,
* postgpowanie zgodne ze strategia argumentacji emocjonalne;j.
Ankietowani studenci relatywnie wysoko oceniaja przydatno$¢ znajo-
mosci zasad 1 technik retoryki oraz chwytow erystycznych. 77,3% badanych
stwierdzilo, ze wiedza ta jest przydatna lub bardzo przydatna w kontekscie
ich przysztej pracy zawodowej. 11,2% ankietowanych negatywnie odniosto
si¢ do przydatnosci retoryki i erystyki. Szczegélowy rozktad odpowiedzi
w tym zakresie prezentuje tabela 49.

Tabela 49. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z retoryka i erystyka (N = 1404)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 584 41,6
raczej przydatna 501 35,7
raczej nieprzydatna 111 7,9
zupetnie nieprzydatna 46 33
nie mam zdania 162 11,5

Zrodto: Opracowanie wiasne.

1.13. Ksztalcenie w zakresie gatunkéow dziennikarskich

Wazna, o ile nie najistotniejsza, grupg tresci ujgtych w standardach naucza-
nia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stanowia te zwiazane
z ksztaltowaniem i ¢wiczeniem dziennikarskich umiejgtnosci warsztatowych.
Naleza do nich m.in. zagadnienia zwiazane z teoria i praktyka wykorzystywania
gatunkow dziennikarskich. Podstawowe tresci nauczania w tym zakresie zosta-
ly zdefiniowane nastepujaco:
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» gatunek jako zespot zmieniajacych si¢ konwencji kompozycyjno-
-stylistycznych,
* typologiczne i historyczne zrdznicowanie gatunkéw prasowych, radio-
wych, telewizyjnych i internetowych,
* zmieniajaca si¢ rola nadawcy i podmiotu wypowiedzi (gatekeepera, ze-
spoléw riserczerskich),
* rola infografiki we wspotczesnym przekazie prasowym, telewizyjnym
1 internetowym,
» informacja i publicystyka — charakterystyka gatunkow w obrebie wskaza-
nego podziatu,
» wyznaczniki gatunkowosci i ich przetamywanie — gatunkowe wzorce ka-
noniczne, alternacyjne i adaptacyjne,
» wzrastajaca interaktywno$¢ najnowszych gatunkoéw medialnych,
* indymedia — odbiorcy w roli nadawcy.
Tak zdefiniowane tresci nauczania powinny prowadzi¢ do wyksztatcenia
u studentdow nastepujacych umiejetnosci i kompetencii:
» Swiadomego stosowania gatunkow dziennikarskich,
* indywidualnej refleksji nad gatunkowymi problemami w konteks$cie do-
skonalenia warsztatu zawodowego,
* definiowania gatunkéw i stosowania formy jezykowej najpetniej i najle-
piej przedstawiajacej temat,
* operowania indywidualnym stylem.
Ankietowani studenci swoimi opiniami potwierdzili wysoka wartos¢
i potrzebe ksztatcenia w zakresie teorii i praktyki wykorzystania gatunkéw
dziennikarskich. 83,8% badanych stwierdzito, ze wiedza dotyczaca gatunkéw
dziennikarskich jest przydatna lub bardzo przydatna z punktu widzenia ich
przysztej pracy zawodowej, natomiast zaledwie 7,6% nisko ocenito przydat-
no$¢ tego rodzaju tresci. Szczegdtowy rozktad odpowiedzi w zakresie oceny
przydatno$ci w przysztym zyciu zawodowym wiedzy dotyczacej gatunkow
dziennikarskich przedstawia tabela 50.

Tabela 50. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z gatunkami dziennikarskimi (N = 1408)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 668 47,4
raczej przydatna 515 36,6
raczej nieprzydatna 69 4,9
zupetnie nieprzydatna 38 2,7
nie mam zdania 118 8,4

Zrédto: Opracowanie whasne.
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1.14. Ksztalcenie w zakresie prawa mediéw

Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
leczna przewiduja osobny blok tresci dotyczacych zagadnien prawno-etycz-
nych mediow i pracy dziennikarzy. Z jednej strony — sa to tresci majace na
celu ksztaltowanie profesjonalizmu i jako$ci w pracy przyszltych dziennikarzy,
z drugiej za$, maja shuzy¢ zdobyciu wiedzy umozliwiajacej ochrong prawna
samych dziennikarzy. W odniesieniu do tresci zwiazanych z prawem mediow
standardy ksztatcenia obliguja do realizacji nastgpujacych zagadnien:

* prawa mediow,

* ustawy prawo prasowe,

* ustawy o radiofonii i telewizji,

» wolnosci prasy i jej ograniczen,

* dostepu do informacji publicznej,

* roli prasy i dziennikarzy w panstwie,

* organizacji instytucji prasowych i nadawczych,
* prawa i obowiazkéw dziennikarzy,

* odpowiedzialnos$ci mediow.

Ksztatcenie w zakresie prawa mediow stuzy¢ ma wyksztalceniu u stu-
dentow umiejetnosci samodzielnej i prawidlowej oceny prawnej wlasnych
dziataf i zachowan w obszarze komunikacji spolecznej. Swiadomo$é przy-
datno$ci wiedzy z zakresu prawa mediow w realizacji przysztych obowiaz-
kéw zawodowych jest niezwykle wysoka wsrdd ankietowanych studentow.
Wydaja si¢ oni w pelni rozumie¢ fakt, ze nieznajomos¢ przepisow reguluja-
cych pracg dziennikarzy i funkcjonowanie medidow masowych moze okazaé
si¢ dla nich w przysztosci niezwykle przykra i kosztowna. Z tego zapewne
punktu widzenia wychodzi wigkszos¢ §wiadomych studentow dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej, bowiem az 89,4% ankietowanych stwierdzito, ze
wiedza dotyczaca prawa mediow jest przydatna lub bardzo przydatna w ich
przysztym zyciu zawodowym. Jedynie 3% badanych ocenia tresci odnoszace
si¢ do prawa prasowego jako nieprzydatne. Szczegdlowy rozklad odpowiedzi
w tym zakresie przedstawia tabela 51.

Tabela 51. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z prawem mediow (N = 1405)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 730 52
raczej przydatna 526 37,4
raczej nieprzydatna 32 2,3
zupehie nieprzydatna 10 0,7
nie mam zdania 107 7,6

Zrédto: Opracowanie wilasne.
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1.15. Ksztalcenie w zakresie etyki dziennikarskiej

W odniesieniu do kwestii etycznych zwiazanych z funkcjonowaniem
srodkow masowego komunikowania oraz profesji dziennikarskiej standardy
ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna przewiduja
realizacj¢ nastepujacych zagadnien:

* teoretyczna i1 praktyczna analiza podstawowych standardow okreslaja-
cych prawa i obowiazki dziennikarzy,

* wolnos¢, prawda, odpowiedzialno$¢, uczciwos¢, poszanowanie godnosci,

» etyka w kontekscie konfliktu interesow migdzy dobrem, ktorego si¢ broni,

a dobrem, ktore si¢ narusza.

Zaproponowane tre$ci maja prowadzi¢ do wyksztatcenia u studentow na-
stgpujacych umiejetnosci i kompetencii:

* rozumienia odrgbnos$ci, autonomicznosci i rownorzednosci dwdch syste-
moéw — norm prawnych i norm moralnych,
* prawidtowego rozstrzygania zawodowych dylematéw moralnych.

W dobie aktywnie prowadzonej dyskusji na temat standardéw etycz-
nych dziennikarzy i moralno$ci mediow budujacy jest fakt, ze olbrzymia
wigkszos¢ ankietowanych studentow (86,2%) pozytywnie ocenita przydat-
nos$¢ nauczania zagadnien dotyczacych etyki dziennikarskiej w ich przy-
sztym zyciu zawodowym. Etyka dziennikarska wyktadana w trakcie stu-
diéw dziennikarskich jest nieprzydatna dla 7,2% badanych. Szczegotowy
rozktad odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 52.

Tabela 52. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z etyka dziennikarska (N = 1403)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 703 50,1
raczej przydatna 506 36,1
raczej nieprzydatna 64 4,6
zupetnie nieprzydatna 37 2,6
nie mam zdania 93 6,6

Zrodho: Opracowanie whasne.

1.16. Ksztalcenie w zakresie warsztatu dziennikarskiego

Najwazniejszym elementem praktycznego ksztatcenia dziennikarzy jest
realizacja zaje¢ warsztatowych przygotowujacych studentow do przysziej
pracy redakcyjnej w prasie, radiu, telewizji, Internecie i nowych mediach.
Ksztatcenie to w wigkszosci polskich uczelni odbywa si¢ zwykle w formie za-
je¢ warsztatowych realizowanych przez praktykéw — czynnych dziennikarzy.
Tresci ksztatcenia w zakresie warsztatu dziennikarskiego dzielone sa zwykle
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na kilka odrgbnych przedmiotéw (warsztat prasowy, radiowy, telewizyjny, fo-
tograficzny itd.), wzajemnie si¢ uzupetiajacych, a ze wzgledu na swa rézno-
rodnos¢ — rozszerzajacych umiejgtnosci studentdw i przygotowujacych ich do
wykonywania zréznicowanych obowiazkéw w redakcjach roznych mediow.

Standardy ksztalcenia dla warsztatu dziennikarskiego przewiduja realiza-
cj¢ nastepujacych tresci:

* dziennikarstwo gazetowe, magazynowe, radiowe, telewizyjne, agencyjne

i sieciowe (on-line),

* elementy praktyki redakcyjnej,

* charakterystyczne cechy realizacji dziennikarskiej w poszczeg6élnych ro-
dzajach mediow,

* oddzielanie faktow od komentarza — podstawowa cecha nowoczesnego
dziennikarstwa,

* zbieranie materiatu, weryfikacja zebranego materiatu, realizacja krot-
kich form,

* nawiazywanie wspotpracy z redakcjami.

Realizacja wymienionych tresci ma prowadzi¢ do wyksztatcenia u studen-
tow nastepujacych umiejetnosci i kwalifikacji:

* postgpowania zgodnego z wymogami i uprawnieniami zwigzanymi z wy-
konywaniem zawodu dziennikarza,

* rozumienia podstawowych gatunkow wypowiedzi dziennikarskiej,

* pozyskiwania i opracowywania informacji pod katem wybranej formy
wypowiedzi dziennikarskiej.

Jak mozna bylo przewidzie¢, warsztat dziennikarski to grupa tresci o naj-
wyzej przydatnos$ci ocenionej przez ankietowanych studentow. Zdecydowa-
na wigkszo$¢ sposrod nich (90,4%) okreslita wiedzg uzyskiwang w ramach
zaje¢ dotyczacych warsztatu dziennikarskiego za przydatna w przysztym
zyciu zawodowym. Warto zauwazy¢, ze az 76,1% ankietowanych uznato ja
za bardzo przydatna, dodatkowo podkreslajac wage tych zagadnien. Jedynie
2,7% badanych negatywnie ocenila jej przydatnos$¢. Szczegotowy rozktad
odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 53.

Tabela 53. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z warsztatem dziennikarskim (N = 1403)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 1068 76,1
raczej przydatna 244 17,4
raczej nieprzydatna 25 1,8
zupehnie nieprzydatna 13 0,9
nie mam zdania 53 3.8

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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1.17. Ksztalcenie w zakresie public relations

Uzupehieniem kierunkowej wiedzy dotyczacej dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej w standardach ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna jest grupa tresci dotyczacych komunikacji marketingo-
wej. Jej zadaniem jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy na temat
public relations, jak rowniez przygotowanie ich do przysztej pracy w charak-
terze rzecznika prasowego, PR-managera czy tez pracownika biura prasowe-
go. Wsrod podstawowych tresci dotyczacych public relations w standardach
ksztalcenia znajdujemy nastgpujace zagadnienia:

* public relations jako proces komunikacji z otoczeniem — istota, historia,
modele,

* fazy procesu public relations — podstawowe techniki,

* public relations w sytuacjach kryzysowych,

» zarzadzanie informacja w sferze publiczne;j,

* dziatanie panstwowych shuzb informacyjnych (rzecznika rzadu), organow
samorzadowych oraz instytucji komercyjnych w zakresie ksztaltowania
wizerunku instytucji, a zarazem powiadamiania spoleczenstwa i wybra-
nych grup spotecznych o podejmowanych inicjatywach,

* regulacje prawne oraz zasady etyczne kierujacych dzialaniami w sferze
masowej informacji publicznej,

» komunikowanie si¢ z mediami,

* wewngtrzny obieg informacji.

Realizacja wymienionych tresci ma prowadzi¢ do wyksztatcenia u studen-
tow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna nastgpujacych umie-
jetnosci i kwalifikacji:

* odrdzniania dziatan public relations od innych dziatan promocyjnych (pro-
motion-mix) oraz od innych technik komunikowania,

* definiowania celéw public relations,

* stosowania narz¢dzi komunikacyjnych adekwatnie do sytuacji,

 sprawnego ksztattowania pozytywnych relacji reprezentowanej organiza-
cji z otoczeniem — klientami, kontrahentami, mediami, pracownikami.

Zagadnienia dotyczace public relations sa oceniane jako przydatne dla
przysziego zycia zawodowego dla znaczacej wigkszosci ankietowanych stu-
dentow. Jako przydatne lub bardzo przydatne ocenito je 88,8% badanych.
Swiadczy to dobitnie o tym, iz nie wszyscy studenci kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna wiaza swoje plany zawodowe z praca w charakte-
rze dziennikarza. Jednocze$nie zrozumienie zasad realizowania oddziatywan
public relations jest niezwykle wazne rowniez z punktu widzenia przysztego
dziennikarza. Jedynie 3,9% ankietowanych stwierdzito, ze tematyka public
relations jest nieprzydatna w ich przysziej pracy. Szczegdétowy rozktad od-
powiedzi w zakresie oceny przydatnosci wiedzy zwiazanej z problematyka
public relations przedstawia tabela 54.
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Tabela 54. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej z public relations (N = 1393)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 802 57,6
raczej przydatna 435 31,2
raczej nieprzydatna 39 2,8
zupetnie nieprzydatna 15 1,1
nie mam zdania 102 7,3

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.18. Ksztalcenie w zakresie dziennikarskich zZrédel informacji

Ostatnia grupe tresci programowych w standardach nauczania dla studiow
I stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stanowia zagad-
nienia dotyczace dziennikarskich zrodet informacji. Jako konieczne do zreali-
zowania autorzy standardow ksztalcenia wskazuja na nastgpujace zagadnienia:

* zasoby informacji w kraju i na §wiecie,

* Internet jako zrodlo informacji,

* sposoby dotarcia do informacji,

* korzystanie ze zrddet informacji — obserwacji, wywiadu, dokumentéw,

 weryfikacja faktow na podstawie réznych zrodet,

* etyczne problemy wystepujace w fazie zbierania materiatow.

Realizacja wymienionych tresci ma stuzy¢ wyksztatceniu u studentow:

* sprawnego i szybkiego pozyskiwania informacji,

* korzystania z istniejacych baz danych, statystyk i opracowan naukowych
instytutéw badawczych, bilanséw i raportoéw gospodarczych, sprawozdan
instytucji publicznych, aktow prawnych oraz upowszechnianych tresci
kulturowych,
korzystania z obserwacji otaczajacej rzeczywistosci,

* nawigzywania kontaktow z ludzmi mogacymi inspirowa¢ podejmowanie

ciekawych tematow.

Praktyczny charakter prezentowanych tresci sprawia, ze ankietowani stu-
denci wysoko oceniaja ich przydatno$¢ w swojej przyszitej pracy zawodowe;.
Jako przydatna lub bardzo przydatna wiedz¢ zwiazana z dziennikarskimi zro-
dfami informacji ocenia az 81,8% badanych. Jednocze$nie 7,3% ankietowanych
jest zdania, ze tresci w tym zakresie sa nieprzydatne dla przyszlej pracy zawo-
dowej. Szczegdtowy rozktad odpowiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 55.
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Tabela 55. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z dziennikarskimi zrédtami informacji (N = 1401)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 684 48,8
raczej przydatna 468 33,4
raczej nieprzydatna 70 5
zupehie nieprzydatna 32 23
nie mam zdania 147 10,5

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.19. Ksztalcenie w zakresie psychologii spolecznej

Tresci dotyczace psychologii spotecznej otwieraja czes¢ dotyczaca stan-
dardéw ksztatcenia podstawowego dla studiow II stopnia na kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna. Mozna przyjac, ze przedmiot psycholo-
gia spoteczna stanowi rozwinigcie tresci ogdélnohumanistycznych bedacych
elementem ksztalcenia ogolnego, jednak wydaje si¢ szczegdlnie pozyteczny
dla osob, ktore zawodowo trudnié si¢ majg informowaniem opinii publiczne;j,
jej ksztattowaniem i wplywaniem na zachowania spoteczne. W ramach tresci
zwiazanych z psychologia spoteczng standardy ksztalcenia wskazuja na ko-
nieczno$¢ realizacji nastgpujacych zagadnien:

* podstawowe kategorie psychologii spotecznej i jej gtdwne nurty,

* mechanizmy i wzorce ludzkich zachowan,

* zagadnienia konformizmu, agresji, stereotypow oraz pozytywnych i nega-
tywnych relacji miedzyludzkich,

* analiza zjawisk spotecznych w mikro- i makroskali.

Realizacja powyzszych tresci ma prowadzi¢ do wyksztatcenia nastepuja-
cych umigjetnosci 1 kompetencji u studentéw studiow II stopnia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna:

* rozumienia mechanizmow okreslajacych zachowania spoteczne,

* rozumienia czynnikéw determinujacych zachowania jednostek i wigk-
szych grup spotecznych,

* klasyfikowania zachowan ludzkich.

Przedmioty i tre$ci wynikajace ze standardow ksztatcenia dla studiow
11 stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oceniane byty pod
katach ich przydatnosci w zyciu zawodowym wylacznie przez studentow studiow
II stopnia. Przyjecie takiego zatozenia, cho¢ racjonalne i logiczne w swej isto-
cie, spowodowato jednak spadek liczebnosci proby, poniewaz mocno ograni-
czona zostata iloSciowo badana populacja. Z punktu widzenia ankietowanych
studentdéw, przedmiot psychologia spoleczna nalezy uznaé za pozyteczny
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i przydatny z punktu widzenia wykorzystania wiedzy psychologicznej w p6z-
niejszej pracy zawodowej. 74% badanych stwierdzito, ze wiedza ta jest przy-
datna lub bardzo przydatna. 10,7% ankietowanych ocenito jednak te tresci
jako nieprzydatne i niekoniecznie potrzebne w programach nauczania. Szcze-
g6lowy rozktad opinii w tym zakresie przedstawia tabela 56.

Tabela 56. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z psychologia spoteczng (N = 361)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 140 38,8
raczej przydatna 130 36
raczej nieprzydatna 30 8,3
zupetnie nieprzydatna 9 2,5
nie mam zdania 52 14,4

Zrodto: Opracowanie wiasne.

1.20. Ksztalcenie w zakresie glownych nurtéw
kultury Swiatowej i polskiej XX i XXI w.

Jednym z najgorzej ocenianych pod katem przydatnosci w przysziej pracy
zawodowej przedmiotéw wynikajacych ze standardow ksztalcenia na kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest wlasnie zbidr tresci odno-
szacych si¢ do gldéwnych nurtow kultury $wiatowej 1 polskiej XX 1 XXI w.
Przedmiot ten opiera si¢ na nastgpujacych zagadnieniach:

* kierunki i zjawiska w kulturze,
* prezentacja osobowosci tworcow 1 wybranych dziet, ktére najpetniej od-

zwierciedlaja przemiany duchowe i spoteczne w XX w.,

* kontrowersyjne zjawiska w kulturze $wiatowej i polskiej,
* kultura jako przekaz i informacja,

* prawda obiektywna dzieta,

* wielcy tworcy-dziennikarze,

» wptyw mediow na kulturg i odwrotnie,

* obraz mediow w kulturze.

Realizacja powyzszych zagadnien ma shuzy¢ wyksztatceniu u studentow
studiow II stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna nastg-
pujacych umiejetnosci 1 kwalifikacji:

* postugiwania si¢ wiedza z zakresu teorii kultury, najwazniejszych pojeé
kulturowych, dat w rozwoju kultury XX w. oraz zjawisk z nimi zwigzanych,

* odr6zniania poszczegolnych zjawisk procesu kulturowego,

* stosowania odpowiedniego nazewnictwa,
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* dostrzegania przyczyn i skutkow przemian w kulturze XX w.,
* interpretacji aktualnych procesow i przewidywania kierunkow przemian
kulturowych,
* rozumienia wplywu instytucji publicznych na proces kulturowy.
Tylko niecata potowa studentéw bioracych udziat w badaniu (48,1%) uzna-
fa tredci zwiazane z gtdéwnymi nurtami w kulturze $wiatowej i polskiej w XX
i XXI w. za przydatne lub bardzo przydatne z punktu widzenia ich przysztej
pracy zawodowej. Wprawdzie dos¢ liczna grupe stanowili respondenci, kto-
rzy nie potrafili jednoznacznie oceni¢ przydatno$ci tych tresci, jednak ponad
1/4 badanych — 25,3% — stwierdzila wprost, ze wiedza zwiazana z tym przed-
miotem nie jest potrzebna do wykonywania ich przysztych obowiazkow za-
wodowych. Szczegotowy rozktad opinii na ten temat prezentuje tabela 57.

Tabela 57. Ocena stopnia przydatnosci w przysziej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z glownymi nurtami kultury $wiatowej i polskiej XX 1 XXI w. (N =364)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 61 16,8
raczej przydatna 114 31,3
raczej nieprzydatna 51 14
zupelnie nieprzydatna 41 11,3
nie mam zdania 97 26,6

Zrédto: Opracowanie whasne.

1.21. Ksztalcenie w zakresie stosunkéw miedzynarodowych

W odniesieniu do tresci zwigzanych ze stosunkami mig¢dzynarodowymi
standardy ksztatcenia wyznaczaja nastgpujacy podstawowy kanon obowiaz-
kowych zagadnien:

» wspotczesne zjawiska na arenie migdzynarodowej — procesy integracyjne,
geneza i przebieg najwazniejszych konfliktow, rola organizacji migdzyna-
rodowych, miejsce Polski we wspotczesnej polityce swiatowej,

* wiedza o migdzynarodowych stosunkach politycznych a praca dziennikarza,

* procesy dokonujace si¢ we wspotczesnym migdzynarodowym zyciu go-
spodarczym — globalizacja, przeptyw kapitatu, system cel,

» migdzynarodowe organizacje gospodarcze,

* wspoOltpraca gospodarcza.

W efekcie realizacji ksztalcenia w zakresie stosunkéw migdzynarodo-
wych student powinien charakteryzowac si¢ nastgpujacymi umiejgtnosciami
i kompetencjami:
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* rozumieniem proceséw na arenie migdzynarodowej zaréwno w skali re-
gionalnej, jak i globalnej,

* rozumieniem mechanizmow funkcjonowania organizacji mi¢dzynarodowych,

* oceng proceséw dokonujacych si¢ we wspotczesnym $wiecie.

Wsrod ankietowanych studentdw przewazaty opinie o przydatnosci wie-
dzy, zdobytej w ramach zaje¢ dotyczacych stosunkéw migdzynarodowych.
2/3 badanych stwierdzito, ze realizowane w tym zakresie tresci s przydatne
lub bardzo przydatne w ich przysztym zyciu zawodowym. 16,2% ankietowa-
nych ocenito wiedze w zakresie stosunkéw zawodowych jako nieprzydatna.
Szczegdtowy rozktad odpowiedzi dotyczacych oceny przydatnosci tej wiedzy
w przysztej pracy zawodowej prezentuje tabela 58.

Tabela 58. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej ze stosunkami migdzynarodowymi (N = 365)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 70 19,2
raczej przydatna 173 47,4
raczej nieprzydatna 43 11,8
zupetnie nieprzydatna 16 4,4
nie mam zdania 63 17,2

Zrodto: Opracowanie wiasne.

1.22. Ksztalcenie w zakresie teorii komunikowania masowego

Ksztalcenie w zakresie teorii komunikowania masowego na studiach II stop-
nia stanowi kontynuacje tematyki podejmowanej w ramach studiow I stopnia
w zakresie nauki o komunikowaniu. Studenci realizuja w jego ramach za-
gadnienia zwigzane $cisle ze specyficznym i niezwykle istotnym poziomem
systemu komunikacji spotecznej, jakim jest komunikowanie masowe. W ob-
rebie treSci programowych wymaganych standardami nauczania znajduja si¢
nastgpujace zagadnienia:

* rozw0j badan nad komunikowaniem masowym — etap prekursorski, wcze-
sne teorie komunikowania,

* mass media research,

* konsolidacja nauki o komunikowaniu,

* wspotczesne studia nad komunikowaniem masowym,

* paradygmaty, szkoty i teorie w nauce o komunikowaniu,

* modele komunikowania,

* nurt empiryczny w studiach nad komunikowaniem — tradycja socjopsy-
chologiczna, tradycja cybernetyczna,
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* nurt krytyczny w nauce o komunikowaniu — tradycja krytyczna, tradycja
socjokulturowa, tradycja semiotyczna,
* determinizm technologiczny.

Efekty ksztalcenia, jakie powinny zosta¢ osiagnigte poprzez realizacje
tresci zwiazanych z nauka o komunikowaniu masowym, autorzy standardow
ksztalcenia okreslili nastepujaco:

* rozumienie i rozréznianie szkot, paradygmatdw i teorii naukowych,

» wskazywanie cech teorii obiektywnych i interpretacyjnych,

* rozpoznawanie teorii komunikowania pod wzgledem ich zrodet i pochodzenia,

* faczenie teorii komunikowania masowego z odpowiednimi tradycjami
badawczymi,

* rozrdznianie teorii obiektywnych od teorii interpretacyjnych,

* ocena przydatnosci teorii do wyjasniania probleméw komunikowania
masowego.

Pomimo niezwykle teoretycznego charakteru przedmiotu zwigzanego z na-
uka o komunikowaniu masowym ankietowani studenci bardzo wysoko ocenili
jego praktyczna przydatnos¢ zwiazana z przysztymi obowiazkami zawodowy-
mi. Ponad 2/3 z nich (69,5%) uznalo tre$ci w tym zakresie za przydatne lub bar-
dzo przydatne. 16,4% ankietowanych stwierdzito natomiast, ze wiedza dotycza-
ca teorii komunikowania masowego nie jest przydatna w zyciu zawodowym.
Szczegotowa oceng przydatnosci wiedzy dotyczacej nauki o komunikowaniu
masowym dokonang przez badanych studentow przedstawia tabela 59.

Tabela 59. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z teoria komunikowania masowego (N =361)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 99 27,4
raczej przydatna 152 42,1
raczej nieprzydatna 44 12,2
zupetnie nieprzydatna 15 4,2
nie mam zdania 51 14,1

Zrodho: Opracowanie whasne.

1.23. Ksztalcenie w zakresie metod badan medioznawczych

Ksztatcenie studentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
w zakresie metod badan medioznawczych zwiazane jest z przekazaniem im
niezbednej wiedzy umozliwiajacej samodzielne prowadzenie badan medio-
znawczych, zwlaszcza w zakresie analizy zawartosci przekazow medialnych.
Przedmiot ten ma zwykle szczeg6lnie istotne znaczenie z punktu widzenia
przygotowywanych prac magisterskich, w wigkszosci przypadkow bazuja-
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cych jednak na metodologii badan medioznawczych. Standardy ksztalcenia
wprowadzaja nastepujace tresci dotyczace badan medioznawczych:

* metody analizy organizacji,

* metody analizy zawartosci,

* metody badan audytoryjnych,

* badania sondazowe opinii publicznej,

» metody analizy statystycznej,

» programy komputerowe stosowane do badan medioznawczych.

Oparte na tak sformulowanych minimach programowych ksztatcenie po-
winno doprowadzi¢ do uzyskania przez studentdéw nastgpujacych umiejetno-
sci 1 kompetenc;ji:

* postugiwania si¢ podstawowymi technikami i metodami medioznawczymi,

* organizowania i przeprowadzenia projektow badawczych,

» analizy i rozumienia danych dotyczacych rynku informacyjnego pozyski-
wanych przez redakcjg.

Pomimo tego, ze przedmiot metody badan medioznawczych nalezy do bar-
dziej przydatnych z akademickiego punktu widzenia i wydaje si¢ niezbedny
w ramach ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, nie
nalezy on do przedmiotow klasyfikowanych jako zawodowo bardzo przydat-
ne w punktu widzenia samych studentow. Wprawdzie ponad potowa ankieto-
wanych (55,3%) stwierdzila, ze nalezy oceni¢ go jako przydatny lub bardzo
przydatny, jednak az 28% badanych studentéw bylo przeciwnego zdania. Jest
to najwyzszy wskaznik niskich ocen przydatnosci wsrdd wszystkich ocenia-
nych w badaniu przedmiotow przewidzianych standardami ksztalcenia. Rela-
tywnie niska ocena przydatno$ci wystawiona tresciom dotyczacym badan me-
dioznawczych przez studentow wynika zapewne z faktu, iz jest to przedmiot
dos¢ trudny, zawierajacy w sobie konieczno$¢ opanowania elementow wiedzy
zwiazanej ze statystyka, co moze by¢ odebrane z niechgcia przez humanistow
wybierajacych kierunek studiow na pozor pozbawiony jakiejkolwiek wiedzy
Scislej. Szczegotowy rozktad odpowiedzi dotyczacych oceny przydatnosci
wiedzy zwigzanej z metodologia badan medioznawczych w przysztym zyciu
zawodowym ankietowanych studentow prezentuje tabela 60.

Tabela 60. Ocena stopnia przydatnosci w przysziej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z metodami badan medioznawczych (N = 360)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 71 19,7
raczej przydatna 128 35,6
raczej nieprzydatna 76 21,1
zupetnie nieprzydatna 25 6,9
nie mam zdania 60 16,7

Zrodto: Opracowanie whasne.
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1.24. Ksztalcenie w zakresie spolecznego i kulturowego
oddzialywania mediéw

Standardy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
leczna przewiduja realizacj¢ nastgpujacych zagadnien w ramach tresci po-
$wigconych spolecznemu i kulturowemu oddziatywaniu mediow:

* rola $srodkoéw masowego przekazu w spoteczenstwie informacyjnym i kul-
turze postmodernistycznej,

* badania i hipotezy wyjasniajace oddziatywanie mediow na plaszczyznie
socjologicznej, psychologicznej i kulturowej,

* konstruowanie obrazu rzeczywistosci w mediach,

» media masowe a procesy wychowania i socjalizacji,

* badanie oddziatywania scen przemocy i gwattu na mtodych odbiorcow,
recepcji tresci informacji politycznych, reakcji na sceny erotyczne,

* ksztaltowanie postaw wobec instytucji spotecznych i religijnych,

» sprawowanie kontroli spotecznej poprzez definiowanie zjawisk dewia-
cyjnych.

Realizacja tak zdefiniowanych tresci ma prowadzi¢ do umiejgtnosci:

* rozumienia znaczenia roli mass mediow w procesie socjalizacji jednostki,

* analizy spotecznego funkcjonowania przekazu medialnego,

* analizy krotkotrwatego i dlugoterminowego wptywu srodkéw masowego
przekazu na zachowania spoteczne.

Biorac pod uwage wyniki uzyskane w ramach ankietyzacji studentow
studiow II stopnia kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, tresci
w zakresie spotecznego i kulturowego oddziatywania mediow nalezy uznac za
przydatne. Niemal 3/4 ankietowanych (72%) uznato wiedzg w tym zakresie za
przydatna lub bardzo przydatna z punktu widzenie swojego przysziego zycia
zawodowego. 11,1% badanych studentow stwierdzito jednak, ze tresci doty-
czace spotecznego i kulturowego oddzialywania mediow nie daja przydatnej
wiedzy. Szczegotowy rozktad odpowiedzi na ten temat przedstawia tabela 61.

Tabela 61. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej ze spotecznymi i kulturowymi oddziatywaniami mediow (N = 351)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 103 29,3
raczej przydatna 150 42,7
raczej nieprzydatna 29 8,3
zupehie nieprzydatna 10 2,9
nie mam zdania 59 16,8

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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1.25. Ksztalcenie w zakresie komunikowania mi¢dzynarodowego
i miedzykulturowego

Jedna z ,,nowosci” obecnych w obowiazujacych standardach ksztatcenia dla
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w odniesieniu do wczesniej-
szych minimoéw programowych (obowiazujacych do 2007 r.) jest grupa tresci
zwiazanych z komunikowaniem mi¢dzynarodowym i1 miedzykulturowym. Za-
lecane do realizacji tresci w tym zakresie skonstruowane zostaty nast¢pujaco:

* pojecie i zakres komunikowania miedzynarodowego,

* narzedzia i formy komunikowania mi¢gdzynarodowego,

* problemy swobodnego przeptywu informacji,

* tad w informacji i komunikowaniu w skali globalne;j,

* analiza podstawowych dokumentéw dotyczacych komunikowania miedzy-
narodowego,

* komunikowanie mig¢dzykulturowe jako dziedzina nauki — podstawowe
podejscia badawcze,

* kultura, komunikacja, charakter spoteczny,

* kultura jako zrodto barier w komunikacji migdzykulturowej,

* typologie kultur,

* roznice kulturowe.

Realizacja wymienionych tresci ksztalcenia ma shuzy¢ wypracowaniu
u studentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nastgpujacych
umiejetnosci 1 kompetenciji:

* rozrdzniania koncepcji, poziomoéw, kanatow i typéw komunikowania mig-
dzynarodowego i migdzykulturowego,

* pojmowania kultury jako zrdédla barier i szans w komunikacji migdzy-
kulturowe;,

» analizy procesu globalizacji w komunikowaniu migdzynarodowym i migdzy-
kulturowym.

Z punktu widzenia studentéw studiujacych w coraz intensywniej globa-
lizujacym sig $wiecie ksztatcenie w zakresie komunikowania migdzynarodo-
wego 1 miedzykulturowego wydaje si¢ mie¢ szczegdlne znaczenie. Wnioski
takie poprze¢ mozna wynikami uzyskanymi w trakcie badania pt. ,,Ksztatcenie
dziennikarzy w Polsce”. Okazuje si¢, ze niemal 3/4 ankietowanych (72,2%)
ocenito wiedz¢ uzyskana w ramach zaje¢ zwiazanych z komunikowaniem
migdzynarodowym i migdzykulturowym za przydatna lub bardzo przydatna
z punktu widzenia przysztego zycia zawodowego. Odmiennego zdania byto
13,5% badanych. Szczegdtowa oceng przydatnosci tresci w zakresie komuni-
kowania miedzynarodowego i migdzykulturowego prezentuje tabela 62.
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Tabela 62. Ocena stopnia przydatnosci w przysziej pracy zawodowej wiedzy
zwiazanej z komunikowaniem mi¢dzynarodowym i migdzykulturowym (N = 356)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 89 25
raczej przydatna 168 47,2
raczej nieprzydatna 36 10,1
zupehie nieprzydatna 12 34
nie mam zdania 51 14,3

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.26. Ksztalcenie w zakresie ekonomiki mediow

Relatywnie nowym obszarem tematycznym ujetym w standardach ksztat-
cenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest ekonomika
mediow. Podstawowy zakres tematyczny zalecany w tym zakresie obejmuje
nastegpujace zagadnienia:

* media jako obszar zainteresowan badawczych,

* informacja dziennikarska jako towar,

* media masowe jako dobro ekonomiczne i rynkowe,

* prawidtowosci formowania i rozwoju rynku informacyjnego,

* struktura i aspekty rynku informacyjnego,

* pojecie i charakter konkurencji na rynku mediow masowych,

* analiza i specyfika poszczegodlnych segmentéw rynku ekonomicznego
mediow: prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz Internetu,

* strategie rynkowe $rodkéw masowego przekazu,

* specyfika funkcjonowania poszczegolnych segmentow rynku informacyj-
nego: prasy, radia, telewizji, Internetu,

* podstawy marketingu instytucji medialnej,

* polityka finansowa redakcji,

* podstawy redakcyjnego zarzadzania,

* kolportaz i rozpowszechnianie produktéw rynku informacyjnego,

* badanie rynku informacyjnego.

Realizacja wymienionych tresci ksztalcenia ma shuzy¢ wyksztatceniu
wsrod studentow:

* rozumienia podstawowych praw i zasad funkcjonowania rynku informa-
cyjnego jako sfery gospodarki,

* rozumienia roli dziennikarza w sferze ekonomicznej mediow,

* rozumienia specyfiki poszczegdlnych segmentéw rynku informacyjnego,

* analizy pozycji §rodka masowego przekazu na konkurencyjnym rynku.
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Pomimo praktycznego wymiaru wiedzy zwiazanej z ekonomika mediow
mozliwej do wykorzystania przy okazji zarzadzania jednostka medialna, jak
i w trakcie pracy redakcyjnej, ankietowani studenci relatywnie nisko ocenili
przydatno$¢ tresci odnoszacych si¢ do ekonomiki mediow w swoim przy-
szltym zyciu zawodowym. Wprawdzie 48,1% badanych stwierdzito, ze wie-
dza uzyskana w ramach zaj¢¢ z ekonomiki medidéw moze by¢ przydatna lub
bardzo przydatna w trakcie realizacji przysztych obowiazkéw zawodowych,
jednak dos¢ wysoki odsetek studentow (26,2%) byt przeciwnego zdania.
Na uwage zastuguje rowniez stosunkowo wysoki odsetek badanych oséb
(25,7%), ktore nie byly w stanie oceni¢ potencjalnej przydatnos$ci wiedzy
uzyskanej w ramach ekonomiki mediow. Szczegotowy rozktad odpowiedzi
w tym zakresie przedstawia tabela 63.

Tabela 63. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z ekonomika mediow (N = 358)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 55 15,4
raczej przydatna 117 32,7
raczej nieprzydatna 72 20,1
zupelnie nieprzydatna 22 6,1
nie mam zdania 92 25,7

Zrodto: Opracowanie wiasne.

1.27. Ksztalcenie w zakresie prawa autorskiego

Rozwinigciem wiedzy uzyskanej w ramach zaje¢ dotyczacych podstawo-
wych zagadnien prawniczych istotnych z punktu widzenia przysztego dzien-
nikarza lub specjalisty w zakresie komunikacji spotecznej, jak rowniez tej
dotyczacej prawa prasowego, sa tresci odnoszace si¢ do zagadnien prawa
autorskiego. Umiejetne stosowanie przepisOw prawa autorskiego wydaje sig
szczegolnie istotne z punktu widzenia przedstawicieli srodowiska dziennikar-
skiego, jak rowniez pracownikéw innych branz, w ktérych mamy do czynie-
nia z pracg tworcza i ochrona wtasnosci intelektualnej. Standardy ksztatcenia
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna okres$laja w nastepujacy
sposob katalog podstawowych tresci w zakresie prawa autorskiego:

» ochrona praw autorskich tworcy publikacji prasowych,
* ochrona praw wydawcow i nadawcow radiowych i telewizyjnych,
» przedmiot prawa autorskiego, przedruk prasowy, licencje radiowo-

-telewizyjne,
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* umowy autorskie oraz ochrona autorskich praw majatkowych i osobistych,

» prawo do wizerunku i tajemnicy korespondencji.

Realizacja tak sformutowanych tresci przedmiotu ma prowadzi¢ do umie-
jetnoscei:

* oceny wlasnej sytuacji prawnej — jako autora,

* szerokiego korzystania z cudzych utworow przynaleznych do réznych ob-
szarow tworczosci i pol eksploatacji — bez popadania w konflikt z prawem
autorskim.

Ankietowani studenci wydaja si¢ szczegdlnie mocno docenia¢ praktycz-
ny wymiar zagadnien zwigzanych z prawem autorskim. Zdaja sobie sprawe
z tego, iz wiedza w tym zakresie moze si¢ im przydaé w przyszto$ci i zapewne
bedzie przez nich wykorzystywana w zyciu zawodowym. Az 82,2% badanych
stwierdzito, ze wiedza z zakresu prawa autorskiego jest przydatna lub bardzo
przydatna z punktu widzenia ich przysztej aktywnos$ci. Jedynie 7,5% bada-
nych negatywnie ocenito przydatno$¢ zawodowa tresci nauczanych w ramach
prawa autorskiego. Szczegotowy obraz oceny przydatnosci tresci programo-
wych dotyczacych prawa autorskiego daje tabela 64.

Tabela 64. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej
wiedzy zwigzanej z prawem autorskim (N = 360)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 155 43
raczej przydatna 141 39,2
raczej nieprzydatna 21 5,8
zupelnie nieprzydatna 6 1,7
nie mam zdania 37 10,3

Zrodho: Opracowanie whasne.

1.28. Ksztalcenie w zakresie pragmatyki jezykowej

W grupie tresci kierunkowych standardy ksztalcenia dla kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoleczna przewiduja dwie interesujace katego-
rie o charakterze filologicznym. Pierwsza z nich jest ksztatcenie w zakresie
pragmatyki jezykowej, druga — ksztalcenie w zakresie analizy dyskursu me-
dialnego. Autorzy standardow ksztatcenia przewidzieli nastepujace zagad-
nienia w zakresie pragmatyki jezykowe;j:

* mechanizmy postugiwania si¢ jezykiem we wszystkich typach komunika-
cji jezykowej — interpersonalnej, interpersonalno-medialnej, publicznej,
publiczno-masowej, masowej (w tym medialnej),

* pojecie dyskursu,

* interakcyjno$¢ mowienia,
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* role komunikacyjne uczestnikow mowienia,

* spoteczny aspekt komunikacji jezykowe;j,

* sztuka publicznego mowienia,

* forma wypowiedzi,

* komunikacja niewerbalna,

* psychologiczny aspekt komunikacji jezykowej,
* kulturowy aspekt komunikacji jezykowe;j,

* teoria aktow mowy,

* presupozycje i implikatury konwersacyjne.

Realizacja powyzszej tematyki powinna prowadzi¢ do osiagnigcia poza-
danych standardami ksztatcenia efektow, ktorymi sa nastgpujace umiejgtnosci
1 kompetencje:

* postugiwanie sig polszczyzna,

* rozumienie relacji w procesie komunikowania si¢ ludzi,

* rozumienie zagadnien komunikacji nieskutecznej,

 rozumienie kontekstu w interpretacji aktow komunikacyjnych,

* dostrzeganie roznic migdzy jezykiem pisanym a moéwionym oraz werbal-
nym i niewerbalnym.

Wiedze uzyskang dzigki realizacji wymienionych tresci nalezy uzna¢ za
przydatna z punktu widzenia studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna. Ponad 2/3 sposrod ankietowanych (69,7%) wyrazito opinig, iz wie-
dza odnoszaca si¢ do pragmatyki jezykowej jest przydatna lub bardzo przydatna
w ich przysziej pracy zawodowej. 14,3% badanych bylo jednak odmiennego
zdania. Szczegotowy rozktad odpowiedzi dotyczacych oceny przydatnosci za-
wodowej pragmatyki jezykowej przedstawia tabela 65.

Tabela 65. Ocena stopnia przydatno$ci w przysziej pracy zawodowe;j
wiedzy zwiazanej z pragmatyka jezykowa (N = 357)

Liczebno$¢ | %
bardzo przydatna 109 30,5
raczej przydatna 140 39,2
raczej nieprzydatna 32 9
zupehnie nieprzydatna 19 53
nie mam zdania 57 16

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

1.29. Ksztalcenie w zakresie analizy dyskursu medialnego

W odniesieniu do tresci w zakresie analizy dyskursu medialnego standar-
dy ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zawiera-
ja nastepujaca grupg zagadnien wskazanych do realizacji:
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* dyskurs we wspotczesnej humanistyce,
* dyskurs publiczny a dyskurs medialny,
* jakosciowe analizy dyskursu medialnego — kulturowe uwarunkowania
1 ograniczenia,
* dyskurs medialny jako struktura i proces,
* czas i przestrzen w dyskursie audiowizualnym,
* rola segmentdw i sygnaldw granicznych dyskursu medialnego,
» wielos¢ i roznorodno$¢ narracji w dyskursie medialnym,
* interaktywny wymiar dyskursu medialnego,
* strategie nadania i odbioru — dynamika i zmienno$¢ rol uczestnikow
dyskursu,
* translokacje migdzymedialne.
Efekty ksztalcenia, do osiagnigcia ktorych wskazana jest realizacja wy-
mienionych zagadnien, zostaly sformutowane nastgpujaco:
» okreslanie specyfiki dyskursu medialnego w relacji do dyskursu publicz-
nego,
* analizowanie i definiowanie czesci sktadowych dyskursu medialnego w kon-
kretnych przekazach prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych,
* okreslanie rol komunikacyjnych uczestnikow dyskursu wraz z proba zre-
konstruowania ich kompetencji komunikacyjnych,
» wszechstronne uczestnictwo we wspotczesnym dyskursie medialnym,
 samodzielna i krytyczna ocena wspotkreowanej przez media rzeczywistosci.
Przydatno$¢ tresci zwiazanych z analiza dyskursu medialnego zostata
oceniona przez ankietowanych studentow nizej niz przydatnos¢ wiedzy doty-
czacej pragmatyki jezykowej. Niemniej jednak 58,2% badanych stwierdzito,
ze wiedza w zakresie analizy dyskursu medialnego jest przydatna lub bardzo
przydatna z punktu widzenia realizacji przez nich obowiazkéw zawodowych
w przysztosci. Odsetek badanych bedacych przeciwnego zdania wynidst
18,9%. Co piaty student (20,9%) nie byt w stanie oceni¢ przydatnosci wiedzy
umozliwiajacej analizg dyskursu medialnego. Szczegdtowy rozktad odpowie-
dzi w tym zakresie przedstawia tabela 66.

Tabela 66. Ocena stopnia przydatnosci w przysztej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej z analiza dyskursu medialnego (N = 359)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 79 22
raczej przydatna 137 38,2
raczej nieprzydatna 45 12,5
zupehie nieprzydatna 23 6,4
nie mam zdania 75 20,9

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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1.30. Ksztalcenie w zakresie mediéw lokalnych i Srodowiskowych

Biorac pod uwagg to, ze zdecydowana wigkszo$¢ dziennikarzy rozpoczy-
na swoje zycie zawodowe w redakcjach mediow regionalnych i lokalnych, by
dopiero potem awansowac i zmienia¢ miejsce pracy, kierujac swe kroki do
medidéw o szerszym zasi¢gu, realizacja w trakcie studiéw na kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna tresci zwigzanych z mediami lokalnymi
wydaje si¢ szczeg6lnie uzasadniona. Standardy ksztatcenia lacza je z grupa
zagadnien odnoszacych si¢ do medidéw srodowiskowych, dzigki czemu odnaj-
dujemy w nich nastepujacy zestaw pozadanych tresci:

* kryteria lokalnosci,

* typy mediéw lokalnych,

» zmiany w ofercie mediéw lokalnych po 1989 r.,

* adekwatnos$¢ oferty mediow lokalnych do potrzeb odbiorcéw,

* prasa lokalna i sublokalna w wielkim miescie i gminie,

* radio lokalne i uwarunkowania jego dzialania,

* szanse telewizji lokalnej w walce o widza,

* organizacja mediow lokalnych — podstawy ekonomiczne, organizacja pra-
cy redakeji, kolportaz, akwizycja reklam, tematyka, sposoby przyciagania
odbiorcow,

* systemy medidéw lokalnych w Polsce i na §wiecie,

* wybrane segmenty prasy srodowiskowej — prasa mniejszosci narodowych,
prasa wyznaniowa.

Realizacja tych tresci powinna skutkowac:

* rozumieniem specyfiki komunikowania lokalnego,

* rozumieniem struktury i charakteru réznych segmentow $rodkéw maso-
wego przekazu na poziomie lokalnym,

» rozumieniem specyfiki dziennikarza lokalnego,

* rozpoznawaniem i analizg lokalnych przestrzeni komunikacyjnych.
Ponad 2/3 ankietowanych studentéw (70,3%) pozytywnie ocenito przy-

datno$¢ wiedzy zwiazanej z mediami lokalnymi i srodowiskowymi w swojej
przysziej pracy zawodowej, traktujac ja jako przydatna lub bardzo przydatna.
Jedynie 15,2% badanych stwierdzito, ze realizacja tresci w tym zakresie nie
jest przydatna z zawodowego punktu widzenia. Szczegotowy rozktad opinii
ankietowanych na temat przydatnosci wiedzy dotyczacej funkcjonowania me-
diéw lokalnych i specyfiki mediow srodowiskowych prezentuje tabela 67.
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Tabela 67. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej z mediami lokalnymi i srodowiskowymi (N = 361)

Liczebnos¢ | %
bardzo przydatna 93 25,8
raczej przydatna 157 43,5
raczej nieprzydatna 40 11,1
zupetnie nieprzydatna 15 4,1
nie mam zdania 56 15,5

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.31. Ksztalcenie w zakresie opinii publicznej

Jedna z ostatnich grup tresci kierunkowych formutowanych przez stan-
dardy ksztalcenia obowiazujace dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna jest zbior zagadnien odnoszacych si¢ do opinii publicznej — mecha-
nizméw jej ksztattowania, badania i interpretowania. W obrebie tresci poza-
danych w tym zakresie autorzy standardow wskazali na nastgpujace elementy:

* pojecie i istotg opinii publicznej,

* procesy ksztaltowania opinii publicznej,

* etapy formowania opinii publiczne;j,

* cele, zadania i funkcje opinii publicznej,

* rola srodkdw masowego przekazu w funkcjonowaniu opinii publicznej,
* sondaze opinii publicznej a manipulowanie spoteczenstwem,

* pojecie migdzynarodowej opinii publicznej,

» metody i techniki badania opinii publiczne;j.

Realizacja tak sformutowanych tresci ksztatcenia ma prowadzi¢ do osia-
gnigcia przez studentéw nastgpujacych efektow:

* rozumienia procesu formowania struktury opinii publicznej,
* rozumienia znaczenia opinii publicznej w funkcjonowaniu spoleczenstwa

i wladzy,

* rozumienia roli §rodkéw masowego przekazu w ksztaltowaniu opinii
publicznej,

* analizy sondazy opinii publicznej,

* oceny mechanizmow nieprawidlowosci i manipulacji wynikami badan
opinii publiczne;j.

Tresci odnoszace si¢ do ksztattowania, badania i interpretowania opinii
publicznej zostaly ocenione przez wigkszo$¢ badanych studentow jako przy-
datne w przysztym zyciu zawodowym. 76,8% ankietowanych stwierdzito, ze
wiedza w tym zakresie jest przydatna lub bardzo przydatna. Relatywnie nie-
wielka grupa badanych (8,7%) byla odmiennego zdania. Szczegdtowy roz-
ktad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela 68.
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Tabela 68. Ocena stopnia przydatno$ci w przysztej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej z opinia publiczng (N = 358)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 110 30,7
raczej przydatna 165 46,1
raczej nieprzydatna 23 6,4
zupehie nieprzydatna 8 2,3
nie mam zdania 52 14,5

Zrodto: Opracowanie whasne.

1.32. Ksztalcenie w zakresie marketingu i reklamy

Ostatnia grupa tresci okreslong przez standardy ksztatcenia dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna sa zagadnienia dotyczace marketin-
gu i reklamy. Wydaja si¢ one o tyle istotne, ze niezwykle liczna czg$¢ ankie-
towanych studentéw wybrala lub chciataby wybra¢, w ramach studiow dzien-
nikarskich specjalno$¢ zwiazana z komunikowaniem marketingowych. Tresci
w tym zakresie powinny wigc przygotowywac studentow do wykonywania
w przysztosci czynno$ci zawodowych w tej sferze komunikacji spotecznej,
jaka jest komunikacja realizowana na potrzeby osiagania celow marketingo-
wych. Okre$lone standardami tresci w zakresie marketingu i reklamy sformu-
lowane zostaly nastgpujaco:

* reklama jako zjawisko o wielkim wplywie spotecznym wykraczajacym
poza proste uwarunkowania rynkowe,

* jezyk 1 obraz w reklamie, badanie efektywnos$ci reklamy, spoteczny
wplyw reklamy,

* reklama we wspotczesnych teoriach kultury,

* reklama a sztuka, reklama a media,

* etyczne zagadnienia reklamy,

* miejsce reklamy, perspektywy na przysztosé,

* podstawowe prawne uwarunkowania funkcjonowania reklamy w Polsce
oraz w globalnym systemie mediow,

* struktura i pragmatyka funkcjonowania agencji reklamowej,

* planowanie kampanii reklamowej,

* pojgcie, istota i zakres marketingu,

* podstawy teorii komunikacji marketingowej,

* instrumenty, $rodki i kanaly komunikacji marketingowej,

* zintegrowana komunikacja marketingowa we wspotczesnym spoteczenstwie.

kszt_dzien_stud.indd 103 2010-04-12 09:48:23



104 Rozdzial IV. Ocena jakoSci ksztatcenia kierunku dziennikarstwo...

Realizacja wymienionych tresci powinna skutkowac:
* rozumieniem istoty, funkcji i celow reklamy,
» wykorzystywaniem wiedzy z zakresu marketingu i narzedzi promocji,
* rozpoznawaniem i klasyfikowaniem form i typow reklamy,
* okreslaniem celéw marketingowych, reklamowych, medialnych i krea-
cyjnych,
* rozumieniem cech komunikacji marketingowej oraz jej instrumentow.
Jak mozna bylo przypuszczaé, ankietowani studenci niezwykle wyso-
ko ocenili warto$§¢ wiedzy odnoszacej si¢ do zagadnien zwiazanych z ko-
munikowaniem marketingowym. Olbrzymia wigkszos$¢ sposrod nich (84%)
stwierdzila, ze wiedza w tym zakresie jest przydatna lub bardzo przydatna
z punktu widzenia ich przysztej pracy zawodowej. Szczegdtowy rozktad od-
powiedzi zwiazanych z ocena tych tresci prezentuje tabela 69.

Tabela 69. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej
wiedzy zwiazanej z marketingiem i reklama (N = 363)

Liczebnos¢ %
bardzo przydatna 180 49,6
raczej przydatna 125 34,4
raczej nieprzydatna 16 4.4
zupetnie nieprzydatna 12 33
nie mam zdania 30 8,3

Zrodho: Opracowanie whasne.

Zaprezentowane tresci wchodzace w zakres standardow ksztalcenia na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, jak rowniez ocena poszczegol-
nych ich kategorii wynikajaca z zaprezentowanych wynikow badan, umozliwia
stworzenie rankingu grup przedmiotowych pozadanych i niechcianych przez
studentéw z punktu widzenia ich planéw zawodowych i obowiazkéw stuzbo-
wych realizowanych w przysztosci. Stopien ,,pozadania” mozna okresli¢ su-
marycznym wskaznikiem ocen poszczegdlnych tresci klasyfikujacych je jako
raczej przydatne oraz bardzo przydatne. Biorac te wartosci pod uwage, tatwo
stworzy¢ ranking ilustrujacy stopien przydatno$ci poszczegdlnych sktadowych
standardow nauczania z punktu widzenia ankietowanych studentéw. Ranking
ten przedstawia tabela 70 (dotyczy standardow ksztalcenia dla studiéw I stop-
nia) i 71 (dotyczy standardéw ksztatcenia dla studiow Il stopnia).
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Tabela 70. Ranking tresci ksztatcenia wynikajacych ze standardow nauczania z punktu
widzenia przydatnosci postrzeganej przez badanych studentow — studia I stopnia

Grupa treci ekt ko proydatne (o %

warsztat dziennikarski 93,5
prawo mediow 89,4
public relations 88,8
kultura jezyka 88,1
etyka dziennikarska 86,2
prawo 84,3
gatunki dziennikarskie 84

dziennikarskie zrodta informacji 82,2
nauka o komunikowaniu 81,1
polski system medialny 77,4
retoryka i erystyka 77,3
systemy medialne na Swiecie 76,0
socjologia 74,3
wspotczesne systemy polityczne 73,8
historia Polski XX wieku 61,3
ekonomia 57

filozofia 28,9
historia mediow 21,7

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Analizujac zbiorcze dane zawarte w tabeli 70, warto zwrdci¢ uwage na
fakt, iz zdecydowana wigkszos¢ przedmiotow (tresci) zawartych w standar-
dach nauczania dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest
bardzo pozytywnie oceniana przez studentow tego kierunku w kontekscie ich
przydatnosci w przysztym zyciu zawodowym absolwentow. Jak mozna bylo
przypuszczaé, najwigksza warto$¢ praktycznag dla ankietowanych studentow
przedstawiaja tresci wptywajace na ksztaltowanie i rozwijanie ich warszta-
tu dziennikarskiego. O przydatno$ci warsztatu dziennikarskiego pozytywnie
wypowiedziato si¢ az 93,5% badanych. Niemal réwnie wysoko ocenione zo-
staty inne przedmioty $cisle zwiazane z ksztalceniem w zakresie praktycz-
nych umiej¢tnosci dziennikarskich (kultura jezyka, gatunki dziennikarskie,
dziennikarskie zrédta informacji). Zaskakujaca moze by¢ wysoka pozycja
przedmiotow odnoszacych si¢ do odpowiedzialno$ci zawodowej dzienni-
karzy (prawo, prawo mediow), a zwlaszcza etyki dziennikarskiej. Dyskusje
prowadzone zaréwno w $rodowisku, jak i poza nim, dotyczace standardow
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wspotczesnego dziennikarstwa wskazuja na gwaltowne obnizenie jako-
sci mediow 1 ich przekazow. Jednym z koronnych zarzutow wobec dzien-
nikarzy staje si¢ przesadna pogon za sensacja realizowana niejednokrotnie
z pominig¢ciem standardéw moralnych i tamiaca liczne kodeksy etyczne, jakie
wypracowato srodowisko dziennikarzy. Z przeprowadzonych badan wynika
tymczasem, ze aspekty etyczne pracy dziennikarza sa doceniane, a wiedza
o nich i ich przydatno$¢ sa wysoko oceniane przez studentdw kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna.

Zaprezentowane wyniki badan wskazuja dodatkowo na dwie grupy tresci
ocenianych wyraznie negatywnie z punktu widzenia ich potencjalnej przydat-
nosci w zyciu zawodowym. W odniesieniu do filozofii oraz historii mediéw
zdecydowana mniejszo$¢ ankietowanych stwierdzita, ze zagadnienia z nimi
zwiazane i wiedza ich dotyczaca moga okazac¢ sig¢ przydatne w przyszlej pracy
zawodowej. Oba przedmioty maja charakter teoretyczny, stanowia element
ksztatcenia akademickiego, nie za§ zawodowego, stad zapewne ich relatywnie
niska ocena wérod studentdw znaczenie lepiej postrzegajacych tresci o cha-
rakterze praktycznym i doceniajacych ich przydatnos¢.

Tabela 71. Ranking tresci ksztalcenia wynikajacych ze standardow nauczania z punktu
widzenia przydatnosci postrzeganej przez badanych studentow — studia II stopnia

Laczny odsetek badanych
Grupa tresci oceniajacych tresci jako
przydatne (w %)

marketing i reklama 84

prawo autorskie 82,3
opinia publiczna 76,8
psychologia spoteczna 74,8
komunikowanie mi¢gdzynarodowe i migdzykulturowe 72,2
pragmatyka jezykowa 69,7
teoria komunikowania masowego 69,5
media lokalne i Srodowiskowe 69,3
spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediéw 66,6
stosunki migdzynarodowe 66,6
analiza dyskursu medialnego 60,2
metody badan medioznawczych 55,3
ekonomika mediow 48,1
glowne nurty kultury $wiatowej i polskiej XX i XXI w. 48,1

Zrédto: Opracowanie whasne.
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W odniesieniu do tresci ujetych standardami ksztatcenia dla studiow 11
stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna rowniez nalezy
zauwazy¢ stosunkowo wysoki wskaznik ich przydatnos$ci wynikajacy z ocen
ankietowanych. W przypadku studiow II stopnia, z zatozenia majacych mniej
wspolnego z ksztalceniem zawodowym, najwyzej oceniona zostala przydat-
nos¢ tresci, ktére maja szerokie zastosowanie praktyczne i odnosza si¢ do
sfery komunikowania marketingowego. W dalszej kolejnosci, podobnie jak
w przypadku oceny tresci dla studiow I stopnia, ankietowani studenci wska-
zywali na przydatno$¢ zagadnien o charakterze prawnym (prawo autorskie),
jak réwniez na przedmioty zwiazane z wptywem na zbiorowosci odbiorcze
(psychologia spoteczna, opinia publiczna). Co ciekawe, gorzej oceniona zo-
stala przydatnos$¢ tresci o typowo medialnym, dziennikarskim charakterze
(analiza dyskursu medialnego, spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow,
pragmatyka jezykowa). Jedynie w odniesieniu do dwdch kategorii tresci ze
standardow nauczania dla studiéw II stopnia ankietowani dostrzegajacy ich
przydatno$¢ zawodowa byli w mniejszosci. 48,1% badanych jako przydatne
ocenita ekonomike medidw oraz gtowne nurty w kulturze §wiatowe;j i polskiej
XX 1 XXI wieku, co okazalo si¢ najnizszym wynikiem wsrod wszystkich tre-
$ci okreslonych standardami ksztatcenia.

Interesujace z punktu widzenia oceny przydatnos$ci tresci uwzglednionych
w standardach ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
leczna jest takze stworzenie swoistego rankingu przedmiotéw ,,niechcianych”,
a wigc tych, ktore przez okreslony odsetek badanych oceniane sa jako raczej
nieprzydatne Iub catkowicie nieprzydatne z punktu widzenia przysztej pracy
zawodowej. Trudno powiedzie¢, jaki odsetek negatywnych ocen dotyczacych
przydatno$ci poszczego6lnych przedmiotow uzna¢ mozna za wskazowke do
eliminacji okre$lonych tresci z obligatoryjnego kanonu nauczania, niemniej
jednak wspomniany ranking ,,negatywny”, przedstawiony w tabeli 72 (studia
I stopnia) i 73 (studia II stopnia) daje pewien obraz uzupelniajacy komplekso-
wa oceng postrzeganych przez ankietowanych przydatnosci poszczegdlnych
zagadnien i przedmiotow.
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Tabela 72. Ranking tresci ksztatcenia wynikajacych ze standardow nauczania
z punktu widzenia braku przydatnosci postrzeganej przez badanych studentéw —
studia I stopnia

Grup treci st sk ieprryatne (o 8y

filozofia 59.8
historia mediow 59
ekonomia 35,1
historia Polski XX wieku 22,2
socjologia 22
wspolczesne systemy polityczne 11,9
retoryka i erystyka 11,1
nauka o komunikowaniu 11
systemy medialne na swiecie 9,3
polski system medialny 8,6
gatunki dziennikarskie 7,6
dziennikarskie zrodta informacji 7,3
etyka dziennikarska 7,2
prawo 7,2
kultura jezyka 5,2
public relations 3,9
prawo mediéw 3
warsztat dziennikarski 2,7

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Dane zawarte w tabeli 72 bardzo $cisle koresponduja ze wskaznikami zawar-
tymi w tabeli 70. Przedmiotami traktowanymi przez ankietowanych jako najmnie;j
przydatne z zawodowego punktu widzenia sa filozofia i historia medidw.

Wsrod tresci okreslonych standardami ksztatcenia dla studiow II stopnia
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna najnizej oceniona zo-
stata przydatno$¢ metod badan medioznawczych — 28% ankietowanych stu-
dentoéw uznalo je za nieprzydatne w zyciu zawodowym. Wysoki odsetek ba-
danych negatywnie oceniajacych przydatnos¢ odnosi si¢ takze do ekonomiki
mediow 1 gtéwnych nurtow kultury §wiatowej i polskiej XX i XXI w.
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Tabela 73. Ranking tresci ksztatcenia wynikajacych ze standardow nauczania
z punktu widzenia braku przydatnosci postrzeganej przez badanych studentow —
studia II stopnia

Laczny odsetek badanych
Grupa tresci oceniajacych tresci jako
nieprzydatne (w %)

metody badan medioznawczych 28

ekonomika mediow 26,2
gtéwne nurty kultury swiatowe;j 1 polskiej XX 1 XXI w. 25,3
analiza dyskursu medialnego 18,9
teoria komunikowania masowego 16,4
stosunki mi¢dzynarodowe 16,2
media lokalne i rodowiskowe 15,2
pragmatyka jezykowa 14,3
komunikowanie migdzynarodowe i miedzykulturowe 13,5
spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow 11,1
psychologia spoteczna 10,8
opinia publiczna 8,7

marketing i reklama 7,7

prawo autorskie 7,5

Zrodto: Opracowanie wiasne.

2. Ocena ksztalcenia praktycznego

2.1. Wymiar praktycznych zajeé dydaktycznych

Ocena jakos$ci ksztalcenia dokonana przez studentow kierunku dzienni-
karstwo i komunikacja spoteczna z uwagi na praktyczny aspekt ksztatcenia
w tym zakresie — zwlaszcza na studiach I stopnia — zawiera opinie ankieto-
wanych na temat proporcji wymiaru godzinowego zajec¢ praktycznych w sto-
sunku do teoretycznych. Zgodnie z przypuszczeniami badani studenci w zde-
cydowanej wigkszosci postrzegaja obowiazujacy system ksztalcenia jako zbyt
teoretyczny i przesadnie nastawiony na ksztatcenie akademickie, ograniczajace
nauczanie umiejgtnosci praktycznych. Jakkolwiek standardy ksztalcenia za-
wierajag w obrgbie kanonu tre$ci nauczania spora dawke zagadnien zwigzanych
z nabywaniem praktyki dziennikarskiej 1 ksztalceniem warsztatu dziennikar-
skiego, jednak calosciowy obraz obowiazkowych tresci ksztatcenia wyraznie
wskazuje na prymat teorii nad praktyka. Oczywiscie, standardy ksztalcenia
reguluja jedynie czg$¢ tresci nauczanych w ramach kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna, pozostawiajac uczelniom autonomi¢ w zakresie
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ksztaltowania plandw i programdéw nauczania w pozostatym obszarze wyno-
szacym lacznie 1 100 godz. na studiach I stopnia i 595 godz. na studiach II
stopnia. Wydaje sig¢ jednak, biorac pod uwagg opinie ankietowanych studen-
tow, ze czg$¢ ksztalcenia, ktora nie jest objeta standardami, jest rowniez wy-
korzystywana na przekazywanie w wigkszosci przypadkow tresci teoretycznych.
Studenci nie znaja zwykle standardow ksztalcenia i tacznie oceniaja proporcje
teorii do praktyki, nie uwzgledniajac podzialu na tresci narzucone standardami
i ,,pozastandardowe”. Nalezy zatem domniemywac, ze uczelnie ksztalcace stu-
dentoéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wybieraja fatwiejsza
1 tansza drogg uzupehiania standardéw ksztalcenia przedmiotami akademickimi
o teoretycznym charakterze, zamiast wykorzysta¢ mozliwos¢, jaka daja standardy
ksztalcenia, w zakresie uzupelniania plandéw studiéw zagadnieniami oczekiwany-
mi przez samych studentéw, rozwijajacymi ich umiejgtnosci praktyczne.

Szczegotowe opinie ankietowanych na temat relacji wymiaru przedmio-
tow teoretycznych i praktycznych prezentuje tabela 74. Z przedstawionych
danych wynika, ze az 79,3% badanych dostrzega problem przetadowania pla-
ndéw nauczania tre$ciami teoretycznymi kosztem ksztalcenia praktycznego.
42% stwierdzilo, iz teorii jest zdecydowanie za duzo, natomiast 37,3% wypo-
wiedziato si¢ tagodniej w tej kwestii, jednak rowniez oni zauwazyli, Ze relacje
teorii do praktyki sa zaburzone. Osoby zadowolone z obecnego stanu rzeczy
stanowily 19,5% badanych, natomiast pozostata czg$¢ ankietowanych stwier-
dzita, Ze teorii jest wrecz za mato, a ich studia maja przesadnie praktyczny
charakter. Grupg t¢ stanowito jednak zaledwie 17 oséb.

Tabela 74. Opinie badanych dotyczace proporcji zaje¢ praktycznych
do teoretycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 1421)

Liczebnos¢ %
zdecydowanie za duzo teorii 597 42
raczej za duzo teorii, a za mato praktyki 530 37,3
uwazam, ze zachowane sa odpowiednie proporcje 277 19,5
raczej za mato teorii, a za duzo praktyki 15 1,1
zdecydowanie za mato teorii, a za duzo praktyki 2 0,1

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Ocena proporcji teorii do praktyki w obrgbie plandw nauczania roézni si¢
nieznacznie w podziale na studentéw studiow I i II stopnia. Studenci studiow
II stopnia w wigkszym zakresie postrzegaja przesycenie planow studiow teo-
ria. Az 47,2% sposrod nich bylto zdania, Ze ich studia zawieraja zdecydowanie
za duzo teorii. Tego samego zdania byto 40,6% studentow I stopnia, co odzwier-
ciedla struktur¢ obowiazujacych standardow ksztatlcenia uwzgledniajacych
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w znacznie wigkszym zakresie tresci praktyczne na studiach I stopnia niz na
studiach II stopnia. Szczegdtowy rozktad odpowiedzi na pytanie o oceng pro-
porcji przedmiotow teoretycznych do praktycznych w ramach ksztatcenia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna z uwzglednieniem podzia-
hu na studentéw 11 11 stopnia przedstawia tabela 75.

Tabela 75. Opinie badanych dotyczace proporcji zaje¢ praktycznych
do teoretycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
z uwzglednieniem podziatu na studentow I stopnia (N = 1103) i II stopnia (N =316)

Studenci studiow | Studenci studiow
I stopnia II stopnia

Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
zdecydowanie za duzo teorii 448 40,6 149 47,2
raczej za duzo teorii, a za mato praktyki 410 37,2 118 37,3
uwazam, ze zachowane sa odpowiednie 229 20,8 48 15,2
proporcje
raczej za malo teorii, a za duzo praktyki 14 1,2 1 0,3
zdecydowanie za mato teorii, a za duzo 2 0,2 0 0
praktyki

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Interesujaco ksztaltuje si¢ podziat opinii ankietowanych studentow na
temat proporcji tresci teoretycznych i praktycznych w planach studiow
z uwzglednieniem podzialu badanych na studentow uczelni publicznych
i niepublicznych. Z uzyskanych danych wyraznie wynika, iz programy na-
uczania obowiazujace na uczelniach niepublicznych zawieraja znacznie
wigcej zagadnien o charakterze praktycznym, niz ma to miejsce na uczel-
niach publicznych, a przynajmniej tak sa odbierane przez tam studiujacych.
Opini¢ o zdecydowanym przesyceniu planow studiéw tresciami teoretycz-
nymi wyrazito 35,1% badanych studentow ksztatcacych si¢ na uczelniach
niepublicznych i az 47,0% ankietowanych studentéw z uczelni publicznych.
Roéznice widoczne sg takze w odniesieniu do odsetka studentow zadowo-
lonych z aktualnie obowiazujacych proporcji. Odpowiedz: ,uwazam, ze
zachowane sa odpowiednie proporcje wymiaru tresci teoretycznych i prak-
tycznych” wybrato 15,6% badanych studentow uczelni publicznych i 25,1%
ankietowanych z uczelni niepublicznych. Szczegotowy rozktad odpowiedzi
w tym zakresie przedstawia tabela 76.
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Tabela 76. Opinie badanych dotyczace proporcji zaje¢ praktycznych
do teoretycznych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
z uwzglednieniem podziatu na studentéw uczelni publicznych (N = 841)

i uczelni niepublicznych (N = 573)

Studenci uczelni | Studenci uczelni

publicznych niepublicznych

Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
zdecydowanie za duzo teorii 395 47 201 35,1
raczej za duzo teorii, a za mato praktyki 300 35,7 226 39,4
uwazam, ze zachowane sa odpowiednie proporcje 131 15,6 144 25,1
raczej za mato teorii, a za duzo praktyki 14 1,6 1 0,2
zdecydowanie za mato teorii, a za duzo praktyki 1 0,1 1 0,2

Zrédto: Opracowanie whasne.

2.2. Praktyki zawodowe

Uzupetieniem kwestii zwigzanych z praktycznym nauczaniem w ramach
ksztalcenia studentéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
byto zadanie badanym studentom pytan dotyczacych obligatoryjnosci wy-
konania praktyk zawodowych oraz ich pozadanego wymiaru. Zdecydowana
wigkszos$¢ badanych (90,9%) byta zdania, Zze praktyki zawodowe wykonywane
w trakcie studidw sa niezbedne. Informacje na temat rozktadu opinii na temat
niezbednosci praktyk zawodowych w trakcie studiéw prezentuje tabela 77.

Tabela 77. Opinie badanych studentéw na temat niezbgdnosci praktyk zawodowych
w trakcie studiow (N = 1424)

Czy uwazasz, ze praktyki zawodowe | Liczebnos¢ %
w trakcie studidow sa niezbedne?
tak 1295 90,9
nie 129 9,1

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Pomimo wysokiego odsetka badanych postulujacych koniecznos$¢ obo-
wiazkowej realizacji praktyk w trakcie studiow analiza otrzymanych wynikow
badan wskazuje na subtelne réznice w opiniach na ten temat w zaleznosci od
rodzaju uczelni, na ktérej studiuja ankietowani, oraz ich $redniej ocen z toku
studiow. Okazuje si¢ bowiem, ze studenci uczelni publicznych w znacznie
wigkszym stopniu deklaruja poparcie dla obowiazkowych praktyk realizowa-
nych w trakcie studiow. Tego zdania byto 93,8% badanych studentéw uczelni
publicznych, za§ wérdd ankietowanych studentow uczelni niepublicznych po-
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glad ten wyrazito 86,5% badanych. By¢ moze r6znice w tym zakresie wyni-
kaja z faktu, ze uczelnie niepubliczne, jak wynika z wcze$niej przestawionych
analiz, w znacznie wigkszym stopniu niz uczelnie publiczne ktada nacisk na
ksztatcenie praktyczne, przez co studenci nie dostrzegaja koniecznosci we-
ryfikowania uzyskanej wiedzy w praktyce. Opinie ankietowanych studentow
na temat niezbednosci realizowania praktyk zawodowych w trakcie studiow
z uwzglednieniem rodzaju uczelni, na jakiej studiuja, przedstawia tabela 78.

Tabela 78. Opinie badanych studentéw na temat niezbgdnosci praktyk zawodowych
w trakcie studidow z uwzglednieniem podziatu na studentéw uczelni publicznych
(N = 853) 1 uczelni niepublicznych (N = 564)

Czy uwazasz, ze praktyki Studenci uczelni | Studenci uczelni
zawodowe w trakcie studiow publicznych niepublicznych
sa niezbedne? Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | %

tak 800 93,8 488 86,5

nie 53 6,2 76 13,5

Zrodho: Opracowanie whasne.

Charakterystyczne jest rowniez to, iz poparcie dla koniecznosci reali-
zowania praktyk w trakcie studidw ros$nie wraz z wynikami ksztatcenia stu-
dentéw mierzonymi $rednig ocen z toku studiéw. Najwigksze poparcie dla
realizacji praktyk wyrazane jest przez ankietowanych studentow ze Srednia
ocen przekraczajaca 4,5. 93,1% sposrod nich jest zdania, ze praktyki w trak-
cie studiow sa niezbedne, podczas gdy wsrdd studentdow o najnizszej sredniej
(nieprzekraczajacej 3,5) opini¢ taka wyrazito 72,7% badanych. Szczegdtowy
rozktad odpowiedzi w zakresie niezbednosci realizowania praktyk zawodo-
wych w trakcie studiow z uwzglednieniem podziatu studentow ze wzgledu na
srednig ocen z toku studidw przedstawia tabela 79.

Tabela 79. Opinie badanych studentéw na temat niezbgdnosci praktyk zawodowych
w trakcie studiéw z uwzglednieniem podziatu ze wzgledu na wysokos$¢ $redniej
z toku studiow (N = 1418)

Czy uwazasz, Srednia z toku studiow
ze praktyki nizsza niz 3,5 3,5-4 4-45 powyzej 4,5
zawodowe w (N=22) (N =431) (N = 645) (N =320)
trakcie studiow
sa niezbedne? Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | %
tak 16 72,7 382 88.6 595 92,2 298 93,1
nie 6 273 49 11,4 50 7,8 22 6,9
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Sktonno$¢ badanych studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
do preferowania zaj¢¢ praktycznych nad teoretycznymi jest uwidoczniona
rowniez w opiniach ankietowanych na temat pozadanego przez nich wymia-
ru obowiazkowych praktyk zawodowych realizowanych w trakcie studiow.
Najwigksza grupa respondentow (42,2%) wybrata najwigkszy wymiar zapro-
ponowany w kafeterii i uznata, ze obowiazkowe praktyki zawodowe powinny
stanowi¢ wigcej niz 30% godzin, ujetych w planach studiow. Jedynie 7,9%
ankietowanych uznala za$, ze praktyki zawodowe powinny stanowi¢ mniej
niz 10% wymiaru godzinowego planow studiéw. Szczegotowy rozktad odpo-
wiedzi w tym zakresie prezentuje tabela 80.

Tabela 80. Opinie badanych na temat wymiaru obowiazkowych praktyk
zawodowych (N = 1334)

Jaka czgs¢ (W.%) plano'W studiow powinny Liczebnodé %
stanowi¢ praktyki zawodowe?
mniej niz 10% 106 7,9
od 11% do 20% 274 20,6
od 21% do 30% 391 29,3
wigcej niz 30% 563 42,2

Zrodho: Opracowanie whasne.

Wydaje sig, ze praktyki zawodowe realizowane w trakcie toku studiow
powinny odbywac si¢ w miejscu wybranym przez studenta, z uwzglednie-
niem jego profilu zainteresowan i plandw zawodowych. Uczelnia moze (po-
winna) pomaga¢ w organizacji praktyk zawodowych, ich organizacja final-
nie lezy jednak po stronie studentow. Niezaleznie od zdobywania wiedzy
w trakcie realizacji praktyk zawodowych ankietowani studenci bardzo wy-
raznie wskazuja na inny aspekt nauczania tresci praktycznych — organiza-
cje czesci zaje¢ dydaktycznych poza uczelnia. Najczesciej wskazywanymi
lokalizacjami takiej praktycznej dydaktyki byty: studio telewizyjne (95,4%)
oraz redakcja radiowa (92,8%). Niewiele rzadziej ankietowani wskazywali
na redakcje prasowa (89,7%), agencje¢ public relations (83,7%) i agencjg re-
klamowa (83,7%). Szczegotowy rozktad odpowiedzi w tym zakresie przed-
stawia tabela 81.
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Tabela 81. Opinie badanych na temat realizacji zaj¢¢ praktycznych poza uczelnia

studiu studiu/redakcji redakcji agencji public agencji
uwazasz, | telewizyjnym radiowej prasowej relations reklamowej
ze ¢zQ$¢ (N =1324) (N =1300) (N =1326) (N=1303) | (N=1315)
w trakcie 2 2 2 2 2
waioe | L E LB L], 2],
powinna g /o Q & Q & N o N g
| 3] Q 3 3 [3)
odbywaé NS 3 3 3 S
sig w:
1263 | 95,4 | 1207 | 92,8 | 1189 | 89,7 | 1090 | 83,7 | 1100 | 83,7
58 4.4 93 7,2 | 1357 | 10,4 | 213 | 16,3 | 215 | 16,3

Zrodho: Opracowanie whasne.

Realizacja zaje¢ dydaktycznych poza uczelnia, jak réwniez koniecznosé

odbycia praktyk zawodowych, ma shuzy¢ wyksztatceniu u studentow kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna konkretnych umiejetnosci, ktore
moga okazac si¢ przydatne w ich przysztym zyciu zawodowym. W katalogu
umiejetnosci najczesciej wskazywanych przez ankietowanych studentow jako
te, ktore chcieliby posias¢ w wyniku studiowania, pierwsze miejsce zajmuje
pisanie artykutéw (54,9%). W dalszej kolejnosci ankietowani wskazali m.in.
na przygotowanie do wystapien publicznych (52,5%) oraz przygotowywanie
narzedzi promocyjnych (45,9%). Szczegdtowy rozktad odpowiedzi w zakre-
sie pozadanych umiej¢tnosci praktycznych wyksztatconych w trakcie studiow
prezentuje tabela 82.

wyksztatconych w trakcie studiow (N = 1410)

Tabela 82. Opinie badanych na temat pozadanych umiejgtnosci praktycznych

Jakie praktyczne umie.thnos'c.ir chciatby$ zdoby¢ Liczebnodé o,
w trakcie studiow?
pisanie artykutow 774 54,9
przygotowanie do wystapien publicznych 740 52,5
przygotowywanie narz¢dzi promocyjnych 647 459
zbieranie materialdow do publikacji dziennikarskich 588 41,7
przygotowywanie grafiki dla potrzeb mediow 535 37,9
inne umiejgtnosci praktyczne 64 4,5
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64 osoby sposrdd ankietowanych (4,5%) wskazaly na inne umiejgtnosci
praktyczne, ktore chciatyby posias¢ w wyniku studiéw na kierunku dzienni-
karstwo i komunikacja spoteczna. W$rdd najczesciej pojawiajacych sig pro-
pozycji w tym zakresie byty:

» fotografowanie,
* realizacja obrazu,
*» kreowanie wizerunku osob i organizacji.

2.3. Efektywnos¢ zaje¢ dydaktycznych

Swoistym podsumowanie analizy opinii studentéw kierunku dzienni-
karstwo 1 komunikacja objetych badaniem na temat praktycznych aspektow
ksztalcenia w tym zakresie byta ocena efektywnosci wybranych form zajec
praktycznych. Pod uwagg wzigte zostaty podstawowe formy zaje¢ praktycz-
nych, najczesciej wystepujace w polskich uczelniach. Byty to:

* ¢wiczenia — zdefiniowane jako zajgcia o praktycznym charakterze, ktorych
zadaniem jest rozwinigcie zagadnien teoretycznych realizowanych w trakcie
wyktadow. Sa to zwykle zajecia realizowane w grupach ok. 30-osobowych,

 warsztaty — realizowane w grupach podobnych liczebnie do ¢wiczeniowych

(lub mniejszych, wykorzystujacych zasady pracy zespolowej), prowadzone

zwykle przez praktykow (dziennikarzy, fotograféw, pracownikoéw agencji

promocyjnych). Ich zadaniem jest wyksztalcenie u studentow i przeéwicze-
nie konkretnych umiejetnosci zawodowych przydatnych w po6zniejszej pracy,

* laboratoria — realizowane w grupach o liczebnosci nieprzekraczajacej kil-
kunastu oséb, stosowane zwykle w odniesieniu do przedmiotéw o charak-
terze technicznym (fotografia, grafika, projektowanie),

* projekty — realizowane indywidualnie lub zespotowo, pod opieka i mery-
torycznym kierownictwem prowadzacego zajgcia. Nie musza mie¢ cha-
rakteru klasycznych zaje¢ dydaktycznych — moga by¢ realizowane samo-
dzielnie przez studentéw poza zajeciami. Ich zadaniem jest rozwigzanie
problemu, wykonanie konkretnego zadania majacego $ciste zwiazki z re-
alnymi sytuacjami zawodowymi,

* distance learning — zajgcia realizowane na zasadach ksztatcenia na odle-
glos¢. Jest to raczej technika prowadzenia zajg¢, za pomoca ktorej realizo-
wane moga by¢ zarowno wyklady, konwersatoria, jak 1 wyzej wymienio-
ne formy ¢wiczeniowo-praktyczne.

Analizujac opinie ankietowanych studentéw, nalezy zauwazy¢, iz najwyzej
cenig sobie oni zajgcia warsztatowe, zapewne z uwagi na ich wybitnie praktyczny
charakter, jak rowniez udziat prowadzacych-praktykow przekazujacych wiedze
znacznie bardziej przydatna z zawodowego punktu widzenia, niz ma to miejsce
w trakcie zajeé teoretycznych. Warsztaty jako najefektywniejsza forme ksztatce-
nia praktycznego wskazato 50,6%. Opinig najmniej efektywnych z praktycznego
punktu widzenia maja zajecia realizowane w technikach ksztalcenia na odlegtosc.
Szczegdtowy rozktad odpowiedzi w tym zakresie przedstawia tabela §3.
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Tabela 83. Opinie badanych na temat efektywnos$ci form zaje¢é praktycznych
(N =1420)

ety a mpelokywnieioy | Le7eonose | %
warsztaty 718 50,6
¢wiczenia 424 29,8
projekty 178 12,5
laboratoria 79 5,6
distance learning 21 1,5

Zrodto: Opracowanie wiasne.

3. Ocena przydatnosci zawodowej studiow dziennikarskich

Ciekawe odpowiedzi uzyskano na pytanie: ,,W jakim stopniu dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoteczna przyda Ci si¢ w znalezieniu pracy w wybranym
zawodzie?”. Odpowiedzi na nie udzielito facznie 1 325 oséb, co stanowilo
92,4% ogotu respondentdw. Podobnie jak w przypadku poprzedniego pyta-
nia w momencie korelacji odpowiedzi na to pytanie z kolejnymi (istotnymi)
zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ rézna warto$¢ odpowiedzi waznych. Jak
zwykle brano pod uwagg jedynie wartosci wazne, pomijajac wartosci wyklu-
czone ze wzgledu na zaistniale bledy.

Przy zastosowaniu zmiennej ple¢ do analizy odpowiedzi na powyzsze
pytanie nie mozna — jak wynika z danych zawartych w tabeli 84 — dostrzec
istotnych réznic pomigdzy odpowiedziami kobiet i me¢zczyzn.

Tabela 84. Przydatno$¢ studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wedhug ptci (N = 1325)

W jakim stopniu dziennikar- Pte¢
stwo 1 komunikacja
spoleczna przyda Ci si¢ kobiety mezezyzni Ogodtem
w znalezieniu pracy
w wybranym zawodzie? Liczebno$¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebno$¢ | %
w bardzo duzym stopniu 89 9,8 42 10,1 131 9,9
w duzym stopniu 268 29,5 123 29,5 391 29,5
trudno oceni¢ 462 50,9 216 51,8 678 51,2
w matym stopniu 61 6,7 25 6 86 6,5
w bardzo malym stopniu 28 3,1 11 2,6 39 2,9
Ogotem 908 100 417 100 1325 100

Zrodlo: Opracowanie wiasne.
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Co dziesiaty respondent (niewielka przewaga mezczyzn) uznaje, ze studia
z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w bardzo duzym stopniu
przydadza si¢ w znalezieniu pracy w wybranym zawodzie. OdpowiedZ mowia-
ca o tym, ze przydadza si¢ one w duzym stopniu, zyskata identyczne popar-
cie kobiet i m¢zczyzn — na poziomie 29,5%. Bardzo podobny odsetek kobiet
i mezezyzn wskazal mata (ogdlnie 6,5% — nieco wigcej kobiet) oraz bardzo mata
(ogolnie 2,9% — nieco wigcej kobiet) przydatnos¢ studidow w procesie poszuki-
wania pracy. Potlowa respondentow (niewielka przewaga mezczyzn) nie potrafi
oceni¢, w jakim stopniu ich studia bgda przydatne. Istotnie, pytanie bylo nieco
trudne, gdyz wartosciowa, prawdziwa odpowiedz na nie moga znac jedynie ci,
ktorzy podjeli juz starania o uzyskanie pracy (jak wynika z wcze$niej przedsta-
wionych danych — jest ich calkiem duzo), pozostali moga jedynie przypuszczac.
Niemniej — nawet uwzgledniajac te zastrzezenia, wydaje si¢, ze ogolny wynik,
w ktorym zaledwie co trzecia osoba twierdzi, ze jej studia przydadza si¢ do
uzyskania pracy w wybranym zawodzie, moze sktoni¢ do refleksji. Oznacza to
bowiem, ze zdecydowana wigkszos$¢ studentow uwaza, ze to nie studia decydu-
ja o powodzeniu w poszukiwaniu pracy, a inne czynniki.

Niemal identycznie — z jednym, ale zasadniczym wyjatkiem — przedstawia
si¢ rozktad odpowiedzi na to pytanie przy uwzglednieniu rozktadu odpowiedzi
ze wzgledu na typ uczelni. Szczegoétowe odpowiedzi zamieszczono w tabeli 85.

Tabela 85. Przydatno$¢ studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wedtug typu uczelni (N = 1324)

W jakim stopniu dziennikarstwo Tryb uczelni
i komunikacja spoteczna przyda Ci | yczelnia publiczna | uczelnia niepubliczna
si¢ w znalezieniu pracy

w wybranym zawodzie? Liczebnos¢ % Liczebnos¢ %
w bardzo duzym stopniu 74 9,3 57 10,8
w duzym stopniu 233 29,3 155 29,4
trudno oceni¢ 397 499 282 53,4

w matym stopniu 70 8,8 16 3

w bardzo malym stopniu 22 2,8 18 3.4
Ogolem 796 100 528 100

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Studenci uczelni niepublicznych prezentuja bardziej optymistyczna po-
stawe, czesciej twierdzac, ze studia dziennikarstwo i komunikacja spotecz-
na przydadza si¢ w stopniu duzym lub bardzo duzym. Zasadnicza réznica
pojawia si¢ w wariancie odpowiedzi ,,w malym stopniu”. W tym przypadku
odsetek wskazan respondentéw pochodzacych z uczelni publicznych wyniost
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8,8%, za$ z uczelni niepublicznych — zaledwie 3%. Studenci studiujacy na
uczelniach publicznych sa tez bardziej zdecydowani w swoich odpowiedziach
od studentow studiujacych na uczelniach niepublicznych — odsetek wskazan
wariantu ,,trudno oceni¢” wyniost odpowiednio: 49,9% i 53,4%.

Bardzo ciekawe informacje przyniosto zastosowanie do analizy zmiennej
niezaleznej dotychczasowa $rednia ocen. Okazuje sig, Ze najmniej zrdznico-
wane sa odpowiedzi oséb ze §rednia ocen ponizej 3,5. Szczegdtowe dane za-

wiera tabela 86.

Tabela 86. Przydatnos¢ studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wedtug dotychczasowej $redniej ocen

(N =1325)
Dotychczasowa $rednia ocen
W jakim stopniu nizsza
dziennikarstwo nizz 32 P 3,54 4,1-4,5 | powyzej 4,5
i komunikacja spoteczna -

.. Q QO QO Q

przyda Ci sig 4 g R 2

s =) =) =} =)

w znalezieniu pracy S A S A S % S A

w wybranym zawodzie? S ) N N
w bardzo duzym stopniu 1 5 30 7,7 64 | 10,6 | 36 | 11,6
w duzym stopniu 9 45 | 112 | 28,6 | 170 | 28,1 | 100 | 32,4
trudno oceni¢ 9 45 226 | 57,8 | 307 | 50,7 | 137 | 44,3
w matym stopniu 1 5 18 | 46 | 46 | 7.6 | 21 6,8
w bardzo malym stopniu | 0 0 5 1,3 18 3 15 | 49
Ogotem 20 | 100 | 391 | 100 | 605 | 100 | 309 | 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Co prawda 45% badanych ze $rednig ponizej 3,5 uwaza, ze trudno oce-
ni¢, w jakim stopniu studia przydadza si¢ w znalezieniu pracy, ale tez trzeba
zaznaczy¢, ze polowa najgorszych studentow wyraza przekonanie, ze studia
przydadza si¢ w tym zakresie w stopniu duzym lub bardzo duzym. Nieco mniej
wskazan uznajacych istotng przydatnos¢ studiow jest wsrod studentow najlep-
szych (odpowiedzi: 11,7% — przydadza si¢ w bardzo duzym stopniu, 32,4% —
w duzym stopniu). Na kolejnym miejscu znajduja si¢ studenci ze srednia 4,1-4,5
(facznie blisko 40% wskazan uznajacych przydatnos¢ studiow), za nimi za$ (na
poziomie wskazan ok. 36%) studenci deklarujacy $rednig ocen pomigdzy 3,5
a 4. Nie da si¢ wigc w tym zakresie uchwyci¢ zadnej istotnej tendencji.

Zastosowanie kolejnej zmiennej (tryb studiow) rowniez nie przyniosto zaska-
kujacych wynikow. Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczone zostaty w tabeli 87.
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Tabela 87. Przydatnos¢ studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wedtug trybu studiow (N = 1326)

W jakim stopniu dziennikarstwo Tryb studiow
i komunikacja spo'lec'zna przyda Ci sig stacjonarny niestacjonarny
w znalezieniu pracy

w wybranym zawodzie? Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | %
w bardzo duzym stopniu 68 9,8 63 9,9
w duzym stopniu 210 30,3 181 28,6
trudno ocenié 350 50,6 328 51,7
w matym stopniu 47 6,8 39 6,2
w bardzo matym stopniu 17 2,5 23 3,6
Ogotem 692 100 634 100

Zrodho: Opracowanie whasne.

Mozna jedynie zaznaczy¢, ze przydatnos¢ studiow lepiej oceniaja studen-
ci studiow stacjonarnych. Sa oni tez czg$ciej (cho¢ w niewielkim stopniu)
bardziej zdecydowani w postawach, rzadziej uciekaja w odpowiedz ,,trudno

oceni¢” przydatnos¢ studiow.
Ostatnia z zastosowanych zmiennych w analizie odpowiedzi na to pytanie

byl rok studiow. Szczegotowe odpowiedzi zamieszczone zostaly w tabeli 88.

Tabela 88. Przydatno$¢ studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
do znalezienia pracy w wybranym zawodzie wedtug roku studiow (N = 1329)

Rok studiow

W jakim stopniu I -studia | II -studia | IIl —studia | [—studia | II - studia
_ lee.nnﬂ.(arstwo Istopnia | Istopnia | Istopnia | Il stopnia | II stopnia
i komunikacja spoteczna
.. Q QO QO QO ~Q
przyda Ci sig g "z 2 2 3
w znalezieniu pracy % A ,qg) A _qg) A % % % A
w wybranym zawodzie? | N 5 3 D) )
w bardzo duzym stopniu | 62 |13,8| 26 | 7,7 | 21 | 9,4 | 13 | 8,6 9 5,4
w duzym stopniu 138 |130,8 | 102 [ 30,1 | 63 |28,1| 48 [31,8| 42 |25,1
trudno oceni¢ 212 | 47,3 | 184 | 54,3 112 | 50 | 79 |52,3] 92 | 55,1
w matym stopniu 24 | 54 | 23 | 68 | 16 | 7,1 8 53| 15 9
w bardzo matym stopniu | 12 | 2,7 4 12112 | 54 3 2 9 5,4
Ogodtem 448 | 100 | 339 | 100 | 224 | 100 | 151 | 100 | 167 | 100
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W przypadku zastosowania tej zmiennej otrzymano wynik méwiacy o tym,
ze najwigkszymi zwolennikami stanowiska o przydatnosci studiow w procesie
poszukiwania pracy sa studenci pierwszego roku studiéw I stopnia (13,8% —
wskazan odpowiedzi ,,w bardzo duzym stopniu”; i 30,8% — ,,w duzym stop-
niu”) oraz studenci pierwszego roku studiow II stopnia (18,6% — ,,w bardzo
duzym stopniu”; 31,8% — ,,w duzym stopniu”). Nieco mniejsze poparcie ma
to stanowisko wsrod studentéw drugiego i trzeciego roku studidw licencjac-
kich, a najmniejszym powodzeniem cieszy si¢ ono wsrod osdb konczacy studia
magisterskie: zaledwie co dwudziesty student ostatniego roku uwaza, ze studia
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w ,,bardzo duzym stopniu” przydadza
si¢ w znalezieniu pracy w wybranym zawodzie. Tylko co czwarty twierdzi,
ze przydadza si¢ w stopniu duzym. Wsrod studentow drugiego roku studiéw
IT stopnia jest tez najwigcej osob niezdecydowanych — az 55%.
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ROZDZIAL V

OCZEKIWANIA STUDENTOW
WOBEC JAKOSCI KSZTALCENIA

1. Oczekiwane kierunki ksztalcenia

Stawiajac hipotezg, iz studenci na ogo6t nie beda zadowoleni z wyboru
specjalno$ci ksztatcenia (ktora sig¢ potwierdzila), na etapie projektowania
badan uznano, iz cenne dla rozwoju kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna oraz dla samych uczelni ksztatcacych w tym zakresie bytyby uzy-
skanie odpowiedzi na pytanie o to, jakie specjalnosci powinny znalez¢ sig¢
w ofercie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

Na pytanie to odpowiedziato — wysuwajac co najmniej jedna propozycje
— 1107 0s6b (76,9% badanych). Z tej grupy 45 oséb wpisato, iz dostgpna na
rynku edukacyjnym oferta specjalnosci na kierunku dziennikarstwa i komu-
nikacji spoteczne;j jest wystarczajaca i/lub nie ma potrzeby tworzenia nowych
specjalnosci ksztalcenia. Kolejne tabele prezentuja propozycje 1 062 osob,
ktore uznaly, iz oferte t¢ nalezy poszerzy¢ (czasem tylko w obrebie uczelni
badanego, wicle 0sob proponowato bowiem specjalnosci, ktore sa dostepne
na innych uczelniach w ramach dziennikarstwa i komunikacji spotecznej).

Zaproponowane przez studentow specjalnosci skategoryzowano wedlug
dziedziny wiedzy, do ktorej mozna je przyporzadkowaé, wzglednie umiejet-
nosci, jakie daje konkretna specjalnos¢. Gtownym kryterium podzialu byt —
podobnie jak w przypadku pytania o wybor specjalnosci — fakt powiazania
danej specjalnosci z dziennikarstwem sensu stricto. Dzigki temu kryterium
wyrdzniono specjalnosci dziennikarskie i pozadziennikarskie oraz ,,inne” —
ktore z r6znych powoddéw nie mogly by¢ jednoznacznie przypisane. W ra-
mach kategorii specjalnosci pozadziennikarskich wyrozniono podkategorie
— specjalnos$ci: promocja (w jej ramach specjalnosci zwiazane z public rela-
tions i z reklama), artystyczne, ekonomiczne oraz zwigzane z szeroko pojgta
produkcja mediow. Rozktad czestosci oraz liczbg zaproponowanych w kazdej
kategorii specjalnosci prezentuje tabela 89.
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Tabela 89. Proponowane przez studentow specjalnosci, o ktére powinna zostaé
poszerzona oferta dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (N = 775)

Proponowane przez studentdéw specjalnosci Liczba
ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo Liczebnos$¢ | zaproponowanych
i komunikacja spoteczna: specjalnosci
dziennikarskie 508 34
pozadziennikarskie ogotem 400 41
promocja ogotem 182 17
PR 150 13
reklama 32 4
artystyczne ogotem 84 5
fotografia 59
grafika komputerowa w mediach 25
ekonomiczne ogdlem 78 14
marketing 30
zarzadzanie mediami 48 8
produkcja mediow 56
inne 154 50
liczba specjalno$ci/specjalizacji jest wystarczajaca 45 -
Ogolem 1107 217

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Istotny w interpretacji uzyskanych wynikow jest fakt, ktory zasygnalizo-
wano juz wezesniej, iz wielu studentow na pytanie: ,,Jakie jeszcze specjalno-
$ci powinny znalez¢ si¢ w ofercie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j?”
odpowiadalo, przepisujac nazwy specjalnosci z zaproponowanej wczesniej
kafeterii, ktore to specjalnosci nie byly lub nie sa dostgpne na uczelniach, na
ktorych badani studiuja. Czg$¢ z nich podkreslata zreszta ten fakt, dodajac
adnotacjg, iz te specjalnos$ci ,,powinny by¢ dostepne na naszej uczelni”. Druga
grupg stanowia propozycje niewymienione w ankiecie, a wigc niedostepne dla
studentow zadnej z przebadanych uczelni. Pomijajac kategorig ,,inne”, ktora
zawiera 50 bardzo r6znych propozycji, mozna stwierdzi¢, iz studenci zapropo-
nowali wigcej specjalnosci niezwiazanych z dziennikarstwem sensu stricto (41)
niz z nim zwiazanych (34). Natomiast badani czg$ciej proponowali specjalnosci
dziennikarskie (508 osob) niz pozadziennikarskie (400 osob). Ten drugi fakt
moze wynika¢ z tego, iz w wigkszo$ci studenci nie posiadaja wiedzy na temat
mozliwych kierunkow ksztatcenia zwiazanych z praca w mediach i szeroko
pojetej branzy komunikacji spotecznej/marketingowej — tatwiej byto im wigc
wymieni¢ znane im, popularne i tatwo kojarzace si¢ z dziennikarstwem nazwy

kszt_dzien_stud.indd 124 2010-04-12 09:48:24



Rozdzial V. Oczekiwania studentdw wobec jakos$ci ksztatcenia

125

specjalnosci — chocby zaczerpnigte z innych uczelni. Sposrod specjalnosci
pozadziennikarskich najwigcej zwiazanych byto z promocja (17). W drugiej
kolejnosci studenci zaproponowali spora liczbg specjalnosci ekonomicznych
(14). Podkategorie specjalnosci artystycznych i zwigzanych z produkcja me-
diéw zyskaty po 5 propozycji. Warto zauwazy¢, ze w przypadku propozycji
artystycznych badani nie wyszli poza znane powszechnie i istniejace juz spe-

cjalnosci — grafike komputerowa oraz fotografig.

Tabele 90-95 prezentuja zaproponowane przez studentéw specjalnosci,
ktore ich zdaniem powinny znalez¢ si¢ w ofercie ksztatcenia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Sugerowane specjalnosci potaczo-

no w kategorie:
* specjalnosci dziennikarskie,
* specjalnosci pozadziennikarskie,
* specjalnosci artystyczne
* specjalnosci ekonomiczne
* specjalnos$ci zwiazane z produkcja przekazow medialnych
* pozostate.

Tabela 90. Proponowane przez studentow specjalno$ci dziennikarskie w ramach

kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Specjalnosci dziennikarskie Liczebnos¢
dziennikarstwo muzyczne 71
dziennikarstwo telewizyjne 67
dziennikarstwo radiowe 66
dziennikarstwo sportowe 58
dziennikarstwo internetowe 49
dziennikarstwo §ledcze 23
dziennikarstwo prasowe 20
korespondent wojenny 18
dziennikarstwo filmowe 16
reporter 16
krytyka filmowa/literacka 11
dziennikarstwo finansowe/gospodarcze/ekonomiczne 10
dziennikarstwo kulturalne 10
dziennikarstwo motoryzacyjne 10
korespondent zagraniczny 9
dziennikarstwo polityczne 8
dziennikarstwo erotyczne 6
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Specjalnosci dziennikarskie Liczebnos¢

dziennikarstwo mody 6

dziennikarska

prezenter telewizyjny

publicystyka

dziennikarstwo obcojgzyczne

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z filologia romanska

dziennikarstwo i historia gier video

dziennikarstwo kulturowe

dziennikarstwo obywatelskie

dziennikarstwo architektoniczne

dziennikarstwo dokumentalne

dziennikarstwo historyczne

dziennikarstwo kolorowych magazynow

dziennikarstwo potaczone z reklama

dziennikarstwo przyrodnicze

dziennikarstwo socjalne

— == = == = = N[NNI W | D

komentarz polityczny i historyczny
Ogotem 508

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Sposréd ciekawszych propozycji w zakresie specjalnosci dziennikarskich,
ktére moga zosta¢ uznane za powazne, a nie sa dostgpne (przynajmniej na ba-
danych uczelniach), warto wymieni¢ dziennikarstwo $ledcze, dziennikarstwo
mody, dziennikarstwo filmowe, czy tez krytyke filmowa i literacka, korespon-
denta zagranicznego. Warto takze zauwazyc¢, ze wsrdd propozycji pojawiaja si¢
takie specjalnosci, jak dziennikarstwo przyrodnicze, dokumentalne, motoryzacyj-
ne, filmowe — i wiele innych, ktére maja charakter ,,tematyczny” — co potwierdza
weczesniejsze spostrzezenia odnosnie do zainteresowan studentow dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej nastawionych na sciezke ,,dziennikarska” (druga gtéwna
$ciezka to — ogodlnie rzecz ujmujac — komunikacja spoteczna). Mozna stwierdzic,
iz chca oni ksztalcic¢ si¢ w obrgbie poszczegolnych tematow, ktorymi zajmuja sig
media, a nie tylko pod katem specyfiki pracy w r6znych typach mediow.

W przypadku specjalnosci pozadziennikarskich do ciekawszych w gru-
pie zwiazanej z promocja naleza: internal PR (czyli wewngtrzna komunikacja
W organizacji), rzecznik prasowy, reklama spoleczna, reklama w mediach elek-
tronicznych. W poréwnaniu z propozycjami w obszarze specjalnosci dzienni-
karskich zauwazalne jest duzo mniejsze zréznicowanie, jak i mniejsza szczego-
lowos$¢ czy tez szerszy zakres proponowanych specjalnosci.
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Tabela 91. Proponowane przez studentow specjalnosci pozadziennikarskie
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Promocja
Public relations Liczebnos¢

PR i reklama 56
PR 32
rzecznik prasowy 17
kreowanie wizerunku 11
corporate identity 7
PR z innymi elementami 6
komunikacja spoteczna 6
promocja firmy 5
organizacja wydarzen 3
media relations 3
internal PR 2
product manager 1
czarny PR 1

Reklama Liczebnos¢
reklama 24
reklama (z marketingiem, promocja firmy) 6
reklama spoteczna 1
reklama w mediach elektronicznych 1

Ogotem 182

Zrodho: Opracowanie whasne.

Tabela 92. Proponowane przez studentdow specjalnosci artystyczne
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Artystyczne Liczebnos¢
fotografia prasowa 50
grafika komputerowa w mediach 25
fotografia reklamowa 6
fotografia artystyczna 2
fotografia cyfrowa i analogowa

Ogotem 84

Zrodto: Opracowanie wilasne.
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Jesli chodzi o specjalnosci artystyczne, propozycje — cho¢ wysunigte przez
dos$¢ duza liczbe respondentow — nie byty zréznicowane. Najwigcej 0sob (50)
deklarowato, iz ich zdaniem w ofercie kierunku powinna znalez¢ si¢ fotogra-
fia prasowa. O potowe mniej chetnie przyjetoby mozliwos¢ wyboru grafiki
komputerowej w mediach. Kilka osob zaproponowato fotografie reklamowa,
artystyczna oraz fotografi¢ cyfrowa i analogowa.

Tabela 93. Proponowane przez studentow specjalnosci ekonomiczne
w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Zarzadzanie mediami Liczebnos¢
menedzer mediow 16
zarzadzanie w mediach 13
zarzadzanie zasobami ludzkimi 5
zarzadzanie informacja 4
menedzer muzyczny 4
zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi 3
ekonomia mediow 2
zarzadzanie stacja radiowa 1
Marketing Liczebnos¢
marketing (z reklama, zarzadzaniem, promocja, medialny) 13
marketing polityczny 11
marketing interaktywny 2
marketing internetowy 2
marketing migdzynarodowy 1
marketing sportowy 1
Ogotem 78

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Znaczna liczba studentow (78) zainteresowana byta wilaczeniem do oferty
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna specjalnosci o charakterze
ekonomicznym — zwiazanych z zarzadzaniem instytucjami medialnymi oraz
marketingiem. Pojawity si¢ tak odlegte od dziennikarstwa propozycje jak za-
rzadzanie zasobami ludzkimi czy marketing migdzynarodowy.

Zaskakujaco duzo, cho¢ proporcjonalnie do innych kategorii propozycji,
pojawilo si¢ w propozycjach studentow specjalnosci zwiazanych z szeroko
pojeta produkcja mediow. Nalezy przez to sformutowanie rozumie¢ specjal-
nos$ci ksztalcace specyficzne umiejetnosci i warsztat stuzace pozniej w pracy
0s6b odpowiedzialnych za techniczna strong tworzenia medidéw i przekazow
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medialnych. 54 respondentéw uwaza, iz w ramach kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna powinny si¢ znalez¢ specjalno$ci, na ktorych wy-
ksztakca sig realizatorzy dzwigku i obrazu, operatorzy kamery i montazysci.

Tabela 94. Proponowane przez studentow specjalnosci zwiazane
z produkcja mediow w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Produkcja mediow Liczebnos¢
produkcja mediow (radiowa, telewizyjna, muzyczna, reklamowa) 24
realizacja mediow (radiowa, telewizyjna)
operator kamery
montaz obrazu i dzwieku
projektowanie medialne
Ogotem 54

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Tabela 95. Pozostate specjalnosci proponowane przez studentow

w ramach dziennikarstwo i komunikacjg spoteczna

Inne specjalnosci

Liczebnos¢

media cyfrowe / elektroniczne / nowe media

14

medioznawstwo/prasoznawstwo

12

kultura i komunikacja spoteczna / kulturoznawstwo

12

creative writing

—_
(=]

komunikacja migdzykulturowa

agent medialny

coach

copywriter

negocjator

psychologia / socjologia komunikowania spotecznego i PR

stosunki migdzykulturowe / migdzynarodowe

stosunki migdzynarodowe

corporate design

design

obshuga portali internetowych

komunikacja wizualna

korektorstwo dziennikarskie

edukacja medialna

RIRW|W WA APl ||
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Inne specjalnos$ci Liczebnos¢

w

branding

redagowanie pism kolorowych

socjologia mediow i cyberprzestrzeni

zaplecze dziennikarskie — researcher

gwarantujace zdobycie pracy

historia mediow

agent muzyczny/literacki

badanie rynku mediéw

dykcja

neuromarketing

programowanie neurolingwistyczne

prawa i obowiazki konstytucyjne

prawo mediow

rezyseria programow TV

scenopisarstwo

skandalistyka

stylistyka i kultura jgzyka

systemy medialne

szpiegostwo migdzynarodowe

teatroznawstwo

uzywanie mediow w rozwiazywaniu konfliktow

warsztat rezyserski

wystapienia publiczne

wzornictwo reklamowe

komunikacja lokalna

komunikacja w biznesie

lobbying

edytorstwo

agencja prasowa

agent reklamy

animacja kultury

el el e e e e e T e N B A T e T e B O I IO B B S B I I I I NS T I NG 3 I NG T N NG T I NG T I NG T I NG Y NS )

bezpieczenstwo narodowe

Ogotem 154

Zrédto: Opracowanie wilasne.
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W kategorii ,,inne” procz specjalnosci niedajacych si¢ przypisa¢ do kate-
gorii gtownych znalazly sig specjalnosci, ktore — cho¢ mozliwe do skatego-
ryzowania — mialy niewielkie — jednoosobowe poparcie, a moglyby okazaé
si¢ propozycjami cieckawymi, lub tez obnazaja, jak niepoprawnie identyfikuja
niektorzy studenci cele ksztatcenia w ramach kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna.

Do najciekawszych propozycji wartych rozwazenia naleza z pewnoscia
specjalnosci takie, jak media cyfrowe/.. ., creative writing, copywriter, resear-
cher, rezyseria programow telewizyjnych czy komunikacja wizualna.

2. Tresci ksztalcenia

Ocena tresci okreslonych standardami ksztatcenia uzupetniona jest propo-
zycjami formutowanymi przez badanych w zakresie nowych tresci i przedmio-
tow, o jakie wzbogacone powinny by¢ plany studiow. Odpowiedzi na pytanie
o dostrzegane braki w programach nauczania ujawnity rzeczywiste oczekiwa-
nia badanych studentow w zakresie tematyki pozadanej przez nich z punktu
widzenia zainteresowan i przyszlej pracy zawodowej. Wsrdd udzielanych
odpowiedzi przewazaly glosy podkreslajace brak wystarczajacej liczby zajeé
o charakterze praktycznym. Analiza zebranych opinii, przedstawiona w tabeli
96, ujawnia wyrazne nastawienie ankietowanych na zdobywanie wiedzy o §ci-
$le zawodowym charakterze.

Wsrdd innych odpowiedzi udzielonych tacznie przez 79 badanych poja-
wily sig nastgpujace propozycje:

* copywriting,

* branding,

» mediaplanning,

* lobbying,

* dziennikarstwo sportowe,

* dziennikarstwo $ledcze,

* nowe media,

* dziennikarstwo obywatelskie,
* web design,

* zarzadzanie informacja,

* programowanie neurolingwistyczne.

Analiza odpowiedzi na pytanie o braki w planach i programach nauczania
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz propozycje w tym za-
kresie, pomija odpowiedzi zwiazane z przedmiotami juz wystgpujacymi w stan-
dardach ksztalcenia (z wyjatkiem sytuacji, w ktorych ankietowani wskazywali
na wigksza liczbeg konkretnych zaje¢, np. wigcej zaje¢ poswigconych reklamie)
oraz odpowiedzi: ,,nie wiem” i ,,niczego nie brakuje”.
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Tabela 96. Propozycje badanych w zakresie tresci i przedmiotow, ktorych brakuje
w planach studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (N = 414)

Jakich tresci/przedmiotow brakuje w planach studiow Liczebnos¢ %
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna?

przedmioty praktyczne 185 44,7
przedmioty zwiazane z fotografia 71 17,1
zajecia dotyczace montazu audio i video 62 15
zajecia graficzne i multimedialne 48 11,6
dykcja i emisja gtosu 39 9,4
wigcej zajec z jezyka obcego 36 8,7
wigcej zaje¢ zwiazanych z public relations 36 8,7
dziennikarstwo muzyczne 34 8,2
psychologia (spoleczna i negocjacji) 29 7
wigcej zaje¢ poswigconych reklamie 19 4,6
niczego nie brakuje 19 4,6
komunikacja migdzyludzka 17 4,1
reportaz 14 3,4
edytorstwo 14 34
dziennikarstwo i krytyka filmowa oraz literacka 13 3,1
creative writing 11 2,7
komunikacja niewerbalna 11 2,7
autoprezentacja 11 2,7
inne 79 19,1

Wyniki nie sumuja si¢ do 100%, poniewaz ankietowani mieli mozliwo$¢ wpisania maksymalnie
pigciu odpowiedzi.

Zrodho: Opracowanie whasne.

Oprécz propozycji zawartych w tabeli 96 warto zwroci¢ uwage na to, iz
kilkunastu badanych — studentow studiow I stopnia — wskazato na istotne,
jak si¢ wydaje, braki w standardach ksztatcenia. Negatywnie odniesli si¢ do
braku nauczania jezyka obcego na studiach II stopnia oraz zarzucali zbyt mata
czes$¢ zaje¢ poswigcanych na tematy praktyczne, o charakterze zawodowym
w pordwnaniu do obszernosci tresci teoretycznych, zwlaszcza w poréwnaniu
z ksztatceniem na studiach I stopnia.

3. Forma ukonczenia studiow

W $rodowisku akademickim w Polsce od pewnego czasu trwa dyskusja na
temat ewentualnej zmiany formy ukonczenia studiow. Wsrdd réznorodnych
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postulatow zmierzajacych do zastgpienia obecnej formuty przygotowywania
pracy dyplomowej (licencjackiej lub magisterskiej) 1 jej komisyjnej obrony
daja si¢ stysze¢ glosy zarowno popierajace liberalizacje obowiazujacych roz-
wiazan, jak i zaostrzenie kryteriow. Nalezy przy tym zwroci¢ uwage na to,
iz koncepcja likwidacji obrony pracy dyplomowej zgtaszana jest najczesciej
w odniesieniu do studiow [ stopnia. Wérod licznych argumentéw podnosi
si¢ m.in. zawodowy charakter tych studiow oraz niska jako$¢ merytoryczna
przygotowywanych prac, z zalozenia pozbawionych naukowego charakteru.
Wsrdd pojawiajacych si¢ propozycji zmiany obecnie obowigzujacego syste-
mu wymieni¢ nalezy mozliwo$¢ ukonczenia studiow na podstawie:
* egzaminu praktycznego (lub oceny dorobku praktycznego),
* egzaminu sprawdzajacego poziom wiedzy zdobytej w czasie catego toku
studidéw,
* kilku egzaminéw sprawdzajacych wiedze studenta z wybranych przed-
miotow, kluczowych dla danego kierunku studiow.

Studenci bioracy udziat w badaniu poproszeni zostali o oceng zasadnosci
czterech mozliwych form ukonczenia studiow poprzez udzielenie odpowiedzi
na pytania, czy ukonczenie studidéw powinno wiazac si¢ z:

* obrong pracy dyplomowej,

* zdaniem kilku egzamindéw sprawdzajacych poziom nabytej wiedzy,
* zdaniem jednego egzaminu sprawdzajacego poziom nabytej wiedzy,
* zdaniem egzaminu praktycznego.

Ankietowani mieli mozliwo$¢ roztacznej oceny wszystkich czterech pro-
pozycji traktowanych jako wykluczajace si¢ mozliwosci. Przyjgcie takiego
rozwigzania pozwolilo na rzetelng oceng proponowanych rozwigzan zamiast
tworzenia rankingu preferowanych rozwiazan. Ulatwilo to réwniez wyarty-
kutowanie opinii tym badanym, ktérzy pozytywnie odnosza si¢ do wigcej niz
jednej sposrod zaproponowanych mozliwosci.

Szczegotowy rozktad odpowiedzi na temat opinii badanych studentow
dotyczacych roznych propozycji form zakonczenia ksztatcenia na studiach
przedstawia tabela 97.

Zdecydowanie najwigksza czgs$¢ ankietowanych opowiedziala si¢ za
utrzymaniem status quo polegajacego na formule zakonczenia studiow przy-
gotowaniem i obrong pracy dyplomowej. Lacznie odpowiedzi pozytywnych
w tym zakresie udzielito 82% badanych (w tym az 55,7% wybrato odpowiedz
»zdecydowanie tak”, a 26,3% — ,,raczej tak™). Jedynie 12,3% ankietowanych
studentow zgadza sig z propozycja reformy systemu ksztatcenia wyzszego
polegajaca na odstapieniu od przygotowywania prac dyplomowych.

Istotna czg$¢ badanych przychylnie odniosta si¢ do propozycji ukoncze-
nia studiéw wylacznie na podstawie wynikdw przeprowadzonego egzaminu
praktycznego (lub oceny dorobku praktycznego studenta). Lacznie az 57,3%
ankietowanych uznato, ze to dobry pomyst. Opér przed ewentualnym wpro-
wadzaniem takiego rozwiazania zglosit niemal co czwarty badany (23,9%).
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Dos¢ duzy odsetek badanych (18,8%) nie potrafi oceni¢ tego pomystu i nie
ma w tej kwestii zdania.

Tabela 97. Opinie badanych studentéw na temat formy ukonczenia studiéw I stopnia

Ukonczenie Ukonczenie Ukonczenie Ukonczenie
studiow powin- | studiow powin- | studiow powin- | studidéw powin-
no si¢ wiazac no si¢ wiazac no si¢ wiazac no si¢ wiazac
z obrona pracy | ze zdaniem kil- | ze zdaniem jed- ze zdaniem
dyplomowej ku egzaminéw | nego egzaminu egzaminu
(N = 1409) sprawdzajacych | sprawdzajacego | praktycznego
poziom nabytej | poziom nabytej (N=1267)
wiedzy wiedzy
(N =1357) (N =1355)
2 2 2 2
Q Q o Q
=) = =) =)
Sl % | 8| % | 8| % | 8| %
N N N N
.8 .8 .8 .C
— — — —
zdecydowanie tak | 785 55,7 188 13,8 145 10,7 306 24,2
raczej tak 371 26,3 408 30,1 343 25,3 420 33,1
raczej nie 113 8 339 25 372 27,5 206 16,3
zdecydowanie nie 60 43 215 15,8 210 15,5 96 7,6
nie mam zdania 80 5,7 207 15,3 285 21 238 18,8
Ogotem 1409 100 1357 100 1355 100 1267 100

Zrodho: Opracowanie whasne.

Umiarkowana popularnoscia wsrod ankietowanych studentéw cieszyt si¢
pomyst zastapienia obrony pracy dyplomowej wprowadzeniem koniecznos$ci
zaliczenia kilku egzaminow podsumowujacych studia i sprawdzajacych po-
ziom wiedzy absolwentéw z wybranych przedmiotow, kluczowych z punktu
widzenia specyfiki kierunku. 44% badanych stwierdzito, ze to dobry pomyst,
jednak jedynie 13,9% ogotu badanych w sposéb zdecydowany opowiedziato-
by si¢ za takim rozwiazanie. Propozycja ta spotkata si¢ z negatywnych przy-
jeciem 40,8% ankietowanych.

Najmniejszym poparciem wsrod studentow objetych badaniem cieszy-
fa si¢ koncepcja zastapienia obrony pracy dyplomowej jednym egzaminem
sprawdzajacym poziom wiedzy studenta z catego zakresu studiow. Co dzie-
siaty ankietowany (10,7%) opowiedziat si¢ w zdecydowany sposob za taka
forma ukonczenia studiow, 25,3% badanych wybralo za$ bardziej stonowa-
na odpowiedz — ,,raczej tak”. Opor przed wprowadzaniem takiego rozwiaza-
nia okazato 43% badanych.
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ROZDZIAL VI

STUDENCI I ABSOLWENCI NA RYNKU PRACY

Niniejsza cze$¢ opracowania dotyczy szeroko rozumianej sytuacji absol-
wentow studiow dziennikarskich na rynku pracy w sytuacji obecnej, ale tez
zamierzen dotyczacych planowanej kariery zawodowej. W tym konteks$cie
studenci poproszeni zostali m.in. o okreslenie przydatnosci studiow dzienni-
karskich w znalezieniu pracy w wybranym przez nich zawodzie oraz o oceng
stopnia, w jakim studia te przygotowuja ich do konkretnych (powiazanych
merytorycznie z tematyka studiow) zawodow.

1. Aktualna sytuacja zawodowa

Pytanie, ktore miato pomdc w okresleniu sytuacji studentéw na rynku pra-
cy, bylo proba ustalenia, jaki odsetek sposrod badanych obecnie pracuje. Istotne
byto doktadne okreslenie obecnego obrazu w tym zakresie, w czym pomogto
zastosowanie wielu zmiennych niezaleznych.

Na pytanie ,,Czy obecnie pracujesz?” odpowiedzi udzielito tacznie 1 430
0s0b, co stanowi 99,3% ogotu pytanych. W przypadku korelacji odpowiedzi
na to pytanie z kolejnymi (istotnymi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢
ro6zna warto$¢ odpowiedzi waznych. Ponownie brano pod uwagg jedynie war-
tosci wazne, pomijajac wartosci wykluczone ze wzgledu na btedy.

Tabela 98. Aktywnos$¢ zawodowa studentow wedtug plci (N = 1426)
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Czy obecnie pracujesz?
Pte¢ tak nie Ogotem
Liczebno$¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebno$é¢ | %
kobiety 447 454 538 54,6 985 100
mezczyzni 208 47,2 233 52,8 441 100
Ogotem 655 459 771 54,1 1426 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Jak wynika z danych zawartych w tabeli 98, niec ma w tej kwestii wyraz-
nych réznic pomigdzy kobietami a m¢zczyznami. Mozna co prawda zauwa-
zy¢, ze w trakcie studidw pracuje nieco wigcej mezczyzn (47,2% w stosunku
do 45,4% kobiet), jednak nie jest to przewaga na tyle znaczaca, aby na tej
podstawie wyciagac jakiekolwiek wnioski.

Korelacja wynikow ze zmienna typ uczelni pozwolita na pierwszy rzut
oka zauwazy¢ pojawiajace si¢ réznice. Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczo-
ne zostaty w tabeli 99.

Tabela 99. Aktywnos$¢ zawodowa studentow wedtug typu uczelni (N = 1425)

Czy obecnie pracujesz?

Typ uczelni tak nie Ogolem
Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | %
publiczna 346 40,6 506 59,4 852 100
niepubliczna 310 54,1 263 45,9 573 100

Zrodho: Opracowanie whasne.

Twierdzaco na postawione pytanie odpowiedziato nieco ponad 54% re-
spondentéw bedacych studentami uczelni niepublicznych w stosunku do nieco
ponad 40% studentéw studiujacych na uczelni publicznych. Majac na uwadze
fakt, ze studia na uczelniach publicznych wciaz jeszcze sa bezptatne, a studiu-
jac na uczelni niepublicznej, trzeba ponosi¢ okreslone koszty, mozna byto si¢
spodziewa¢ takiego wyniku. Podkresli¢ jednak nalezy, Ze rdznica jest znaczaca,
wynosi bowiem az 13,5% i nie wydaje si¢ mozliwe, aby jedyna przyczyna ta-
kiego stanu rzeczy byta wspomniana konieczno$¢ ponoszenia wydatkéw zwia-
zanych ze studiowaniem na uczelni niepublicznej. Mozna wigc domniemywac,
ze studenci z uczelni niepublicznych sg bardziej przedsigbiorczy, co z kolei ma
bezposrednie przelozenie na ich szanse na rynku pracy po ukonczeniu studiow.
Prawdopodobne jest, ze ich sytuacja w stosunku do absolwentow uczelni pu-
blicznych moze by¢ — przynajmniej w tym zakresie — korzystniejsza.

Analizujac zawarte w tabeli 100 dane, zauwazy¢ mozna bardzo wyrazne
zaleznosci. O ile na pierwszym i na drugim roku studiéw [ stopnia fakt pra-
cowania potwierdza 4 na 10 respondentéw, o tyle w dalszych latach wida¢
w tym zakresie wyrazny wzrost. Na trzecim roku studiéw to, Ze obecnie pra-
cuje, deklaruje juz blisko 46% studentow, z kolei na obydwu latach studiow
II stopnia 6 na 10 pytanych studentow odpowiada twierdzaco na to pytanie.
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Tabela 100. Aktywno$¢ zawodowa studentéw wedtug roku studiow (N = 1430)

Czy obecnie pracujesz?
Rok studiow tak nie Ogotem
Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
I — studia I stopnia 208 41,4 294 58,6 502 100
IT — studia I stopnia 142 40,2 211 59,8 353 100
[T — studia I stopnia 117 459 138 54,1 255 100
I — studia II stopnia 89 58,9 62 41,1 151 100
II — studia II stopnia 101 59,8 68 40,2 169 100

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Whioskujac na podstawie powyzszych danych, stwierdzi¢ mozna, ze im
blizej konca studiow, tym studenci wyraznie ch¢tniej podejmuja pracg, z pew-
noscia — w pewnej mierze — planujac juz przyszta karier¢ zawodowa. Poza
tym nalezy podkresli¢, iz na koncowych latach studiow program nauczania
jest zwykle mniej obcigzony zajeciami obowiazkowymi, co z pewnoscia
umozliwia podjgcie pracy.

W tym miejscu nasuwa si¢ jeszcze jeden wniosek. Jesli juz od pierwszego
roku studioéw istotna cze$¢ studentow podejmuje prace, a na studiach magister-
skich jest to prawie 2/3 pytanych, to uzna¢ mozna, ze sa to wielkos$ci znaczace.
Wydaje si¢ wiec uzasadnione, aby w przyszlosci poglebi¢ badania w tym za-
kresie 1 sprobowac dociec przyczyn takiego stanu rzeczy. W kontekscie dyna-
micznie zmieniajacej si¢ sytuacji na rynku pracy, w tym pojawienia si¢ zupeltnie
nowych zawodow (ktdre w znaczacej czesci wykonywane sa wlasnie przez lu-
dzi mtodych), wyniki takich badan bylyby z pewnoscia niezwykle interesujace.

Tabela 101 prezentujaca wyniki przy uwzglednieniu zmiennej niezaleznej do-
tychczasowa $rednia ocen pozwolita zauwazy¢ wyrazng zalezno$¢ pomigdzy po-
zytywna odpowiedzia na postawione pytanie a dotychczas uzyskana $rednia ocen.

Tabela 101. Aktywno$¢é zawodowa studentow wedtug $redniej ocen z toku studiow

(N =1426)
Czy obecnie pracujesz?
Dotychczasowa . .
. . . tak nie Ogotem
$rednia studiow
Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
nizsza niz 3,5 14 63,6 8 36,4 22 100
3,54 210 48,4 224 51,6 434 100
4,1-4,5 299 45,9 352 54,1 651 100
powyzej 4,5 132 41,4 187 58,6 319 100
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Co prawda studentow, ktorzy zadeklarowali, ze posiadaja $rednia ponizej
3,5 (a wigc najnizszy poziom sposrdd odpowiedzi sugerowanych w metrycz-
ce), byto stosunkowo niewielu (22 osoby), jednak az 2/3 z nich zadeklarowa-
o, ze obecnie pracuje. Im za$ byla wyzsza deklarowana $rednia tym nizszy
byt odsetek pracujacych. Wsrdd osob posiadajacych $rednia ocen pomigdzy
3,5 a 4 pracuje 48,4%. Wsrdd osob ze $rednia pomiedzy 4,1 a 4,5 jest to
45,5%, a wsrod osob z najwyzsza Srednia (powyzej 4,5) fakt podejmowania
pracy potwierdza zaledwie 4 na 10 pytanych.

Z pewnoscia ciekawe rezultaty przyniostaby analiza przyczyn takiego stanu
rzeczy. Jako pierwszy narzuca si¢ wniosek, ze osoby z wyzsza $rednia rzadziej
pracuja, poniewaz maja inne zrodla dochodow (stypendia, nagrody itp.). Nie-
mniej jednak nie mozna wykluczy¢ réwniez sytuacji odwrotnej (istnieje tutaj
wyrazne sprzezenie zwrotne pomigdzy zmiennymi), kiedy to ktos ma nizsza
srednig z uzyskiwanych ocen, poniewaz zmuszony jest pracowac i nie wystar-
cza mu czasu na nauke, co za tym idzie — ma mniejsza mozliwo$¢ uzyskiwania
lepszych ocen od tych osdb, ktdre pracowaé nie musza.

Kolejng zmienna, ktora wzigto pod uwage w analizie odpowiedzi na py-
tanie o fakt pracy, byto miejsce zamieszkania. Szczegdélowe odpowiedzi za-
mieszczono w tabeli 102.

Tabela 102. Aktywno$¢ zawodowa studentow wedtug miejsca zamieszkania (N = 1427)

o Czy obecnie pracujesz?
Miejsce tak nie Ogblem
zamieszkania
Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos$¢ %
wies 99 40,1 148 59,9 247 100
miasto do 100 tys. 213 45,6 254 54.4 467 100
mieszkancow
miasto od 100
tys. do 500 tys. 97 42,2 133 57,8 230 100
mieszkancow
miasto powyzej
500 tys. 247 51,1 236 48,9 483 100
mieszkancow

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Majac na uwadze ogdlng liczbe respondentow, ktorzy udzielili odpowie-
dzi na to pytanie, stwierdzi¢ mozna, ze w trakcie studiow pracuje bardzo wy-
soki odsetek studentow — tacznie 46%. Zauwazy¢ mozna jedna istotna tenden-
cje. Studenci zamieszkujacy bardzo duze miasta (pow. 500 tys. mieszkancow)
pracuja zdecydowanie czesciej od studentdéw bedacych mieszkancami wsi
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(poziom deklaracji: 51,1% w stosunku do 40,1%). Przyczyn takiego stanu
rzeczy mozna si¢ doszukiwaé zapewne w uwarunkowaniach rynkowych —
podaz na rynku pracy w duzym miescie jest zwykle zdecydowanie wyzsza
od podazy na wsi czy w malych miastach. Niewielka roznica w tej kwestii
wystepuje pomiedzy odpowiedziami studentow zamieszkujacych miasta do
100 tys. mieszkancow z odpowiedziami studentéw zamieszkujacych miasta
od 100 tys. do 500 tys. mieszkancow.

Tryb studiow byt ostatnig z zastosowanych zmiennych w analizie odpowie-
dzi na pytanie: ,,Czy obecnie pracujesz?”’. Wyniki tej korelacji zamieszczone
zostaty w tabeli 103. Jak mozna bylo przypuszczac, zdecydowanie wyzszy od-
setek 0sOb pracujacych jest wsrod studentow studiow niestacjonarnych — pracu-
je blisko 57% sposrdd nich. Wsrod osob studiujacych na studiach stacjonarnych
fakt pozostawania w stosunku pracy potwierdzita ponad 1/3.

Tabela 103. Aktywno$¢ zawodowa studentow wedtug trybu studiow (N = 1427)

Czy obecnie pracujesz?

Tryb studiow tak nie Ogolem
Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | %
stacjonarny 260 35,6 471 64,4 731 100
niestacjonarny 396 56,9 300 43,1 696 100

Zrodto: Opracowanie whasne.

Probujac ustali¢ przyczyng tej wyraznej dysproporcji, nalezy przede
wszystkim skierowa¢ uwage na zdecydowanie wigksza elastycznos$¢ czaso-
wa studentéw zaocznych — studia weekendowe umozliwiaja podjecie pracy
w trakcie tygodnia, czg¢sto w pelnym wymiarze godzin. Niemniej jednak
nie jest to z pewnos$cia przyczyna jedyna. Kolejna moga by¢ uwarunkowa-
nia ekonomiczne — studia niestacjonarne, nawet na uczelni publicznej, wiaza
si¢ z koniecznos$cia ponoszenia okreslonych optat. Wydaje si¢ oczywiste, ze
przynajmniej czg$¢ studentow (w tym — a moze przede wszystkim — studen-
tow studiujacych w trybie niestacjonarnym) stara si¢ samodzielnie zarobi¢ na
studia. Pozostawanie w stosunku pracy (zwykle w ramach umowy zlecenia
lub umowy o dzieto, rzadziej na etacie) podczas studidw staje si¢ tez coraz
bardziej popularne. Sa wrecz zawody, a nawet grupy zawodow, ktore swoj
potencjat opieraja w gltdéwnej mierze na studentach. Analiza tego ztozonego
zjawiska to temat na kolejne badania.

Ciekawych danych dostarczyl materiat empiryczny uzyskany w zwiazku
z pytaniem ,,W jakiej branzy pracujesz?”. Odpowiedzi na nie udzielito lacz-
nie 658 osob. Odpowiadali tylko ci respondenci, ktorzy w poprzednim py-
taniu zadeklarowali, Ze obecnie pracuja. Podobnie jednak jak w przypadku
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poprzedniego pytania w przypadku korelacji odpowiedzi na to pytanie z ko-
lejnymi (istotnymi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ r6zna warto$¢ odpo-
wiedzi waznych. Brano pod uwagg jedynie wartosci wazne, pomijajac warto-
sci wykluczone ze wzgledu na zaistniate biedy.

Chcac przedstawic sytuacj¢ w calej populacji pytanych studentow, nalezy
na poczatku zaznaczy¢, ze prawie co piaty pytany wskazal, ze pracuje w me-
diach, co sidbdmy — w branzy marketingowo-promocyjnej, nieco ponad 4% —
w branzy reklamowej. Pozostata czg$¢, a wigc prawie 6 na 10 studentow, zade-
klarowata pracg w branzy niezwiazanej z wybranym kierunkiem ksztatcenia.

Odpowiedzi z uwzglednieniem plci respondentéw prezentuje tabela 104,
W pytaniu tym respondenci mieli mozliwo$¢ wskazania jednego z trzech
zaproponowanych obszaréw bezposrednio powiazanych z zakresem mery-
torycznym studiow w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
feczna. Byty to: media, branza marketingowo-promocyjna oraz branza rekla-
mowa. Mogli oni réwniez wskaza¢ odpowiedZ otwarta oznaczajaca, ze nie
pracuja oni w branzy zwiazanej z podjetym kierunkiem studiow.

Tabela 104. Branze, w ktérych pracuja studenci, wedtug ptci (N = 656)

W jakiej branzy pracujesz?
branza branza
media marketingowo- inna branza | Ogolem
. reklamowa
-promocyjna
Pte¢
2 2 2 N 2
S S S S} S}
=} =i =] = =
Sl%| 8| % |2|%|5|%|8]|%
— — — — —
kobieta 87 | 194 76 17 16 | 3,6 | 269 | 60 | 448 | 100
mezezyzna | 66 | 31,7 25 12 12 | 5,8 | 105 | 50,5 | 208 | 100
Ogoétem | 153 | 23,3 | 101 154 | 28 | 43 | 374 | 57 | 656 | 100

Zrodto: Opracowanie whasne.

Z mozliwo$ci wskazania tej wlasnie odpowiedzi skorzystato az 6 na 10
pytanych kobiet i polowe mezczyzn. Nasuwa si¢ wniosek, ze studenci w du-
zej mierze podejmuja pracg w celach innych niz che¢ praktycznego zblizenia
si¢ do specyfiki zawodu dziennikarza i zapoczatkowania kariery zawodowej
zwiazanej z wybranym kierunkiem studiow.

Sposrod tych, ktorzy wskazali obszar zwiazany z kierunkiem studidw,
najwigcej 0sob pracuje w mediach — co piata kobieta i co trzeci mezczyzna.
W branzy marketingowo-promocyjnej pracuje odpowiednio: 17% kobiet
i 12% mezczyzn. Najmniejszym powodzeniem wsrod pytanych cieszy sig
branza reklamowa — pracuje w niej 3,6% kobiet i niecate 6% me¢zczyzn.
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Skorelowanie pytania ze zmienna tryb studiow pozwolito uchwyci¢ intere-
sujace zaleznos$ci. Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczone zostaty w tabeli 105.

Tabela 105. Branze, w ktorych pracuja studenci, wedlug trybu studiow (N = 657)

W jakiej branzy pracujesz?
branza . .
. . branza inna ,
media | marketingowo- . Ogoltem
. reklamowa | branza
) -promocyjna
Tryb studiéw > - - > -
£ £ g ES g
=) =) =) =) =)
Sl%| 5| % |8|%|8|%|5|%
— — — — —
stacjonarny | 74 | 28,6 | 49 18,9 13 5 |123147,5]259| 100
niestacjonarny | 79 | 19,8 | 52 13,1 15 | 3,8 | 2521633398 | 100

Zrodho: Opracowanie whasne.

W branzy niezwiazanej z kierunkiem studiéw pracuje zdecydowanie wigcej
studentéw zaocznych niz dziennych (odpowiednio: 63,3% i147,5%). Wynik ten
spowodowal, ze studenci studiéw stacjonarnych maja zdecydowana przewage
w pozostatych odpowiedziach. Najwyrazniej zauwazy¢ ja mozna w przypadku
pracy w mediach — pracuje tam 28,6% studentow dziennych i co piaty stu-
dent zaoczny. W branzy marketingowo-promocyjnej pracuje prawie co piaty
student studiow stacjonarnych i 13,1% studentéw studiéw niestacjonarnych.
Najmniejsza zauwazalna przewaga jest w przypadku pracy w branzy reklamo-
wej (odpowiednio: 5% i 3,8%).

Na podstawie przedstawionych powyzej danych mozna zaryzykowaé
wniosek, ze studenci studidw stacjonarnych deklaruja wigkszy zwiazek z ob-
szarem merytorycznym swoich studiéw, czego dowodem jest zdecydowanie
czestsze wybieranie miejsca pracy zgodnego z kierunkiem ksztatcenia. Po-
twierdza to szerszy (funkcjonujacy w dyskusjach — cho¢ oczywiscie na swdj
sposob kontrowersyjny) wniosek o wigkszej wartosci studiéw stacjonarnych
— studenci maja mozliwos$¢ uczestniczenia w wigkszej liczbie zajec¢, ktore roz-
lozone sa w dhuzszym czasie, co pozwala spokojnie przygotowywac si¢ do
zajeé, poza tym na studiach stacjonarnych zauwazalnie wigksza jest integracja
srodowiska studenckiego, co (oprocz niezaprzeczalnego waloru towarzyskie-
go) réwniez przyczynia si¢ do glebszego utozsamiania si¢ studenta ze studio-
wanym kierunkiem.

Wprowadzenie do analizy odpowiedzi na to pytanie zmiennej rok stu-
diow nie pozwolito uchwyci¢ jakichs$ istotnych zaleznosci. Co prawda spo-
srod osob pracujacych w branzy niezwiazanej z kierunkiem ksztalcenia
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najczesciej pojawiali sig studenci pierwszego roku studiow I stopnia, jednak
tylko nieznacznie nizszy byl odsetek wskazan wsrod studentéw trzeciego
roku. Najmniej oséb pracujacych w innej branzy jest wsrod studentdéw ostat-
niego roku studiow II stopnia, niemniej réznice nie sa tak znaczace, aby moz-
na byto mowic o jakiej§ wyraznej tendencji.

Analizujac odpowiedzi na to pytanie w korelacji ze zmienna rok studiow,
zauwazy¢ mozna, ze najmniej sposrod pytanych osob pracuje w branzy rekla-
mowej, przy czym stosunkowo duzo na pierwszym roku studiéw I i II stopnia.
Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczone zostaly w tabeli 106.

Tabela 106. Branze, w ktérych pracuja studenci, wedtug roku studiow (N = 658)

W jakiej branzy pracujesz?
branza . .
. . branza inna ,
media | marketingowo- . Ogotem
. reklamowa | branza
-promocyjna
Rok studiow
32 32 32 32 32
S} S S S S
= = = =] =
Sl% | 8] % |8 % |5|%]|8]|%
3 3 3 3 s
I —studia I stopnia | 39 | 18,1 | 27 12,6 | 14| 6,5 |[135]62,8 (215|100
II - studia I stopnia | 41 | 30,4 | 19 14,0 2 1,5 | 73 | 54,1 135 100
III — studia I stopnia | 20 | 17,6 | 20 17,6 31 26 | 71 (622|114 100
I — studia II stopnia | 25 | 27,5 | 13 14,3 71 7,7 | 46 {50,5] 91 | 100
II — studia II stopnia | 28 | 27,2 | 23 223 2 1,9 | 50 | 48,6 103 | 100

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

By¢ moze jest to zwiazane z faktem, ze (szczegodlnie w duzych miastach)
podja¢ pracg w branzy reklamowej jest stosunkowo tatwo, a studenci rozpo-
czynajacy (by¢ moze pierwsza w swoim zyciu) prace¢ zaczynaja od rzeczy
latwo dostepnych, z czasem stawiajac i rynkowi pracy, i sobie wyzsze wy-
magania. Wigcej osob niz w branzy reklamowej pracuje w obszarze marke-
tingu 1 promocji — w catej populacji jest to ponad 15% respondentow. Na tle
pozostatych lat szczegdlnie wyroznia sig ostatni rok studiow, na ktérym we
wspomnianym obszarze pracuje ponad 22% badanych w stosunku do kilkuna-
stoprocentowego udziatu w pozostatych latach.

Najwigcej sposrod wszystkich osob pracuje w obszarze zwigzanym z media-
mi, szczegolnie na drugim roku studiow I stopnia (30,4% badanych), a takze na
pierwszym i drugim roku studiow II stopnia (odpowiednio: 27,5% oraz 27,2%).
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Zaskakujacych danych dostarczyta analiza otrzymanych wynikow przy
uwzglednieniu zmiennej niezaleznej dotychczasowa srednia ocen. Odpowie-
dzi zamieszczono w tabeli 107.

Tabela 107. Branze, w ktorych pracuja studenci,
wedlug dotychczasowej $redniej ocen (N = 656)

W jakiej branzy pracujesz?
branza . .
. . branza inna .
media | marketingowo- . Ogodlem
. reklamowa | branza
-promocyjna
Dotychcza-
sowa §rednia | :Q 9 9 9 9
Q o o =] =]
=) =) =] =) =)
Sl%| 8] % || % |5|%]|5]|%
— — — — —
nizszaniz3,5 | 6 | 42,8 4 28,6 0 0 4 28,6 14 | 100
3,5-4 40 | 18,8 | 25 11,7 | 13 | 6,1 |135]63,4| 213 | 100
4,1-4,5 621209 | 49 16,6 | 10 | 3.4 | 175]59,1| 296 | 100
powyzej 4,5 |45(33,8| 24 18 5 3,8 | 59 | 44,4 | 133 | 100

Zrodho: Opracowanie whasne.

Jak wynika z danych zaprezentowanych w tabeli 107, najbardziej zwiazani
z praca zgodna z kierunkiem ksztalcenia sa studenci teoretycznie najstabsi — tylko
28,6% z nich wskazalo, ze pracuje w innej branzy. Na drugim miejscu znajduja
si¢ studenci najlepsi — 44,4% wskazan. Odpowiedzi os6b z dwoch pozostatych
grup sa na podobnym wzgledem siebie poziomie. W branzy zwiazanej z media-
mi pracuje 4 na 10 studentdw najstabszych, co piaty student deklarujacy $rednia
ocen 3,5-4 lub 4,1-4,5 oraz co trzeci sposrod studentow najlepszych. Branza mar-
ketingowo-promocyjna cieszy si¢ najwigkszym powodzeniem wsrod studentow
najstabszych (28,6%). Na kolejnym miejscu znajduja si¢ studenci najlepsi (18%),
w dalszej kolejnosci natomiast studenci ze $rednia 3,5-4 (11,7%).

Branza reklamowa cieszy si¢ duzo mniejszym zainteresowaniem, przy czym
stosunkowo najczgsciej wybieraja ja studenci ze $rednia od 3,5 do 4 (ponad 6%).

2. Plany zawodowe

Na pytanie: ,,Gdzie chcialby$ pracowac?” odpowiedzi udzielilo tacznie
1 391 osob, co stanowito 96,6% ogodtu pytanych. Podobnie jak w pozosta-
tych przypadkach, takze w tym pytaniu w momencie korelacji odpowiedzi
z kolejnymi (istotnymi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ rozna warto$¢
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odpowiedzi waznych. Brano pod uwage jedynie warto$ci wazne, pomijajac
warto$ci wykluczone ze wzgledu na zaistniate btedy.

Tabela 108 pokazuje wyniki przy zastosowaniu zmiennej niezaleznej ptec.
Na podstawie ich analizy trudno dopatrze¢ si¢ wyraznych réznic w odpowie-
dziach kobiet i mezczyzn.

Tabela 108. Miejsca i zawody, w ktorych studenci cheieliby pracowaé, wedhug ptci

(N =1385)
q heialb Pte¢
Gdzie chcialtbys pracowaé ) . .
po ukonczeniu studiow? kobiety mezezyzni Ogotem
Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos$¢ | %

w telewizji jako dziennikarz 143 15 75 17,5 218 15,8
w radiu jako dziennikarz 76 7,9 31 7,2 107 7,7
W gazecie lub czasopismie 136 | 14,2 76 17,7 212 15,3
jako dziennikarz
W portalu internetowym 2 23 17 4 39 2.8
jako dziennikarz
W agenal mformacm e 5 0,5 1 0,2 6 0,4
jako dziennikarz
w Felevylzjl, ale nie jako 34 3.6 1 2.6 45 32
dziennikarz
wradiu, ale nie jako 11 1,2 12 2,8 23 1,7
dziennikarz
W gazecie lub czasopismie, 19 ) 5 12 24 17
ale nie jako dziennikarz
w portalu internetowym, 7 0,7 5 12 12 0,9
ale nie jako dziennikarz
W agengt 1nfognagyj nel; 7 0,7 3 0,7 10 0,7
ale nie jako dziennikarz
w agencji reklamowej 144 15,1 57 13,3 201 14,5
w agencji PR 148 15,5 50 11,7 198 14,3
w biurze prasowym 13 1,4 6 1,4 19 1,4
w dowolnej instytucji lub
organizacji jako rzecznik 49 5,1 14 32 63 4,6
prasowy
jeszcze nie zdecydowatem 119 12,4 58 13,5 177 12,8
W innym miejscu 23 2.4 8 1,8 31 2,2

Ogoltem 956 100 429 100 1385 100

Zrédto: Opracowanie wilasne.
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Odpowiadajac na to pytanie, respondenci ujawniali niejako swoje marzenia,
ana pewno zamierzenia co do plandow na przyszitos¢. Analiza danych zawartych
w tabeli 108 pozwala zauwazy¢ pewne tendencje mowiace bardzo wiele o po-
pularnosci (lub jej braku) poszczegolnych zawodow wsrdod studentow.

Do najpopularniejszych miejsc przysztej pracy wskazywanych przez stu-
dentki nalezaly: agencja PR (15,5%), agencja reklamowa (15,1%), praca jako
dziennikarz telewizyjny (15%) oraz jako dziennikarz prasowy (14,2%). Mgz-
czyzni najcze¢sciej wskazywali prace na stanowisku dziennikarza prasowego
(17,7%) 1 telewizyjnego (17,5%). Podobnie do kobiet czgsto wskazywali tez
na agencje¢ reklamowa (13,3%) lub agencje PR (11,7%) jako na przyszte miej-
sce pracy. Co siodmy me¢zczyzna i co dsma kobieta jeszcze nie zdecydowali,
gdzie zechcieliby pracowac.

Warto zauwazy¢, ze znikoma popularnoscia cieszy si¢ posada dzienni-
karza w agencji informacyjnej, a takze praca w takiej agencji w charakterze
innym niz dziennikarz. Bardzo nikle jest tez zainteresowanie studentéw (tak
kobiet, jak i mezczyzn) praca w biurze prasowym. Biorac pod uwage dyna-
miczny rozwdj Internetu i tzw. nowych mediow, wydawacé si¢ moze zaskaku-
jaco niski odsetek oséb chcacych pracowac w portalach internetowych. Nieco
czesciej cheé na prace w tym obszarze wyrazaja me¢zczyzni, niemniej jednak
nie jest to wynik, ktorego mozna by si¢ spodziewac. Za przyszte miejsce pra-
cy studenci w zdecydowanej wigkszos$ci wybieraja media tradycyjne.

Po wprowadzeniu kolejnej zmiennej typ uczelni uzyskujemy ciekawe
wyniki ukazujace réznice pomiedzy studentami uczelni publicznych i niepu-
blicznych w zakresie preferencji co do wybranego miejsca pracy. Nie sa to
roéznice znaczne, niemniej jednak w kilku wypadkach rzecz wymaga podkre-
slenia. Wyniki zamieszczono w tabeli 109.

Najwigcej sposrod badanych oséb zamierza zosta¢ dziennikarzem telewi-
Zyjnym, przy czym nieco czesciej (poziom wskazan: 16,9% do 15%) wska-
zywali t¢ odpowiedz studenci uczelni niepublicznych. Na drugim miejscu
w rankingu popularnosci przyszlych miejsc pracy znajduje si¢ praca w charak-
terze dziennikarza prasowego. W tym przypadku dwa razy czesciej wybierali t¢
mozliwos$¢ studenci uczelni publicznych — co piaty z nich chce by¢ dziennika-
rzem prasowym, wsrod studentéw uczelni niepublicznych zaledwie co dziesia-
ty. Na kolejnych miejscach wskazywano prace w agencji reklamowej, agencji
PR (czesciej studenci uczelni niepublicznych). Podobny odsetek studentéw
z obydwu typow uczelni nie zdecydowat jeszcze, gdzie zamierza podjac prace.

Osoby ksztalcace sig na uczelniach publicznych czg¢sciej od swoich kole-
g6w z uczelni niepublicznych jako przyszte miejsce pracy wskazywaly prace
dziennikarza radiowego lub dziennikarza w agencji informacyjnej, a takze
prace w radiu i portalach internetowych, jednak w charakterze innym niz
dziennikarz. Dwa razy czgsciej wskazywaty one che¢ pracy w innym miejscu
—niemniej jednak odsetek wskazan ,,innego miejsca”, tzn. pracy poza branza,
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nie jest wysoki (lacznie jest to nieco ponad 2%). Majac na uwadze wyniki
uzyskane w pytaniu o aktualne miejsce pracy, nalezy zauwazy¢, ze studenci
co prawda aktualnie pracuja czg¢$ciej poza branza, jednak swoja przysztos§¢
w zdecydowanej wigkszo$ci wiaza z szeroko rozumianymi mediami, cho¢
niekoniecznie praca w zawodzie dziennikarza.

Tabela 109. Miejsca i zawody, w ktorych studenci cheieliby pracowac,
wedtug typu uczelni (N = 1384)

Typ uczelni

Gdzie chciatby$ pracowaé uczelnia uczelnia
po ukonczeniu studiow? publiczna niepubliczna

Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | %

w telewizji jako dziennikarz 124 15 94 16,9
w radiu jako dziennikarz 70 8,5 37 6,7
w gazecie lub czasopismie jako dziennikarz 160 19,3 53 9,8
w portalu internetowym jako dziennikarz 20 2,4 19 34
w agencji informacyjnej jako dziennikarz 5 0,6 1 0,2
w telewizji, ale nie jako dziennikarz 25 3 20 3,6
w radiu, ale nie jako dziennikarz 5 0,6 18 32
Henie ko dremmikars A
e nie jako drenmikars R
o me ko doemkany i L
w agencji reklamowej 109 13,2 89 16
w agencji PR 105 12,7 93 16,7
w biurze prasowym 10 1,2 9 1,6
I
jeszcze nie zdecydowalem 111 13,4 67 12
W innym miejscu 24 2,9 7 1,2
Ogodtem 828 100 556 100

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

Analizujac odpowiedzi na to pytanie, przy uwzglednieniu zmiennej rok
studiow mozna odnie$¢ generalne wrazenie, ze nie ma ona zasadniczego zna-
czenia dla kwestii wyboru przysztego miejsca pracy, a jesli takie zalezno$ci
mozna wskazac, to tylko w niewielu przypadkach.
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Tabela 110. Miejsca i zawody, w ktorych studenci chcieliby pracowac,
wedlug roku studiow (N = 1389)

Rok studiow
I-studia | II—studia | III —studia | I—studia | II—studia
Gdzie chciatbys Istopnia | Istopnia | Istopnia | II stopnia | II stopnia
pracowac po ukofczeniu | 9 Q Q ) )
studiow? = = = = =
Sl% | 8% | 8% |8|%|8]|%
N N N N N
g .2 RS .2 g
— — — — —

w telewizji jako
dziennikarz
w radiu jako dziennikarz 57 | 11,8 22 | 6,4 7 28 1 10 | 6,8 | 11 | 6,8

w gazecie lub czasopi-
$mie jako dziennikarz

92 | 19 | 56 |16,3| 34 |13,7| 17 |[11.4| 19 |11,6

76 | 15,7 53 | 155] 32 [12,9] 26 |17,6| 28 | 17,1

w portalu internetowym

jako dziennikarz 7 La |12 135 7 [ 28| 7 (47| 6 |37

w agencji informacyjnej

jako dziennikarz 0 0 4 | 1210 0 2 |13 0 0

w telewizji, ale nie jako

. 17 | 3,5 6 1,7 11 | 44 8 5.4 3 1,8
dziennikarz

w radiu, ale nie jako

L. 5 1 6 1,7 2 0,8 5 3,4 5 3
dziennikarz

w gazecie lub czasopismie,

ale nie jako dziennikarz 7 14 > L5 2 0.8 > 3.4 > 3

w portalu internetowym,

ale nie jako dziennikarz 7 L4 2 0.6 ! 0.4 0 0 2 1.2

w agencji informacyjnej,

ale nie jako dziennikarz 2| 04 ! 031 3 1.2 ! 0.7 3 1.8

w agencji reklamowej 71 | 14,7 | 48 14 | 44 (17,7 21 |142]| 17 | 10,4
w agencji PR 62 | 12,8 47 | 13,7 49 | 19,7 18 |12,2| 22 | 13,4
w biurze prasowym 5 1 6 1,8 5 2 1 0,7 2 1,2

w dowolnej instytucji lub
organizacji jako rzecznik | 20 | 4,1 13 | 3,8 | 15 6 7 4,7 8 4.9

prasowy

jeszeze nie 3011 |55 16| 24 |96 18 [122] 28 |17.1

zdecydowatem

W innym miejscu 4 0,8 7 2 13 | 5,2 2 1,3 5 3
Ogolem 485 | 100 | 343 | 100 | 249 [ 100 | 148 | 100 | 164 | 100

Zrodho: Opracowanie whasne.
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Jak wynika z danych zamieszczonych w tabeli 110, w najpopularniejszym
zawodzie (dziennikarz telewizyjny) najchgtniej, tj. co piaty z nich, chca praco-
wac pierwszoroczniacy, wobec pozostalych wskazan na poziomie od 11,5% do
16,3%. Podobnie w przypadku checi bycia dziennikarzem radiowym dominuja
w tym zakresie osoby rozpoczynajace swoje ksztatcenie. Niewykluczone, ze
popularnos¢ tych zawodéw na poczatkowych latach studidéw wynika z nieco
bezkrytycznych wyobrazen adeptow dziennikarstwa, ktorzy nie maja jeszcze
szerokich perspektyw, w tym $wiadomosci, ze praca po ukonczeniu dzienni-
karstwa 1 komunikacji spolecznej nie wiaze si¢ obowiazkowo z koniecznoscia
wystepowania na wizji czy za radiowym ,,sitkiem” i ze tego rodzaju kariery na-
leza do rzadkosci. Zostawanie dziennikarzem po ,,dziennikarstwie” bylo pewna
norma kilka (lub nawet kilkanascie) lat temu, kiedy kierunek ten funkcjonowat
zaledwie w kilku uczelniach w kraju i kazdy, kto go ukonczyt, miat realne szan-
se na prac¢ w zawodzie. Dzi$ bycie dziennikarzem to zaledwie jedna z wielu
mozliwosci, jakie stoja przed absolwentami kierunku. Druga strona medalu
jest taka, ze do tego, by zosta¢ dziennikarzem, nie wystarcza same studia.
Klucz do sukcesu w tym zakresie lezy gdzie indziej — bardziej w determinacji
w dazeniu do celu, w nieustannym udowadnianiu swojej przydatnosci, w pra-
cowitosci, a w koncu w talencie i wrodzonych predyspozycjach. Ukonczenie
studiow wydaje si¢ obecnie zaledwie jednym z elementow ztozonej uktadanki.

Praca dziennikarza prasowego ceniona jest na podobnym poziomie przez
studentow wszystkich lat. Podobnie praca w agencji reklamowej, z tym ze
najwigcej 0sob chce tam pracowac sposrdd studentéw trzeciego roku studiow
I stopnia, a najmniej sposrdd studentow drugiego roku studiow magisterskich.
W przypadku checi pracy w agencji PR zaznacza si¢ wyrazna przewaga studen-
tow trzeciego roku nad pozostatymi grupami — co piaty student wybiera taka
ewentualnos¢. Dodatkowo, nalezy stwierdzi¢, ze najbardziej zdecydowani co do
swojego przysztego miejsca pracy sa studenci pierwszego i trzeciego roku stu-
diow I stopnia, najmniej natomiast ci, ktérzy koncza wiasnie studia magisterskie.

Ciekawe wnioski pozwala wyciagna¢ analiza uzyskanych wynikéw przy
uwzglednieniu zmiennej niezaleznej tryb studiow. Szczegdtowe odpowiedzi
zamieszczone zostaly w tabeli 111.

Studenci studiéw stacjonarnych bardziej od swoich kolegow ze studiow
niestacjonarnych chea by¢ dziennikarzem telewizyjnym, prasowym i inter-
netowym. Chetniej tez podjeliby prace w agencji reklamowej oraz agencji
informacyjnej, rzadziej za$ wybieraja prace¢ w mediach w charakterze innym
niz dziennikarz. Rzadziej tez wskazywali na ch¢¢ pracy w biurze prasowym
czy w dowolnej instytucji lub organizacji w charakterze rzecznika prasowego.
W przypadku pozostatych potencjalnych miejsc pracy nie mozna zauwazy¢
zasadniczych réznic pomigdzy osobami studiujacym w trybie stacjonarnym
a tymi, ktore studiuja w trybie niestacjonarnym.
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Tabela 111. Miejsca i zawody, w ktorych studenci chcieliby pracowac,

wedtug trybu studiow (N = 1387)

Tryb studiéw
Gdzie chcialbys pracowac stacionarn Hiestacionarn
po ukonczeniu studiow? d Y J Y
Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %

w telewizji jako dziennikarz 125 17,7 93 13,7
w radiu jako dziennikarz 53 7,5 54 7,9
W gazecie lgb czasopi$mie 113 16 101 14.8
jako dziennikarz
w porta.Iu 1qternetowym 2 3.1 17 2.5
jako dziennikarz
W agencji 1qf0nnacyjne] 4 0.6 ) 0.3
jako dziennikarz
w telewizji, ale nie jako dziennikarz 20 2,8 24 3,5
w radiu, ale nie jako dziennikarz 7 1 16 2,3
W gazecie lub czasopismie, 9 13 15 22
ale nie jako dziennikarz
w po'rtailu 1nterpetoyvym, 7 | 6 0.9
ale nie jako dziennikarz
w agencji 1nfomagyjne], 5 0.7 5 0.7
ale nie jako dziennikarz
w agencji reklamowej 107 15,2 93 13,7
w agencji PR 99 14 99 14,5
w biurze prasowym 6 0,9 13 1,9
w dowolnej' instytucji lub organizacji ) 3.1 41 6
jako rzecznik prasowy
jeszcze nie zdecydowalem 88 12,5 90 13,2
W innym miejscu 18 2,6 13 1,9

Ogolem 705 100 682 100
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wziawszy pod uwage zmienna dotychczasowa $rednia ocen, mozna do-
strzec kilka kwestii, ktore wydaja si¢ wazne podkreslenia. Odpowiedzi za-
mieszczono w tabeli 112.
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Tabela 112. Miejsca i zawody, w ktorych studenci chcieliby pracowac,
wedtug dotychczasowej §redniej ocen (N = 1385)

Dotychczasowa $rednia

nizsza powyzej
‘ ' niz 3,5 3,5-4 4,1-4,5 43
Gdzie chcialby$ pracowaé
N . QO ~Q “Q NS}
po ukonczeniu studiow? g 8 8 g
=] =) b= =
S| % | S| % | S|%| 5| %
— — — —
w telewizji jako dziennikarz 4 19 | 59 13,8 96 |153] 59 | 19,2
w radiu jako dziennikarz 2 95129 |68 | 56 | 89 | 20 | 6,5
w gazecie lub czasopi$mie 2 195 |51 |119] 102 |162] 58 |18.8

jako dziennikarz

w portalu internetowym jako

.. 0 0 20 | 4,7 | 16 | 25 3 1
dziennikarz

w agencji informacyjnej jako

dziennikarz 0|0 5 |12] 102010

W j[elev'wzjl, ale nie jako 0 0 10|23 26 | 41 9 |29
dziennikarz

w radiu, ale nie jako

dziennikarz 0 0 4 109 7 | 1,1 ]| 12139

w gazecie lub czasopismie, ale

nie jako dziennikarz 0 0 o2l B2l 2|07

w portalu internetowym, ale || o | 10 1 o3| 2 | 03| 0 | 0
nie jako dziennikarz

w agencji informacyjnej, ale

nie jako dziennikarz 0 0 310717 1,1 0 0

w agencji reklamowej 5 1238 64 | 15 | 99 | 15,7 33 | 10,7
w agencji PR 0 0 64 | 15 | 93 | 14,8| 41 | 133
w biurze prasowym 0 0 7 1,7 | 11 1,8 1 0,3

w dowolnej instytucjiluborga- | - | 5| »3 |\ 54 o5 | 4 | 13 | 42
nizacji jako rzecznik prasowy

jeszcze nie zdecydowalem 6 |[28,7| 63 [148| 66 | 10,5 41 | 133
W innym miejscu 0 0 6 1,4 9 14| 16 | 52
Ogolem 21 | 100 | 427 | 100 | 629 | 100 | 308 | 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Okazato sig, ze jako dziennikarz telewizyjny najchgtniej pracowaliby stu-
denci najlepsi i najgorsi z punktu widzenia $redniej ocen (odpowiednio: 19%
i 19,2%). Che¢ zostania dziennikarzem radiowym najczegsciej wskazywali
studenci najgorsi, niewiele mniej wskazan byto w grupie studentow ze $red-
nia 4,1-4,5. Studenci najgorsi najchetniej cheieliby pracowac w agencji rekla-
mowej (23,8%), a 28,6% z nich jeszcze nie zdecydowalo. Grupa studentow
o nieco wyzszej Sredniej (3,5-4) jako swoje przyszte miejsce pracy najchgtniej
widziataby agencje reklamowa i agencje PR (po 15%), najrzadziej wskazywa-
fa prace w agencji informacyjnej oraz w radiu w charakterze innym niz dzien-
nikarz (odpowiednio: 0,7% 1 0,9%). Studenci ze $rednia od 4,1 do 4,5 oprocz
pracy dziennikarza telewizyjnego najchetniej deklarowali che¢é pracy jako
dziennikarz prasowy (16,2%) oraz pracg¢ w agencji reklamowej lub agencji PR
(odpowiednio: 15,7% i 14,8%). Najrzadziej wybierali oni pracg¢ dziennikarza
w agencji informacyjnej (0,2%) oraz prace w portalu internetowym w charakte-
rze innym niz dziennikarz (0,3%). Studenci najlepsi widza siebie w roli dzien-
nikarza prasowego (18,8%), a takze w charakterze pracownika agencji PR lub
agencji reklamowej (odpowiednio: 13,3% oraz 10,7%). Nikt sposréd najlep-
szych studentow nie zamierza pracowa¢ w agencji informacyjnej bez wzgledu
na charakter pracy, nikt takze nie chce podja¢ pracy w portalu internetowym
w charakterze innym niz praca dziennikarska. Ponad 13% najlepszych studen-
tow nie zdecydowalo jeszcze, gdzie zamierza pracowac.

Chcac krotko podsumowac odpowiedzi uzyskane na pytanie o pozadane
miegjsce pracy, mozna zaproponowaé kilka istotnych wnioskéw. Po pierwsze,
studenci cenig zawod dziennikarza, jesli chca pracowaé w mediach, to bardziej
jako dziennikarze. Po drugie, stosunkowo duzo oséb nie wie jeszcze, gdzie chce
pracowa¢ — i1 nie ma tutaj wigkszego znaczenia (jakby si¢ moglo wydawac)
ani rok, ani tryb studiow. Po trzecie, w odpowiedziach dotyczacych pozadane-
g0 miejsca pracy nie ma zasadniczych réznic pomigdzy stanowiskiem kobiet
1 megzczyzn. Roznice, ktore si¢ pojawiaja, nie wydaja si¢ szczegodlnie istotne. Po
czwarte, bardzo ceniona jest przez studentow praca w agencjach reklamowych
i PR, natomiast omija¢ beda oni agencje informacyjne — to bardzo ciekawa
informacja, tym bardziej, ze w standardach studiow pojawiaja si¢ przedmioty
zawierajace tresci dotyczace funkcjonowania agencji informacyjnych, wyda-
waloby si¢ wigc, ze przynajmniej cze$¢ studentdw wezmie je pod uwage jako
ewentualne miejsce swojej przysziej pracy.

Ostatni wniosek jest zastanawiajacy: studenci bardziej cenia sobie dzien-
nikarstwo w mediach tradycyjnych od dziennikarstwa internetowego. Tam
upatruja swojej przysztosci. Dziennikarstwo internetowe ciagle si¢ rozwija,
jest oczywiscie w pewnym sensie wciaz niezdefiniowane, budzi wigc jako
nowa forma pewne uzasadnione obawy przed nieznanym. Nie mozna jednak
udawac, ze dziennikarstwa internetowego nie ma. Mozna wrecz stwierdzic,
ze to Internet bedzie w przysztosci jedynym albo przynajmniej dominujacym

kszt_dzien_stud.indd 151 2010-04-12  09:48:26



152 Rozdziat VI. Studenci i absolwenci na rynku pracy

polem aktywnos$ci dziennikarskiej (juz teraz sita argumentéw zdaje si¢ prze-
mawia¢ na korzy$¢ Internetu), a wigc im szybszy start w tym zakresie, tym
lepiej dla startujacego — tym bardziej ze ludzie mlodzi nie majq zazwyczaj
zadnych problemow w zakresie operowania nowoczesna technologia, czym
wygrywaja rywalizacj¢ z istotng czescia starszych dziennikarzy.

Na zakonczenie analizy odpowiedzi na to pytanie nalezy jeszcze stwier-
dzi¢, ze 31 osob odpowiedzialo, ze chcialoby pracowa¢ w innym miejscu niz
miejsca proponowane w kafeterii. Osoby te mogly samodzielnie wskaza¢, gdzie
chciatyby pracowac. Zestaw proponowanych odpowiedzi byt bardzo urozma-
icony, zdecydowana wigkszo$¢ propozycji pojawiata si¢ jednokrotnie. Ci, kto-
rzy samodzielnie wskazywali miejsce swojej przysztej pracy, chca pracowac
w agencjach (brandingowej, koncertowej, eventowej lub reklamowej — specja-
listycznej), dziatach promocji i informacji urzedow samorzadowych, dziatach
personalnych i organizacyjnych firm dziatajacych w réznych branzach, dziatach
public relations korporacji z branzy nowych technologii, dziatach zajmujacych
si¢ grafika komputerowa, na uczelni wyzszej lub w szkole jako nauczyciel,
w centrach sztuki, promocji kultury, wlasnym magazynie internetowym.

Wymieniano tez konkretne stanowiska pracy: fotograf, fotoreporter —
wolny strzelec, dziennikarz w terenie, trener medialny czy pisarz. Kilkanascie
0s0b nie zamierza pracowa¢ w branzy zwiazanej z dziennikarstwem lub ko-
munikacja spoleczna, chce jednak posiada¢ wlasne firmy o niesprecyzowa-
nym w odpowiedzi profilu.

3. Oczekiwania finansowe

Ostatnie z pytan, jakie zadano, chcac okresli¢ sytuacje studentéw (ale tez
absolwentéw) na rynku pracy, miato za zadanie zdiagnozowa¢ poziom zadan
zarobkowych mtodziezy akademickiej. Na pytanie: ,,Ile chcialbys zarabia¢ bez-
posrednio po ukonczeniu studidow?”” odpowiedzi udzielity tacznie 1 323 osoby,
co stanowito 91,9% ogo6tu pytanych. Podobnie jak w przypadku poprzedniego
pytania w momencie korelacji odpowiedzi na to pytanie z kolejnymi (istotny-
mi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ r6zna wartos¢ odpowiedzi waznych.
Brano pod uwagg jedynie warto$ci wazne, pomijajac wartosci wykluczone ze
wzgledu na zaistniale bedy.

Na podstawie analizy uzyskanych wynikoéw z uwzglednieniem zmiennej pte¢
mozna stwierdzi¢, ze megzczyzni maja zdecydowanie wyzsze aspiracje zarobkowe
od kobiet. Szczegotowe odpowiedzi zamieszczone zostaty w tabeli 113.

Powyzej 3 tys. zt chcialtby zarabiac co trzeci mgzczyzna i zaledwie co
piata kobieta. Nieco mniej, bo od 2,5 tys. do 3 tys. zl, chcialoby zarabiac¢
16% mezczyzn 1 niecate 15% kobiet, podobnie na kolejnym poziomie (od
2 tys. do 2,5 tys.) przewaga megzczyzn jest znaczaca — taka stawke chciatoby
zarabia¢ prawie 23% mezczyzn i 15% kobiet. Wnioskowaé zatem mozna, ze
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aspiracje zawodowe mezczyzn sa wyzsze, ale tez zadania te sa zapewne po-
parte swiadomo$cia sytuacji na rynku pracy, ktory (jak pokazuje wigkszos¢
badan) wciaz jeszcze — pod wzgledem np. wysoko$ci zarobkéw czy szybko-
$cig awansu — uprzywilejowuje mezczyzn.

Tabela 113. Oczekiwania zarobkowe wedtug ptci (N =1319)

Ile chcialby$ zarabiaé Ple¢
bezposrednio po kobiety mezczyzni Ogodtem
skonczeniu studiow? | Liczebno$¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebnos$¢ | %
powyzej 3000 zt 191 21 140 34,1 331 25
od 2501 do 3000 zt 134 14,8 66 16,1 200 15,2
od 2001 do 2500 zt 223 24,6 93 22,6 316 24
od 1501 do 2000 zt 298 32,8 96 233 394 29,9
od 1000 do 1500 zt 62 6,8 16 3.9 78 59
Ogodlem 908 100 411 100 1319 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Majac na uwadze kolejna zmienna — rok studiow — nalezy stwierdzic, ze

studenci ze wszystkich lat na podobnym poziomie — mniej wigcej co czwarty

student z wyjatkiem pierwszego roku studiow magisterskich — stwierdzaja,

ze chcieliby zarabia¢ najwyzsza z zaproponowanych stawek. Szczegdlowe

odpowiedzi zamieszczone zostaty w tabeli 114.

Tabela 114. Oczekiwania zarobkowe wedtug roku studiow (N = 1321)

Rok studiow

I—studia | II —studia | IIl —studia | I—studia | II — studia

Ile cheialby$
zarabiaé I'stopnia | Istopnia | Istopnia | II stopnia | II stopnia
bezposrednio Q2 Q2 2 9 Q
po skonczeniu 2 2 g S S
studiow? 'g K0 % %o 'ﬂ;-: %o g % 'cg %
— — — — —
powyzej 3000zt | 115 | 26 | 83 [24,6| 60 |26,4| 32 21,6 | 41 | 24,6

0d 2501 do 3000zt | 71 | 16,1 | 55 |16,4| 22 | 9,7 | 27 | 182 | 25 | 15

0d 2001 do 2500 zt | 104 | 23,5| 78 | 23,1 | 46 |20,3| 38 [25,7| 51 |30,5

od 1501 do 2000zt | 127 | 28,7 | 99 [29,4| 78 |34,4| 46 |31,1| 45 |26,9

0d 1000do 1500zt | 25 | 5,7 | 22 | 65| 21 | 92| 5 |34 ]| 5 3

Ogodtem 442 | 100 | 337 | 100 | 227 | 100 | 148 | 100 | 167 | 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Nieco mniejszymi pienigdzmi zadowolitoby si¢ zwykle do 15% do 18%
studentéw z wyjatkiem ostatniego roku studiow I stopnia, gdzie co dziesiaty
pytany wskazat takie odpowiedzi. Kwota 2-2,5 tys. zt zadowolitaby $rednio
co czwartego studenta, przy czym najwyzszy procent wskazan ta odpowiedz
uzyskata wérod studentow ostatniego roku studiow II stopnia, a najnizszy —
wiérod studentéw ostatniego roku studiow I stopnia. Srednio co trzeci student
zgodzitby sig pracowac za kwote 1,5-2 tys. zt miesigcznie — najrzadziej odpo-
wiedz t¢ wskazywali studenci konczacy studia II stopnia, najczesciej ci, ktorzy
koncza studia I stopnia. Akceptacja dla zarobkow na poziomie 1-1,5 tys. zt wy-
nosi $rednio niecate 6%. Najczeséciej wskazywali je studenci konczacy studia
licencjackie — co dziesiata odpowiedz.

Analizujac odpowiedzi zawarte w tabeli 115 uwzgledniajacej wyniki
ze zmienng typ uczelni, nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ktorzy studenci
maja wyzsze aspiracje w kontekscie swoich przysztych zarobkow.

Tabela 115. Oczekiwania zarobkowe wedtug typu uczelni (N = 1318)

Typ uczelni
Ile chcialby$ zarabia¢ bezposrednio . . . .
, . s uczelnia publiczna | uczelnia niepubliczna
po skonczeniu studiow?
Liczebnos¢ % Liczebnos¢ %

powyzej 3000 zt 192 24,1 139 26,6

od 2501 do 3000 zt 134 16,8 65 12,5
od 2001 do 2500 zt 189 23,8 126 24,1
od 1501 do 2000 zt 231 29 164 31,4
od 1000 do 1500 zt 50 6,3 28 5,4
Ogolem 796 100 522 100

Zrodto: Opracowanie whasne.

Odpowiedzi jednej i drugiej grupy sa zazwyczaj na podobnym poziomie,
z minimalnie wyzszymi aspiracjami studentow uczelni publicznych — tzn. sumu-
jac wynik dla dwoch najwyzszych stawek zarobkow, otrzymujemy 1% wigcej
wskazan studentow uczelni publicznych. Nie wydaje si¢ jednak w tym przypadku
uzasadnione stawianie wniosku o jakichkolwiek istotnych réznicach.

Ciekawe wnioski przynosi natomiast analiza uzyskanych odpowiedzi
z uwzglednieniem zmiennej niezaleznej dotychczasowa $rednia ocen. Warto$¢ N
wyniosta w tym przypadku 1 321, co stanowi 100% dla dalszych analiz dotycza-
cych tego pytania. Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczone zostaly w tabeli 116.

Analiza danych zamieszczonych w tabeli ukazuje istnienie zasadniczej
r6znicy pomigdzy studentami wykazujacymi si¢ poszczegdlnymi pozio-
mami $redniej z ocen. Najwyzsza proponowana stawke chciatby zarabiad
co czwarty student, najbardziej studenci najstabsi. W przypadku kolejnego
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poziomu zarobku (od 2,5 tys. do 3 tys.) zaznaczy¢ nalezy, ze nie zyskat
on w ogole aprobaty studentow najstabszych. Poziom ten byt wskazywany
srednio przez co siddmego studenta — najrzadziej wskazywali go studenci
najlepsi. Co czwarty student chcialby zarabia¢ od 2 tys. do 2,5 tys., a co
trzeci od 1,5 do 2 tys. zt. W tych dwoch odpowiedziach odsetek wskazan na
poszczegdlnych latach studiow byt na podobnym poziomie. Analogicznie sy-
tuacja wygladata w przypadku najnizszej z proponowanych stawek.

Tabela 116. Oczekiwania zarobkowe wedtug dotychczasowej sredniej (N = 1321)

Dotychczasowa $rednia

nizsza ..
Ile cheiatbys niz 3,5 3.5-4 4,1-4.5 | powyzej 4,5
zarabiad
X “Q “Q “Q “Q
bezposrednio po ‘g 3 g g
skonczeniu studiow? —qg) % _§ % § % % %
3 3 3 3
powyzej 3000 zt 4 20 94 | 23,8 | 144 | 239 | 89 | 293
0d 2501 do 3000 zt 0 0 66 | 16,7 | 92 153 | 42 | 13,8
0d 2001 do 2500 zt 9 45 89 22,6 | 147 | 244 72 23,7
od 1501 do 2000 zt 6 30 117 | 29,6 | 186 | 30,9 | 86 | 28,3
od 1000 do 1500 zt 1 5 29 7,3 33 5,5 15 4,9
Ogolem 20 100 | 395 | 100 | 602 | 100 | 304 | 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Ostatnig z zastosowanych zmiennych byt tryb studiéw. Szczegdtowe od-
powiedzi zamieszczono w tabeli 117,

Tabela 117. Oczekiwania zarobkowe wedhug trybu studiow (N = 1319)

Ile chciatby$ zarabia¢ - Tryb studiow - .
bezposrednio po stacjonarny niestacjonarny
skonczeniu studiow? | Liczebnosé % Liczebnos¢ %

powyzej 3000 zt 201 29,2 130 20,7
od 2501 do 3000 zt 94 13,6 106 16,8
od 2001 do 2500 zt 149 21,6 166 26,3
od 1501 do 2000 zt 203 29,5 192 30,5
od 1000 do 1500 zt 42 6,1 36 5,7

Ogobtem 689 100 630 100
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Na podstawie wynikow w niej zamieszczonych wnioskowac¢ mozna, ze stu-
denci studiéw stacjonarnych chcieliby zarabia¢ stosunkowo wigcej niz studenci
studiow niestacjonarnych. Najwyzsza stawke wskazat co trzeci student studiow
stacjonarnych i co piaty — zaocznych. Kwota od 2,5 tys. do 3 tys. zadowolita-
by 16,8% studentéw niestacjonarnych i 13,6% — stacjonarnych. Podobnie na
kolejnym, nizszym poziomie wskazania studentdw niestacjonarnych sa czeste.
Najwyzsze z zaproponowanych stawek znalazly uznanie wérdd takiego samego
odsetka studentdéw studiujacych w trybie stacjonarnym i niestacjonarnym.

4. Praca bez wynagrodzenia

Istotna wskazoéwka pomagajaca stworzy¢ obraz sytuacji studenta (a po
czesci rowniez absolwenta) dziennikarstwa na rynku pracy jest jego gotowosé
na podejmowanie przedsigwzie¢ dlugoterminowych, ktorych efekt nie jest na-
tychmiastowy, a roztozony w czasie, przedsigwzig¢, ktore wymagajq zaanga-
zowania sity, ale przede wszystkim czasu i po§wigcenia w imig celu, ktory za-
mierza si¢ osiagna¢ za czas jakis. Do takich przedsigwzieé nalezy z pewnosScia
zgoda na czasowaq prace bez wynagrodzenia, tym bardziej, ze wiele redakcji
dziennikarskich tego typu rozwiazanie traktuje jako sprawdzian przysziego
pracownika i w poczatkowym okresie nie wyptaca w ogoéle wynagrodzenia
(prace traktujac jak realizacj¢ praktyk) albo tez wyplacajac wynagrodzenie
czesciowe (np. w formie zaptaty jedynie za ,,wierszowke” itp.). Kazde z tych
rozwigzan ma swoje wady 1 zalety, niemniej jednak podstawa jest zgoda stu-
denta (lub absolwenta) na takie rozwiazanie.

Na pytanie: ,,Czy bylbys sklonny bezposrednio po studiach pracowac bez
wynagrodzenia, aby dzigki temu dosta¢ si¢ do wybranego zawodu?” odpo-
wiedzi udzielito tacznie 1 330 osob, co stanowito 92,4% ogdtu pytanych. Tak
jak w poprzednich pytaniach w przypadku korelacji odpowiedzi na to pytanie
z kolejnymi (istotnymi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ rézna wartos¢
odpowiedzi waznych. Brano pod uwage jedynie warto$ci wazne, pomijajac
warto$ci wykluczone ze wzgledu na zaistniate bledy.

Na podstawie danych zamieszczonych w tabeli 118 mozna zaproponowac
wniosek, ze kobiety duzo czgsciej niz mezczyzni sa sktonne zgodzi¢ si¢ na
poczatkowa prace bez wynagrodzenia, aby dzigki temu dosta¢ si¢ do wybra-
nego zawodu.

Istotne bytoby dotarcie do powodow deklaracji takich postaw — niemniej
jednak juz teraz mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze z racji zauwazalnej gor-
szej sytuacji kobiet na rynku pracy sa one w stanie wigcej poswigcié, aby
zrealizowaC swoje zamierzenia zawodowe.

Biorac pod uwage rok studiow respondentdow, nalezy przede wszystkim
zauwazy¢, ze studenci ostatniego roku studiéw raczej niechgtnie odnosza si¢
do idei pracy bez wynagrodzenia. Szczegotowe odpowiedzi zamieszczone zo-
staty w tabeli 119.
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Tabela 118. Gotowos$¢ do czasowej pracy bez wynagrodzenia wedtug ptci (N = 1322)

Czy bylbys$ sktonny bezposrednio po studiach pracowac bez
) wynagrodzenia, aby dzigki temu dosta¢ si¢ do wybranego zawodu?
Ple¢ tak nie Ogolem
Liczebnos¢ % Liczebnos¢ % Liczebnos¢ %
kobiety 500 55,2 405 44,8 905 100
mezcezyzni 184 44,1 233 55,9 417 100
Ogotem 684 51,7 638 48,3 1322 100

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Tabela 119. Gotowo$¢ do czasowej pracy bez wynagrodzenia wedtug roku studiow

(N =1327)

Czy bylbys sktonny bezposrednio po studiach pracowaé

bez wynagrodzenia, aby dzigki temu dostaé si¢

Rok studiow do wybranego zawodu?

tak nie Ogodlem
Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | % | Liczebnos$¢ | %
I — studia I stopnia 230 51,9 213 48,1 443 100
II — studia I stopnia 196 57,6 144 423 340 100
I — studia I stopnia 114 50,7 111 49,3 225 100
I — studia II stopnia 83 55,3 67 44,7 150 100
II — studia II stopnia 64 38,1 104 61,9 168 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

By¢ moze jest to spowodowane tym, ze istotna cze¢$¢ z nich juz pracuje,
a skoro tak si¢ dzieje, to nie widza oni potrzeby, dla ktorej nalezatoby rezy-
gnowac¢ z wynagrodzenia, nawet w imi¢ wyzszych celow. Stosunkowo naj-
chetniej zgodziliby si¢ pracowac bez wynagrodzenia studenci drugiego roku
studiow I stopnia oraz studenci rozpoczynajacy studia II stopnia.

Ciekawe informacje otrzyma¢ mozna po zastosowaniu w tym pytaniu zmien-
nej niezaleznej typ uczelni. Szczegdtowe odpowiedzi zamieszczono w tabeli 120.

Jak mozna zauwazy¢, zdecydowanie czgsciej z idea mozliwosSci poczat-
kowej pracy bez wynagrodzenia zgadzaja si¢ studenci uczelni publicznych —
ponad 58% zgodzitoby si¢ na takie rozwiazanie w stosunku do niecatych 42%
studentow studiujacych na uczelniach niepublicznych.

Wzigwszy pod uwage kolejna zmienna, zauwazy¢ mozna, ze to studenci
najgorsi najczesciej wyrazali zgode na mozliwo$¢ pracy bez wynagrodzenia.
Bezposrednio za nimi uplasowali si¢ studenci najlepsi. Szczegdtowe odpo-
wiedzi zamieszczone zostaty w tabeli 121.
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Tabela 120. Gotowos¢ do czasowej pracy bez wynagrodzenia wedhug typu uczelni

(N =1321)

Czy bylbys$ sktonny bezposrednio po studiach pracowaé
bez wynagrodzenia, aby dzigki temu dostac sig
Typ uczelni do wybranego zawodu?
tak nie Ogotem
Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
uczelnia publiczna 466 58,3 333 41,7 799 100
uczelnia niepubliczna 219 41,9 303 58,1 522 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Tabela 121. Gotowos¢ do czasowej pracy bez wynagrodzenia
wedlug dotychczasowej §redniej ocen (N = 1322)

Czy bylbys sktonny bezposrednio po studiach pracowaé bez
Dotychczasowa | Wynagrodzenia, aby dzigki temu dostac si¢ do wybranego zawodu?
$rednia tak nie Ogolem
Liczebnos¢ | % Liczebnos¢ % | Liczebnos¢ %
nizsza niz 3,5 12 60 8 40 20 100
3,5-4 189 48 205 52 394 100
4,1-4,5 300 50,1 299 49,9 599 100
powyzej 4,5 182 58,9 127 41,1 309 100

Zrodto: Opracowanie whasne.

Mozna domniemywac, ze na ich postaw¢ wplyw maja inne przyczyny,
jednak ich diagnoza wymagataby szerszego, odrebnego opracowania. Ponad
10% nizsze poparcie uzyskuje idea pracy bez wynagrodzenia wsrod studen-
tow $rednich, wigc tych ze Srednia ocen pomigdzy 3,5 a 4 (48%) oraz ze $red-
nig pomigdzy 4,1-4,5 (49,9%).

Dane zaprezentowane w tabeli 122 pozwalaja zaproponowac wniosek, ze
studenci stacjonarni nieco czesciej (54,1%) niz ich koledzy ze studiéw niesta-
cjonarnych (48,7%) zgodziliby si¢ pracowac bez wynagrodzenia, jesli umoz-
liwitoby im to dostanie si¢ do wybranego zawodu.

Ciekawe wnioski otrzymano podczas analizy odpowiedzi na to pytanie
z uwzglednieniem zmiennej niezaleznej miejsce zamieszkania — warto$¢
N = 1323, co stanowi 100% dla dalszych analiz. Szczegétowe odpowiedzi
zamieszczone zostaty w tabeli 123.
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Tabela 122. Gotowo$¢ do czasowej pracy bez wynagrodzenia wedhug trybu studiow

(N = 1323)

Czy bylbys$ sktonny bezposrednio po studiach pracowaé bez
wynagrodzenia, aby dzigki temu dosta¢ si¢ do wybranego zawodu?

Tryb studiéw

tak nie Ogotem
Liczebnos¢ % Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
stacjonarny 373 54,3 314 45,7 687 100
niestacjonarny 310 48,7 326 51,3 636 100

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Tabela 123. Gotowos¢ do czasowej pracy bez wynagrodzenia
wedlug miejsca zamieszkania (N = 1323)

Czy bytbys sklonny bezposrednio po studiach pracowaé
bez wynagrodzenia, aby dzigki temu dostac si¢
Miejsce zamieszkania do wybranego zawodu?
tak nie Ogotem

Liczebno$¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos$¢ | %

wich 101 |449| 124 |ssa| 225|100
miasto do 100 tys. 230 53 204 47 434|100
mieszkancow

miasto od 100 tys. do

500 tys. mieszkaficow 117 57,6 86 42,4 203 100

miasto powyzej

500 tys. mieszkaficow 236 51,2 225 48,8 461 100

Zrodho: Opracowanie whasne.

Na podstawie wynikdw w niej umieszczonych wnioskowa¢ mozna, ze
najmniej przychylni idei pracy bez wynagrodzenia sa studenci zamieszkali
na wsi (44,5%), natomiast najbardziej — studenci zamieszkujacy miasto od
100 tys. do 500 tys. mieszkancow — w tej grupie zanotowano odsetek 57,6%
wskazan na tak. Poczatkowa pracg bez wynagrodzenia zaakceptowaliby w dal-
szej kolejnosci mieszkancy miast do 100 tys. mieszkancow (53%) oraz miesz-
kancy najwigkszych miast (51,2%).

Na pytanie: ,,Czy bylbys$ sktonny bezposrednio po studiach pracowaé bez
wynagrodzenia, aby dzigki temu dostac si¢ do wybranego zawodu?”” pozytywnie
odpowiedzialo w sumie 637 osob. Zapytano wigc, jakie powody mogtyby ich
sktoni¢ do podjecia takiej decyzji. Na tak postawione pytanie uzyskano w sumie
1 442 odpowiedzi, co stanowi 75,5% odpowiedzi mozliwych do uzyskania, po-
niewaz kazdy z respondentoéw mogh wskaza¢ do 3 wiasnych propozycji. Suma
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uzyskanych odpowiedzi stanowita podstawe do wyliczenia udziatu poszczego6l-
nych odpowiedzi w catosci zebranego materiatu dotyczacego tego pytania.

Pomimo tego, ze respondenci sami mogli wskazywac¢ powody, dla kto-
rych byliby sktonni podja¢ si¢ pracy bez wynagrodzenia (a wigc spodziewana
byta ich duza r6znorodno$¢), zdecydowana wigkszos¢ (92%) wskazywanych
propozycji mozna uszeregowac w 25 ogolniejszych stwierdzeniach.

Bezsprzecznie na pierwszym miejscu plasuje si¢ ch¢¢ zdobycia doswiad-
czenia — odpowiedz ta stanowita 28% wszystkich uzyskanych, przy czym do-
swiadczenie jest tu rozumiane bardzo szeroko, bowiem zwykle wskazywano
jedynie ogdlne sformutowania ,,doswiadczenie”, ale tez do$¢ czesto pojawia-
ly si¢ rozbudowane wypowiedzi dotyczace konkretnych elementow, ktore na
owo doswiadczenie si¢ sktadaja. Studenci chca wige przyjrzec sig ,,od kuchni”
pracy redakcji lub agencji reklamowych, chca tez mie¢ orientacje w codzien-
nych dziataniach w pracy dziennikarza, aby pozna¢ praktyczny wymiar zawo-
du, ktéry zamierzaja wykonywac.

Na drugim miejscu (z udziatem nieco powyzej 10%) znalazta si¢ grupa
odpowiedzi wskazujacych na che¢ pracy bez wynagrodzenia pod warunkiem
pewnosci przysziego zatrudnienia. W duzej mierze studenci wskazywali, ze
chcieliby pracowaé zarobkowo w tym samym miejscu, w ktorym podjeliby
si¢ pracy bez wynagrodzenia, jednak nie byt to wskaznik dominujacy. Wyraz-
nie da si¢ jednak zauwazy¢, ze studenci dbaja o swoja przysztos¢ i juz podczas
studiéw planuja przyszia karierg, poniewaz odpowiedzi mieszczace si¢ w tej
grupie byly czgsto rozbudowane i nacechowane emocjonalnie.

Nieco mniejszy (ale roéwniez istotny — na poziomie ponad 7%) udziat
w zestawie wszystkich odpowiedzi ma chgé¢ wyrobienia sobie znajomosci
wsrod dziennikarzy, ,,ludzi z branzy”, czyli szeroko rozumianym srodowi-
sku. Studenci wskazywali tutaj na fakt, iz nicodzownym elementem efek-
tywnej pracy jest dobra znajomo$¢ branzy, w ktorej zamierza si¢ pracowac.
Nabycie niezbednych kontaktow pozwalajacych dobrze pracowaé byto wigc
wskazywane w ponad 100 odpowiedziach.

Kolejnym powodem (84 odpowiedzi, co stanowito blisko 6% ogdtu wska-
zan) byla che¢ pracy ze znanymi dziennikarzami, przy czym dla niektorych
studentéw sama mozliwos¢ takiej pracy byta wystarczajaca nobilitacja — pro-
wadzaca do zgody na rezygnacje¢ z wynagrodzenia. Dla wigkszos$ci jednak byt
to jedynie swiadomy krok w celu podpatrzenia u nich umiejetnosci, zachowan,
praktyk w codziennej pracy. Che¢ pracy z ,,branzowymi autorytetami” byta
wskazywana do$¢ czesto i1 czesto rowniez w sposob rozbudowany uzasadniana.

Na kolejnym miejscu (blisko 5% udziatu) znalazly si¢ odpowiedzi wskazu-
jace na che¢¢ podszkolenia, czy wrecz zdobycia warsztatu — tak dziennikarskie-
€0, jak 1 z zakresu innych zawoddw zwiazanych z komunikacja spoteczna. Czg-
sto wskazywano na fakt, ze podczas studiéw zbyt mato jest zaje¢ praktycznych,
warsztatowych, ale tez, ze nawet gdy juz sa prowadzone, to zwykle odbywa si¢

kszt_dzien_stud.indd 160 2010-04-12  09:48:27



Rozdziat VI. Studenci i absolwenci na rynku pracy 161

to w pospiechu, nieumiejetnie i — wedlug studentéw — z pewnoscia nie przynosi
pozytywnych rezultatow. Dopiero praca ,,na miejscu”, w redakcji pisma, studiu
radiowym lub agencji reklamowej czy PR pozwala naby¢ warto$ciowe umiejet-
nosci praktyczne niezbedne do wykonywania obowiazkow stuzbowych.

Ponad 4% udzialu wérod wszystkich odpowiedzi miaty te wskazujace na sze-
roko rozumiany rozwoj, samorealizacje czy che¢ zaspokojenia pasji zyciowych.
Byly to zazwyczaj odpowiedzi entuzjastyczne, wskazujace na idealistycznie na-
stawienie respondenta, czesto jednak pozbawione glebszej refleks;i.

Nieco mniej, bo ok. 50 wskazan (co stanowi ok. 3,5% ogétu), mialy odpo-
wiedzi wskazujace na powody zwiazane z prestizem zawodu lub pracodawcy.
Dla istotnej czgsci 0s6b mozliwos¢ pracy w ,,Gazecie Wyborczej”, Radiu Zet czy
Radiu RMF wydawala si¢ wystarczajacym powodem, aby zrezygnowac z po-
bierania wynagrodzenia przynajmniej przez pewien czas. Jak mozna zauwazyc,
magia marek medialnych jest dla studentéw czynnikiem dos¢ istotnym.

Podobny poziom uzyskata grupa odpowiedzi wskazujacych na to, ze po-
wodem rezygnacji z wynagrodzenia bytaby mozliwos¢ zdobycia referencji
niezbednych do dalszego poszukiwania pracy, czy wrecz mozliwo$ci zamiesz-
czenia w CV stosownych informacji o pracy w danej redakcji czy agencji lub
przynajmniej o odbyciu tam praktyk zawodowych.

Nieco ponad 2% odpowiedzi stanowily te mowiace o ciekawej pracy lub cie-
kawych zadaniach do wykonania jako o powodach chwilowej rezygnacji z wyna-
grodzenia. Podobny poziom uzyskaty odpowiedzi sugerujace, ze powodem takim
bytoby bezrobocie, ale tez — z drugiej strony — praca zarobkowa w innym miejscu,
ktéra umozliwitaby zabezpieczenie materialne, tak aby praca w zakresie komuni-
kacji spotecznej mogta by¢ rodzajem hobby, praca dla ,,frajdy”.

Wskazania na poziomie ok. 2% otrzymaty tez odpowiedzi méwiace o tym,
7e to pojawiajace si¢ wyzwania stanowityby powdd do mozliwosci rezygnacji
z wynagrodzenia albo tez ze takim powodem bytaby che¢ wyrobienia sobie
nazwiska w branzy. Mniejszy poziom wskazan (w okolicach 1% i mniej) uzy-
skiwaty odpowiedzi wskazujace na powody w postaci:

* wyprébowania samego siebie — sprawdzenia sig,

* realizacji nieambitnych, krotkotrwatych zadan,

» mozliwosci dostepu do informacji nieznanych w spoteczenstwie,
* nudy,

* obiecanego szybkiego awansu.

Pojedyncze odpowiedzi jako powdd ewentualnej rezygnacji z wynagro-

dzenia wskazywaty:
* elastyczne godziny pracy,
» doswiadczenia rodzinne,
* mozliwos¢ pracy za granica,
* lokalizacje pracy blisko miejsca zamieszkania,
* poznanie rynku,
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* poznanie konkurencji,
» przywileje zwigzane z wykonywanym zawodem.

5. Aktywnos$¢ w dziennikarskich organizacjach zawodowych

Ankietowani studenci zostali zapytani o to, czy zamierzaja naleze¢ do
jakiej$ dziennikarskiej organizacji zawodowej. Postawienie takiego pytania
uzasadnione byto m.in. §wiadomoScia roli, jaka organizacje te odgrywaty nie-
gdy$ w rozwoju polskiego dziennikarstwa, ale takze wewnatrzsrodowisko-
wymi sporami obserwowanymi od wielu lat, a majacymi przeciez negatywny
wplyw na spojnos¢ srodowiska i jego sile. Poznanie odpowiedzi studentow
pozwolito posrednio okresli¢ ich stosunek do tych kwestii. Otrzymane wyniki
nie napawaja optymizmem.

Odpowiedzi na pytanie: ,,Czy chcesz naleze¢ do jakiej$ dziennikarskiej
organizacji zawodowe;j” udzielito facznie 1 428 0sob, co stanowi 92,2% ogotu
pytanych. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze w przypadku korelacji odpowiedzi na
to pytanie z kolejnymi (istotnymi) zmiennymi niezaleznymi pojawia si¢ r6zna
wartos¢ odpowiedzi waznych. Dzieje sig tak dlatego, ze respondenci nie zawsze
w sposob doktadny wypekniali dane w metryczce. W takim przypadku brano
pod uwagg (tzn. uwzgledniano w prezentacji tabelkowej oraz poddawano ana-
lizie) jedynie warto$ci wazne, pomijajac wartosci wykluczone ze wzgledu na
zaistniate, odnotowywane bledy. Szczegdtowe odpowiedzi na pytanie o che¢
przynaleznoséci do dziennikarskiej organizacji zawodowej z uwzglednieniem
zmiennej pte¢ zamieszczone zostaty w tabeli 124.

Pozytywnie na to pytanie odpowiadal prawie co trzeci m¢zczyzna i co trze-
cia kobieta, natomiast w przypadku odpowiedzi negatywnej zauwazy¢ mozna
wyrazng (wynoszaca ponad 8%) przewage mezczyzn. Na podstawie powyz-
szych danych wnioskowa¢ mozna, ze studentom w bardzo umiarkowanym
stopniu zalezy na przynaleznosci do jakiej$ dziennikarskiej organizacji zawodo-
wej, przy czym ,,chtodniejszy” stosunek do takiej inicjatywy maja mezczyzni.

Tabela 124. Opinie na temat przynaleznosci do dziennikarskiej organizacji
zawodowej wedlug ptci (N = 1422)

Czy chcesz naleze¢ do jakiejs dziennikarskiej organizacji zawodowe;j?
Ple¢ tak nie nie mam zdania Ogotem
Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | %
kobiety 293 29,9 207 21,1 480 49 980 100
mezezyzny 136 30,8 129 29,2 177 40 442 100
Ogotem 429 30,2 336 23,6 657 46,2 1422 100
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Jak wynika z danych zamieszczonych w tabeli 124, prawie potowa kobiet i 4
na 10 mezczyzn nie potrafito okresli¢ swojego zdania w tej kwestii. Wydaje sig,
ze jest to wynik niepokojacy, a zauwazalna ucieczka od zajecia stanowiska jest
by¢ moze spowodowana zniechgceniem wywotanym sporami Srodowiskowymi
obserwowanymi przeciez przez studentdow i mogacymi mie¢ realny wplyw na
ich decyzje. Poza tym, co potwierdzaja badania spoleczne, Polacy generalnie
stronig od stowarzyszania si¢. Wciaz (pomimo 20 lat funkcjonowania nowego
ustroju, w tym dazen réznych czynnikdw spotecznych do tworzenia spoteczen-
stwa obywatelskiego) wyraznie zauwazalny jest brak poziomu posredniego po-
migdzy jednostka (rodzing) a panstwem. W istotnej mierze réoznimy si¢ w tym
zakresie od spoleczenstw o tradycyjnym kapitalizmie, szczeg6lnie od panstw
anglosaskich. Mozna przypuszczaé, ze studenci (bedac w pewnym zakresie
emanacja spoleczenstwa) dziedzicza w jakims stopniu t¢ ceche.

To samo pytanie skorelowane z rokiem studiow respondentéw pozwolilo
ujawni¢ pewne interesujace tendencje. Szczegolowe odpowiedzi zamieszczo-
ne zostaty w tabeli 125.

Podobnie jak przy zastosowaniu zmiennej pte¢, tak i tym razem najwigk-
szy odsetek respondentdow nie okreslit swojego zdania w rozpatrywanej kwe-
stii, przy czym zdecydowanie najwigcej jest takich odpowiedzi wsrod stu-
dentow trzeciego roku studiow I stopnia. Zaraz za nimi plasuja si¢ studenci
drugiego roku studiow Il stopnia.

Tabela 125. Opinie na temat przynaleznosci do dziennikarskiej organizacji
zawodowej wedtug roku studiow (N = 1426)

Czy chcesz naleze¢ do jakiej$ dziennikarskiej organizacji zawodowej?
qu tak nie nie mam zdania Ogolem

studiow

Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebnos¢ | % | Liczebno$¢ | %

1= studia 182 [363| 97 193] 223 |444| 502|100
I stopnia

Moswdia |\ 00 o6 | 90 |256| 157 |448| 351|100
I stopnia

IIT = studia 73 28,7 49 193 132 52 254 | 100
I stopnia
I - studia

. 39 25,8 44 29,1 68 45,1 151 100
II stopnia

W=swdia ) g 19| 57 (339 79 | 47| 168 100
II stopnia

Zrodlo: Opracowanie wiasne.
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Whnioskowac¢ mozna zatem, ze im blizej zakonczenia studiow, tym studen-
ci sa mniej zdecydowani w kwestii checi stowarzyszania si¢. Wyrazniejsza
tendencja zauwazalna jest w zakresie pozytywnych odpowiedzi. Najwicksze-
go poparcia dla idei przynalezno$ci do jakiej$ dziennikarskiej organizacji za-
wodowej udzielili studenci pierwszego roku studiow I stopnia (nieco ponad
36%). Im wyzsze lata studidow, tym wyrazniej spada poparcie dla tego po-
mystu, az do poziomu 19% na drugim roku studiow II stopnia. Jak tatwo si¢
domysleé¢, wlasnie na tym roku najwigcej jest przeciwnikdéw idei — co trzeci
student konczacy studia magisterskie nie zamierza ubiegac si¢ o przyjecie do
dziennikarskiej organizacji zawodowe;j.

Na podstawie przedstawionych danych wnioskowa¢ mozna, ze wraz z upty-
wem czasu spedzonego na studiach dziennikarskich studenci traca poczatkowe
chgci przynaleznosci do organizacji zawodowej, a nawet staja si¢ wyraznymi
przeciwnikami takiego pomystu.

W przypadku odpowiedzi na analizowane pytanie z uwzglednieniem zmien-
nej niezaleznej tryb studidw nie mozna zauwazy¢ wyraznych réznic w odpowie-
dziach studentéw studiow stacjonarnych i niestacjonarnych. Szczegdtowe odpo-
wiedzi zamieszczone zostaly w tabeli 126.

Tabela 126. Opinie na temat przynaleznosci do dziennikarskiej organizacji
zawodowej wedlug trybu studiow (N = 1423)

Czy chcesz naleze¢ do jakiej$ dziennikarskiej organizacji zawodowej?
tak nie nie mam zdania Ogolem
. “Q N9} NSY “©
Tryb studiow A 8 ¥ A
= =) = =
S % 3 % ] % 3 %

A A A A

stacjonarny 228 | 31,2 184 | 252 | 319 | 43,6 | 731 100

niestacjonarny | 201 29,1 151 21,8 340 49,1 692 100

Zrodto: Opracowanie whasne.

Minimalnie wigcej wsrod studentow stacjonarnych jest zarowno zwolen-
nikow, jak i przeciwnikow tej idei. Sytuacja taka wynika z faktu, Ze studenci
studiow niestacjonarnych sa duzo bardziej niezdecydowani — co drugi nie po-
trafi okresli¢ swojego zdania. Wsrod studentéw stacjonarnych odsetek nie-
zdecydowanych wynosi 43,6%. Na podstawie powyzszych danych nie mozna
jednoznacznie stwierdzi¢ rdznicy w stosunku do omawianej kwestii pomig-
dzy studentami réznych trybow studiow.
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Analizujac wyniki zamieszczone w tabeli 127, zauwazy¢ mozna bardzo
wyrazne réznice pomigdzy stanowiskiem studentéw studiujacych w uczel-
niach publicznych od studentéw studiujacych w uczelniach niepublicznych.

Tabela 127. Opinie na temat przynaleznosci do dziennikarskiej organizacji
zawodowej wedtug typu uczelni (N = 1421)

Czy cheesz naleze¢ do jakiej$ dziennikarskiej organizacji zawodowe;j?
tak nie nie mam zdania Ogotem
. “Q N3 < N3
Typ uczelni g g 8 g
= = = =)
3 % S % S % S %
3 3 3 3
uezelnia 1 | 62 | 225 | 266 | 400 | 472 | 847 | 100
publiczna
uezelnia o0 aoo 110 | 192 | 256 | 446 | 574 | 100
niepubliczna

Zrodho: Opracowanie whasne.

Idea przynaleznos$ci do dziennikarskiej organizacji zawodowej wyraznie
blizsza jest tym drugim — zyskuje nieco ponad 36% poparcia. Jednoczesnie
tylko co piaty student uczelni niepublicznej odrzuca ten pomyst. Wsrdd stu-
dentow studiujacych na uczelni publicznej pomyst ten ma tyle samo zwolen-
nikow co przeciwnikéw, przy czym studenci ci sg nieco mniej zdecydowani
od studentéw uczelni niepublicznych.

Podsumowujac powyzsze dane, mozna zaproponowaé wniosek, ze osoby
studiujace na uczelniach niepublicznych wyrazaja wigksza wolg przynalezno-
sci do organizacji zawodowej, sa wigc bardziej sktonne do zrzeszania sig, co
za tym idzie — wyrazaja wigksze poparcie dla realizacji okreslonych interesow
grupowych poprzez dziatanie zorganizowane. Niewykluczone, ze zauwazo-
ne postawy sa wynikiem praktyk stosowanych w uczelniach niepublicznych,
ktore — duzo czesciej niz uczelnie publiczne — proponuja, czy wr¢cz nama-
wiaja swoich studentéw do rdznego rodzaju aktywnosci pozanaukowej, liczac
zapewne na pobudzenie obywatelskie mtodziezy akademickiej. Wyniki takich
praktyk moga by¢ rozne, jednak nalezy doceni¢ wynik uzyskany na tak posta-
wione pytanie w kontekscie dostrzezenia r6zni¢ pomigdzy studentami uczelni
publicznych a niepublicznych.
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ROZDZIAL VII

OCENA WSPOLCZESNYCH MEDIOW

Chcac pozna¢ opinie studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
na tematy medioznawcze, w kwestionariuszu ankiety zawarto pytania doty-
czace postaw respondentow wzgledem funkcjonowania, istnienia i finanso-
wania mediow publicznych w Polsce, autorytetow dziennikarstwa prasowe-
go, radiowego, telewizyjnego oraz internetowego, zagrozen stojacych przed
wspotczesnymi mediami w Polsce.

1. Stosunek do mediow publicznych

Kontrowersyjnym tematem podnoszonym wielokrotnie w ostatnim czasie
przez opinig publiczna, ktéry podzielit réwniez badanych respondentow, sa me-
dia publiczne. Ponad potowa z nich (53,2%) uwaza, ze media publiczne powin-
ny istnie¢, ale panstwo powinno je finansowac czgsciowo, w ograniczonym za-
kresie. Prawie 1/4 studentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (24,4%)
ma bardziej konserwatywne poglady — popieraja istnienie mediéw publicznych
oraz catkowite ich finansowanie z budzetu panstwa. Zaledwie co dziewiaty an-
kietowany (12%) jest przeciwnikiem istnienia mediéw publicznych, uwazajac,
iz nie ma dla nich miejsca w dzisiejszym systemie medialnym.

Tabela 128. Opinie studentow dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j
na temat funkcjonowania mediéw publicznych w Polsce (N = 1440)

Dokoncz zdanie: Media publiczne... (TVP, Polskie Radio)... Liczebnos¢ | %
powinny istnie¢ i by¢ w cato$ci finansowane przez Skarb Panstwa 352 24.4
powinny istnie¢ i by¢ czgSciowo finansowane przez Skarb Panstwa 766 53,2
nie ma dla nich miejsca w dzisiejszym polskim systemie medialnym 150 10,4
brak danych 172 12

Ogodlem 1440 100

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Testy statystyczne dowodza, ze na powyzsze opinie wpltyw majq nastgpu-
jace cechy demograficzno-spoteczne:
* ptec¢,
* miejsce zamieszkania,
* $rednia z toku studiow,
* rodzaj uczelni.

Najwigkszy odsetek respondentow bedacych za istnieniem mediow publicz-
nych finansowanych ze Skarbu Panstwa to mieszkancy wsi (38,9%). Ponad 2/3
studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej mieszkajacych w matych
(66,8%) oraz $rednich (61,7%) miastach uwaza, ze media misyjne powinny by¢
finansowane z budzetu tylko czesciowo. Najwigcej zwolennikow calkowitego
urynkowienia mediéw publicznych znajdziemy wsrod studentéw pochodza-
cych z wielkich miast (15,3%). Szczegdtowe dane prezentuje tabela 129.

Tabela 129. Miejsce zamieszkania a opinie studentow dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej w sprawie mediow publicznych (N = 1265)

Media publiczne Miejsce zamieszkania Ogotem
w Polsce... wie$ miasto miasto miasto
do 100 tys. od 100 tys. powyzej
mieszkancow | do 500 tys. 500 tys.
mieszkancow | mieszkancow
powinny istnie¢ i by¢ 84 101 53 112 350
w calosci finansowane | 38 905 | 24,8% 27,5% 25% 27,7%
przez Skarb Panstwa
powinny istnie¢ i by¢ 106 272 119 268 765
czgseiowo finansowane | 49 1% | 66,8% 61,7% 59,7% 60,5%
przez Skarb Panstwa
nie ma dla nich miejsca | 26 34 21 69 150
w dzisiejszym polskim | 120, 8,4% 10,8% 15,3% 11,8%
systemie medialnym
Ogobtem 216 407 193 449 1265
100% 100% 100% 100% 100%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Co czwarta kobieta (26,9%) 1 co trzeci mezczyzna (29,6%) popieraja istnienie
mediow publicznych oparte na catkowitym ich finansowaniu z budzetu panstwa.
W przypadku ograniczonego finansowania bardziej konserwatywne sa kobiety
studiujace dziennikarstwo i komunikacj¢ spoteczna (odpowiedz t¢ zaznaczyto
63% z nich), natomiast m¢zczyzni wydaja si¢ bardziej liberalni (analogicznie —
55,2%). Tendencjg t¢ potwierdza rowniez odsetek studentéw pici meskiej, ktorzy
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zaznaczyli odpowiedz, iz nie ma miejsca dla mediéw publicznych w dzisiejszym
polskim systemie medialnym (15,4%), w stosunku do kobiet wybierajacych to
samo stwierdzenie (10,1%). Szczegétowe dane prezentuje tabela 130.

Tabela 130. Pte¢ a opinie studentéw dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j
w sprawie mediow publicznych (N = 1264)

Ple¢
Media publiczne w Polsce... - — Ogodlem
kobiety | megzczyzni

powinny istnie¢ i by¢ w catosci finansowane 232 118 350
przez Skarb Panstwa 26,9% 29,4% 27,1%

powinny istnie¢ i by¢ cze$ciowo finansowane 543 222 765
przez Skarb Panstwa 63% 55,2% 60,5%

nie ma dla nich miejsca w dzisiejszym polskim 87 62 149
systemie medialnym 10,1% 15,4% 11,8%
; 862 402 1264

Ogotem

100% 100% 100%

Zrodho: Opracowanie whasne.

Osoby osiagajace najwyzsze wyniki w nauce (Srednia powyzej 4,5) trzy-
krotnie cze$ciej niz studenci z najnizsza S$rednia (ponizej 3,5) kategorycz-
nie optuja za wolnymi i komercyjnym mediami, nie dopuszczajac istnienia
medidéw finansowanych przez Skarb Panstwa. Najczestszymi zwolennikami
catkowitego finansowania medidow misyjnych sa studenci z przecigtnymi
wynikami w nauce, ze $rednia pomiedzy 3,5-4 (36,1%). Szczegdlowe dane
przedstawia tabela 131.

Roéwniez rodzaj uczelni determinuje poglady studentow dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej na temat funkcjonowania i finansowania mediow pu-
blicznych w Polsce. Zarowno wérdd studentéw uczelni publicznych (64,1%),
jak 1 niepublicznych (55%), najwigkszy odsetek (64,1%) maja umiarkowane
poglady popierajace istnienie medidw publicznych, ale czg¢sciowo urynko-
wionych. Subtelna réznicg wida¢ w radykalnym stwierdzeniu, iz nie ma miej-
sca w dzisiejszym systemie medialnym dla mediéw publicznych, a mianowi-
cie ankietowani z uczelni niepublicznych cz¢sciej zaznaczyli t¢ odpowiedz
(13,9%). Szczegotowe dane prezentuje tabela 132.
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Tabela 131. Srednia z studiéw a opinie studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej w sprawie mediow publicznych (N = 1266)

Media publiczne Dotychczasowa $rednia ocen Ogotem
Polsce...
W rolsee nizsza | 3,54 | 41-45 | powyzej
niz 3,5 4,5
powinny istnie¢ i by¢ 4 134 161 51 350
w calos$ci finansowane
0, o 0 o0 o
przez Skarb Pafistwa 20% 36,1% 27,9% 17,2% 27,6%
powinny istnie¢ i by¢ 15 196 356 199 766
cze$ciowo finansowane
przez Skarb Pastwa 75% 52,8% 61,6% 67% 60,5%
nie ma dla nich miejsca 1 41 61 47 150
dzisiei 1ski
W CeNIEISEYI PO SEI T S0y 1L1% | 105% | 158% | 11.9%
systemie medialnym
Ogotem 20 371 578 297 1266
100% 100% 100% 100% 100%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Tabela 132. Rodzaj uczelni a opinie studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej w sprawie mediow publicznych (N = 1263)

Media publiczne w Polsce... Typ uczelni Ogodtem
publiczna | niepubliczna
powinny istnie¢ i by¢ w catosci finansowane 193 156 349
przez Skarb Panstwa 25.4% 31,1% 27.6%
powinny istnie¢ i by¢ czg$ciowo 488 276 764
finansowane przez Skarb Panstwa 64,1% 559 60,5%
nie ma dla nich miejsca w dzisiejszym 80 70 150
polskim systemie medialnym 10,5% 13,9% 11,9%
Ogotem 761 502 1263
100% 100% 100%

Zrodlo: Opracowanie wiasne.

2. Autorytety dziennikarskie

Wiele mowi si¢ o kryzysie autorytetow, szczegoélnie u ludzi mtodych,
wychowanych w szybkiej, ,,zmakdonaldyzowanej” rzeczywistosci. Ankieto-
wanym studentom zadano pytanie, czy jako przyszli dziennikarze oraz spe-
cjalisci od komunikacji spolecznej moga wskaza¢ osoby z branzy medialne;j,
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ktore ciesza si¢ ich uznaniem, maja kredyt zaufania co do profesjonalizmu,
prawdomoéwnosci i bezstronnosci w ocenie jakiego$ zjawiska lub wydarzenia,
sa godne nasladowania. Na wstepie na szczegdlna uwage zastuguje fakt, iz
322 osoby nie wskazaty nikogo, zatem mozna zatozy¢, iz nie maja autorytetu
dziennikarza lub — co gorsze — nie potrafia wskaza¢ kilku nazwisk znanych
dziennikarzy. Jest to duzy odsetek badanych (28%), biorac pod uwagg, ze
wszystkich ankietowanych bylto 1 440.
Sposrod wielu padajacych nazwisk w pierwszej piatce autorytetow dzien-
nikarskich najcze$ciej wymieniano:
» Kubg Wojewodzkiego — 149 wskazan (10,3%),
» Tomasza Lisa — 98 wskazan (6,8%),
» Marka Niedzwiedzkiego — 96 wskazan (6,6%),
* Monike Olejnik — 94 wskazania (6,5%);
» Szymona Majewskiego — 87 wskazanh (6%).
Szczegotowe dane prezentuje wykres 17.

Wykres 17. Ranking dziennikarskich autorytetow wsrdd studentéw dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej (N = 1440)

350 1 322
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Kuba Wojewodzki
Tomasz Lis

Marek Niedzwiedzki
Monika Olejnik
Szymon Majewski
Wojciech Mann
Kamil Durczok
Janusz Weiss
Justyna Pochanke
Piotr Najsztub

Artur Andrus

Beata Pawlikowska
Adam Michnik
Ryszard Kapuscinski
Jacek Zakowski
Andrzej Morozowski
Tomasz Sekielski
Piotr Kaczkowski
Szymon Hotownia
Jakub Strzyczkowski
Janina Paradowska
Bogdan Zalewski
Marcin Kydrynski
brak danych

Analizujac zaréwno ,,zwycigzcOw rankingu”, jak i pozostale nazwiska,
nasuwa si¢ kilka wnioskow:
» wszystkie wymieniane nazwiska to znane osobowosci medialne, o tatwo
rozpoznawalnych twarzach, promowane przez swoje redakcje, stacje tele-
wizyjne czy radiowe,
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* sg to dziennikarze pracujacy w ogoélnopolskich mediach, nie za$ reprezen-
tanci lokalnych interesow, spraw, wydarzen,
* w pierwszej piatce znalazly si¢ dwa nazwiska ze swiata dziennikarstwa

o charakterze rozrywkowym, na pograniczu z showbiznesem (Kuba Wo-

jewaddzki oraz Szymon Majewski), co §wiadczy o postawach i potrze-

bach mtodych ludzi.

Nieco inaczej sytuacja zarysowala si¢, gdy poproszono studentéw o po-
danie swoich dziennikarskich autorytetow w rozbiciu na branze prasowa, te-
lewizyjna oraz radiowa.

W pierwszej piatce najbardziej uznanych dziennikarzy prasowych zna-
lezli sie nastepujacy redaktorzy: Jacek Zakowski (18,9%), Piotr Najsztub
(16,8%), Ryszard Kapuscinski (12,9%), Wojciech Jagielski (8,1%) oraz Szy-
mon Hotownia (5,7%). Warto zauwazy¢, iz 692 osoby nie potrafity wskazac¢
ani jednego autorytetu w dziedzinie dziennikarstwa prasowego, co stanowi
48,2% wszystkich badanych. Szczegdtowe dane prezentuje wykres 18.

Wykres 18. Ranking dziennikarskich autorytetow prasowych wsrod studentow
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (N = 748)

300 79
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Zrodho: Opracowanie whasne.

Najwigkszym szacunkiem w kategorii radiowcow godnych nasladowania
wérod ankietowanych studentow ciesza sie: Marek Niedzwiedzki (13,9%),
Monika Olejnik (12,2%), Wojciech Mann (9,7%), Janusz Weiss (9,6%), Kuba
Wojewodzki (8,3%), Michat Figurski (7,3%), Beata Pawlikowska (6,8%),
Rafat Bryndal (5,1%), Kuba Strzyczkowski (4,7%) oraz Piotr Baron (4%).
Szczegdlowe dane prezentuje wykres 19.
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Wykres 19. Ranking dziennikarskich autorytetow radiowych wsréd studentéw
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (N = 1440)
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Zrodho: Opracowanie whasne.

Wsrod dziennikarzy pracujacych dla stacji telewizyjnych najczesciej
wskazywanymi osobami, kojarzonymi z profesjonalizmem byli: Kuba Wo-
jewddzki, Tomasz Lis, Monika Olejnik, Kamil Durczok, Justyna Pochanke,
Andrzej Sekielski, Tomasz Morozowski, Wojciech Cejrowski oraz Marcin
Prokop. Szczegotowe dane prezentuje wykres 20.

Warto zauwazy¢, ze az siedem powyzszych nazwisk to pracownicy TVN
i koncernu ITI. W sposéb do§¢ wyrazny pokazuje to upodobania mtodych
ludzi w zakresie oferty, stylu czy programu stacji telewizyjnych.

Krytycy medidw, szczegolnie masowych, co raz to oglaszaja kolejne teo-
rie o negatywnych skutkach ich dziatalnosci dla wspdtczesnych spoteczenstw.
Nasuwa si¢ wiele pytan: czy media zwigkszaja poczucie zagrozenia cztowie-
ka, czy tez je zmniejszaja; stuza spoteczenstwom, czy tez manipuluja nimi;
wigcej w nich fanatyzmu i stereotypu czy tworczego poszukiwania kompro-
misow; mass media bardziej dzi§ tworza wartosci czy tez bardziej demorali-
zuja, poglebiajac w nas poczucie osamotnienia i chaosu.

Dyskusja na ten kontrowersyjny temat trwa i trwac¢ bedzie, nalezatoby
jednak réwniez stanaé¢ po drugiej stronie ,,barykady” i zastanowic sig, jakie
zagrozenia stoja przed wspotczesnymi mediami. O tg wlasnie kwesti¢ zapyta-
no badanych studentéw dziennikarstwa.
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Wykres 20. Ranking dziennikarskich autorytetow telewizyjnych wsrdd studentow
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (N = 1440)
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

3. Zagrozenia dla mediow i dziennikarstwa

Ponad 1/5 ankietowanych (259 odpowiedzi, co stanowi 17,9% wszystkich
respondentéw) nie odpowiedziala na to pytanie, pozostawiajac pusta rubryke
w kwestionariuszu ankiety. Mozna interpretowac t¢ sytuacje trojako:

* sg optymistami — studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej nie
widza zadnych zagrozen stojacych przed mediami w Polsce,
* 53 pesymistami — zagrozen tych jest az tyle, ze trudno wyrazi¢ je stowami

w kilku linijkach tekstu,
* sg ignorantami — nie zastanawiaja si¢ w ogole nad ta kwestia, ignoruja
problem.

Posrod wskazanych zagrozen najczesciej padaly nastgpujace okreslenia:
brak obiektywizmu i niezalezno$ci, upolitycznienie — tacznie 275 wska-
zan (19,1%),

przesyt, znudzenie, zmgczenie reklamami — 149 wskazan (10,3%),
komercjalizacja, odej$cie od ,,misyjnosci”, nastawienie na pomnazanie
zyskow — 131 wskazan (9,1%),

zanik prasy papierowej wymuszony wirtualna konkurencja — 77 wskazan
(5,3%),

rozwoj Internetu — 77 wskazan (5,3%).

Do pozostatych zagrozen wymienianych przez ankietowanych studentow
naleza: spadek jako$ci przekazéw medialnych i1 poziomu dziennikarskiego,
korupcja, tabloidyzacja oraz przesyt programami rozrywkowymi. Szczegoto-
we dane prezentuje wykres 21.
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Wykres 21. Lista zagrozen stojacych przed wspotczesnymi mediami w Polsce

w opinii studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (N = 1440)
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Zrodlo: Opracowanie wiasne.
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